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RESUMEN EJECUTIVO

En el presente documento, se expone la investigacién realizada para la elaboracion de la

propuesta turistica de Valdezpin, ubicado en Potrerillos, Cortés.

El propdsito de la propuesta es potenciar el turismo en el sector, involucrando los sitios de

interés existentes y de ser posible incorporar algunos nuevos para ampliar la oferta turistica.

Para elaborar la propuesta se han estudiado referentes de conceptualizacién, es decir una
abstraccion tedrica, y de manejo de recursos para la promocién del turismo en rutas
turisticas establecidas: El Plan Maestro para el Desarrollo del Turismo Sostenible (Panama),
de donde se han extraido criterios aplicados para emplear nuevos productos turisticos, el
plan de los recientes 12 corredores turisticos de Colombia, que sirvid de pauta para el analisis
de calificacién de sitios turisticos y la Ruta Lenca (Honduras), de donde se han analizado los

7 componentes bajo los cuales se rige la impulsion de esta ruta.

El estudio de los proyectos antes mencionados ha servido como base para la elaboracién de
la Guia para Categorizacion de Puntos de Interés Turistico (GCPIT) desarrollada en este
documento; una vez desarrollada la guia, ésta se aplicé al sector para evaluar los sitios y con

ello identificar la etapa en la que cada uno se integrara a la ruta turistica.

La evaluacion de los sitios los ubica en una de las 3 etapas que propone el plan de acuerdo
con su capacidad, se han brindado recomendaciones y propuestas de mejora en cada punto;
este diagndstico tiene el objetivo de integracion de la propuesta al plan general de

desarrollo turistico del gobierno municipal.
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GLOSARIO

En el siguiente glosario se presentan términos utilizados en el informe y se presentan
definiciones basadas en documentos de apoyo y en el diccionario de la Real Academia

Espafiola:
Bioceanico: Sitio que tiene costa con dos océanos.
Competitividad: Capacidad de competir con rivales.

Corredor Turistico: Es un espacio homogéneo, en el que por la cercana distancia de los
atractivos y servicios se llega a una natural complementariedad. Por lo general, se agrega
gue rutas troncales efectivizan su integracion y la jerarquia de los atractivos y productos

determinan el rango de convocatoria de dicho espacio.
Diversificacion: Convertir en multiple y diverso lo que era uniforme y Unico.

Drag Race: Carreras de velocidad, también llamadas picadas, piques o arrancones en Espafia
e Hispanoamérica, son una disciplina de automovilismo y motociclismo en la que dos
automoviles o motocicletas compiten en una pista recta (a veces llamada "picédromo"
coloquialmente), acelerando desde el reposo con el objetivo de llegar a la meta antes que

el rival.

Ecoturismo: Turismo en el que se pretende hacer compatibles el disfrute de la naturaleza y

el respeto al equilibrio del medio ambiente.
Empate: Empalme de dos fuentes, lugar donde se vuelven uno.

Estacionalidad: caracteristica del fendmeno turistico ocasionada por la concentracién de la
afluencia de viajeros en ciertos meses del afio coincidente por lo comudn con las épocas de
vacaciones estudiantiles imperantes en el pais, generando lo que se ha llamado saturacion

y sobredemanda en alta estacion.

Huella Ecoldgica: es un indicador generado por la demanda humana que se hace de los
recursos existentes en los ecosistemas de planeta relaciondndola con la capacidad

ecoldgica de la Tierra de regenerar sus recursos.



Oferta Turistica: Es el conjunto de bienes, productos y servicios, de recursos e
infraestructuras que se encuentran en un determinado lugar y que se estructuran de manera

que estén disponibles en el mercado para ser usados o consumidos por los turistas.
Picédromo: Pista donde se realizan carreras de velocidad por automoviles o motocicletas.
Perpetuidad: Duracion sin fin.

Posicionamiento: Poner algo o alguien en una posicion.

Potencial Turistico: Los bienes materiales o inmateriales existentes en un determinado

territorio que estan a disposicién del hombre.

Producto Turistico: El conjunto de bienes y servicios que son utilizados para el consumo

turistico por grupos determinados de consumidores.

Sector Conexo: Sector que esta conectado con otros sectores o dentro de su mismo

funcionamiento.

Turismo Domeéstico: Turismo interno que es realizado por los residentes de un pais, dentro

del mismo.

Valoracion de Recursos: otorgar un valor econémico o cultural a un recursos tangible o

intangible.



l. INTRODUCCION

Honduras consta con multiples atractivos naturales y culturales, tanto en sus zonas rurales
como en sus zonas urbanas. La industria del turismo se ha diversificado y crecido en la Ultima
década dando la oportunidad para potenciar el turismo nacional, esto se ha logrado
mediante el desarrollo de productos turisticos sostenibles cotizados tanto en el mercado

local como el mercado internacional.

El municipio de Potrerillos cuenta con recursos naturales valiosos que pudieran ser
explotados de manera sostenible en el mercado del turismo. Sin embargo, el municipio no

cuenta con un plan de desarrollo para potenciar dichos recursos.

Los establecimientos que actualmente ofrecen servicios que pudieran figurar dentro de un
marco turistico, constan con actividades de corto tiempo y no instan al usuario a alargar su
recorrido. Las visitas a cada sitio son aisladas y la oferta turistica no esta establecida, esto

genera un perfil turistico vago que no permite recorrer el municipio de manera integral.

Ademas, la falta de oferta hotelera en todo el municipio restringe la duracién de las visitas
a escasas horas de un dia. Por lo que, un primer paso para el desarrollo sostenible del turismo
y las comunidades involucradas en él, es solucionar el déficit hotelero por medio de la

inversion y el planeamiento.

El efecto contraprudecente de la falta o poca actividad de turismo en una region con
diversidad de recursos tiene un impacto a nivel de pais. Este problema ha sido considerado
por la empresa privada y llevado a la direccion municipal para interceder en conjunto; es asi
como nace la iniciativa de generar una propuesta de aprovechamiento turistico dentro de

un marco que garantice el crecimiento de los participantes.



Il. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

2.1. ANTECENDENTES

El turismo se podria definir como el conjunto de actividades que se realizan en un viaje con
un fin de ocio, diversién o entretenimiento durante la estadia en el lugar visitado. Tambien
como la oportunidad de conocer un pais o un grupo seleccionado de personas, su culturay
la razon de su sistema operativo.

En un pais tan rico en diversidad cultural, gastronomica y folklore, las posibilidades de
compartir estos recursos con visitantes locales y extranjeros representa un mercado amplio
y una oportunidad de meta realizable. El pais cuenta con destinos ecolégicos, arqueologicos

y naturales que abundan a lo largo y a lo ancho de nuestro territorio nacional.

El municipio de Potrerillos fue fundado en un caserio en el afio 1843 perteneciendo
a Yojoa; sin embargo, se instituyd formalmente hasta el afio 1875 con limites municipales
establecidos en el departamento de Cortés. Ubicado a 45 kildmetros de San Pedro Sula, con
una poblacion aproximada de 25,000 habitantes que se distribuyen en 23 barrios, 10 aldeas
y 14 caserios, Potretillos cuenta con una superficie de 95 km2 aprox. de los cuales 6 km2

corresponden al area urbana y 89 km2 al area rural (ZMVS, 2014).



POTRERILLOS, CORTES

llustracion 1: Mapa y localizacion de Potrerillos.
Fuente: Lopez, C (2018) [Imagen]

La diversidad natural que se encuentra en la superficie del municipio puede ser encontrada
sin tener que adentrarse en las montafas, un ligero reconocimiento del area basta para darse
cuenta de que es una tierra afortunada; suelos fértiles, diversas fuentes de agua y fauna casi

intacta son recursos que deben protegerse de acciones que interrumpan los ciclos naturales.

Las autoridades municipales se han expresado conscientes del entorno natural y en pro de
sustentar el cuidado de los recursos ambientales. Uno de los objetivos del departamento de
turismo del municipio es promover la protecciéon de los ecosistemas y la intervencién

prodente en estos, criterio que se respeta en el marco del turismo sostenible.

El turismo sostenible se asegura de mantener y proteger el medio donde se desarrolla,

integrar las comunidades que forman parte y generar desarrollo econémico y social.

Las actividades turisticas ofreciéndose en Potrerillos hasta ahora, han atraido el mercado
local y hasta de municipios aledafios, sin embargo, no se ha logrado posicionar a Potrerillos

dentro de la oferta turistica nacional.



Actualmente existen indicios de planeamiento turistico entre el gobierno y la empresa
privada para el desarrollo general en el municipio; estos planes han surgido por parte de la
empresa privada, que ha trabajado con el deseo de promover el desarrollo econémico,
social, turistico y cultural de la zona mediante la promocion de eventos deportivos,
gastronomia y actividades recreativas; esto tiene como objetivo desarrollar una propuesta

que coloque a Potrerillos dentro de la oferta turistica nacional.

Los indicios de planeamiento se dieron alrededor del Restaurante Valdezpin, de cuyo
crecimiento ha sido testigo el municipio hace 18 afios, desde sus inicios en una “champa”
hasta convertirse en un restaurante de carretera posicionandose como punto de visita para

los turistas.

Conscientes de la situacion, el gobierno local se ha interesado en apoyar este referente del
turismo municipal, uniendo fuerzas con la empresa privada para desarrollarle, buscando
convertir el sector donde estd ubicado en un destino eco-turistico, valiéndose de su
estratégica ubicacion a orillas de la carretera y cercania al bosque protegido en la represa

de El Zapote.

llustracion 2: Restaurante Valdezpin en aio 1997.

Fuente: Villanueva, F (1997) [Imagen]



llustracion 3: Restaurante Valdezpin en afio 2002.

Fuente: Villanueva, F (2002) [Imagen]

El Restaurante Valdezpin puede ser reconocido como motor inicial y central de la promocién
del turismo en el municipio, este establecimiento ha estimulado la actividad turistica hace
casi dos décadas, invirtiendo en servicios, conformando alianzas y manteniendo las

costumbres locales; cuenta con areas recreativas, restaurante, actividades familiares y una

pista de aceleracion.

llustracion 4: Pista de /4 de milla de Valdezpin.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]



Ubicado en la carretera CA-5, 29 km después del peaje salida a occidente y Tegucigalpa, es
una via de alto trafico vehicular, donde se ha registrado de acuerdo a la Municipalidad de
Potrerillos, que diariamente transitan mas de 10,000 automoviles (2014), estos representan
un mercado que puede ser aprovechado para el turismo, como en otros puntos ubicados en

dicha carretera.

llustracion 5: Localizacion de Potrerillos, Cortés, Honduras.

Fuente: Lopez, C. (2018) [Imagen] Recuperado de https://www.google.es/maps/

Considerando la participacién activa y la disposicion para invertir por parte de los
propietarios del restaurante Valdezpin, las entidades involucradas han determinado que este
sea el punto central del proyecto; incluyéndose de igual forma los diferentes puntos de
atraccion ya establecidos, como ser balnearios de agua fria y aguas termales, restaurantes y
la reserva natural; reconociendo que estos lugares tienen los recursos base para ser

potenciados e impulsar el desarrollo turistico de la zona.



2.2. ENUNCIADO DEL PROBLEMA

No existe un aprovechamiento adecuado de los recursos que podrian ser utilizados para

impulsar el desarrollo de la industria turistica en la zona de Valdezpin.

2.3. PREGUNTAS DE INVESTIGACION

Para poder establecer resultados medibles, se han formulado preguntas que serviran de

base para para estructurar y dar respuesta a la investigacion.

1. ;Cuales son los sitios de interés turistico con los que cuenta actualmente Potrerillos?

2. ;Cuales son las condiciones minimas que debe cumplir un sitio para formar parte de
la propuesta turistica municipal?

3. ;Qué sitios de interés podrian integrarse al corredor turistico?

4. ;Qué perfil de proyecto se propone para los nuevos sitios turisticos?

5. ;Qué debilidad turistica podria afectar el funcionamiento del turismo en Potrerillos?

2.4. JUSTIFICACION

El planeamiento y desarrollo de un proyecto para el impulso turistico de la zona Valdezpin
representaria el desarrollo social, econémico y cultural de diferentes comunidades y de la

ciudad de Potrerillos.

El turismo ha demostrado ser una poderosa herramienta para la promocién y desarrollo de
comunidades alrededor del mundo, este elemento en conjunto con la sostenibilidad de
recursos, crearian una plataforma de negocio con fuentes de trabajo y servicios

responsables.

Al omitir un proyecto que aproveche los recursos naturales ubicados en Potrerillos, se pierde
la oportunidad de posicionar el municipio dentro de la agenda turistica nacional, se

desperdician las bondades del territorio y la economia queda estancada.



2.5. CONDICIONANTES

Las condicionantes para el desarrollo del proyecto establecidas por el gobierno local son las

siguientes:

- El emplazamiento central de la ruta turistica sera el Restaurante Valdezpin, ubicado
en la carretera CA-5 a 50 km. de San Pedro Sula, entre el municipio de Pimienta,
Cortés y la comunidad de Rio Lindo, con un area de 10 manzanas cuadradas.

- La pista de aceleracion automovilistica del restaurante Valdezpin debe permanecer
donde se encuentra actualmente y no puede ser reubicada.

- Los sitios que se incluyan en la propuesta deberan reunir al menos las condiciones
minimas establecidas en la Guia para Categorizacion de Puntos de Interés Turistico
(GCPIT).

- El patrocinador del proyecto y las autoridades locales estipularan los tiempos de

ejecucion de la propuesta.
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. HIPOTESIS

Una hipotesis es una posible solucion a la problematica existente con base en las

circunstancias, como lo afirma Van Dalen:

"La hipdtesis son posibles soluciones del problema que se expresan como
generalizaciones o proposiciones. Se trata de enunciados que constan de elementos
expresados segun un sistema ordenado de relaciones, que pretenden describir o
explicar condiciones o sucesos aun no confirmados por los hechos".

Hipotesis Nula

El municipio de Potrerillos cuenta con los recursos vy sitios insuficientes para generar una

propuesta turistica que lo ubique en la oferta turistica nacional.

Hipotesis Valida
El municipio de Potrerillos cuenta con los recursos para desarrollar la industria del turismo

y, la forma de estimular el desarrollo es organizando los sitios y proponiendo mejoras para

cada sitio.
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IV. OBJETIVOS

4.1. OBJETIVO GENERAL

1. Elaborar un documento base donde se identifiquen y evallen los sitios con potencial
turistico en Potrerillos, y proponer un perfil que mejore la oferta turistica del

municipio.

4.2. OBJETIVOS ESPECiFICOS

1. ldentificar los sitios y puntos turisticos existentes en el municipio de Potrerillos.

2. Establecer las condiciones minimas que debe cumplir un sitio para formar parte de
la propuesta turistica municipal.

3. Identificar por medio de una evaluacién a los sitios de interés, cuales podrian
integrarse al corredor turistico.

4. Definir el perfil de proyecto de los nuevos sitios turisticos propuestos.

5. Analizar los componentes que podrian afectar el funcionamiento del turismo en

Potrerillos.
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V. MARco TEORICO

El tema del turismo posee una diversidad de rubros segun las condiciones donde se
desarrolla. Teniendo en cuenta la solicitud de las autoridades y los recursos a explotar, en el
marco teorico se analizan datos del turismo mundial, nacional, planes exitosos, referentes y

lineamientos de disefio, que puedan servir de apoyo para elaborar una propuesta sostenible.
Basados en la solicitud y necesidad de los patrocinadores del proyecto se han definido una
serie de conceptos necesarios para el desarrollo de la propuesta.

5.1. TURISMO SOSTENIBLE

El avance de la sociedad mundial y la industrializacion lleva a los viajeros a buscar alternativas
turisticas que les excluya de la tensién en la ciudad, les permita relajarse y descansar en la

tranquilidad de la naturaleza.

De acuerdo con la Federacion de Parques Nacionales y Naturales (FPNN), el turismo
sostenible puede definirse como:
“Todas las formas de desarrollo turistico, gestién, y actividad que mantienen la

integridad ambiental, social y econémica, asi como el bienestar de los recursos
naturales y culturales a perpetuidad “(FNNP, 1993).

El término de turismo sostenible es usado hace menos de 20 afios, tuvo sus primeras
menciones en el afo 2002, durante la Cumbre Mundial sobre el Desarrollo Sostenible en
Sudéafrica, ahi se presentd un programa para contrarrestar la pobreza mediante el turismo
sostenible y en el informe final se hace una referencia directa al desarrollo sostenible en el

turismo.

El término fue desarrollandose y en el aflo 2008, la Organizacién de las Naciones Unidas
(ONU) junto con la Organizacién Mundial del Turismo (OMT), presentan las bases y criterios
globales que definen el turismo Sostenible, en el Congreso Mundial de la Naturaleza en
Barcelona, Espaia.

13



5.2. CORREDOR TURISTICO

Una de las formas mas amigables para conocer un nuevo lugar y los diferentes puntos
turisticos que ofrece éste, es por medio de una ruta turistica; una ruta turistica engloba
diferentes sitios de atraccion, con diferentes servicios al publico y una oferta turistica

disponible para sus visitantes.

“Las rutas turisticas, se componen de un conjunto de puntos organizados en forma
de red, dentro de una region determinada y, que estando debidamente sefializados
suscitan un reconocimiento de interés; estos recorridos se organizan en torno a un
tipo de actividad turistica que caracteriza a la misma y le otorga su nombre, ejemplo
(la ruta del café, la ruta del vino).” (Disefio de Rutas Turisticas, s.f., p. 6)

El desarrollo de corredores y rutas turisticas sostenibles conlleva una serie de aspectos que
deben analizarse para que éstas puedan ser categorizadas como tales; El turismo sostenible
abarca todas las acciones y actividades que se empefian en salvaguardar la integridad
cultural, ambiental y social de un sitio de interés turistico, preservando los recursos y

respaldando la perpetuidad de estos.

Las rutas y todo lo que conlleva visitarlas, son generalmente sugeridas por la regién, un
concepto o tipo de turismo, cada turista es bienvenido a conocer los lugares que mas le
llamen la atencion, sin embargo, seguir una ruta permitira que la experiencia abarque lo

sitios mas importantes y emblematicos del corredor.

5.3. MACROENTORNO

El turismo es una industria de gran auge a nivel mundial, desde los tiempos de antigtiedad
se ha disfrutado de viajes a lo largo y ancho de la tierra con el objetivo de relajarse,
descansar, aprender o reunirse con familiares; aunque el crecimiento econémico de una
ciudad o nacidn gracias al turismo no es automatico, la creacion de fuentes de empleo,
inversion en infraestructura y oferta de servicios estimulan los porcentajes de producto
interno bruto (PIB), lo que permite el crecimiento de empresas que suplan el creciente

mercado.
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llustracion 6: Crecimiento de turistas internacionalmente, enero a diciembre de 2015.

Fuente: Lopez, C. (2018) [Gréfico] Elaborado con base en datos de la OMT.
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llustracion 7: Crecimiento de turistas internacionalmente, enero a diciembre de 2016.

Fuente: CNET México (2016) [Grafico] Recuperado de https://www.cnet.org.mx
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Como se muestra en la llustracién 6y 7, el porcentaje de crecimiento del turismo tuvo una
tendencia de aumento, tomando como punto de inicio un 0%, las cifras del afio 2015 son
superadas casi en su totalidad, excepto en el medio oriente, donde hubo una caida

significante debido a problemas politicos y sociales.

De acuerdo con el Consejo Mundial de Viajes y Turismo, en el afo 2015 la industria turistica
fue responsable del crecimiento del 3.1% del PIB mundial, siendo el crecimiento regional de
8.4% en Norteamérica, 14.9% en el Caribe, 8.8% en Latinoamérica, 9.9% en Europa y 8.9%

en Asia del Sur.

El turismo mundial esta relacionado actualmente con el desarrollo socioecondmico mundial,
su aporte a la economia se ha convertido en un factor clave debido a su rapido crecimiento
y diversificacion; segun el Consejo Mundial de Viajes y Turismo, el aporte de la industria
turistico en el aho 2016 al producto interno bruto internacional (10.2%) ha sobrepasado las
cifras de la manufactura de quimicos (8.6%), la automovilistica (7.8%) y la agricultura (7.5%),
efecto que ha posicionado a muchos paises en desarrollo como precursores del negocio

turistico.

LLEGADAS DE TURISTAS INTERNACIONALES 2016

*Cuota de mercado (%)

2%

3¢

MUNDO: 1.235 MILLONES

llustracion 8: Estimacion de viajes internacionales, aiio 2016.

Fuente: OMT (2017) [llustracidn] Recuperado de http://www.tourism4development2017.org
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Se han registrado los efectos que ha dejado el turismo en la economia, la naturalezay en la
sociedad; la poblacion mundial, de acuerdo con los registros de la OMT, ha realizado en el
2016 mas de 1,200 millones de viajes por el mundo con una finalidad turistica y mas de 6,000
millones de personas realizaron viajes domésticos (ver ilustracion 8); por lo que podriamos
imaginar la gigantesca huella ecoldgica que se deja cada afio en los principales o mas
famosos sitios turisticos. A este paso, es necesario tomar accion dentro de la industria, de lo

contrario los recursos entraran en deterioro permanente o extincion.

El Consejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC) afirma que el fenédmeno del turismo generd
mas de 284 millones de empleos en el 2015, de los cuales 7.2 millones eran nuevos, esto

equivale a 1 de cada 11 empleos directos o indirectos en el mundo.

La versatilidad de la industria permite que una gran cantidad de personas con pocas o nulas
calificaciones tengan fuente de ingreso, asimismo personal altamente capacitado que

cumpla con las condiciones de un mercado exigente y cambiante.

DE LAS EXPORTACIONES
MUNDIALES

"N | A IMPORTANCIADEL TURISMo P

D Organizacion Mundial del Turiamo (UNWTO) Julio, 2047

llustracion 9: Datos porcentuales de la influencia del turismo en la economia.

Fuente: OMT (2017) [Imagen] Recuperado de http://www2.unwto.org/

De acuerdo con la Organizacion Mundial del Turismo, el afio 2016 fue el séptimo afio
consecutivo de crecimiento de la industria del turismo desde la crisis econdmica mundial del
afo 2009, sin embargo, el 2017 ha marcado los mas altos indices.

17



Siendo declarado el 2017 como el afio Internacional del Turismo Sostenible para el
Desarrollo, la iniciativa buscé la contribucién colectiva al turismo sostenible, conservacion

ambiental y cultural.

El afio 2017 registro un notable aumento del turismo internacional, las cifras que publicé la
OMT muestran un crecimiento mundial de 7% que representa 1,322 millones de turistas que
pernoctan (véase llustracion 10), la organizacién predice que esta tendencia podria repetirse

en 2018 con un ritmo de 4% o 5%.
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llustracion 10: Crecimiento de turistas internacionalmente, enero a diciembre de
2017.

Fuente: Lopez, C. (2018) [Gréfico] Elaborado con base en datos de la OMT.

Los esfuerzos mundiales turisticos se han concentrado en la sostenibilidad y proteccion de
la naturaleza para la perpetuidad de los recursos, considerando alianzas donde se promueva

el desarrollo local, se invite a la inversion y se conserven los ecosistemas.

Como se puede ver en la ilustracion 11, los objetivos de la OMT al declarar el 2017 como el
afo del Turismo para el Desarrollo Sostenible, abarcan una variedad de puntos que

contribuyen al bien comuin y a la reduccién del impacto negativo que afecta anualmente



cada sitio, esta plataforma tiene la intencién de implementar estas bases de ahora en

adelante, alentando la promocién de estas resoluciones como agentes de cambio.

1 FIN SALUD EDUCACION IGUALDAD AGUALIMPIA
DELAPOBREZA ‘ YBIENESTAR DECALIDAD DEGENERO Y SANEAMIENTO

TRABAJO DECENTE INDUSTRIA, 1 REDUCCIONDELAS [ 44 CIUDADESY 1 PRODUGCION
Y CRECIMIENTO INNOVACIONE DESIGUALDADES nl S Y CONSUMO
ECONOMICO INFRAESTRUCTURA S RESPONSABLES

QO

1 ACCION VIDA 16 Przdusron 17 duavaaseaa
POREL CLIMA SUBMARINA EINSTITUCIONES LOGRAR @)
SOLIDAS LOS OBJETIVOS b AN
; OBJETIVLS
DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

llustracion 11: Objetivos del 2017 como aiio del Desarrollo del Turismo Sostenible.

Fuente: OMT (2017) [Imagen] Recuperado de http://www.tourismd4development2017.org/

En el panorama mundial se puede observar como la combinacion entre la conservacion

cultura y ambiental se convergen para dar paso a lo que hoy conocemos como ecoturismo;

“La OMT calcula que el gasto mundial en ecoturismo crece un 20% anual,
aproximadamente cinco veces la tasa de crecimiento del turismo; y representa entre
el 2 y el 4% del gasto turistico mundial, es decir, entre 14,5 y 29 mil millones de
dolares.” (Plan Maestro para el Desarrollo Turistico Sostenible de Panama, 2008).

Organizaciones alrededor del mundo se han preocupado por establecer lineamientos que
concienticen acerca de la proteccion de los recursos. La Organizacion Ecoturism con sede en
Australia, brinda el Programa de Certificacion ECO (ECO Certification Program), dicho
certificado fue el primero en el mundo en avalar e identificar los verdaderos operadores
ecoturisticos con responsabilidad sustentable brindando servicios y protegiendo los

recursos.

El programa de certificacion ECO forma parte del Estandar Internacional de Ecoturismo, que
fue convidado mundialmente por la Asociacion de Ecoturismo Australiana, esta dividido en

3 niveles:
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1) Turismo Natural: Abarca el turismo en zonas naturales con minimo impacto en el

ecosistema.

2) Ecoturismo: Turismo en zonas naturales, enfocado en el uso éptimo de los recursos, con
minimo impacto en el ecosistema y ofrece interesantes formas de aprender acerca del
entorno con operadores que utilizan sus recursos sabiamente, contribuyendo a la

conservacion y ayudando las comunidades locales.

3) Ecoturismo Avanzado: Abarcan los productos lideres y mas innovadores en materia de
ecoturismo, que dejan minimo o nulo impacto en el ecosistema, proveen diferentes
oportunidades para aprendizaje acerca del entorno, esto, con diferentes operadores que
estdn comprometidos en alcanzar las mejores practicas, usando los recursos de manera

sabia, contribuyendo a la conservacion y ayudando a las comunidades locales, (Ecoturism

eco eco £c9

CERTIFIED CERTIFIED
m Ecotourism|

llustracion 12: Isélogo de las certificaciones ECO.

Fuente: Ecoturism (s.f.) [Imagen] Recuperado de https://www.ecotourism.org.au/

En Centroamérica existen también organismos que regulan la explotacion de recursos
naturales, ejemplo de esto es el programa de Certificacion para Sostenibilidad Turistica
(CST), impartida en Costa Rica desde el afio 1999 promovido por el Instituto Costarricense

de Turismo; ahi se brinda dicha certificacién a empresas, operadoras de turismo y agentes
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locales con influencia en el rubro, para que sus operaciones y servicios se encuentren

estandarizados con modelos responsables del entorno y sus recursos.

"El obtener el primer Nivel significa que la empresa ha dado el primer paso para
integrarse en el camino o proceso de sostenibilidad. Los siguientes niveles
corresponden con estados cada vez mas avanzados en el proceso especifico
evaluado, culminando éste con la obtencién de Nivel 5, situacion en la que se
encontraria una empresa considerada como ejemplar en términos de
sostenibilidad...” (CST, 2016).

Tabla 1. Niveles del CST.

NIVEL CUMPLIMIENTO
0 -20
1 20-39
2 40-59
3 60-79
4 80-94
5 95 +

Fuente: [Tabla de CST]. (2016).

Costa Rica identifico que sus recursos naturales eran un fuerte elemento que podria aportar
a la economia nacional, sabiendo que es un recurso perecedero, la sostenibilidad era el
primer asunto que considerar. Una vez establecido el plan de accion, se organiza un ente
regulador (CST) que evaluara el nivel de sostenibilidad y compromiso de los actores del

turismo.

Otro pais en vias de desarrollar su industria turistica en el ambito eco sostenible es Colombia.
Siendo el segundo pais mas biodiverso del mundo y contando con una industria ya
establecida en diferentes nichos, poseen los recursos e infraestructura, pero buscan

implementar normas que regulen la sostenibilidad.
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5.4. MICROENTORNO

Honduras es un pais rico en recursos culturales y naturales; el arraigado folklore,
gastronomia exquisita junto con paisajes espectaculares, se han robado la atencién de

millones de turistas por décadas.

Los recursos naturales y el ambiente son regulados por medio de la Secretaria de Energia,
Recursos Naturales, Ambiente y Minas (Mi ambiente+); este organismo promueve la
sostenibilidad de los recursos fomentando la inclusion de la sociedad y creando conciencia
del medio natural. La secretaria ofrece por medio de la certificacién ambiental, una licencia
para proyectos comprometidos en tomar acciones responsables que contribuyan con la

sostenibilidad de los recursos.

El sector turistico en Honduras tiene un flujo irregular de apoyo por parte del gobierno
nacional, aunque existen planes de desarrollo que incluyen proyectos para esta industria,
debido a la situacién econdmica, problemas sociales y politicos, la inversién nacional e

internacional no se ha hecho presente.
"Honduras cuenta con 107 areas protegidas que representa un 22 % del territorio
nacional, las cuales estan al cuidado de entes oficiales y organizaciones no
gubernamentales, unas 30 de ellas tienen un rico potencial ecoturistico que se va

desarrollando progresivamente, con la finalidad de no generar dafio a los sistemas
naturales y culturales que protegen.” (Leiva, L, 2009)

Vestigios de culturas pasadas (ver ilustracion 13), playas de agua cristalina, selvas tropicales
o paseos coloniales son algunas de las atracciones que se encuentran facilmente al buscar

turismo nacional.
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llustracion 13: Piramide en parque arqueologico en Copan Ruinas.

Fuente: Revista Hondudiario (2016) [Imagen] Recuperado de http://hondudiario.com/

Iniciativas como la Marca Pais, se ha encargado de mejorar la imagen de Honduras y por
medio de incentivos y facilidades para los operadores y empresas turisticas han logrado

estandarizar hasta cierto nivel los productos turisticos.

La marca pais es una alianza publico-privada entre el Gobierno Central y el Consejo Nacional
de Inversiones. Enfocados en promover la inversion, los productos nacionales y el turismo
nacional, la organizacion es un aliado para mejorar la imagen de un pais que busca compartir

con el mundo las bondades de su tierra.

La Camara Nacional de Turismo de Honduras presenté en 2006 un modelo turistico hacia el
desarrollo sostenible. Ahi se expuso la tactica a emplearse para promover el sector por
medio del desarrollo de productos turisticos estratégicos; estos productos representan la

clave para establecer la industria en la economia nacional y reforzar la calidad turistica.

El objetivo principal del modelo turistico es aumentar los ingresos por medio de la
generacion de productos turisticos, mejora de los existentes y reforma de infraestructura.

Todos estos cambios reflejarian un incremento de visitantes y turistas que pernoctan e
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ingresos en los sitios receptores (Estrategia Nacional de Desarrollo Sostenible del Sector

Turismo en Honduras, 2006).

La seguridad ha sido un tema muy delicado que ha afectado grandemente el turismo en
Honduras. Las estadisticas de muertes por causas no naturales alarmaron y alejaron a turistas
de todo el mundo (véase llustracién 14), esto no detuvo a muchos mas de visitar sitios a lo
largo y ancho de Honduras, pero estancé los mercados locales, la inversiéon y el desarrollo

econdmico de las comunidades.

HISTORICO DE CANTIDAD DE HOMICIDIOS POR ANOS
(DATOS PRELIMINARES)
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llustracién 14: indice anual de homicidios en Honduras.

Fuente: Sistema Estadistico Policial en Linea (2018) [Grafico] Recuperado de https://www.sepol.hn/

Los esfuerzos para reestablecer la seguridad y contrarrestar los indices de delincuencia por
parte del gobierno nacional han demostrado mejoras significativas. Desde el afio 2013 se ha
registrado un decremento y el aflo 2017 cerrd con 3,791 homicidios aproximadamente, lo

que representa una disminucion del -26% en relacion con el afio 2016.

En general, el sector turismo en Honduras es bastante debil en relacion con los demas paises
centroamericanos; la deficiencia en seguridad, infraestructura, facilidades legales y de

inversién mantenian al margen del crecimiento una industria con potencial internacional.
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A pesar de que factores como los antes mencionados restrinjan la debida expansion del

mercado turistico, los indices turisticos reflejan un incremento importante de visitas a tierras

hondurenas; en la tabla a continuaciéon (Tabla 2), se resumen las visitas de turistas

internacionales desde el ano 2011 hasta el afio 2015.

Tabla 2. Indice anual de visitantes a Honduras, clasificacion internacional.
Variacian Porcentual
Clasificacidn 2011 2012 2013 2014 2015F | 11710 | 1211 | 13/12 | 14/13 | 15/1a
Total Visitantes
e e 18518 | 1,903.4 | 18570 | 20820 | 20027 | 5.8% | 2.8% | 24% | 121% | os%
Turistas 8715 894.7 853.0 868.1 8803 | L0% | 2.7% | -35% | 06% | La%
(Visitantes que Pernoctan)
Breursionistas » ) 980.3 1,008.7 954.0 12139 | 1,212.4 [-111% | ze% | -15% | 221% | -0.1%
{Cruceristas mas otros visitantes del dia)
- Cruceristas 787.0 655.2 707.6 942.7 9179 | -2.0% | -16.7% | 8.0% | 33.2% | -2.8%
- Otros visitantes del dia 1933 3535 286.4 2712 2945 |-35.5% | 82.9% |-19.0% | -5.3% | m6%

Fuente: Boletin de Estadisticas de Turismo [IHT]. (2016).

La Organizacién de las Naciones Unidas junto con la Organizacion Mundial del Turismo

desarrollaron un método estadistico del impacto turistico en la economia nacional de un

pais, la Cuenta Satélite de Turismo; uno de los principales indicadores de dicho método es

el Valor Agregado Bruto Turistico (VABT), que es una suma del valor generado por todas las

actividades econdmicas clasificadas como turisticas, en la Tabla 3 se puede observar el

crecimiento del VABT de los aflos 2011-2015 en millones de lempiras.

Tabla 3. Valor Agregado Bruto Turistico 2011-2015.

Afia Valor Agregado Variacion ““";‘:'f““d" _ Variacion

Bruto Turistico Porentual | e Economid | o orcentual
(Precios Basicos)

2011 19,063 12.3% 311,388 12.1%

2012 21,522 12.9% 335,604 7.8%

2013 22,830 6.1% 349,980 4.3%

2014 24,372 5.8% 379,487 B.A%

2015 26,815 10.0% 416,454 9.7%

Fuente: Boletin de Estadisticas de Turismo [IHT]. (2016).

De acuerdo con estudios del Instituto Hondurefo del Turismo (IHT), la industria turistica en

Honduras crece en promedio un 0.5% anualmente, el crecimiento en paises como Nicaragua,
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Belice y Panama se registra en crecimientos anuales de 7% aproximadamente, lo que deja a

Honduras muy por detras en los rankings de competitividad.

"Para revertir esas cifras y lograr tasas similares a los paises vecinos, el Gobierno
remitio al Congreso la Ley de Turismo con la que se busca superar los problemas de
conectividad, infraestructura hotelera, seguridad, legalidad e incentivos al rubro para
generar alrededor de 250,000 empleos en el pais segun lo proyectado en el Plan
20/20." (Diario La Prensa, 2017).

En el marco de la ley de fomento al turismo (2017), se podrian explotar los muchos
recursos con que cuenta el territorio hondurefio, el IHT ha revelado estudios donde se afirma
que Honduras cuenta con el potencial para ofrecer una variedad de productos turisticos, sin
embargo, paises como Costa Rica, Republica Dominicana y Belice, han invertido en
infraestructura por lo que son catalogados como destinos de clase mundial, (Diario La

Prensa, 2017).

llustracion 15: “Canopy” en Cataratas de Pulhapanzak.

Fuente: Trip Advisor (2012) [Imagen] Recuperado de https://www.tripadvisor.ie/

Los incentivos hacia la empresa publica y privada, podrian ser una forma de estimulo muy

efectiva para impulsar el turismo.
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Facilidades para la inversion acelerarian el crecimiento econdmico elevando los
indices registrados por el Instituto Hondurefio del Turismo, donde se afirman 1.8 millones
de visitas turisticas en el 2013 y un poco mas de 2 millones en el 2014, representando apenas

un crecimiento de 11.4%, (Diario La Prensa, 2015).

La ley del fomento al turismo puesta en vigencia desde agosto del 2017, tiene como pauta
incentivar a la inversidn nacional en el mercado del turismo, considerando el mismo como
actividad econémica primordial para el desarrollo sustentable y fuente de generacion de

utilidad pubilica.

Entre los beneficios que ofrece la ley se encuentran la exoneracion de impuestos varios por
servicios durante 15 aflos, exoneracion de pagos de servicios u honorarios por construccion,
ingenieria, instalacién, etc, exoneracion de pago de derechos aduaneros y aranceles de

importacion.

El turismo natural es una de las mas fuertes atracciones de Honduras: increibles playas y
selvas llenas de flora y fauna han conformado algunos de los sitios mas populares en el

territorio nacional.

Ser parte del arrecife mesoamericano y tenerlo en excelentes condiciones ha atraido la
atencion de turistas y organizaciones mundiales, lastimosamente las regulaciones para el
turismo ecolégico se han puesto en practica desde hace menos de una década, la poblacion
local ha sido responsable de la destruccidon que se ha causado, esto es debido a la falta de

conciencia y de sentido de propiedad.
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llustracion 16: Vista aérea de cayo menor, Cayos Cochinos.

Fuente: WWF Guatemala (2017) [Imagen] Recuperado de http://www.visitcaribemaya.com/

Una de las recientes iniciativas que impulsa del turismo sostenible en Honduras es el
proyecto Caribe Maya. En conjunto con el ministerio de turismo de Guatemala, ambos paises
lanzan esta gestion comunitaria que beneficia el turismo sostenible y la relacion de una

region fascinante con rica diversidad y culturas vivas.

Numerosos bosques tropicales y el arrecife mesoamericano son los principales puntos de

atraccion de este proyecto, premiado con el galardén “Excelencia de Espiritu” en la Feria

ZA
CaribeMauya

DESCONECTADO

Internacional de Turismo en Madrid.

llustracion 17: Imagotipo de iniciativa Caribe Maya.

Fuente: Caribe Maya (2016) [Imagen] Recuperado de http://www.visitcaribemaya.com/
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llustracion 18: Aguas Calientes, Guatemala, parte de la iniciativa Caribe Maya.

Fuente: WWF Guatemala (2017) [Imagen] Recuperado de http://www.visitcaribemaya.com/

Al ser un pais dedicado a otros negocios, no se consideraba el turismo una industria
creciente. Los recursos eran menospreciados y los visitantes extranjeros tomaban consigo

piezas y objetos del entorno.

Gracias al apoyo, educacion que se ha brindado en las comunidades, la formacién de
operadores de turismo y el sentido de pertenencia se ha logrado despertar, la esperanza

para la sostenibilidad se comienza a rescatar.

llustracion 19: Islote en Cayos Cochinos, Honduras.

Fuente: Revista Hablemos Claro (2016) [Imagen] Recuperado de http://www.hablemosclaro.com/
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5.4.1. SECTOR DE ESTUDIO

El municipio de Potrerillos tuvo sus inicios en un caserio en el afo 1843
perteneciendo a Yojoa, sin embargo, se instituyd formalmente hasta el afio 1875 con limites
municipales establecidos en el departamento de Cortés; ubicado a 45 kildbmetros de San
Pedro Sula con una poblacidon aproximada de 25,000 habitantes que se distribuyen en 23

barrios, 10 aldeas y 14 caserios, cuenta con una superficie de 95 km2 aprox. de los cuales 6

km2 corresponden al area urbana y 89 km2 al area rural (ZMVS, 2014).

uerto}Barrios
foan)) g % San Pedro Sula
) »

p SEllprogreso

llustracion 20: Localizacion de Potrerillos, Cortés, Honduras.
Fuente: Google (s.f.) [Mapa de ubicacién Potrerillos] Recuperado de https://www.google.es/maps/

Potrerillos posee una diversidad topografica que ronda desde los 40 msnm hasta los
350 msnm, debido a su localizacién geografica se pueden aprovechar las diferentes fuentes
hidrograficas que conforman rios y quebradas que circundan el territorio; las actividades
econdmicas mas importantes en el municipio son el cultivo de la tierra (cafia de azucar,
banano, granos), cria de peces, ganaderia, manufactura, orfebreria y elaboracion de cohetes
(ZMVS, 2014).

La historia que guarda el municipio de Potrerillos encierra desde hallazgos arqueologicos

hasta maravillas naturales, la potenciacion de un area turistica conllevaria una inversion
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gubernamental y privada significativa que debe ser administrada en los diferentes puntos

que se deseen desarrollar.

El turismo en Potrerillos se aborda por medio de alianzas estratégicas, la empresa publicay
la empresa privada, estas aseguran el beneficio de ambas partes y estimulan la produccion
de servicios a la altura del mercado nacional, respetando los limites fisicos y culturales para

la perpetuidad de los recursos existentes.

Camretera CA-5

Municipic de Potrerillos

llustracion 21: Localizacion de Potrerillos en carretera CA-5.

Fuente: Wego Here (s.f.) [Mapa de ubicacion Potrerillos] Recuperado de https://wego.here.com/

El turismo en este municipio esta apenas dando pequefios pasos hacia la industria nacional,
las actividades y sitios de turismo apenas emergen, y el mercado comienza a acostumbrarse
a lo que podria ser la reactivacion comercial nacional del pueblo; proveyéndose opciones
para los viajeros que utilizan la carretera hacia Tegucigalpa, el proposito de desarrollar el
mercado turistico en el municipio es atraer no solamente a las personas que pasen por la

carretera, sino a que también sea Potrerillos el destino final de turismo.

De acuerdo con las estadisticas de la municipalidad de Potrerillos (2016), el transito normal

en promedio por la carretera CA-5 es de 10,754 vehiculos por dia, esto se convierte en una
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exposicion mensual a aproximadamente 322,620 vehiculos, lo que representa un mercado

listo para ser trabajado en cuestion de servicios, atracciones y sitios de interés general.

Son muchos los beneficios y formas de aprovechamiento en las que el mercado se puede
explotar de manera sostenible, exaltando las maravillas naturales que se guardan en las

reservas nacionales.

El municipio de Potrerillos posee cuencas de agua alta produccion, suelos ricos en nutrientes
y clima célido agradable que se complementa con diversidad en flora y fauna, estas
caracteristicas fueron consideradas para el planteamiento del desarrollo turistico de la zona,

lo que se traduce en la solicitud para dar inicio al planeamiento del area.

Hidrografia Superficial
Criques
Quebradas

- Rios

Coberturas

- Bosque

Otros Usos

2.5 Cuerpos de Agua

X - Zonas Urbanas

L L T IKiometros
a 1 2 4 6

Foarte:

llustracion 22: Mapa hidrografico de Potrerillos, Cortés.
Fuente: Atlas Municipal (s.f.) [Mapa hidrografico de Potrerillos] Recuperado de

http://www.atlasmunicipal.org/

A continuacion, se enlistaran los puntos de interés turistico ubicados en el municipio,

especificando su ubicacion y situacion actual (Ver llustraciéon 23).
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llustracion 23: Ubicacion de sitios de interés turistico en Potrerillos.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

5.4.1.1. Restaurante Valdezpin

En el marco turistico municipal de Potrerillos, se ha brindado apoyo por parte del gobierno
local para el planeamiento y desarrollo en la zona Valdezpin, dicho apoyo se ha dado

considerando el compromiso y la dedicacién hacia el desarrollo del turismo en el municipio.

Es de conocimiento del gobierno local que el terreno disponible en el restaurante tiene el
potencial base para generar productos turisticos, por esta razon se ha estipulado

establecerle como el nlcleo del corredor turistico.
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llustracién 24: Area de comedor del Restaurante Valdezpin.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

Localizado a 29 km de San Pedro Sula, en la carretera CA-5, el restaurante cuenta con la
disponibilidad de 8 manzanas de terreno rico en flora y fauna. El acceso se encuentra en la

parte frontal del terreno por medio de la carretera antes mencionada.

llustracion 25: Superficie de terreno de Valdezpin.

Fuente: Google Maps (s.f.) [Mapa de ubicacion Valdezpin] Recuperado de https://google.hn/maps/

34



F

llustracion 26: Ubicacion del Restaurante Valdezpin en Potrerillos.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

En el restaurante brinda servicios de alimentacién al publico y eventos especiales, se ofrece
comida tipica a la carta, panaderia tradicional y productos lacteos, cuentan con areas
familiares de recreacién donde se pueden encontrar juegos infantiles, piscina, areas de

esparcimiento, cancha de futbol y una pista de 2 de milla (picodromo).
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llustracion 27: Vista aérea del Restaurante Valdezpin.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

llustracién 28: Areas exteriores del Restaurante Valdezpin.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]
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llustracion 29: Vista aérea de exteriores del Restaurante Valdezpin.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

llustracion 30: Pista de /2 de milla en Restaurante Valdezpin.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]
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llustracion 31: Vista Panoramica del Restaurante Valdezpin.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

54.1.2. Aguas Termales

El proyecto de las aguas termales comenzo con una pequefia inversién dentro de un terreno
familiar, a medida pasé el tiempo, se puso a disposicion del publico en general y se
acondiciono el area para grupos pequefios y familias con dos piscinas termales de diferente

temperatura.

El balneario de aguas termales esta localizado en las afueras del municipio, a Tkm

aproximadamente del Restaurante Valdezpin cuenta con una superficie de 5 manzanas.

38



F

Aguas Termales @
Restaurante Valdezpin

llustracion 32: Ubicaciéon de Aguas Termales en Potrerillos, Cortes.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

llustracion 33: Localizacion de Aguas termales de Potrerillos.

Fuente: Google Maps (s.f.) [Mapa de ubicacion aguas termales] Recuperado de

https://google.hn/maps/
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Actualmente el sitio esta fuera de servicio y en malas condiciones, el area donde se encuentra

situado es altamente inundable y de dificil acceso en el invierno.

llustracion 34: Areas exteriores de Balneario de Aguas Termales.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

llustracion 35: Piscina de Aguas Termales.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]
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llustracion 36: Cambiadores en Balneario de Aguas Termales.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

5.4.1.3. Empate de los Rios

El empate entre los rios Humuya, Blanco y Ulla, ha sido un sitio popular por los habitantes
del municipio durante afios, aqui se puede apreciar como tres fuertes y caudalosos rios se
unen para seguir su curso; este acontecimiento se ha mantenido a nivel local, sin embargo,

representa un producto listo para ser explotado como parte de una experiencia de aventura.
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llustracion 37: Ubicacion del Empate de los rios en Potrerillos.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

llustracion 38: Localizacion del empate entre rio Humuya y Ulda.

Fuente: Google Maps (s.f.) [Mapa de ubicacion del empate] Recuperado de https://google.nn/maps/
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llustracion 39: Empate entre rio Humuya y Ulua.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

llustracion 40: Empate entre rio Blanco y Ulda.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

5.4.1.4. Casco Histoérico

El municipio de Potrerillos fue conocido como el principal puerto terrestre de la zona norte

de Honduras, desde su fundacion tuvo mucha actividad econdmica y fuertes mercados que
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abastecian los departamentos aledafios por medio del ferrocarril, elemento icono que dio

auge al pueblo y aun tiene un valor representativo.

El ferrocarril, sirvié de conexion y por mas de 15 afios fue fuente de empleo para las familias
de Potrerillos; cuando San Pedro Sula tuvo un desarrollo acelerado y la industrializacion
llegd, Potrerillos comenzé a decaer y poco a poco negocios y familias emigraron a la ciudad

por mejores oportunidades.

El Casco Historico esta localizado en el centro del pueblo, con intenciones de darle
protagonismo a este sector y de rescatar la cultura manteniendo viva la historia, se convirtio
una via en calle peatonal donde se encuentra un pequefio museo con vestigios del ferrocarril

que alguna vez alimento la zona norte de Honduras.

£

Restaurante Valdezpin

4.4 km

4} Punto icialde Ruta

-

llustracion 41: Ubicacion del Casco Historico en Potrerillos.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]
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llustracion 42: Localizacion del Casco Historico de Potrerillos.
Fuente: Google Maps (s.f.) [Mapa de ubicacion del Casco Histérico] Recuperado de

https://google.hn/maps/
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llustracion 43: Calle peatonal en Parque Central de Potrerillos.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]
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llustracion 44: Antiguo edificio del ferrocarril en Potrerillos.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

5.4.1.5. Balneario Maravilla

El balneario Maravilla es punto a las orillas del rio Humuya donde se ha acondicionado una
playa para la recreacion familiar, es visitado durante los fines de semana por familias de todo

el municipio con el fin de divertirse y pasar un dia agradable.

El terreno actualmente posee algunas instalaciones para el servicio de los visitantes, la
actividad normalmente es durante el verano (los meses secos) y se suspende en los meses

lluviosos (septiembre a enero).
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7.9km

Balneario Maravilla

Restaurante Valdezpin

llustracion 45: Ubicacion del Balneario Maravilla en Potrerillos.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

llustracion 46: Localizacion del Balneario Maravilla a las orillas del rio Humuya o
Comayagua.
Fuente: Google Maps (s.f.) [Mapa de ubicacion del Balneario Maravilla] Recuperado de

https://google.hn/maps/
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llustracion 47: Cafeteria y comedor en balneario Maravilla.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

llustracién 48: Area de bafios en Balneario Maravilla.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]

5.4.1.6. Cuenca El Zapote

Declarado patrimonio natural nacional, la cuenca El Zapote tiene una importancia para el

municipio entero, aunque su superficie no cubra un gran porcentaje de él, la diversidad de
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flora en este bosque tropical himedo permite disfrutar de la naturaleza en armonia con las

distintas especies que tienen por hogar la reserva.

Localizado a las afueras de Potrerillos, la reserva de la Cuenca El Zapote guarda la fuente de
agua que alimenta el municipio por aproximadamente 8 meses al afo, este territorio abarca
mas de 3,000 manzanas de tierra protegida y su belleza sin descubrir adorna las montafas

y quebradas que la cruzan.

F

Cuenca El Zapote @
Restaurante Valdezpin

llustracion 49: Ubicacion de la cuenca El Zapote en Potrerillos.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]
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llustracion 50: Localizacion de la Cuenca El Zapote.
Fuente: Google Maps (s.f.) [Mapa de ubicaciéon de Cuenca El Zapote] Recuperado de

https://google.hn/maps/

llustracion 51: Sendero de circulacion vehicular en Reserva El Zapote.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen: Montafia en cuenca El Zapote]

Actualmente no hay infraestructura turistica para explotar en este sitio, pero las autoridades

locales han identificado el potencial base.
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llustracion 52: Vias de Acceso a Reserva El Zapote

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen: Montaia en cuenca El Zapote]

llustracion 53: Quebrada en Reserva El Zapote

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen: Montafa en cuenca El Zapote]
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5.4.1.7. Mirador Buenavista

El mirador Buenavista es una joya escondida en las montafias de Potrerillos, desde este
punto se aprecia el Valle de Sula casi en su totalidad, actualmente no es un punto de visita

oficial.

El recorrido para llegar al punto del mirador es adornado por la vegetacion que caracteriza
al municipio y las vias estan en funcionamiento debido al orfanato situado a

aproximadamente 2 kildmetros del lugar.

F

Restaurante Valdezpin
Mirador Buenavista

2.5km

'\ Punto Inicial de Ruta

-

llustracion 54: Ubicacion del Mirador Buenavista en Potrerillos.

Fuente: Lopez, C (2017) [Imagen]
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llustracion 55: Localizacion del Mirador Buenavista.

Fuente: Google Maps (s.f.) [Mapa de ubicacion del mirador Buenavista] Recuperado de

https://google.hn/maps/

5.5. TEORIA DE SUSTENTO

Para desarrollarse el mercado turistico es necesario estipular bases concretas que respalden
las acciones a tomarse, estas bases que deben ser investigadas y analizadas para la correcta
implementacion de estas en el sitio de estudio; a continuacién, se detallan componentes

gue definen una ruta o corredor turistico.

5.5.1. COMPONENTES DE DISENO
5.5.1.1. Rutas Turisticas

“Las rutas turisticas, se componen de un conjunto de puntos organizados en forma
de red, dentro de una region determinada y, que estando debidamente sefializados
suscitan un reconocimiento de interés; estos recorridos se organizan en torno a un
tipo de actividad turistica que caracteriza a la misma y le otorga su nombre, ejemplo
(la ruta del café, la ruta del vino).” (Disefio de Rutas Turisticas, s.f., p. 6)

Una ruta o corredor turistico tiene como objetivo interconectar sitios turisticos para el

recorrido por placer de los visitantes, esto con la finalidad de participar de actividades,
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avistar lugares y disfrutar de servicios brindados. La interconexion entre los sitios debe ser
comunicada claramente a los turistas por medio de la imagen de los productos turisticos,

relacion de los servicios y lenguaje gréafico.

Las rutas y todo lo que conlleva visitarlas, son generalmente sugeridas por la region, un
concepto o tipo de turismo, cada turista es bienvenido a conocer los lugares que mas le

llame la atencion, sin embargo, seguir una ruta permitira que la experiencia abarque lo sitios

mas importantes de un lugar.

\

Ruta
Turistica

Organizacion
de Rutas -
de Turismo Elaboracion

de Rutas
Turisticas

llustracion 56: Proceso de diseno de una ruta turistica.

Fuente: Disefio de Rutas Turisticas (s.f.) [[magen] Recuperado de https://www.scribd.com/

El disefio de una ruta turistica debe incluir diferentes productos turisticos de acuerdo con el
concepto del cual se rija. El manual de Disefio de Rutas Turisticas de Colombia lo establece

de la siguiente manera:

1. Conocer los tipos de turismo que se pueden desarrollar (las opciones
y tipologias que engloba esta oferta).

2. Analizar las necesidades y tendencias de la demanda, asi como los
mercados emisores de turismo.

3. Detectar las oportunidades y avances que presenta la propia oferta

turistica.
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Es importante determinar la tipologia de turismo que conformara la oferta, lo que el
mercado busca y tomando en cuenta esto que propuestas se pueden generar. Al incluir estos

dos factores, la ruta eleva su competitividad.

El manual de Disefio de Rutas Turisticas categoriza el establecimiento de una ruta turistica

en 4 fases con distintos objetivos:

1. Estructuracion de la Ruta: En esta fase se elabora un levantamiento de los recursos y
atractivos turisticos de la zona, se clasifican y analizan para realizar un diagndstico de
infraestructura, planes de accion, pros y contras. También se establece el perfil del cliente
meta, recorridos internos, estimacion de tiempos en cada punto de la ruta, punto de
salida y llegada.

2. Determinacion y seleccidn de los productos a incluirse: En esta fase se debe puntualizar
los servicios necesarios para el funcionamiento de la ruta y su ubicacién, por ejemplo:
transportes, alojamiento, puntos de alimento, servicios de turismo y actividades dentro
de cada producto.

3. Determinacion de costos: En esta etapa se evallan todos los costos que conlleva el
funcionamiento y mantenimiento de la ruta y los productos ofrecidos en ella.

4. Determinacion de precios: Es aqui donde se establecen los precios finales para cada

turista o grupo y los beneficios netos. (Disefio de Rutas Turisticas, s.f.)

5.5.1.2. Planeamiento de Recorridos

Un recorrido es un circuito con el objetivo de circular a través de un determinado territorio,
apreciar el entorno y desafiar la resistencia corporal. El disefio de recorridos tiene como
objetivo principal ser sustentable. La manera en que se disefia un recorrido, cualquier fuere

su finalidad, debe asegurar la perpetuidad de su trazo y minimizar su mantenimiento. Los
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recorridos deben respetar el ecosistema, acoplarse al territorio y proveer una experiencia

positiva a los usuarios de ella.

llustracion 57: Circuito de bicicleta montaiesa.

Fuente: Squamish (s.f.) [Imagen] Recuperado de http://www.exploresquamish.com/trails

El ancho del recorrido puede variar dependiendo la afluencia de visitantes que se espera en

cada tramo, esto se define por la dificultad y ubicacién del tramo.

G s ET”

! 25-20

Tramo Muy Alta Carga

05-1.0

Tramo Media Carga Tramo Baja Carga

llustracion 58: Estandar de ancho de Senderos.

Fuente: Manual Técnico de Estandares para el Disefio de Senderos (2002) [Imagen]

56



Willem Ruurs (2017) en el Manual de Planeamiento y Construccion de Recorridos, afirma los

puntos clave para el disefio de un recorrido exitoso:

1.

Disefar recorridos accesibles: Los recorridos deben ser disefiados con el usuario final en
mente, ya sea para senderismo, bicicleta de montafia, 4x4, ecuestre, etc. Los recorridos
deben ser obvios a la vista y faciles de encontrar.

Evitar los desastres: Se debe tomar en cuenta la condicion de los suelos y la pendiente
del sendero, el buen disefio de un circuito asegura que los usuarios se van a mantener
en el recorrido hasta finalizarlo;

Planear el recorrido con un mapa: Considerar el nivel de dificultad del recorrido y el nivel
de resistencia de los usuarios debe ser primordial, por lo que usar mapas topograficos y
fotografias aéreas facilitan el planeamiento del circuito para identificar cruces en rios,
quebradas o superficies rocosas;

La regla del 10%: al hablar de esta regla se refiere a mantener el recorrido en un sendero
con aproximadamente 10% de pendiente en el terreno, esto define dificultad, pero no

imposibilidad.
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Obras

Senalética de Informacion

Tabla 4. Estandar de seialética.

Muy Alta

Tramos — Segun Carga Esperada

Alta

Media

Baja

Debe estar al comienzo del tramo indicando: nombre, extension, puntos criticos y
facilidades de cada tramo.

Indicar todos los
puntos destacados
del sendero.

Incluir instituciones
responsables y
auspiciadores.

Indicar todos los
puntos destacados
del sendero. Incluir
instituciones
responsables.

Indicar puntos mas
relevantes del
sendero.

Solo indicar
aquellos puntos
considerados
indispensables.

Senalética de
Interpretacion

Debera contar con
sefalética de
informacion y
seguridad y se
propone sefnalética
con interpretacion
de los principales
atractivos del
Sendero.

Debera contar con
sefalética de
seguridad e
informacién y
considerar la
minima sefalética
de interpretacion.

Se considera contar
con sefalética de
informacién y
seguridad

Se considera
sefalética contar
con al menos
senalética de
informacién

Senfalética de seguridad

En cada macrotramo se debera indicar todas las situaciones de riesgo detectadas y
la responsabilidad de los usuarios para enfrentarlas.

Fuente: [Manual Técnico de Estandares para el Disefio de Senderos]. (2002).

5.5.1.3. Pistas de Aceleracion Automovilisticas

Las pistas de aceleracion o pistas para “arrancones” son aquellas destinadas a pruebas de

velocidad de autos y motocicletas, en ellas se pueden organizar diferentes eventos como

carreras de 4 de milla y 1/8 de milla. Actualmente en el pais no existe una pista profesional

para este tipo de eventos por lo que las especificaciones a continuacion seran de acuerdo

con los estandares de pistas de “drag race” internacionales.

Existen diferentes tipos de pistas, Tipo A para pistas construidas después del 2006 para llevar

a cabo campeonatos europeos, Tipo B para pistas construidas antes del 2006 con licencia

valida para organizar campeonatos europeos y Tipo C para pistas que no organizan

campeonatos europeos.
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llustracion 59: Pista de aceleracion (Picodromo) de Memphis, EE.UU.

Fuente: Bangshift Magazine (2012) [Imagen] Recuperado de https://bangshift.com/

De acuerdo con los estandares del Campeonato Europeo UEM, las pistas de aceleracion para

vehiculos y motocicletas deben tener los siguientes requerimientos.

Principios Generales

La pista debe ser rectilinea, con dos carriles claramente identificados y dividida en tramo de
aceleracion y tramo de desaceleracién; el tramo de desaceleracién se subdivide en area

primaria y area de emergencia.

Longitud de la Pista

La pista debe tener una longitud reglamentaria de 201.16 m, para 1/8 de milla 0 402.33 m

para Y4 de milla.

Para el Tipo A la pista debe contar con 700m de longitud mas el area de emergencia, si el
tramo de desaceleracién termina en un objeto inamovible entonces la pista debe medir

como minimo 900 m.
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Para el Tipo B la pista debe medir 600 m, sin embargo, la longitud debe ser establecida luego

de un analisis de la pista en particular.

Antes de la linea de salida debe incluirse un area de preparacion estrictamente para los

corredores y su equipo de trabajo, aproximadamente de 20 m de longitud.

Ancho de la pista

Para pistas de aceleracion en general la anchura debe ser minimo de 7 m por carril, en total
14 m; el centro y costados de la pista deben estar claramente marcados con lineas blancas

o amarillas de al menos 100 mm; la anchura ideal es de 18 m en total.

Perfil Longitudinal

La pendiente longitudinal para el tramo de aceleracién es del 2%, para el tramo de

desaceleracion es el 10%.

llustracion 60: Perfil longitudinal de pista de aceleracion.

Fuente: Lopez, C (2018) [Imagen]
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Superficie

La superficie de la pista debe ser de asfalto, concreto hidraulico de alta calidad o de
superficie bituminosa aprobada; no se permiten hoyos, depresiones, hombreras y juntas
irregulares en la pista. La superficie debe ser limpiada constantemente de aceite, agua o

cualquier liquido, esto para garantizar la traccién correcta de los automoviles o motocicletas.
Areas de Resguardo

Las areas en los costados de la pista deben ser inspeccionadas para determinar los
resguardos, pero se aconsejan vallas de concreto a partir de los 400 m de la linea de salida;

la altura de las vallas puede ser de entre 800 mmy 1200 mm.
Otras Especificaciones
La linea de salida debe estar claramente marcada con pintura blanca.

La linea de llegada debe ser marcada con lineas en diagonal que diferencie del tramo de

aceleracion.

El carril de retorno debe ser de al menos 3 metros de ancho, lo suficiente para que los autos
o motocicletas puedan regresar al area de preparacion, la superficie de esta via debe ser la

misma que la del tramo de desaceleracion.

5.5.1.4. Recorrido de “Canopy”

El "canopy” es una de las actividades mas populares en el turismo de aventura, también
conocido como “zip line”, consiste en el deslizamiento de un usuario por una linea de acero

inclinada, provocado por la fuerza de gravedad.

61



llustracion 61: Recorrido de “canopy” en La Campa, Lempira.

Fuente: Honduras Progresa (s.f.) [I[magen] Recuperado de http://hondurasprogresa.com/

De acuerdo con la Corporacion Educativa Aire Libre, que se encarga del disefio y
construccion de recorridos de “canopy”, las consideraciones de diseifio que deben tomarse

en cuenta al planear un recorrido de “canopy” son:

Seleccion de Elementos

Se debe analizar el sitio donde se desea instalar un recorrido de “canopy”, no todos los sitios
son iguales y un buen disefio debe apoyar el recorrido y no dictar el producto. Pueden
conformarse de puentes de soga, puentes colgantes, elementos de alto curso, escaleras

gigantes, etc.

Un programa seguro y efectivo debe ser trazado con objetivos claros para satisfacer las
necesidades de los usuarios; no todos los tramos del recorrido tienen el mismo grado de

dificultad, sin embargo, esto depende del estilo y los objetivos que se quieren alcanzar.

Consideraciones del Lugar
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Dado que las instalaciones se hacen en su mayoria en los arboles, es necesario realizar un

estudio donde es evalue la salud, de los arboles y de los estratos de tierra en sus alrededores.
Seguridad

La seguridad es el tema mas importante al disefarse un recorrido de “canopy”, los usuarios
corren un peligro real cada vez que hacen uso del producto, es por eso que se deben tomar
consideraciones como construir en lugares donde personas ajenas al recorrido no tengan
acceso a manipular el equipo o las instalaciones, se corre un riesgo muy grande de
accidentes por lo que solamente las personas instruidas en el tema deben tener contacto

con el recorrido, (Construccion de Canopy/Zip Line Tour, s.f.,, pag. 4).

5.5.1.5. Perfil para un Establecimiento Hotelero

Para definir la tipologia de un establecimiento hotelero se deben considerar los recursos y

los factores que afectan directamente la propuesta:

Ubicacion

Se debe analizar el terreno donde sera propuesto el hotel, superficie, topografia y accesos,
para asi determinar la zona de actuacién.

Mercado y Segmentacion

Una vez determinada la ubicacion y su zona de accion, se puede establecer el segmento del

mercado al que se atendera.

Dentro del mercado es también importante identificar los puntos generadores de demanda
al hotel como ser: atracciones turisticas, eventos deportivos, eventos musicales o culturales
y gastronomia; estos elementos repercuten en el flujo de visitantes y huéspedes, por lo que

se deben considerar las cuantificaciones de cada apartado.
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Se debe definir también, por medio de la estratificacion y necesidades del mercado, cuales
son los habitos de viaje, de cuantas estrellas son los hoteles donde se hospeda regularmente,

con quien viaja (solo, pareja, familia, amigos) y de que servicios hace uso en los hoteles.
Tipologia y nimero de habitaciones

Una vez teniendo la informacion anterior, se puede definir qué tipo de hotel y que nimero
de habitaciones se puede proponer en el terreno estudiado. Se debe analizar el tipo de
instalaciones y los servicios mas utilizados, por ejemplo: piscina, jardines, lavanderia,

gimnasio, spa, wifi, mascotas, areas infantiles, gastronomia.

Instalaciones y Servicios

Teniendo la informacion recogida en el inciso de mercado y segmentacion,
Alojamiento

Las habitaciones pueden proponerse en simples, dobles y triples, con pasillos entre 1.50my
1.80m, pueden incluirse grupo de sofas, mesa de trabajo, sillas, TV, nevera, banco para

maletas, etc. A continuacion, ejemplos de distribucidon en planta.

llustracion 62: Ejemplo de distribucion en planta de habitaciones de hotel.

Fuente: Arte de Proyectar en Arquitectura (1995) [Imagen]
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Tabla 5. Estandar de metraje en habitaciones de hotel.

TIPO DE HOTEL M2/HABITACION

HOTEL CONVENCIONAL CON GRANDES SALAS DE CONFERENCIA, 55-65
NIGHT-CLUB, TIENDAS

HOTEL CENTRICO 45-55

MOTEL 35-45

HOTEL DE VACACIONES 40-55

HOTEL DE CLASE INFERIOR CON BANOS AFUERA DE LAS 18-20

HABITACIONES Y ESCASA OFERTA GASTRONOMICA

Fuente: [El Arte de Proyectar en Arquitectura]. (1995).
5.5.1.6. Granja Interactiva

Una granja interactiva tiene el fin de demostrar las actividades que se llevan a cabo en una
granja regular, pero con fines didacticos. Cuenta con espacios para la demostracion e

interaccion de los visitantes con los animales que ahi se encuentran.
Aves Domeésticas

“Los corrales para aves domésticas se han de proyectar y construir cuidadosamente
para que su rendimiento sea 6ptimo. Han de ser limpios, bien ventilados, sin
corrientes de aire, secos, con buen aislamiento térmico y a resguardo de las
inclemencias climaticas. Se debe prever la extracciéon de heces y aguas sucias.” (El
Arte de Proyectar en Arquitectura, 1995)

llustracion 63: Distribucion y elevacion estandar de un gallinero.

Fuente: Arte de Proyectar en Arquitectura (1995) [Imagen]
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Conejares

“Las jaulas para conejos suelen colocarse junto a una pared a resguardo del viento.
Se pueden superponer hasta 3 jaulas una encia de otra. Han de Estar protegias de
ratas y ratones, ser faciles de limpiar y disponer de desagues para la orina.” (El Arte

de Proyectar en Arquitectura, 1995)
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llustracion 64: Dimension estandar de un Conejar.

Fuente: Arte de Proyectar en Arquitectura (1995) [Imagen]

Establos para Cabras y Ovejas

Los establos para cabras deben orientarse preferiblemente entre el este y el sur, ser
secos, disponer de buena ventilacion e iluminacion, superficie de ventanas: 1/5-1/20
de la superficie en planta del establo. (El Arte de Proyectar en Arquitectura, 1995) (El

Arte de Proyectar en Arquitectura, 1995)

llustracion 65: Dimensién estandar de un establo para cabras y ovejas.

Fuente: Arte de Proyectar en Arquitectura (1995) [Imagen]
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llustracion 66: Seccion de un establo lineal para cabras y ovejas.

Fuente: Arte de Proyectar en Arquitectura (1995) [Imagen]
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llustracion 67: Valla para establos de ganado menor.
Fuente: Arte de Proyectar en Arquitectura (1995) [Imagen]
Caballos

Para los establos de caballos es muy importante contar con dos areas, una caballeriza y un
"box” al aire libre para el ejercicio del animal. La longitud de la caballeriza depende de la

raza del caballo, sin embargo, el ancho puede comenzar en 2.5m.
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llustracion 68: Seccion y planta de un establo y un “box” para caballos.

Fuente: Arte de Proyectar en Arquitectura (1995) [Imagen]
5.5.1.7. Miradores y Pasarelas

“Se dispondran pasarelas en los sitios particularmente fragiles desde el punto de
vista ecoldgico, como las dunas y los pantanos, y ademas para permitir el paseo de
los visitantes.

Los miradores se emplazaran en puntos especialmente destacados del trayecto,
deberan contar con las condiciones para poder detenerse a descansar y contemplar
el paisaje. En funcion del tramo en que se encuentran podran ser construidos en
voladizo, sobre estructuras autosoportantes de larga vida (con tratamientos
preservantes), o sobre la superficie ensanchada de sendero.

Un punto importante de considerar en relacion a los miradores y pasarelas es su
capacidad de soporte a la carga de visitantes. En este sentido se debe indicar el
ndmero maximo de personas para el cual esta disefiada cada estructura, asi como
sus limitaciones a cierto tipo de exigencias. Las pasarelas se deben disefar de tal
forma que en los puntos de detencidon no se generen colas que puedan hacer
colapsar la estructura por el numero usuarios detenidos.” (Manual Técnico de
Estandares para el Disefio de Senderos, 2002)
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llustracion 69: Seccion de un mirador.

Fuente: Manual Técnico de Estdndares para el Disefio de Senderos (2002) [Imagen]

5.5.1.8. Balneario en Rio

La ubicacién del balneario es condicionada al curso del rio, su cauce y flujo. El disefio de las
areas recreativas puede proponerse alrededor de la playa y con un retiro prudente

considerando el nivel del agua.
Generalidades

“En lugar de Idealizacién debe estar libre de contaminacion tales como fabricas,
zonas de intenso trafico de vehiculos, depdsitos de basura, etc. Pero no tan aislado
o sea de dificil acceso al publico.

El libre paso del aire es deseable, pero, vientos directos son molestos para los
bafistas asi como son proveedores de basura.

Debera quedar el area recreativa libre de obstaculos que dan ocasionar accidentes a
los bafiistas chorros, tubos, gradas o cualquier cuerpo que pueda producir caida o
choque de los usuarios.” (Manual Técnico de Disefio y Construccion de Piscinas,
2012)
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5.5.2. REFERENTE INTERNACIONAL

El actual problema en la industria turistica de Potrerillos podria encontrarse en cualquier pais
en vias de desarrollo. El impulso del turismo en un territorio con diversidad de recursos
representa una oportunidad de crecimiento econdmico y social. En el presente caso se busca
integrar y potenciar, por lo que se analizaran referentes que contengan similitudes que

puedan ser incluidas en la formacion metodoldgica de la propuesta.

El siguiente referente aporta estrategias metodoldgicas aplicadas que pueden emplearse en
microescala considerando factores que repercuten el sitio. Este plan se desarroll6 en Panama
con el objetivo de promocionar el turismo sostenible a través del mejoramiento de las

capacidades institucionales.

5.5.2.1. Plan Maestro de Desarrollo Turistico Sostenible 2011-2020, Panama

El Plan Maestro de Desarrollo Turistico Sostenible (PMDTS) desarrollado y aplicado en
Panama consiste en un conjunto de estrategias que envuelven el turismo nacional en un
espacio de 9 afios donde se establecieron politicas especificas para fomentar y gestionar el
turismo sostenible por medio de sub-proyectos en cada region.
“La Estrategia Nacional de Turismo Sostenible de Panama (ENTSP) esta formada por
un conjunto de estrategias, que a su vez se desagregan en sub-estrategias en el caso
de productos turisticos especificos, centradas en la planificacién y gestion de los
destinos turisticos del pais, existiendo interfases de administracién, planificacion y

gestion del territorio turistico.” (Plan Maestro de Turismo Sostenible de Panama,
2008).
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llustracion 70: Localizacion de Panama en mapa de Centroamérica.

Fuente: Google Maps (s.f.) [Mapa de ubicacion de Panama] Recuperado de https://google.hn/maps/

El plan maestro formula programas de inversién, planes de accién y gestion de productos
turisticos por medio de estrategias que definen cada producto turistico, de esta manera los

objetivos y direccién de cada uno de ellos se especifica.

Para emplear estas estrategias, el plan realiza un analisis las tipologias de turismo que se
desean proponer con base en los recursos, el valor econédmico que representaria
desarrollarles y el comportamiento del mercado en paises que cuentan con estas tipologias

en funcionamiento.
Las estrategias empleadas por el PMDTS son las siguientes:

1. Estrategia de posicionamiento: Este inciso se divide en dos puntos, el
posicionamiento como destino pais y el posicionamiento de productos turisticos
dadas las posibilidades del territorio.

2. Estrategia general de productos: En este inciso se definen especificamente las
lineas de productos turisticos que entraran en planeamiento y asi mismo se

define la estrategia para desarrollar cada producto de manera eficiente.
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3. Estrategia de mercados y comercializacién: Aqui se analizan los resultados de
los puntos anteriores y se comienza a tratar con las formas de comercializacién
y estudio de los mercados que se atacaran.

4. Estrategias turisticas por destino: En este punto se canalizan los productos y se
crea una estrategia Unica para cada tipo de turismo.

5. Estrategias de infraestructura de accesos: Se refiere a la manera en que atraeran
y distribuiran los turistas tanto nacionales como internacionales.

Una vez se definen los tipos de turismo y aplicadas las estrategias, se establece un plan de

accion para cada producto turistico. De esta forma cada producto se categoriza de acuerdo

a la necesidad que tenga para organizacién, inversion y promocion.

Tabla 6. Tipologias de productos y accion a tomarse.

Tipelogia de producto Tipo de actuacidon

Turismo de Negocios/ MICE
Turismo de Shopping Wit sl
Turismo Sol y Playa
Turismo de Cruceros Inversion inmediata
Ecoturismo
Turismo Activo/Aventura
Turismo Néutico y de Pequefios Dﬁﬂ:ﬁiﬂ;ﬁﬂm'
Cruceros

posible
Turismo de Pesca Deportiva

Turismo Wellness/Meédico

Turismo Cientifico :
Organizacion inmediata,

Turisma CulturaliComunitario inversion seqgun

aportunidad
Agroturismo

Fuente: [Plan Maestro de Turismo Sostenible de Panama]. (2008).
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Al analizar los puntos y elementos de este plan, la categorizacion especifica que se realiza
para los tipos de turismo resalta como un objetivo clave, por lo que se toma esto como

referente para aplicacion.
5.5.2.2. Corredores Turisticos, Colombia

Colombia es un pais rico en cultura, belleza natural y mucho por recorrer, hasta el afio 2016
cada visitante debia trazar su propia ruta para conocer los sitios que ofrece este hermoso
pais, es por eso que a partir del aflo 2017 se implementd uno de los mas grandes proyectos
que se han propuesto el ministerio de turismo, establecer 12 rutas turisticas que recorran el

territorio colombiano;

llustracion 71: Santa Rosa del Cabal, Colombia, parte de los corredores turisticos.

Fuente: S.A. (S.F.) [Imagen] Recuperado de http://www.123rf.com

El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo ided un plan de accion para llevar a
millones de turistas nacionales e internacionales a cada rincon del pais, se plantearon 12
diferentes corredores (o rutas) turisticas donde se encuentran 211 acciones y actividades
establecidas y estandarizadas para el desarrollo de cada ruta, generando y fomentando

empleos, productividad, sostenibilidad, competitividad y educacion, (MINCIT, 2017).
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Este programa abarca 311 municipios categorizados en las 12 rutas que, en conjunto con las
autoridades de cada ciudad han sido segmentadas para brindar turismo de gastronomia,
cultura, naturaleza y salud; al realizarse este trabajo, se ofrece una amplia gama de sitios que

garantizan una visita integral a cada region.

T T

MINCOMERCIO TODOS PORUN
@ INOUSTRIA Y TURISMO NUEVO PAIS

llustracion 72: Sitios turisticos en el Corredor Sea Flower, Colombia.

Fuente: MINCIT (2017) [Imagen] Recuperado de https://twitter.com/MincomercioCo

El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo (MINCIT) trabajé con cada gobierno local para
identificar las caracteristicas y los retos que cada region representa, una vez recopilados
estos datos, se fijaron objetivos para disefiar esta iniciativa, dichos objetivos son los

siguientes:

1) Integrar las regiones turisticas con vocaciones complementarias.
2) Vincular los atractivos y productos turisticos existentes.

3) Aumentar la competitividad de las regiones.

4) Aumentar el promedio de permanencia de los turistas extranjeros
5) Realizar megaproyectos de alto impacto en las regiones.

6) Generar mas y mejores opciones para el turismo domeéstico.

7) Disminuir la estacionalidad en algunos destinos.” (MINCIT, 2017).

Para llevar a cabo un proyecto de esta magnitud, se tomaron medidas desde varios afios
atras, invirtiendo en infraestructura, apoyando iniciativas turisticas y seleccionando los

lugares que formarian parte; todos estos puntos tomaron forma al ponerse en marcha este
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gran proyecto a principios del 2017, una vez establecido, se espera que las rutas levanten

los indices de turismo por lo menos en un 30% en el primer aiio de funcionamiento.

Los factores analizados para considerar la incorporacion de los sitios al corredor turistico

fueron los siguientes:

1. Vialidad.

2. Recursos o atractivos con capacidad para altas demandas de trafico.
3. Atracciones perecederas.

4. Operadores turisticos.
5

Oferta de comercio en general.

"Hay tres fases en la definicion de los corredores. La primera es en la que se esta
haciendo el portafolio de servicios para adecuar la oferta. La segunda, tiene portafolio
de servicios para el mercado nacional y la tercera, tiene el portafolio para el mercado
internacional.” (MINCIT, 2017)

O Inicio del corredor

FASE Il

10. CORREDOR SEA FLOWER 11. CORREDOR CARIBE
Archipiélago de San Andrés, Bolivar, Magdalena,
Providencia y Santa Catalina Atlantico, Cesar y Guajira

4. CORREDOR DEL GOLFO MORROSQUILLO Y SABANA

Cordoba, Sucre 12. CORREDOR DEL PCC

Caldas, Quindio, Risaralda
y Norte del Valle

1. CORREDOR DE LOS LLANOS

Meta, Casanare y Arauca

5. CORREDOR PACIFICO 6. CORREDOR NORORIENTE
Choco, Valle del Cauca, Santander y Norte de
Cauca y Narifio Santander

7. CORREDOR CENTRAL 8. CORREDOR DEL SUR
Boyaca, Bogota, Huila Narifio, Putumayo
Tolima y Cundinamarca

9. CORREDOR ANTIOQUIA-CHOCO 2. CORREDOR DE LA ORINOQUIA

Antioquia y Choco Guainia, Vaupés, Guaviare
y Vichada
3. CORREDOR DE LA SELVA
Amazonas, Caqueta y
Putumayo
® NESAHER Susmo (€ NUEVO PAIS

llustraciéon 73: Corredores Turisticos de Colombia clasificados en fases.

Fuente: MINCIT (2017) [Imagen] Recuperado de http://www.mincit.gov.co/

Las 3 fases por las que debe pasar cada ruta aseguran su correcto funcionamiento tanto

interna como externamente:
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1. Fase 1: Se encarga de analizar y estudiar los productos turisticos y los
servicios existentes, para adecuar la oferta.

2. Fase 2: Categorizacion de productos y servicios turisticos estandarizados
y listos para el mercado nacional.

3. Fase 3: Categorizacion de productos y servicios turisticos estandarizados

y listos para el mercado nacional e internacional.

Algunas rutas, mas avanzadas que otras van liderando el camino y dejando una pauta de
trabajo en cada fase, las rutas que se encuentran en la fase 3 seran las primeras en recibir
inversion y promocion; las rutas situadas en las fases 1y 2 seran igualmente apoyadas y
asesoradas por el MINCIT en materia de infraestructura, cultura, procesos y competitividad

para el mercado internacional.

Al disefar las rutas turisticas se estan integrando sitios turisticos conocidos con aquellos que
no lo son, para que asi la oferta se diversifique y los sitios nuevos lleguen al nivel de los sitios
establecidos. Cada region, empresa y gobierno local debera comprometerse a trabajar por
el desarrollo de su ruta y aumentar la competitividad de sus productos por medio de

inversion y preparacion.

llustracion 74: Corredor Turistico del Paisaje Cultural Cafetero en Colombia.

Fuente: s.a. (2017) [Imagen] Recuperado de http://www.caribbeannewsdigital.com/
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El analisis y clasificacion de cada sitio en fases para desarrollar las rutas turisticas es una
referencia metodoldgica clara. El aprovechamiento de los recursos existentes y un plan de

accion efectivo son la base para disminuir la estacionalidad.

5.5.3. REFERENTE NACIONAL

Uno de los proyectos mas destacados que aplicd un sistema de trabajo para desarrollar una
propuesta turistica es la Ruta Lenca. Proyecto de desarrollo turistico sostenible que propone
cambios a nivel de servicios y productos turisticos mediante inversiones y asesoria técnica a

los involucrados.
5.5.3.1. Ruta Lenca

“...La ruta incluye la visita a encantadores pueblos, coloridos paisajes y gente con arraigadas
costumbres heredadas de nuestros antepasados. Las localidades que destacan son Gracias,
Marcala, La Esperanza, Santa Rosa de Copan, todas ellas rodeadas por las montafas mas
altas de Honduras aromatizadas por los cultivos de café. El color y las formas del barro
trabajado por los artistas de la alfareria lenca, los tejidos trabajados a mano son caracteristica
de la ruta Lenca.” (IHT, 2008)

Localizacion

MAPA DE LOCALIZACION AREA DE INFLUENCIA
PROYECTO "RUTA LENCA",

Q HONDURAS, C.A.

., Centro América

Lago de Yojea

Sta Bardara._

T " Cerro Azul Me miar
S Montas Verde

Volcan Pacuy s’

Honduras

Area de Influencia
Ruta Lenca

Departamentos
Zona de Occldente

llustracién 75: Area de influencia departamental de la Ruta Lenca.

Fuente: IHT (2005) [Imagen]
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Objetivos

El objetivo principal del proyecto es contribuir a la reduccién de la pobreza por medio
de un plan de desarrollo turistico sostenible, asimismo mejorar la calidad de vida de las
comunidades con una influencia directa por parte de la ruta mediante la educacién y
fortalecimiento de conocimientos en el rubro y valorizando la identidad, la cultura y el medio

ambiente. (IHT, 2008)

llustracion 76: Productos artesanales elaborados en La Esperanza, Intibuca.

Fuente: Honduras Tips (2014) [Imagen] Recuperado de http://www.hondurastips.hn

Al realizarse esta gestion son beneficiados 53 municipios, etnias, comunidades y activistas
lencas dentro y fuera de la industria turistica. Destinos dentro de Copan, Lempira, La Paz,
Intibuca, Ocotepeque y Santa Barbara fueron incluidos para coordinar una ruta que

enalteciera la cultura viva que existe el pais y fortaleciera la economia local.

El proyecto fue ideado en el 2005 para tener una duracion de 5 afios donde se establecerian
nuevos productos y se fortalecerian los existentes; el plan se rige bajo 7 componentes

principales que cubren los criterios especificos para impulsar el plan:
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“Planificacion y Ordenamiento: Este componente tendra como objetivo el
desarrollo, actualizacion, organizacién y priorizacion de los proyectos que se
ejecutaran en el proyecto Ruta Lenca.

Inversion: Este componente tendra identificar las iniciativas de inversion
publico y privadas que se desarrollaran entre ellas se tienen: Fondos de
inversion para MIPYMES (PNUD), fondos de inversion como linea de
financiamiento, inversion social

Rescate Patrimonial: Destinado al rescate de la cultura y vinculacion con los
proyectos de restauracion de los sitios patrimoniales en la zona, que permitan
la puesta en valor de los atractivos culturales (Proyecto Cultura con SCAD).
Fortalecimiento Local: Orientado a potenciar las capacidades de las
poblaciones beneficiadas en los distintos componentes mediante las
capacitaciones, asistencias técnicas, formaciones de capacidades,
fortalecimiento de la educacion formal, etc.

Ambiental: El Objetivo de este componente es el de incorporar el concepto
de sostenibilidad ambiental en todos los programas y proyectos que se
desarrollen en la zona.

Mercadeo y Promocion: El Objetivo de este componente es definir los
lineamientos de una estrategia de promocion y mercadeo que permita
incentivar un flujo sostenido de visitantes y a la vez lograr una mayor estadia
de los mismos y un mayor nivel de gasto en la zona, bajo un enfoque de
turismo sostenible.

Institucionalizacién: Enmarcado en la necesidad de que el proyecto cuente
con un respaldo legal y continuidad, se hace necesario proporcionar a las
instancias gubernamentales con los instrumentos que le permitan una
implementacion y desarrollo sostenible de cada uno de los proyectos.” (IHT,
2005).
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VI. METODOLOGIA

6.1. CONGRUENCIA METODOLOGICA

La matriz metodolégica nos facilita la lectura y entendimiento de la investigacion sin la
necesidad de ahondar en su contenido, su elaboracién contiene los elementos de forma

ordenada y secuencial para definir la congruencia metodoldgica.

Tabla 7. Matriz Metodologica.

Objetivos Variable
Preguntas de
Titulo | Problema | tigacia
nvestigacion | General Especificos Independiente | Dependiente
;Cudlessonlos | = .S " .
. . ) 83 entificar los sitios
2 ¢ S 5 | Identificar los sit
S sitios de interés g S .
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>S9 0s que cuenta c 5 municioio de Potrerillos
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I3V = % s 5 N
uw o . ‘@ g
o S ® ;Cuéles son las 0 3 2
T 9 ici 2o >
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pud =} s 5
£ = ‘_C“ minimas que Q2 X2 Establecer las o
S o ) = - -
e 2 a debe cumplir S cond(;atc))nes m|r:!mas Infraestructura §
‘3 50 un sitic para N que debe cumplir un . L
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3 S formar parte 2 SC_? p los sitios O
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O ° 3 ;Qué sitios de g > Identificar por rr.1’ed|o g
S 22 interés podrian ° 5 de una evaluacion a Infraestructura a
= A [e] .ge . ,
% o g . P ¢ a los sitios de interés, . )
5 F= integrarse al s 9 cudles podrian Existente en ©
(%] . c
= 28 corredor o & . P los sitios 0
8 o ° . £ > | integrarse al corredor o]
” 9 turistico? o v ©
o 2 2 turistico 5
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< & 3 ;Qué perfil de g 2 =
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S £ proyecto se c S Definir el perfil de
k% g propone para = S proyecto de los Recursos
3 o los nuevos 5 8 nuevos sitios Disponibles
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—_—
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Continuacion de Tabla 7

:Qué debilidad
turistica podria
afectar el
funcionamiento
del turismo en
Potrerillos?

Analizar los
componentes que
podrian afectar el

funcionamiento del
turismo en

Potrerillos.

Infraestructura
Existente en
los sitios

Fuente: [Tabla de Lépez, C.]. (2017).
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6.2. ENFOQUE Y METODOS

Para el desarrollo de la presente investigacién se esta empleando un disefio exploratorio
secuencial derivativo con un enfoque mixto, donde se han recogido datos cuantitativos y
cualitativos en una secuencia ordenada de manera integrativa para su analisis y

planteamiento de su interpretacion final de los resultados, (véase llustracion 76).

Enfoque Mixto - Disefio
Exploratorio Secuencial

I
———

I
e
S R e e
s [ M
TP .. ... "

llustracion 77: Diagrama de enfoque metodolégico.

Fuente: Lopez, C., (2017) [Diagrama] Elaboracién basada en: Metodologia de la Investigacién
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6.3. DISENO DE LA INVESTIGACION

6.3.1. POBLACION Y MUESTRA

Segun el Instituto Nacional de Estadisticas, la poblacion actual en el departamento de Cortés
es de 1,562,394 (censo 2013), la mayor parte de dicha poblacion esta concentrada en las

edades entre 16-41.

El trafico vehicular en la carretera CA-5 tramo carretero de La Barca a Pimienta, de acuerdo

con informes del INSEP (2016), es de 10,754 vehiculos por dia.

La poblacion tomada en cuenta para esta investigacion es de clase social media, dentro de
la cual la muestra sera aleatoria de visitantes en grupo de edades de 16-60 afios y familias

con hijos.

6.3.2. UNIDAD DE ANALISIS Y RESPUESTA

Se han establecido los criterios de evaluacion y andlisis para los sitios con potencial turistico

por medio del estudio metodolégico de los referentes.

El deficit hotelero presenta un gran obstaculo para el desarrollo turistico de Potrerillos, ya
que los visitantes son limitados a visitas por hora. Es decir, un visitante no posee la opcién
de para pasar mas de un dia en el area, lo cual limita las actividades que el o ella pueden

realizar.

La situacion actual, la relacion con el entorno social, cultural y natural son algunos de los
puntos que conforman la guia de evaluacién, cada criterio tiene un valor establecido que al
sumarse brinda un resultado con el que se califica cada sitio de acuerdo con el nivel de

desarrollo donde se encuentra.
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6.3.2.1. Guia para Categorizacion de Puntos de Interés Turistico

En la siguiente guia se evaluaran conceptos que relacionan estrictamente la participacion de

cada sitio dentro de la Propuesta Turistica Corredor de Valdezpin, los pasos y criterios que

deben seguirse para poder calificar los sitios son los siguientes:

1. Visita y evaluacion de cada sitio: Para poder tener un panorama completo de cada

sitio que se pretende incluir dentro del corredor, es necesario hacer una visita de campo

donde se inspeccione el area, se entreviste a los encargados y se comprenda la actividad

que ahi se realiza, (en caso sea un sitio en funcionamiento), de lo contrario, se documenta

el levantamiento del predio.

Tabla 8. Evaluacion de Servicios Publicos

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
ENERGIA ELECTRICA X | X Cuenta con flujo de energia
regular/irregular/flujo eléctrico inexistente.
AGUA POTABLE X X Cuenta con un pozo de agua/el rio le
abastece/no hay agua potable.
ALCANTARILLADO PLUVIAL X X Existe alcantarillado pluvial/no existe
alcantarillado.
ALCANTARILLADO SANITARIO Existe alcantarillado/no existe alcantarillado.
TELEFONIA Existe red telefénica/no existe red telefonica/la
comunicacién es solamente por teléfono celular.
TREN DE ASEO X X Hay un sistema de tren de aseo/no existe un
sistema de tren de aseo.
ACCESO VEHICULAR X X Existe acceso vehicular funcionando al 100%/el
acceso vehicular es parcial/no hay acceso
vehicular.
TRANSPORTE PUBLICO X X Existe una ruta de transporte publico que

circunda el sitio/no existe una ruta que pase por
el sitio.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

2. Evaluacion de la Situacion Actual de sitios: Con la informacion recogida durante la

visita de campo, se analiza la situacion actual basandose en criterios que relacionan cada

sitio directamente con su funcionamiento y oferta turistica, (vias de acceso,

infraestructura, etc.).
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SERVICIO

Tabla 9. Evaluacion de Situaciéon Actual

SI

NO

COMENTARIOS

VIAS EN CONDICION

APARCAMIENTO

SERVICIOS SANITARIOS

VISITAS GUIADAS

INFRAESTRUCTURA BASICA

X

X

Las vias de acceso hacia el sitio estan en perfecto
estado/las vias de acceso funcionan hasta cierto
punto/las vias de acceso hacia el sitio se
encuentrna en mal estado.

El sitio cuenta con un parqueo definido/el sitio
tiene un espacio informal para el aparcamiento de
los visitantes/ el sitio no cuenta con aparcamientos.

El sitio cuenta con los SS necesarios/el sitio tiene
alguna forma de SS, no definida, puede mejorar/el
sitio no cuenta con SS.

El sitio ofrece visitas guiadas por el sitio y sus
alrededores/el sitio no ofrece ningun tipo de visitas
con guia.

El sitio cuenta con infraestructura en excelente
estado/el sitio cuenta con alguna edificacién, pero
su infraestructura es pobre/no cuenta con ningun

tipo de infraestructura.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

3. Valorizacion de Potencial y Recursos: Es necesario valorizar los recursos tangibles

disponibles para la potenciacidon del sitio por medio de una propuesta de productos

turisticos. evaluar esto se logra calificando en base a 10 puntos cada criterio.

Tabla 10. Valorizacion del Sitio.

CONCEPTO VALOR 35% 75% 100%
VIALIDAD 15 Las vias de hacia Existe acceso Las vias estan en

el sitio estan en vehicular, las vias excelente estado,
mal estado o son | estan marcadas o pavimentadas y
inexistentes, es pavimentadas sefializadas para
muy dificil llegar | hasta cierto punto llegar al sitio.
al lugar o no hay del recorrido al
acceso vehicular. sitio.

CONDICION DEL SITIO 15 El sitio no tiene la | Elsitio se encuentra El sitio se encuentra

infraestructura, no
ofrece los
servicios basicos y
su oferta es pobre
o inexistente.
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condiciones, pero
necesita invertir en
infraestructura,
algunos servicios y
mejorar su oferta
turistica.

en excelentes
condiciones,
infraestructura
necesaria para su
oferta y ofrece todos
los servicios basicos.



Continuacién de Tabla 10

TEMPORALIDAD DE 10 EL SITIO SOLO EL SITIO PUEDE EL SITIO PUEDE
PRODUCTOS PUEDE OFRECER OFRECER SUS OFRECER SUS
TURISTICOS SUS PRODUCTOS PRODUCTOS PRODUCTOS
TURISTICOS TURISTICOS TURISTICOS
DURANTE DURANTE LA DURANTE TODO
ALGUNOS MESES MAYOR PARTE EL ANO SIN
DEL ANO. DEL ANO, SIN INTERRUPCION
EMBARGO, PUEDE | POR TEMPORADA
TENER LLUVIOSA O SECA.
DIFICULTADES EN
CIERTA
TEMPORADA.
OFERTA DE SERVICIOS 10 El sitio no ofrece El sitio ofrece El sitio
ACTUALES servicios al algunos servicios, actualmente
publico, necesita pero necesita brinda sus
desarrollar su mejorary servicios al publico
oferta y sus organizar su oferta | y cuenta con una
servicios. y servicios. oferta turistica.
RECURSOS PARA EL 15 El sitio no cuenta El sitio posee El sitio posee
DESARROLLO DE con recursos para | algunos recursos diversos recursos
NUEVOS PRODUCTOS desarrollar para desarrollar para el desarrollo y
TURISTICOS productos nuevos productos | crecimiento de su
turisticos. turisticos y oferta turistica.
reforzar los
existentes.
RECURSOS E INTERES 20 Las autoridades o | Las autoridades o Las autoridades o
PARA LA INVERSION propietarios del propietarios estan | propietarios estan
sitio no tienen interesados en la dispuestos y listos
interés en invertir inversion para el para invertir en el
para el desarrollo desarrollo de su desarrollo de su
de su sitio. sitio. sitio.
RECURSOS PUEDEN 15 El sitio no puede El sitio puede El sitio tiene la
RECIBIR ALTA recibir altas recibir una posibilidad de
DEMANDA demandas de mediana demanda recibir altas
visitantes porque | de visitantes, pero demandas de
sufriria dafios en SUS recursos visitantes sin sufrir
SUS recursos. podrian sufrir dafios en sus
danos. recursos
TOTAL 100

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).
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4. Categorizacion de los Sitios: La categorizacién de cada sitio sera en base a la
calificacién obtenida de la tabla de criterios, cada criterio tiene un peso diferente de
acuerdo con la inversion econdmica que representaria cada elemento, es decir, si el sitio
no tiene infraestructura actual, la inversion debe ser mayor a la de un sitio que cuente
con algun tipo de edificacion.

Donde:

Puntaje 0-60 - Etapa 3
Puntaje 61-75 - Etapa 2
Puntaje 75-100 - Etapa 1

Después de ser analizados, con la calificacion obtenida de la tabla de ponderacion, cada sitio

pasa a formar parte de una etapa de desarrollo:
Etapa 3

El sitio cuenta con potencial base para desarrollar productos turisticos, pero actualmente no
explota dicho potencial de manera formal ni contiene algun tipo de inversidén en

infraestructura, servicios o vias de acceso.
Etapa 2

El sitio cuenta con potencial turistico base, se hace uso del predio de manera formal o
semiformal, existe infraestructura, alguna forma de acceso y se ofrecen algunos servicios al
publico, sin embargo, es necesario estructurar los productos o servicios existentes, mejorar

la infraestructura y mejorar la oferta turistica para ofrecerse al mercado local y municipal.
Etapa 1

El sitio cuenta con una oferta de productos turisticos establecida, infraestructura y servicios,
requiere una minima inversion en mejora y ampliacion de su portafolio turistico para su

promocion en el mercado nacional.

Cada sitio puede ser evaluado en relacidn con su avance en periodos de tiempo establecidos

por la organizacién que los rige, esta evaluacidon puede tener ocasion cada 6 o 12 meses
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para reubicar los sitios que hayan mostrado un avance y trabajar en los aspectos que los

lleven a la siguiente etapa.

5. Recomendaciones: Después de calificar cada sitio en las etapas correspondientes, se
redactan recomendaciones puntuales para cada criterio evaluado, donde:
Vialidad: Recomendaciones en cuanto a formas de acceso al sitio, calidad de las vias,
tiempo de viaje, etc.
Condicién del sitio: Recomendaciones en cuanto a la infraestructura o mantenimiento
del establecimiento y su entorno.
Temporalidad de productos turisticos: Recomendaciones en relacién con los productos
que solo estaran en la oferta por estaciones del afo.
Oferta de servicios actuales: Recomendaciones de mejora y reestructuracién de servicios
brindados actualmente.
Recursos para el desarrollo de nuevos productos turisticos: Recomendaciones para el
desarrollo de actividades y productos que alimenten su oferta turistica.

6. Definicion del Sitio y Productos Turisticos: Definicién del sitio por medio del desglose
de las caracteristicas y estrategias a emplearse, donde:
Rol del Producto: el lugar y la importancia que tiene el producto ofrecido en ese sitio
para la ruta turistica.
Estrategia de desarrollo: Este inciso se subdivide en dos partes, la estrategia para el
producto y la estrategia para el sitio; la estrategia para el producto define cuales son las
acciones que tomar para mejorar y desarrollar el producto; la estrategia del sitio define
los tipos de turismo que se pueden desarrollar en el sitio y los ubica en un marco de
tiempo.
Estrategia comercial: este inciso define el segmento del mercado que se quiere alcanzar
de acuerdo con los productos y tipo de turismo ofrecido.
Areas criticas de intervencién: define las acciones inmediatas que deben tomarse para la
mejora o impulso del sitio.

7. Elaboracion de la Propuesta: Con todos los analisis realizados, se elabora una

propuesta donde se especifiquen los productos a implementarse en cada sitio.
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6.4. TECNICAS E INSTRUMENTOS APLICADOS

Para el desarrollo de la investigacién y anteproyecto de la Propuesta Turistica Corredor de
Valdezpin, se emplearon diferentes instrumentos tecnoldgicos y técnicos que facilitaron la
recopilacion de datos, dentro de los técnicos podemos mencionar entrevistas con expertos
en la industria y visitas de campo; los instrumentos que permitiran el desarrollo del proyecto

en su segunda fase son:
1) Autodesk Autocad

2) Autodesk Revit

3) Adobe Photoshop

4) Microsoft Word

5) Microsoft Excel

6) Microsoft Power Point
7) Microsoft Project

8) Google Maps

6.5. FUENTES DE INFORMACION

La presente investigacién tuvo como base fuentes de informacién que proveyeran datos
precisos, actualizados y Utiles para responder las incégnitas investigativas que validaran el
trabajo, podemos definirlas como fuentes primarias y fuentes secundarias, mismas que se

verificaron para aportar credibilidad y solidez al documento.

6.5.1. FUENTES PRIMARIAS

Las fuentes primarias son consideradas aquellas que el investigador contactd de primera
mano, extrayendo informacion en forma de entrevistas, reuniones o visitas; las fuentes

primerias empleadas para la elaboracion de este documento fueron:

1. Entrevistas
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2. Reuniones
3. Visitas de campo

4. Estadisticas

6.5.2. FUENTES SECUNDARIAS

Las fuentes secundarias son todas aquellas que se han derivado de una fuente primaria y
como resultado tienen material mas amplio y hasta mejor estructurado, las fuentes
secundarias tomadas en este documento son:
1. Libros
Informes

Documentos de tesis

Fuentes bibliograficas de internet

2

3

4. Revistas
5

6. Articulos
7

Notas periodisticas
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6.6. CRONOLOGIA DE TRABAJO

iD I'raslc Nombre de tarea Duration  |"17 | Oct 16, "17 Oct 23, '17 | 7 Now 6, '17
Made w| F|s | T|1T]|s m|lwl[f|s|T M| w |
i Semana 1 & days
2 : Gestion del Proyecto 2 days
3 Semana 2 5 days
a [ Recopilacion de Informacion & days —— ;—
5 @ Semana 3 5 days
6 [ Plzneamienta del Problema 1 day vy
7 -_'r Definicion del Problema 0.5 days =
8 _-I. Preguntas de Investigacion 0.5 days [~
g [® Hipdtesis 0.5 days @
10 [T Justificacion 1 day =
11 -_'r Correcacn del Alcance vy Acta del 2 days [~
Proyecto
1z : Rewnion con Patrocimador 1 day — ]
13 | Semana 4 5 days ——
14 -_'r Planeamiento del Problema 0.5 days e
15 ﬁ, Antecedentes 0.5 days ]
16 : Correcdcn de Semana 3 1 day =
17 [% Marco Tecrico 1 day =
18 '-_'r Analisis de Situacicn Actual 1 day (]
19 ﬁ, Teoria de Sustento 0.5 days -]
o [® Conceptualizacién 0.5 days @
21 Semana 5 5 days e
Tarea N Resumen inactivo LF 2
Dil.r.EiD"’rl IR RN R AR RRINR R RRIAN | Taream““al =
Hito ¢ Solo duracicn
Rasumen pE——— Informe de resumen manuzl e—
Proyecto: Diagrama de Gantt Inwe P —
Fecha: Fri 12/8/17 Resumen del proyecto Resumen manual
Tareas extermas S solo el comienzo C
Hito externo & sala fin J
Tarea inactiva 1 Frerchalmite &
Hito inactivo . Progreso ———
Pagina 1




I ask  |Nombre de tarea Duration | Mow 13, '17 Nowv 20,17 | Mo 27, "17 Dec 4,'17 | Dec 11, 47
Mode s [T T]s M| w|Frl[ls[T[T[s M| w|lF[s|[T|[T
22 [ Correccidén de Semana 4 Marco 2.5 days
Teorico
23 2 Marco Tedrico 0.5 days
24 [R Enfoque 0.5 days
25 '= Diseno de Investigacion 0.5 days
26 Semana b 5 days L
27 '-_'r Correccdn de Semana 5/ Marco 2 days [——]
Teorico
2B W Semana 7 5 days
™ | Metodologia 3 days —
30 [2 Poblacién y Muestra 0.5 days @
51 [2 Unidad de Andlisis y Respuesta 0.5 days ®
32 q Tecnicas & Instrumentos Aplicades 0.5 days =
33 [¥ Materiales 0.5 days ]
E ot -_'r Fuentes de Informacion 0.5 days ]
s [© Limitantes del Estudio 0.5 days ®
6 [ Metodologia 1 day [S2S)
37 Congruencia Metodoldgica 1 day -
38 [ Contenido de Fondo 1 day =m=
35 '=1 Andlisis de Situacion Actual 1 day — |
40 '= Teoria de Sustento 1 day -
a 2 Conceptualizacidn 1 day -
Tarea NN Resumen inactivo LF A
Dil.l'.Eiul.,rl mrrrprprrrnRnRnrRRnn Tareamnual =
Hito & solo duracion
Resurmen pEE——  Informe de resumen manuzl a—
Proyecto: Diagrama de Gantt Inve Y E— gy
Facha: Fri 12/8/17 Resurmnen del proyecto Resumen manual
Tareas externas s solo el comienzo C
Hito externo L solo fin |
Tarea inactiva I Fecha lmite &+
Hito inactivo : Progreso ——
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I l'raslc Nombre de tarea Duration | Nov 13, 17 Mov 20,'17 | Mow 27, '17 417 | Dec 11, 17
Mode s | tlTt|sm|lwl r|ls|[T|lT|s[m|lw|[rl|ls|[T]|T
42 2 Entrevista con Lic. Elizabeth Martinez 0.5 days - |
LE Semana § 5 days
44 ¢ Resultados y Analisis 3 days iy
45 o Programa Arguitectonico 3 days —
46 : Diagramas 1 day =
47 : Desarrcllo de Marco Teorico 5 days ===
48 | Semana 9 5 days e
45 '-_; Correcdén de Semana 8/ Marco 4.5 days e
Teorico
50 (o Semana 10 5 days
31 -_'r Correccion de Semana 3 4 days —
52 |-,f‘ Pre defensa de Marco Teorico 1 day ==
Tarea B Resumen inactivo CF 1A
DlllrE"j.'n LR ERRI R R RRIRRERRRINN| Tarean‘l'a“ual =
Hito - solo duracion
Resumen pe———— nforme de resumen manuzl cEEEEEE———
Proyecto: Diagrama de Gantt Inwe e —y
Fecha: Fri 12/8/17 Rasurmen del proyecto Resumen manual
Tareas extermas e solo el comienzo C
Hito extarno L] sola fin |
Tarea inactiva [ Fecha lmmite &
Hito inactivo . Progreso  ——
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Task Name Duration|Start Finish Jan 21, '18 Jan 28, '18 Feb 4, '18
sImMlITtTIwl TtT|Frlslsim|it|w|lTt[rls]ls|Im|T1]|w]
Semana 1 5days Mon 1/22/18 Fri1/26/18
Preparacion ParaPre 1day Mon1/22/18 Mon 1/22/18
Terna
Semana 2 5 days Mon 1/29/18 Fri2/2/18 L
Revision del lday Mon1/29/18 Mon 1/29/18 ]
Documento de Tesis
Correccion del 3days Tue 1/30/18 Thu 2/1/18 N
Documento de Tesis
Predefensa lday Thu2/1/18 Thu2/1/18 -_—
Semana 3 5days Mon 2/5/18 Fri2/9/18 Coa
Correccion del lday Tue2/6/18 Tue 2/6/18 [—]
Documento de Tesis
Zonificacion 4 days Wed 2/7/18 Mon 2/12/18 ———
Semana 4 5days Mon 2/12/18 Fri2/16/18
Correccion del lday Mon2/12/18 Mon 2/12/18
Documento de Tesis
Zonificacion 2 days Tue 2/13/18 Wed 2/14/18
Analisis de Relacion de 1day Wed 2/14/18 Wed 2/14/18
areas
Propuesta de plantas 2 days Thu 2/15/18 Fri2/16/18
arquitectonicas
Elevaciones 2 days Fri2/16/18 Mon 2/19/18
Semana 5 5days Mon 2/19/18 Fri2/23/18
Correccion del lday Mon2/19/18 Mon 2/19/18
Documento de Tesis
Tarea S Resumen inactivo 7
Division wen e Tarea manual R |
Hito L solo duracion
Resurmen PEE——  informe de resumen manual a——
:‘;::t:_; E::g,a'fmlr;ﬁdet:antt ] [ T——— proyecto === pesumen manual P
Tareas externas s solo el comisnzo C
Hito externo & sola fin 1
Tarea inactiva ' Fechalimite ¥
Hito inactivo o Progreso —
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UTask Task Name Duration|Start Finish 18, '18 Feb 25, '18 Mar 4, '18
Mode MITIwlTlrls[simltIwlrtlrls[sIm[r[wlT][F]
18 D Primera Propuesta de 4 days Tue 2/20/18 Fri2/23/18 A
Plantas Arquetectonicas
19 =_> Elevaciones 2 days Thu 2/22/18 Fri2/23/18 A
20 =::> Plantas de Cubiertas 2 days Fri2/23/18 Mon 2/26/18 e
21 # Semana b 5 days Mon 2/26/18 Fri3/2/18 [FES————— |
22 q_) Correccion del lday Mon 2/26/18 Mon 2/26/18 ]
Documento de Tesis
23 2 Zonificacion 2 days Tue 2/27/18 Wed 2/28/18 [
24 % Analisis de Relacion de 2 days Wed 2/28/18 Thu 3/1/18 (]
areas
25 =—;> Propuesta de plantas 2 days Wed 2/28/18 Thu 3/1/18 S
arguitectonicas
26 2 Elevaciones 2 days Wed 2/28/18 Thu 3/1/18 ]
27 =_,'> Correccion de Plantas  1day Thu3/1/18 Thu3/1/18 —_—
Pedidas por Cliente
28 5&“ Semana 7 5days Mon 3/5/18 Fri3/9/18 Chsa
29 % Correccion del l1day Mon3/5/18 Mon 3/5/18 (—|
Documento de Tesis
30 q.p Zonificacion 2 days Tue 3/6/18 Wed 3/7/18 [}
319 Analis de Relacionde 2 days Wed 3/7/18 Thu 3/8/18 S
Areas
329 Propuesta de plantas 2 days Wed 3/7/18 Thu 3/8/18 (]
arquitectonicas
33 a_; Elevaciones 1day Fri3/9/18 Fri3/9/18 (]
Tarea R Resumen inactivo P
Division s Tarea manual | SR |
Hito & solo duracion
Resurmen PEE——  Informe de resumen manual e——
m::_; T;E;Tdﬂ;am M2 pacumen del proyects == pesumen manusal —
Tareas externas e solo el comienzo C
Hito externo L] solo fin |
Tarea inactiva ) Fechalimite -
Hito inactiva & Progreso e

Pagina 3




ID |Task |[Task Name Duration|Start Finish ar 11, '18 Mar 18, '18 Mar 25, '18 Aprl,'l8 Apr 8, '18
Mode MITIWlT[F[s[sImITIwlT[E]s[sImITIwl[T][F[s|sImITIw[T]F[s[s[mITIW]T
34 5 Correcciones de plantas 1 day Sun 3/11/18 Sun 3/11/18
pedidas por cliente
35 ‘?f‘ Semana 8 5days Mon 3/12/18 Fri3/16/18 ?
36 q..) Correccion del 1day Mon3/12/18 Mon 3/12/18
Documento de Tesis
37 q_.> Zonificacion 2 days Tue 3/13/18 Wed 3/14/18 | s
38 S Analisis de Relacion de 2 days Wed 3/14/18 Thu 3/15/18 [
areas
39 2 Propuesta de plantas 2 days Thu 3/15/18 Fri3/16/18 —
arquitectonicas
40 S Elevaciones lday Fri3/16/18 Fri3/16/18 -
41 % Correcciones de plantas 1 day Fri3/16/18  Fri 3/16/18 -
pedidas por cliente
42 % Correcciones de Planos 1day Fri3/16/18  Fri3/16/18 (=
43 # Semana 9 5 days Mon 3/19/18 Fri3/23/18 ||
44 q_,; Correcciones de 1day Mon3/19/18 Mon 3/19/18 -
documento de tesis
a5 '=_:; Correcciones de planos 3 days Wed 3/21/18 Fri 3/23/18 [~
a6 jf' Semana 10 5days Mon 4/2/18 Frid/6/18 S
47 =:'.> Correcciones de lday Mon4d/2/18 Mon4/2/18 -
documento de tesis
48 q_p Correcciones de planos 3 days Tue 4/3/18 Thu 4/5/18 ——
Tarea . Resumen inactivo L
Division W Tarea manual [ S |
Hito & solo duracion
Resurmen PEE—  Informe de resumen manual a——
:;TFI:'; Ei;%‘lir:adeﬁarltt M2 pesumen del proyecto Pl pesumen manual pe——————
Tareas extermas s 50lo el comienzo C
Hito externo ] solo fin 1
Tarea inactiva ) Fechalimite
Hito inactivo * PTOgreso ———
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ID [Task |Task Name Duration|Start Finish ar 11, '18 Mar 18, '18 Mar 25, '18 Apr1,'18 Apr 8, '18
Mode mTIwlT]Fls[smITIwlT[els|sImITIwlT[F]s|sIm[TIw[T][F]s[s]m[TIw]T
49 B Presentacion de 1day Frid/6/18 Fri4/6/18 -
documento y planos
finales
Tarea . Resumen inactivo =
Division W oeeen Tarea manual L1
Hito L ] solo duracion
Eesumen PSSRy Informe de resumen manuzl e—
;TFI:'; Ei;i?lr:adeﬁantt M2 pesumen del proyecto =g pesumen manual ——
Tareas externas s solo el comianzo C
Hito externo L] solo fin 1
Tarea inactiva ' Fechalmite *
Hito inactiva * Progress ——————
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VIl. RESULTADOS Y ANALISIS

7.1. PERFIL DEL PROYECTO

La Propuesta Turistica Corredor de Valdezpin se ha proyectado para ser una ruta que
englobe los sitios de interés turistico en el municipio de Potrerillos. Este proyecto tiene
previsto ser financiado por la empresa privada en conjunto con la secretaria de turismo y la

Municipalidad de Potrerillos.

El proyecto se ha concebido como una medida de apoyo para el desarrollo del sector
turistico, formando parte del plan general del gobierno local para el desarrollo. La propuesta
turistica consta con un estudio preliminar de los puntos de interés y la definiciéon de los

perfiles arquitectdnicos de cada punto.

Una propuesta turistica puede ser la solucion para el problema presente y ser un precedente
para la impulsién y desarrollo de un municipio; se espera posicionar el municipio de
Potrerillos como un lugar turistico nacional que brinde los productos y servicios de la talla y

en un futuro tener competitividad a nivel internacional.

La propuesta turistica tiene como punto central el Restaurante Valdezpin donde se
desarrollara un hotel, respondiendo a la necesidad de una oferta hotelera en un municipio
que no cuenta con ningun establecimiento de este tipo. Esto representa un obstaculo para
el desarrollo del turismo, dado que no existe un lugar donde los turistas puedan pernoctar

y asi extender su visita.

La propuesta turistica consta de los siguientes elementos: circuito de senderismo y bicicleta
de montafa, hotel, restaurante, pista de aceleracion, salon de eventos y una granja
interactiva; de estos se ha desarrollado una propuesta arquitectonica del hotel, restaurante,

salon, areas exteriores y sald, con una capacidad maxima de aproximadamente 800 usuarios.

Todos estos elementos abren puertas a un mercado turistico joven, pero tambien a un
mercado turistico familiar. El mercado familiar, siendo uno de los mas importantes del pais,

representa una fuente de ingreso muy importante para el turismo.
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La poblacion meta del Corredor Turistico en primera instancia es el mercado familiar de las
ciudades de San Pedro Sula, Villanueva y La Lima. Existen estadisticas de visitas en
temporada alta por parte del Restaurante Valdezpin y el Balneario Maravilla, en un espacio
de 5 dias estos sitios recibieron 11,650 turistas aproximadamente, esto marca una pauta ya
que son los sitios con mas afluencia del municipio actualmente, sim embargo tomando
como pauta el mercado que se busca atacar (Familias con automovil del area de San Pedro

Sula, Villanueva y La Lima), se ha realizado el siguiente andlisis.

Tabla 10. Estimado de Poblacion Meta

LUGAR CASADOS CARRO HIJOS PROMEDIO
PROPIO FAMILIAS
SPS 127,774 38,571 158,045 53,498
VILLANUEVA 20,505 5,038 29,414 15,552
LIMA 12,216 3,047 16,691 68,033
TOTAL 137,083

Fuente: [Tabla elaborada por Lépez, C con informacion del INE Honduras]. (2018).

El promedio de total de familias a las que se puede llegar es de 137,083 en las tres areas
especificadas, sin embargo, es posible que la totalidad de ellas tengan las posibilidades de
visitar el corredor, por lo que estimando que sea un 30%, se podria apelar a un aproximado

de 41,124.9 familias.
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7.1.1. ANALISIS DE LOS PUNTOS DE INTERES TURISTICO

La categorizacion de cada sitio se definira por medio de la guia de analisis de criterios
disefiada en el capitulo de Resultados y Analisis, se estudiaran los diferentes criterios para
determinar la etapa donde se encontrara cada sitio y asi, en el apartado de definiciéon de

sitio plantear el rol y las estrategias de desarrollo.

7.1.1.1. Restaurante Valdezpin

Tabla 11. Servicios Publicos en Valdezpin

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
ENERGIA ELECTRICA X El sitio cuenta con flujo de energia
regular.
AGUA POTABLE X El sitio cuenta con fuente de agua
propia por medio de pozo.
ALCANTARILLADO PLUVIAL X El sitio cuenta con alcantarillado
pluvial parcial.
ALCANTARILLADO SANITARIO | X El sitio cuenta con alcantarillado
sanitario en excelente condicién.
TELEFONIA X El sitio no cuenta con telefonia
fija, comunicacion es por teléfono
celular.
TREN DE ASEO X No hay un sistema de tren de
aseo que recorra el sitio.
ACCESO VEHICULAR X El sitio cuenta con acceso
vehicular en buenas condiciones.
TRANSPORTE PUBLICO X Existe una ruta de transporte
publico que pasa por el sitio.
SERVICIOS DE TELECOM. X El sitio cuenta con servicio de

cable e internet.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).
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Tabla 12. Evaluacion de Situacion Actual en Valdezpin

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
VIAS EN CONDICION X Las vias de acceso hacia el sitio
estan en muy buen estado.
APARCAMIENTO X El sitio cuenta con un area de
aparcamiento semi formal.
SERVICIOS SANITARIOS X El sitio cuenta con SS.
VISITAS GUIADAS X El sitio actualmente no ofrece
visitas guiadas.
INFRAESTRUCTURA BASICA X El sitio cuenta con la
infraestructura basica para
ofrecer servicios.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

CONCEPTO
VIALIDAD (15)

CONDICION DEL SITIO
(15)

TEMPORALIDAD DE
PRODUCTOS
TURISTICOS (10)

Tabla 13. Categorizacion de Valdezpin.

VALOR

15

11

10

35%

Las vias de hacia
el sitio estan en
mal estado o son
inexistentes, es
muy dificil llegar
al lugar o no hay
acceso vehicular.

El sitio no tiene la
infraestructura, no
ofrece los
servicios basicos y
su oferta es pobre
0 inexistente.

El sitio solo puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante

algunos meses
del afio.
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75%

Existe acceso
vehicular, las vias
estan marcadas o

pavimentadas
hasta cierto punto

del recorrido al
sitio.

El sitio se encuentra
en buenas
condiciones, pero
necesita invertir en
infraestructura,
algunos servicios y
mejorar su oferta
turistica.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
la mayor parte del
afo, sin embargo,
puede tener
dificultades en
cierta temporada.

100%

Las vias estan en
excelente estado,
pavimentadas y
sefalizadas para
llegar al sitio.

El sitio se encuentra
en excelentes
condiciones,

infraestructura
necesaria para su
oferta y ofrece todos
los servicios basicos.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
todo el afio sin
interrupcion por
temporada lluviosa
0 seca.



CONTINUACION TABLA 13

OFERTA DE SERVICIOS
ACTUALES (10)

RECURSOS PARA EL
DESARROLLO DE
NUEVOS PRODUCTOS
TURISTICOS (15)

RECURSOS E INTERES
PARA LA INVERSION
(20)

RECURSOS PUEDEN
RECIBIR ALTA
DEMANDA (15)

TOTAL

10

15

20

15

96

El sitio no ofrece
servicios al
publico, necesita
desarrollar su
oferta y sus
servicios.

El sitio no cuenta
con recursos para
desarrollar
productos
turisticos.

Las autoridades o
propietarios del
sitio no tienen
interés en invertir
para el desarrollo
de su sitio.

El sitio no puede
recibir altas
demandas de
visitantes porque
sufriria dafios en
SUS recursos.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

El sitio ofrece
algunos servicios,
pero necesita
mejorar y
organizar su oferta
Yy Servicios.

El sitio posee
algunos recursos
para desarrollar
nuevos productos
turisticos y
reforzar los
existentes.

Las autoridades o
propietarios estan
interesados en la
inversion para el
desarrollo de su
sitio.

El sitio puede
recibir una
mediana demanda
de visitantes, pero
SUS recursos
podrian sufrir
danos.

El Restaurante Valdezpin se encuentra categorizado en la Etapa 1.

Recomendaciones:

Condicion del sitio:

Las areas exteriores

estacionamientos, ampliacion del establecimiento.

pueden equiparse mejor,

El sitio
actualmente
brinda sus
servicios al publico
y cuenta con una
oferta turistica.

El sitio posee
diversos recursos
para el desarrollo y
crecimiento de su
oferta turistica.

Las autoridades o
propietarios estan
dispuestos y listos
para invertir en el
desarrollo de su
sitio.

El sitio tiene la
posibilidad de
recibir altas
demandas de
visitantes sin sufrir
dafios en sus
recursos

mejora de

Oferta de servicios actuales: Desarrollar actividades para grupos, nifios, familias.
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7.1.1.2. Balneario Maravilla

Tabla 14. Servicios Publicos en Balneario Maravilla

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
ENERGIA ELECTRICA X El sitio cuenta con flujo de energia
regular.
AGUA POTABLE X El sitio cuenta con fuente de agua
propia por medio de pozo.
ALCANTARILLADO PLUVIAL X | Elsitio no cuenta con alcantarillado
pluvial.
ALCANTARILLADO SANITARIO | X El sitio cuenta con alcantarillado
sanitario en funcionamiento.
TELEFONIA X El sitio no cuenta con telefonia fija,
comunicacién es por teléfono
celular.
TREN DE ASEO X | No hay un sistema de tren de aseo
que recorra el sitio.
ACCESO VEHICULAR X El sitio cuenta con acceso vehicular
en condiciones que se pueden
mejorar.
TRANSPORTE PUBLICO X No existe una ruta de transporte
publico que pase por el sitio.
SERVICIOS DE TELECOM. X El sitio no cuenta con servicio de

cable o internet.
Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

Tabla 15. Servicios Brindados en Balneario Maravilla

SERVICIO SI NO COMENTARIOS

VIAS EN CONDICION X | Elsitio no cuenta con vias 6ptimas

para recibir turistas, el camino es

bastante accidentado y dificil para
carros pequenos.

APARCAMIENTO X El sitio cuenta con un &rea de
aparcamiento poco delimitada que
debe mejorar.

SERVICIOS SANITARIOS X El sitio cuenta con SS en malas
condiciones.
VISITAS GUIADAS X El sitio actualmente no ofrece

visitas guiadas.
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CONTINUACION TABLA 15
INFRAESTRUCTURA BASICA X ‘

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

Tabla 16. Categorizacion del Balneario Maravilla.

El sitio cuenta con infraestructura
pobre para ofrecer servicios.

CONCEPTO VALOR 35% 75% 100%
VIALIDAD (15) 1 Las vias de hacia Existe acceso Las vias estan en
el sitio estan en vehicular, las vias excelente estado,
mal estado o son | estan marcadas o pavimentadas y
inexistentes, es pavimentadas sefalizadas para
muy dificil llegar | hasta cierto punto llegar al sitio.
al lugar o no hay del recorrido al
acceso vehicular. sitio.
CONDICION DEL SITIO 9 El sitio no tiene la | El sitio se encuentra El sitio se encuentra
(15) infraestructura, no en buenas en excelentes
ofrece los condiciones, pero condiciones,
servicios basicos y ngcesita invertir en infraes.tructura
su oferta es pobre |nfraestruc’Fu.ra, necesaria para su
.. algunos serviciosy | ofertay ofrece todos
0 Inexistente. mejorar su oferta los servicios basicos.
turistica.
TEMPORALIDAD DE 4 El sitio solo puede El sitio puede El sitio puede
PRODUCTOS ofrecer sus ofrecer sus ofrecer sus
TURISTICOS (10) productos productos productos
turisticos durante  turisticos durante turisticos durante
algunos meses la mayor parte del todo el afo sin
del afio. aflo, sin embargo, interrupcion por
puede tener temporada lluviosa
dificultades en 0 seca.
cierta temporada.
OFERTA DE SERVICIOS 7.5 El sitio no ofrece El sitio ofrece El sitio
ACTUALES (10) servicios al algunos servicios, actualmente
publico, necesita pero necesita brinda sus
desarrollar su mejorar y servicios al publico
oferta y sus organizar su oferta  y cuenta con una
servicios. y servicios. oferta turistica.
RECURSOS PARA EL 11 El sitio no cuenta El sitio posee El sitio posee

DESARROLLO DE
NUEVOS PRODUCTOS
TURISTICOS (15)

Con recursos para
desarrollar
productos
turisticos.
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algunos recursos
para desarrollar
nuevos productos
turisticos y
reforzar los
existentes.

diversos recursos
para el desarrollo y
crecimiento de su
oferta turistica.



CONTINUACION TABLA 16

RECURSOS E INTERES
PARA LA INVERSION
(20)

RECURSOS PUEDEN
RECIBIR ALTA
DEMANDA (15)

TOTAL

15

11

68.5

Las autoridades o
propietarios del
sitio no tienen
interés en invertir
para el desarrollo
de su sitio.

El sitio no puede
recibir altas
demandas de
visitantes porque
sufriria dafios en
SUS recursos.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

Las autoridades o
propietarios estan
interesados en la
inversion para el
desarrollo de su
sitio.

El sitio puede
recibir una
mediana demanda
de visitantes, pero
SuS recursos
podrian sufrir
dafos.

El Balneario Maravilla se encuentra categorizado en la Etapa 2.

Recomendaciones:

Vialidad: Mejora de las vias de acceso hacia el balneario.

Las autoridades o
propietarios estan
dispuestos y listos
para invertir en el
desarrollo de su
sitio.

El sitio tiene la
posibilidad de
recibir altas
demandas de
visitantes sin sufrir
dafios en sus
recursos

Condicion del sitio: Las areas exteriores pueden equiparse mejor, desarrollo de

estacionamientos, ampliacion y remodelacion del plantel.

Temporalidad de productos turisticos: Las actividades pueden ser interrumpidas durante la

temporada lluviosa, por lo que se recomienda desarrollar otro tipo de actividades que

mantengan el lugar funcionamiento durante todo el afio.

Oferta de servicios actuales: Desarrollo de actividades para los visitantes, inclusion de oferta

gastrondmica formal y seguridad.

Recursos para el desarrollo de nuevos productos turisticos: Se recomienda utilizar los

recursos naturales del entorno para mejorar la oferta turistica del producto.

Recursos pueden recibir alta demanda: La demanda que el sitio puede albergar es media-

alta sin embargo las instalaciones se deben acondicionar para alta demanda.
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7.1.1.3. Balneario de Aguas Termales

Tabla 17. Servicios Publicos en Aguas Termales

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
ENERGIA ELECTRICA X El sitio cuenta con flujo de energia
irregular.
AGUA POTABLE X El sitio cuenta con fuente de agua
propia por medio de pozo.
ALCANTARILLADO PLUVIAL X | Elsitio no cuenta con alcantarillado
pluvial.
ALCANTARILLADO SANITARIO | X El sitio cuenta con alcantarillado
sanitario pobre.
TELEFONIA X El sitio no cuenta con telefonia fija,
comunicacién es por teléfono
celular.
TREN DE ASEO X | No hay un sistema de tren de aseo
que recorra el sitio.
ACCESO VEHICULAR X El sitio cuenta con acceso vehicular
en malas condiciones.
TRANSPORTE PUBLICO X Existe una ruta de transporte
publico que pase por el sitio.
SERVICIOS DE TELECOM. X El sitio no cuenta con servicio de

cable o internet.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

Tabla 18. Servicios Brindados en Aguas Termales

SERVICIO SI NO COMENTARIOS

VIAS EN CONDICION X | Elsitio no cuenta con vias éptimas
para recibir turistas, el camino es
fangoso y mal delimitado desde el

desvio.
APARCAMIENTO X El sitio cuenta con un area de
aparcamiento sin delimitar.
SERVICIOS SANITARIOS X El sitio no cuenta con SS.
VISITAS GUIADAS X El sitio actualmente no ofrece

visitas guiadas.

106



CONTINUACION TABLA 18

INFRAESTRUCTURA BASICA X

El sitio cuenta con infraestructura
bastante pobre para ofrecer
servicios.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

Tabla 19. Categorizacion del Balneario de Aguas Termales.

CONCEPTO VALOR 35%

VIALIDAD (15) 6

Las vias de hacia
el sitio estan en
mal estado o son
inexistentes, es
muy dificil llegar
al lugar o no hay
acceso vehicular.

El sitio no tiene la
infraestructura, no
ofrece los
servicios basicos y
su oferta es pobre
o inexistente.

CONDICION DEL SITIO 3
(15)

TEMPORALIDAD DE 7
PRODUCTOS
TURISTICOS (10)

El sitio solo puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante

algunos meses
del afio.

El sitio no ofrece
servicios al
publico, necesita
desarrollar su
oferta y sus
servicios.

OFERTA DE SERVICIOS 5
ACTUALES (10)

El sitio no cuenta
CON recursos para

RECURSOS PARA EL 8
DESARROLLO DE

NUEVOS PRODUCTOS desarrollar
TURISTICOS (15) productos
turisticos.
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75%

Existe acceso
vehicular, las vias
estan marcadas o

pavimentadas
hasta cierto punto

del recorrido al
sitio.

El sitio se encuentra
en buenas
condiciones, pero
necesita invertir en
infraestructura,
algunos servicios y
mejorar su oferta
turistica.

El sitio puede ofrecer
sus productos
turisticos durante la
mayor parte del afio,
sin embargo, puede
tener dificultades en
cierta temporada.

El sitio ofrece
algunos servicios,
pero necesita
mejorar y
organizar su oferta
y servicios.

El sitio posee
algunos recursos
para desarrollar
nuevos productos
turisticos y
reforzar los
existentes.

100%

Las vias estan en
excelente estado,
pavimentadas y
sefalizadas para
llegar al sitio.

El sitio se encuentra
en excelentes
condiciones,

infraestructura
necesaria para su
oferta y ofrece todos
los servicios basicos.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
todo el afo sin
interrupcion por
temporada lluviosa
0 seca.

El sitio
actualmente
brinda sus
servicios al publico
y cuenta con una
oferta turistica.

El sitio posee
diversos recursos
para el desarrollo y
crecimiento de su
oferta turistica.



CONTINUACION TABLA 19

RECURSOS E INTERES
PARA LA INVERSION
(20)

RECURSOS PUEDEN
RECIBIR ALTA
DEMANDA (15)

TOTAL

39

Las autoridades o
propietarios del
sitio no tienen
interés en invertir
para el desarrollo
de su sitio.

El sitio no puede
recibir altas
demandas de
visitantes porque
sufriria dafios en
SUS recursos.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

El Balneario de Aguas Termales se encuentra categorizado en la Etapa 3.

Recomendaciones:

Las autoridades o
propietarios estan
interesados en la
inversion para el
desarrollo de su
sitio.

El sitio puede
recibir una
mediana demanda
de visitantes, pero
SuS recursos
podrian sufrir
dafos.

Vialidad: Mejora de las vias de acceso hacia el balneario.

Las autoridades o
propietarios estan
dispuestos y listos
para invertir en el
desarrollo de su
sitio.

El sitio tiene la
posibilidad de
recibir altas
demandas de
visitantes sin sufrir
dafios en sus
recursos

Condicion del sitio: Las areas exteriores deben equiparse, desarrollo de estacionamientos,

areas de estar, areas de juegos, ampliacion y remodelacién del plantel.

Oferta de servicios actuales: Desarrollo de actividades para los visitantes, inclusion de oferta

gastronomica formal, seguridad.

Recursos para el desarrollo de nuevos productos turisticos: Se recomienda utilizar los

recursos naturales del entorno para mejorar la oferta turistica del producto e implementar

actividades.

Recursos pueden recibir alta demanda: La demanda que el sitio puede albergar es media,

las piscinas no tienen la capacidad para grandes grupos.
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7.1.1.4. Reserva El Zapote

Tabla 20. Servicios Publicos en Reserva El Zapote

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
ENERGIA ELECTRICA X El sitio no cuenta con flujo de energia.
AGUA POTABLE X El sitio no cuenta con fuente de agua
potable.
ALCANTARILLADO PLUVIAL X El sitio no cuenta con alcantarillado
pluvial.
ALCANTARILLADO SANITARIO X El sitio no cuenta con alcantarillado
sanitario.
TELEFONIA X El sitio no cuenta con telefonia fija,
comunicacién es por teléfono celular.
TREN DE ASEO X | No hay un sistema de tren de aseo que
recorra el sitio.
ACCESO VEHICULAR X El sitio cuenta con acceso vehicular en
malas condiciones.
TRANSPORTE PUBLICO X No existe una ruta de transporte
publico que pase por el sitio.
SERVICIOS DE TELECOM. X El sitio no cuenta con servicio de cable
o internet.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

Tabla 21. Servicios Brindados en Reserva El Zapote

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
VIAS EN CONDICION X | Elsitio no cuenta con vias 6ptimas para

recibir turistas, el camino bastante

accidentado.
APARCAMIENTO X El sitio no cuenta con un area de

aparcamiento.

SERVICIOS SANITARIOS X El sitio no cuenta con SS.
VISITAS GUIADAS X El sitio actualmente ofrece visitas
guiadas por medio de organismos
externos.
INFRAESTRUCTURA BASICA X El sitio no cuenta con infraestructura
para ofrecer servicios.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, CJ. (2017).
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Tabla 22. Categorizacion de Reserva El Zapote.

CONCEPTO

VALOR

35%

75%

100%

VIALIDAD (15)

CONDICION DEL SITIO
(15)

TEMPORALIDAD DE
PRODUCTOS
TURISTICOS (10)

OFERTA DE SERVICIOS
ACTUALES (10)

RECURSOS PARA EL
DESARROLLO DE
NUEVOS PRODUCTOS
TURISTICOS (15)

RECURSOS E INTERES
PARA LA INVERSION
(20)

5

15

15

Las vias de hacia
el sitio estan en
mal estado o son
inexistentes, es
muy dificil llegar
al lugar o no hay
acceso vehicular.

El sitio no tiene la
infraestructura, no
ofrece los
servicios basicos y
su oferta es pobre
o inexistente.

El sitio solo puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante

algunos meses
del afo.

El sitio no ofrece
servicios al
publico, necesita
desarrollar su
oferta y sus
servicios.

El sitio no cuenta
con recursos para
desarrollar
productos
turisticos.

Las autoridades o
propietarios del
sitio no tienen
interés en invertir
para el desarrollo
de su sitio.
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Existe acceso
vehicular, las vias
estan marcadas o

pavimentadas
hasta cierto punto

del recorrido al
sitio.

El sitio se encuentra
en buenas
condiciones, pero
necesita invertir en
infraestructura,
algunos servicios y
mejorar su oferta
turistica.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
la mayor parte del
afo, sin embargo,
puede tener
dificultades en
cierta temporada.

El sitio ofrece
algunos servicios,
pero necesita
mejorar y
organizar su oferta
Yy Servicios.

El sitio posee
algunos recursos
para desarrollar
nuevos productos
turisticos y
reforzar los
existentes.

Las autoridades o
propietarios estan
interesados en la
inversion para el
desarrollo de su
sitio.

Las vias estan en
excelente estado,
pavimentadas y
sefializadas para
llegar al sitio.

El sitio se encuentra
en excelentes
condiciones,

infraestructura
necesaria para su
oferta y ofrece todos
los servicios basicos.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
todo el afio sin
interrupcion por
temporada lluviosa
0 seca.

El sitio
actualmente
brinda sus
servicios al publico
y cuenta con una
oferta turistica.

El sitio posee
diversos recursos
para el desarrollo y
crecimiento de su
oferta turistica.

Las autoridades o
propietarios estan
dispuestos y listos
para invertir en el
desarrollo de su
sitio.



CONTINUACION TABLA 22

RECURSOS PUEDEN 15
RECIBIR ALTA
DEMANDA (15)

TOTAL 57

El sitio no puede
recibir altas
demandas de
visitantes porque
sufriria dafios en
SUS recursos.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

El sitio puede
recibir una
mediana demanda
de visitantes, pero
SUS recursos
podrian sufrir
dafios.

La Reserva El Zapote se encuentra categorizado en la Etapa 3.

Recomendaciones:

El sitio tiene la
posibilidad de
recibir altas
demandas de
visitantes sin sufrir
dafios en sus
recursos

Vialidad: Mejora de las vias de acceso hacia la reserva, para las actividades de senderismo.

Condicidon del sitio: Se debe encontrar una solucion de estacionamientos, areas de descanso,

areas de tienda y golosinas.

Temporalidad de productos turisticos: Puede haber alguna complicaciéon durante los meses

[luviosos.

Oferta de servicios actuales: Desarrollo de actividades para los visitantes, inclusion de oferta,

seguridad.

Recursos para el desarrollo de nuevos productos turisticos: Se recomienda utilizar los

recursos naturales del entorno para desarrollar la oferta turistica del producto.

Recursos pueden recibir alta demanda: La demanda que el sitio puede albergar es media,

los senderos con regulares, no para conglomeraciones.
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7.1.1.5. Mirador Buenavista

Tabla 23. Servicios Publicos en Mirador Buenavista

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
ENERGIA ELECTRICA X El sitio no cuenta con flujo de energia,
pero si existe una linea publica.
AGUA POTABLE X El sitio no cuenta con fuente de agua
potable.
ALCANTARILLADO PLUVIAL X El sitio no cuenta con alcantarillado
pluvial.
ALCANTARILLADO SANITARIO X El sitio no cuenta con alcantarillado
sanitario.
TELEFONIA El sitio no cuenta con telefonia fija.
TREN DE ASEO No hay un sistema de tren de aseo que
recorra el sitio.
ACCESO VEHICULAR X El sitio cuenta con acceso vehicular en
malas condiciones.
TRANSPORTE PUBLICO X No existe una ruta de transporte
publico que pase por el sitio.
SERVICIOS DE TELECOM. X El sitio no cuenta con servicio de cable
o internet.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

Tabla 24. Servicios Brindados en Mirador Buenavista

SERVICIO S NO COMENTARIOS
VIAS EN CONDICION X | Elsitio no cuenta con vias 6ptimas para

recibir turistas, el camino bastante

accidentado.
APARCAMIENTO X El sitio no cuenta con un area de

aparcamiento.

SERVICIOS SANITARIOS X El sitio no cuenta con SS.
VISITAS GUIADAS X El sitio actualmente ofrece visitas
guiadas por medio de organismos
externos.
INFRAESTRUCTURA BASICA X El sitio no cuenta con infraestructura
para ofrecer servicios.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).
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Tabla 25. Categorizacion del Mirador Buenavista.

CONCEPTO

VALOR

35%

75%

100%

VIALIDAD (15)

CONDICION DEL SITIO
(15)

TEMPORALIDAD DE
PRODUCTOS
TURISTICOS (10)

OFERTA DE SERVICIOS
ACTUALES (10)

RECURSOS PARA EL
DESARROLLO DE
NUEVOS PRODUCTOS
TURISTICOS (15)

RECURSOS E INTERES
PARA LA INVERSION
(20)

5

15

15

Las vias de hacia
el sitio estan en
mal estado o son
inexistentes, es
muy dificil llegar
al lugar o no hay
acceso vehicular.

El sitio no tiene la
infraestructura, no
ofrece los
servicios basicos y
su oferta es pobre
o inexistente.

El sitio solo puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante

algunos meses
del afo.

El sitio no ofrece
servicios al
publico, necesita
desarrollar su
oferta y sus
servicios.

El sitio no cuenta
con recursos para
desarrollar
productos
turisticos.

Las autoridades o
propietarios del
sitio no tienen
interés en invertir
para el desarrollo
de su sitio.
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Existe acceso
vehicular, las vias
estan marcadas o

pavimentadas
hasta cierto punto

del recorrido al
sitio.

El sitio se encuentra
en buenas
condiciones, pero
necesita invertir en
infraestructura,
algunos servicios y
mejorar su oferta
turistica.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
la mayor parte del
afo, sin embargo,
puede tener
dificultades en
cierta temporada.

El sitio ofrece
algunos servicios,
pero necesita
mejorar y
organizar su oferta
Yy Servicios.

El sitio posee
algunos recursos
para desarrollar
nuevos productos
turisticos y
reforzar los
existentes.

Las autoridades o
propietarios estan
interesados en la
inversion para el
desarrollo de su
sitio.

Las vias estan en
excelente estado,
pavimentadas y
sefializadas para
llegar al sitio.

El sitio se encuentra
en excelentes
condiciones,

infraestructura
necesaria para su
oferta y ofrece todos
los servicios basicos.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
todo el afio sin
interrupcion por
temporada lluviosa
0 seca.

El sitio
actualmente
brinda sus
servicios al publico
y cuenta con una
oferta turistica.

El sitio posee
diversos recursos
para el desarrollo y
crecimiento de su
oferta turistica.

Las autoridades o
propietarios estan
dispuestos y listos
para invertir en el
desarrollo de su
sitio.



CONTINUACION TABLA 25

RECURSOS PUEDEN 15
RECIBIR ALTA
DEMANDA (15)

TOTAL 57

El sitio no puede
recibir altas
demandas de
visitantes porque
sufriria dafios en
SUS recursos.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

El sitio puede
recibir una
mediana demanda
de visitantes, pero
SUS recursos
podrian sufrir

El sitio tiene la
posibilidad de
recibir altas
demandas de

visitantes sin sufrir

danos en sus

dafios. recursos

El mirador Buenavista se encuentra categorizado en la Etapa 3.

Recomendaciones:

Vialidad: Mejora de las vias de acceso.

Condicidn del sitio: Se debe encontrar una solucion de estacionamientos, area de mirador,

areas de tienda y golosinas.

Recursos para el desarrollo de nuevos productos turisticos: Se recomienda utilizar los

recursos naturales del entorno e incluir infraestructura para desarrollar actividades en el

mirador.

Recursos pueden recibir alta demanda: La demanda que el sitio puede albergar es media,

sin embargo, debido a la duracién de la visita en el mirador, el flujo puede ser continuo.

7.1.1.6. Empate de Rios

Tabla 26. Servicios Publicos en Empate de Rios

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
ENERGIA ELECTRICA X El sitio no cuenta con flujo de energia,
pero si existe una linea publica.
AGUA POTABLE X El sitio no cuenta con fuente de agua
potable.
ALCANTARILLADO PLUVIAL X El sitio no cuenta con alcantarillado
pluvial.
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CONTINUACION TABLA 26
ALCANTARILLADO SANITARIO

TELEFONIA

TREN DE ASEO

ACCESO VEHICULAR

TRANSPORTE PUBLICO

SERVICIOS DE TELECOM.

El sitio no cuenta con alcantarillado
sanitario.

El sitio no cuenta con telefonia fija,
comunicacion debe ser por teléfono
celular.

No hay un sistema de tren de aseo que
recorra el sitio.

El sitio no cuenta con acceso vehicular,
el acceso es Unicamente por lancha.

No existe una ruta de transporte
publico que pase por el sitio.

El sitio no cuenta con servicio de cable
o internet.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, CJ. (2017).

Tabla 27. Servicios Brindados en Empate de Rios

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
VIAS EN CONDICION X | Elsitio no cuenta con vias 6ptimas para
recibir turistas, el acceso es por medio
del Balneario Maravilla.
APARCAMIENTO X El sitio cuenta con un area de
aparcamiento sin deliminar, en el
Balneario Maravilla.
SERVICIOS SANITARIOS X El sitio no cuenta con SS.
VISITAS GUIADAS El sitio actualmente no ofrece visitas
guiadas.
INFRAESTRUCTURA BASICA X El sitio no cuenta con infraestructura
para ofrecer servicios.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, CJ. (2017).
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Tabla 28. Categorizacion del Empate de Rios.

CONCEPTO

VALOR

35%

75%

100%

VIALIDAD (15)

CONDICION DEL SITIO
(15)

TEMPORALIDAD DE
PRODUCTOS
TURISTICOS (10)

OFERTA DE SERVICIOS
ACTUALES (10)

RECURSOS PARA EL
DESARROLLO DE
NUEVOS PRODUCTOS
TURISTICOS (15)

RECURSOS E INTERES
PARA LA INVERSION
(20)

5

11

15

Las vias de hacia
el sitio estan en
mal estado o son
inexistentes, es
muy dificil llegar
al lugar o no hay
acceso vehicular.

El sitio no tiene la
infraestructura, no
ofrece los
servicios basicos y
su oferta es pobre
o inexistente.

El sitio solo puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante

algunos meses
del afo.

El sitio no ofrece
servicios al
publico, necesita
desarrollar su
oferta y sus
servicios.

El sitio no cuenta
con recursos para
desarrollar
productos
turisticos.

Las autoridades o
propietarios del
sitio no tienen
interés en invertir
para el desarrollo
de su sitio.
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Existe acceso
vehicular, las vias
estan marcadas o

pavimentadas
hasta cierto punto

del recorrido al
sitio.

El sitio se encuentra
en buenas
condiciones, pero
necesita invertir en
infraestructura,
algunos servicios y

mejorar su oferta
turistica.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
la mayor parte del
afo, sin embargo,
puede tener
dificultades en
cierta temporada.

El sitio ofrece
algunos servicios,
pero necesita
mejorar y
organizar su oferta
Yy Servicios.

El sitio posee
algunos recursos
para desarrollar
nuevos productos
turisticos y
reforzar los
existentes.

Las autoridades o
propietarios estan
interesados en la
inversion para el
desarrollo de su
sitio.

Las vias estan en
excelente estado,
pavimentadas y
sefializadas para
llegar al sitio.

El sitio se encuentra
en excelentes
condiciones,

infraestructura
necesaria para su
oferta y ofrece todos
los servicios basicos.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
todo el afio sin
interrupcion por
temporada lluviosa
0 seca.

El sitio
actualmente
brinda sus
servicios al publico
y cuenta con una
oferta turistica.

El sitio posee
diversos recursos
para el desarrollo y
crecimiento de su
oferta turistica.

Las autoridades o
propietarios estan
dispuestos y listos
para invertir en el
desarrollo de su
sitio.



CONTINUACION TABLA 28

RECURSOS PUEDEN 15
RECIBIR ALTA
DEMANDA (15)
TOTAL 49

El sitio no puede
recibir altas
demandas de
visitantes porque
sufriria dafios en
SUS recursos.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

El sitio puede
recibir una
mediana demanda
de visitantes, pero
SUS recursos
podrian sufrir

El sitio tiene la
posibilidad de
recibir altas
demandas de

visitantes sin sufrir

danos en sus

dafios. recursos

El Empate de los Rios se encuentra categorizado en la Etapa 3.

Recomendaciones:

Vialidad: Mejora de las vias de acceso en Balneario Maravilla.

Condicidén del sitio: Se debe encontrar una solucion de estacionamientos, area de mirador,

areas de merienda.

Temporalidad de productos turisticos: Puede haber complicacidnes para brindar servicios

durante los meses lluviosos.

Recursos para el desarrollo de nuevos productos turisticos: Se recomienda utilizar los

recursos naturales del entorno para desarrollar la oferta turistica del producto.

7.1.1.7. Casco Histoérico

Tabla 29. Servicios Publicos en Casco Historico

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
ENERGIA ELECTRICA X El sitio cuenta con flujo de energia
regular.
AGUA POTABLE X El sitio cuenta con fuente de agua

ALCANTARILLADO PLUVIAL X
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propia por medio de fuente
publica.

El sitio cuenta con alcantarillado
pluvial.



CONTINUACION TABLA 29
ALCANTARILLADO SANITARIO

TELEFONIA
TREN DE ASEO

ACCESO VEHICULAR
TRANSPORTE PUBLICO

SERVICIOS DE TELECOM.

El sitio cuenta con alcantarillado
sanitario en excelente condicion.

El sitio cuenta con telefonia fija.

El sitio cuenta con un sistema de
tren de aseo.

El sitio cuenta con acceso
vehicular en buenas condiciones.

Existe una ruta de transporte
publico que pasa por el sitio.

El sitio cuenta con servicio de
cable e internet, pero si tiene
acceso a él.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, CJ. (2017).

Tabla 30. Evaluacion de Situacion Actual en Casco Histérico

SERVICIO SI NO COMENTARIOS
VIAS EN CONDICION X Las vias de acceso hacia el sitio
estan en muy buen estado.
APARCAMIENTO X El sitio no cuenta con un area de
aparcamiento.
SERVICIOS SANITARIOS El sitio no cuenta con SS.
VISITAS GUIADAS X El sitio actualmente no ofrece
visitas guiadas.
CONTINUACION TABLA 29
INFRAESTRUCTURA BASICA X El sitio cuenta con la
infraestructura basica para
ofrecer servicios.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

118



Tabla 31. Categorizacion del Casco Histérico.

CONCEPTO

VALOR

35%

75%

100%

VIALIDAD (15)

CONDICION DEL SITIO
(15)

TEMPORALIDAD DE
PRODUCTOS
TURISTICOS (10)

OFERTA DE SERVICIOS
ACTUALES (10)

RECURSOS PARA EL
DESARROLLO DE
NUEVOS PRODUCTOS
TURISTICOS (15)

RECURSOS E INTERES
PARA LA INVERSION
(20)

15

10

10

15

Las vias de hacia
el sitio estan en
mal estado o son
inexistentes, es
muy dificil llegar
al lugar o no hay
acceso vehicular.

El sitio no tiene la
infraestructura, no
ofrece los
servicios basicos y
su oferta es pobre
o inexistente.

El sitio solo puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante

algunos meses
del afo.

El sitio no ofrece
servicios al
publico, necesita
desarrollar su
oferta y sus
servicios.

El sitio no cuenta
con recursos para
desarrollar
productos
turisticos.

Las autoridades o
propietarios del
sitio no tienen
interés en invertir
para el desarrollo
de su sitio.
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Existe acceso
vehicular, las vias
estan marcadas o

pavimentadas
hasta cierto punto

del recorrido al
sitio.

El sitio se encuentra
en buenas
condiciones, pero
necesita invertir en
infraestructura,
algunos servicios y

mejorar su oferta
turistica.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
la mayor parte del
afo, sin embargo,
puede tener
dificultades en
cierta temporada.

El sitio ofrece
algunos servicios,
pero necesita
mejorar y
organizar su oferta
Yy Servicios.

El sitio posee
algunos recursos
para desarrollar
nuevos productos
turisticos y
reforzar los
existentes.

Las autoridades o
propietarios estan
interesados en la
inversion para el
desarrollo de su
sitio.

Las vias estan en
excelente estado,
pavimentadas y
sefializadas para
llegar al sitio.

El sitio se encuentra
en excelentes
condiciones,

infraestructura
necesaria para su
oferta y ofrece todos
los servicios basicos.

El sitio puede
ofrecer sus
productos

turisticos durante
todo el afio sin
interrupcion por
temporada lluviosa
0 seca.

El sitio
actualmente
brinda sus
servicios al publico
y cuenta con una
oferta turistica.

El sitio posee
diversos recursos
para el desarrollo y
crecimiento de su
oferta turistica.

Las autoridades o
propietarios estan
dispuestos y listos
para invertir en el
desarrollo de su
sitio.



CONTINUACION TABLA 31

RECURSOS PUEDEN 10
RECIBIR ALTA
DEMANDA (15)

TOTAL 68

El sitio no puede
recibir altas
demandas de
visitantes porque
sufriria dafios en
SUS recursos.

Fuente: [Tabla elaborada por Lépez, C]. (2017).

El sitio puede
recibir una
mediana demanda
de visitantes, pero
SUS recursos
podrian sufrir
dafios.

El Casco Histérico se encuentra categorizado en la Etapa 2.

Recomendaciones:

El sitio tiene la
posibilidad de
recibir altas
demandas de
visitantes sin sufrir
dafios en sus
recursos

Condicion del sitio: Se debe encontrar una solucion de estacionamientos para el flujo de

visitantes, condicion.

Oferta de servicios actuales: Desarrollo de la oferta turistica.

Recursos para el desarrollo de nuevos productos turisticos: Se recomienda impulsar el sitio

por medio de inclusidon de programas de aprendizaje o modalidades especiales.

Recursos pueden recibir alta demanda: La demanda que el sitio puede albergar es baja.
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7.1.2. CATEGORIA DE LOS SITIOS

Tabla 32. Sitios categorizados por etapa.

SITIO ETAPA
RESTAURANTE VALDEZPIN 1
BALNEARIO MARAVILLA 2
BALNEARIO DE AGUAS 3

TERMALES

RESERVA EL ZAPOTE 3
MIRADOR BUENA VISTA 3
EMPATE DE RiOS 3
CASCO HISTORICO 2

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

7.1.3. DEFINICION DE SITIOS Y PRODUCTOS TURISTICOS
7.1.3.1. Sitios Existentes

Hoy por hoy existen varios productos turisticos funcionando en el municipio de Potrerillos,
para preparar los sitios y sus actuales productos turisticos, se analizaran a continuacién las
estrategias especificadas en la guia de evaluacion para definir las areas de mejora en cuanto

a producto y sitio.
Restaurante Valdezpin

Sitio categorizado en Etapa 1.
Rol de Producto

Producto turistico principal, considerando su trayectoria y popularidad aporta peso en la

promocién del turismo en la zona.
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Estrategia de Desarrollo
En relacién con el producto:

- Captacion de mercados a nivel nacional por medio de la promocion y mejora de la
oferta de productos turisticos;
- Explotacién de los recursos existentes;

- Desarrollo de nuevos productos turisticos.
En relacion con el sitio:

Tabla 33. Modelos y productos de turismo a potenciar en Valdezpin.

MODELO DESCRIPCION VISION 2018  VISION 2023
TURISMO Producto con el objetivo de experimentar En curso Consolidado
GASTRONOMICO la gastronomia local, costumbres y

productos alimentarios cultivados o

procesados en la zona, exaltando lo tipico y

artesanal.
TURISMO DE Producto con actividades de Racing en En curso Consolidado
RACING modalidad de motocicletas y automoviles

donde se ofrezca una pista de aceleracion
con estandares internacionales,
promoviendo eventos mensuales
regionales y actividades regulares para
mejorar la experiencia de los turistas ajenos

al rubro.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).
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MERCADO META

Familias, adultos mayores, jévenes,
corredores de autos y motocicletas,
escuelas, turistas nacionales e

internacionales.

Areas Criticas de Intervencion

- Desarrollo de actividades, eventos y productos gastronémicos.

- Mejoramiento en infraestructura para actividades de aerodromo.

- Desarrollo de recorridos para el senderismo y bicicleta de montafa.

- Inversién en infraestructura para mejoramiento de areas exteriores, granja

interactiva, apart hotel y ampliacién del restaurante.

Balneario Maravilla

Sitio categorizado en Etapa 2.

Rol de Producto

Producto turistico intermedio principalmente para la demanda local.
Estrategia de Desarrollo

En relacién con el producto:

- Desarrollo del sitio en modalidad de parque acuatico o centro turistico.
- Implementacion de actividades a la oferta del producto.
- Implementacion de servicios brindados a turistas, (oferta gastronémica, servicios

publicos).
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En relacién con el sitio:
Tabla 34. Modelos y productos de turismo a potenciar en Balneario Maravilla.

MODELO DESCRIPCION VISION 2018 VISION 2023

ECOTURISMO Producto con el objetivo de recreacion En curso Consolidado
ACUATICO acuatica, con actividades en la playa artificial
del Rio Maravilla, que brinde seguridad,

ambientes seguros y diversién para toda la

familia.

TURISMO DE Producto con actividades de aventura En desarrollo  Consolidado
AVENTURA controlada en el Rio Maravilla con paseos en
balsas, kayaks, juegos acuaticos y “canopy”

sobre el rio.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

MERCADO META

Familias, jévenes, turistas locales y

nacionales.
Areas Criticas de Intervencidon

- Inversién en desarrollo y remodelacién de infraestructura en general.
- Regulacién de los servicios y actividades.
- Inversion en vias de acceso al sitio.

- Certificacion de actividades bajo el sello ecoturistico regional.
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Balneario de Aguas Termales

Sitio categorizado en Etapa 3.

Rol de Producto

Producto turistico intermedio con demanda a nivel nacional, inversion en este producto

generaria desarrollo para la propuesta en general.

Estrategia de Desarrollo

En relacién con el producto:

- Desarrollo del sitio en modalidad de balneario tematico de salud.

- Implementacioén de actividades y eventos a la oferta del producto.

- Posicionamiento del producto como Unico en la zona.

En relacion con el sitio:

Tabla 35. Modelos y productos de turismo a potenciar en Balneario de Aguas

MODELO

TURISMO DE
SALUD

ECOTURISMO

Termales.
DESCRIPCION VISION 2018
Producto recreativo con beneficios para la En desarrollo

salud, ofreciendo tratamientos artesanales
tipo spa (bafios termales o bafios de barro) y

experiencias relajantes.

Producto de actividades de recreacion y En desarrollo
exploracion controlada de la naturaleza con
actividades acuaticas y secas que
complementen el turismo de salud que

también se ofrece en el sitio.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).
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MERCADO META

Adultos mayores, familias, parejas sin hijos,
turistas locales, nacionales e

internacionales.
Areas Criticas de Intervencion

- Inversidn en infraestructura completa del sitio.

- Instruccion sobre el turismo de salud y natural.

- Mejoramiento de vias de acceso.

- Implementacion y mejoras en la oferta de servicios al publico.

- Reforestacion del area.

7.1.3.2. Sitios Nuevos/Mejoras de Sitios Existentes

Para poder proponer nuevos productos turisticos, se debe analizar y valorizar los recursos
con que cuenta cada sitio de interés; la oferta turistica debe ser suficientemente fuerte para
atraer el sector del mercado deseado y debe poderse desarrollar en un corto o mediano

plazo.

Para valorizar los sitios de interés se evaluara cada uno de estos en base a la propuesta

consensuada entre el patrocinador del proyecto y el disefiador.
Restaurante Valdezpin

Debido a la cercania en ubicacion y a la naturaleza de las actividades que se llevaran a cabo
en el Restaurante Valdezpin y en la Reserva El Zapote, en este apartado de hace un mismo

analisis donde se incluyen los productos propuestos para ambos sitios.
Sitios categorizados en Etapa 3 para Valdezpin y Etapa 1 para la Reserva El Zapote.
Rol de Producto

Promocién del ecoturismo con oferta hotelera y actividades deportivas, demanda nacional

y regional en productos de turismo de aventura.
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Estrategia de Desarrollo

En relacién con el producto:

- Desarrollo nuevos productos en la oferta turistica.

- Promocién del turismo nacional por medio de servicios y actividades en el entorno

de la reserva.

- Mejora de la infraestructura y desarrollo de oferta hotelera.

- Integracién al mercado nacional e internacional por medio del desarrollo de

productos turisticos en la naturaleza.

En relacion con el sitio:

MODELO

Tabla 36. Propuesta de productos de turismo en Valdezpin.

DESCRIPCION VISION 2018

VISION 2023

ECOTURISMO

TURISMO
EDUCACIONAL

Producto segmentado en dos ramas, el En desarrollo
primero siento el senderismo de aventura
natural controlada, con recorridos dentro de
la reserva natural y actividades dentro del
recorrido que mejoren la experiencia; el
segundo segmento siendo recorridos de
aventura para el deporte extremo de bicicleta
de montaia, aprovechando la topografia del
lugar y los recursos existentes; ademas
desarrollo de la oferta hotelera y actividades

en la naturaleza.

Producto con el objetivo de permitir la En desarrollo
interaccion familiar con las actividades y

animales que se encuentran en una granja,

promoviendo experiencias ocupacionales y

educativas.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).
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MERCADO META

Familias, adultos mayores, jovenes,
corredores de autos y motocicletas, atletas
senderistas, atletas de bicicleta de

montana, escuelas, turistas internacionales.

Ventajas:

El mercado atraido por los productos ofrecidos en Valdezpin generaria un impacto
directo en las visitas de los demas sitios.

La estadia de los visitantes regulares se alarga de 2 a 3 dias una vez contando con
un producto hotelero.

El sector educacional del mercado se multiplicaria una vez implementando
actividades en la granja interactiva.

El turismo natural o ecoturismo, posicionaria el destino en la oferta nacional para

turistas de deporte y turistas naturales.

Desventajas:

La inversién podria realizarse en un plazo mayor al estipulado para la accién de la

propuesta.

Empate de Rios

Sitio categorizado en Etapa 3.

Rol de Producto

Promocién del turismo de aventura controlada de encanto y desarrollo del turismo natural.

Estrategia de Desarrollo

En relacion con el producto:

Desarrollo de productos de turismo de aventura en rios.
Planeamiento de actividades naturales y acuaticas.
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En relacion con el sitio:

Tabla 37. Propuesta de productos de turismo en Empate de Rios.

MODELO DESCRIPCION VISION 2018  VISION 2023
TURISMO DE Producto con el objetivo de brindar En desarrollo  Consolidado
AVENTURA experiencias de aventura controlada en la
ACUATICO. union de los rios, actividades acuaticas como

paseos en lancha y renta de kayaks.

ECOTURISMO Producto con el objetivo de permitir la En desarrollo  Consolidado
interaccion familiar con actividades en el

entorno natural del empate, senderismo, visita

a un mirador y actividades de recreacion.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, CJ. (2017).

MERCADO META

Familias, adultos mayores, jovenes,
corredores de autos y motocicletas, atletas
senderistas, atletas de bicicleta de

montana, escuelas, turistas internacionales.

Ventajas:

- Los recursos son virgenes, la afluencia actual en este sitio es bastante baja.

- Lainversion en el producto acuatico no es tan alta.
Desventajas:

- No existe ninguna infraestructura en el area.
- Las vias de acceso estan en mal estado.

- No se cuenta con servicios publicos.
Casco Historico

Sitio categorizado en Etapa 2.
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Rol de Producto

Promocidn del turismo cultural, sus visitas se complementan con la afluencia de los demas

sitios que son parte de la propuesta.
Estrategia de Desarrollo
En relacién con el producto:

- Generacion de productos culturales que exalten la cultura local.
- Promocién de la historia por medio del desarrollo de sitios museisticos.
- Implementacion de las actividades en este producto con las ferias patronales y fiestas

culturales existentes.
En relacion con el sitio:

Tabla 38. Propuesta de productos de turismo en Casco Histérico.

MODELO DESCRIPCION VISION 2018  VISION 2023
TURISMO Producto con el objetivo de promover la En desarrollo  Consolidado
CULTURAL cultura, historia y costumbres locales por

medio del desarrollo de un museo cultural e
historico que narre la historia de la ciudad y

muestre vestigios arqueoldgicos.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).
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MERCADO META

Familias, jovenes, escuelas, turistas

nacionales e internacionales.
Ventajas:

- Ya existen indicios de un sitio museistico con documentacion y artefactos historicos.
- Se cuenta con la disponibilidad del espacio para el desarrollo del producto.
- El area ha sido encontrada como parte de la historia arqueoldgica de la regién.

- Lalocalizacion del sitio es en el centro de la ciudad.
Desventajas:

- El producto compite con actividades y productos de mas peso y atractivo en otra

area del municipio

Mirador Buenavista
Sitio categorizado en Etapa 3.
Rol de Producto

Promocién del ecoturismo de aventura dentro de un marco controlado con alta demanda

del mercado nacional e internacional.
Estrategia de Desarrollo
En relacién con el producto:

- Implementacion de actividades en recorridos de aventura para senderismo.

- Desarrollo de infraestructura para un mirador y servicios gastronémicos.
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En relacion con el sitio:

Tabla 39. Propuesta de productos de turismo en Mirador Buenavista.

MODELO DESCRIPCION VISION 2018  VISION 2023
ECOTURISMO Producto con el objetivo de promover el En desarrollo  Consolidado
DE ecoturismo de aventura controlada por medio
AVENTURA de actividades en la naturaleza para la

apreciacion de la reserva como recorridos, un
mirador y paradas donde se ofrezcan

productos alimenticios locales.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, C]. (2017).

MERCADO

Familias, jovenes, atletas senderistas,
centros educativos, turistas nacionales e

internacionales.

Ventajas:

- Los recursos naturales permanecen en un estado virgen y la flora y fauna se han
contaminado.

- Existe un previo estudio de la zona por parte de expertos en el disefio de recorridos.
Desventajas:

- Es necesario invertir en infraestructura.

- Se contaminaria la reserva parcialmente al inducirse infraestructura para el producto.
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7.1.4. TipOS DE TURISMO A IMPULSAR EN CADA SITIO

Tabla 40. Tipos de turismo a impulsar en cada sitio.

SITIO TURISMO A IMPULSAR/DESARROLLAR
RESTAURANTE VALDEZPIN Gastrondmico, deportivo, ecoturismo,
educacional.
BALNEARIO MARAVILLA Ecoturismo acuatico, aventura.
BALNEARIO DE AGUAS Salud, ecoturismo.
TERMALES

MIRADOR BUENAVISTA Ecoturismo, aventura.

EMPATE DE RIiOS Aventura acuética, ecoturismo.

CASCO HISTORICO Cultural.

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, CJ. (2017).

7.2. SUB-PERFILES
Restaurante Valdezpin

El restaurante Valdezpin se convertiria en un centro turistico familiar con actividades de
recreacion y esparcimiento, pista de aceleracion, circuito de senderismo y bicicleta de
montafa, piscina, granja interactiva y hotel, este sitio abarca también actividades en la

Reserva El Zapote.

La pista de aceleracion seria la primera de su clase en el pais, contando con instalaciones

adecuadas para llevar a cabo eventos de 4 de milla y la atraccion del mercado regional.

El circuito de senderismo y bicicleta de montafia constaria con instalaciones para mejorar el

recorrido, puentes y un mirador.

La granja interactiva contaria con los animales y procesos que existen en una granja, con el

objetivo de ensefianza.
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El apart-hotel constaria de dos partes, habitaciones regulares y cabafias con 2 o 3
habitaciones, cocineta, y sala de estar. Seria el primer sitio de alojamiento vacacional en el

municipio y representaria la atraccion del mercado para estadias de varios dias.

Balneario Maravilla

El Balneario Maravilla representaria la reactivacion de un sitio icono para las familias locales
y el posicionamiento del Unico balneario de agua fria en el corredor turistico. Contaria con
areas de esparcimiento y descanso, cancha de futbol, un recorrido de “canopy” y un pequefio

restaurante.

Balneario de Aguas Termales

El balneario de Aguas Termales representaria un sitio de turismo natural y de salud donde
se ofrezcan servicios de relajacion, masajes, una tienda de salud natural, areas de

esparcimiento y deporte, piscinas naturales de agua fria y caliente.

El area tipo spa contendria espacios para masajes, sauna natural y tratamientos artesanales.

Empate de Rios

El empate es un sitio donde familias y grupos de amigos podrian apreciar desde un mirador,
como dos fuertes caudales se vuelven uno para seguir su curso, junto con esto se incluyen

paseos en lancha, renta de kayaks, sendero natural y un pequefo restaurante.

Casco Historico

El casco histérico corresponderia un sitio cultural que consta de un museo de historia y
cultura local, lugar donde se expongan artefactos y vestigios que formaron parte de la
ciudad en sus inicios, o que tienen un valor significativo para el patrimonio cultural de

Potrerillos.
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Mirador Buenavista

Con una increible vista del Valle de Sula casi en su totalidad, el mirador Buenavista se
convertiria en un punto de apreciacion natural donde los visitantes puedan disfrutar de

gastronomia mientras observan el entorno.

7.3. EL CORREDOR TURISTICO Y SUS ETAPAS

Como se puede apreciar en la ilustracién 77, el corredor turistico se extenderia por aprox.

5.3 kildbmetros en la carretera CA-5, en cada desvio se especifica la distancia al sitio.

(&) >

Corredor Turistico Zona Valdezpin

-
S s
@ ;.
<7 Al

g
Q

5.3km

Empate de Rios

Casco Historico

Balneario Maravilla
Aguas Termales @
Cuenca El Zapote @

Restaurante Valdezpin

Mirador Buenavista

llustracion 78: Ubicacion de sitios de interés y distancias desde carretera CA-5.

Fuente: Lopez, C., (2017) [Imagen]
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La categorizacion de los sitios permite tener una visién de la composicion del corredor, al
ser la Etapa 1 la mas avanzada, los sitios de esta etapa pasan a formar parte activa del
corredor automaticamente; sitios en Etapa 2, que se encuentran ya estan en funcionamiento
pero necesitan mejoras, pueden formar parte mientras trabajan e invierten en las
recomendaciones dadas, siempre monitoreadas y asesoradas por un comité regulador; sitios
en Etapa 3 comenzaran trabajando en las recomendaciones e invirtiendo en mejoras para

integrarse al corredor luego de una evaluacion de un comité regulador.

Con base en el Manual de Disefio de Rutas Turisticas y las 4 bases de desarrollo que

establecen, se evallUa a continuacion, hasta que fase se establecio el corredor.

Tabla 41. Bases de Desarrollo establecidas para el Corredor Turistico.

Fase de Desarrollo Logrado No Logrado
Estructuracién de la Ruta X
Determinacién y seleccion de los productos a incluirse X
Determinacién de costos X
Determinaciéon de precios X

Fuente: [Tabla elaborada por Lopez, CJ. (2018).

7.3.1. ETAPA 1

En la primera etapa del corredor se hace una propuesta que incluye los siguientes tipos de

turismo: Gastrondmico, Educacional, Deportivo, Ecoturismo
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Restaurante Valdezpin

llustracion 79: Ubicacion de sitios clasificados en Etapa 1 del Corredor Turistico.

Fuente: Lopez, C., (2017) [Imagen]

7.3.2. ETAPA 2

[
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En la segunda etapa del corredor, la propuesta incluye los siguientes tipos de turismo:

Ecoturismo Acuatico, Turismo de Aventura, Ecoturismo, Cultural
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llustracion 80: Ubicacion de sitios clasificados en Etapa 2 del Corredor Turistico

Fuente: Lopez, C., (2017) [Imagen]
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7.3.3. ETAPA3

En la tercera etapa del corredor, la propuesta incluye los siguientes tipos de turismo: Turismo

de Aventura, de Salud, ecoturismo.

llustracion 81: Ubicacion de sitios clasificados en Etapa 3 del Corredor Turistico.

Fuente: Lopez, C., (2017) [Imagen]

En la tercera etapa del corredor, la propuesta incluye los siguientes tipos de turismo: Turismo

de Aventura, de Salud, ecoturismo.
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7.4. PROGRAMA DE NECESIDADES

Debido al déficit hotelero y a la urgencia de suplir esta necesidad en el municipio de

Potrerillos, se ha desarrollado un anteproyecto para el Hotel Valdezpin como parte de la

propuesta turistica, asimismo se elabord un programa de necesidades para los demas sitios

dentro del proyecto:

Tabla 42. Programa de Necesidades Hotel en Restaurante Valdezpin.

ESPACIO DESCRIPCION CANT. MOBILIARIO
HOTEL
MOTOR LOBBY Area para el desembarque de 1
huéspedes y equipaje.
LOBBY Area destinada para la recepcién de 1 Muebles, sillas, mesa
huéspedes cafetera.
ESTACIONAMIENTOS | Area destinada para el paradero de 20
los vehiculos de los huéspedes.
RECEPCION Area destinada para la recepcién de 1 Escritorio, sillas,
datos e informacion de los archivo.
huéspedes.
OFICINA Area destinada para el 1 Escritorio, sillas,
ADMINISTRATIVA administrador del hotel. archivo.
JEFE DE PERSONAL Area destinada para el jefe del 1 Escritorio, sillas,
personal del hotel. archivo.
SS Servicios Sanitarios para el uso 2 Inodoros, lavamanos,
publico. urinarios, espejo.
SS 'Y LOCKERS Area destinada para los servicios 2 Bancas, lockers,
sanitarios, cambiadores y lockers de Inodoros, lavamanos,
los empleados. urinarios, espejo.
LAVANDERIA Area para maquinas de lavanderia. 1 Lavadoras, secadoras,

ALMACEN DE
ROPERIA

PISCINA

Area destinada para guardar las
prendas/ropa de cama luego de salir
de la lavanderia.

Area destinada para el
entretenimiento de los huéspedes.
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area de ropa limpia,
area de ropa sucia.

Armarios, muebles
gaveteros.



CONTINUACION TABLA 42

CAMBIADORES
AREAS DE
ESPARCIMIENTO
BAR

DESECHOS

PLANTA DE
TRATAMIENTO
PLANTA ELECTRICA

BODEGA DE
MANTENIMIENTO

HABITACIONES
BUNGALOWS

SIMPLES

DOBLES

TRIPLES

CLOSET DE BLANCOS

SALA

HABITACIONES

Area para duchas, sanitarios y
cambiadores de la piscina

Area destinada para
entretenimiento de los huéspedes.

Area de entretenimiento para
huéspedes.

Area destinada para el
almacenamiento temporal de los
desechos.

Area destinada para el tratamiento
de aguas negras.

Area destinada para el equipo de la
planta eléctrica.

Area destinada para el
almacenamiento de los utensilios de
mantenimiento.

Habitaciones para grupos de hasta
16 personas.

Habitaciones para hasta 2 personas

Habitaciones para hasta 4 personas.

Habitaciones para hasta 6 personas.

Area destinada para utensilios de
limpieza, etc

CABANA TIPO 1

Area destinada para la sala de estar.

Area destinada para el descanso.
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Bancos, casilleros,
duchas

Mesas, sillas,
utensilios de cocina

Mesas de trabajo,
sillas, repisas.

Literas, muebles.

Una cama
matrimonial, mueble,
mesa.

Dos camas
matrimoniales, mesa,
sillas, mueble.

3 camas
matrimoniales, mesa,
sillon.

Racks, armario.

Muebles, mesa,
televisor.

Camas, mesas de
noche, closet.
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BANO

TERRAZA

SALA

HABITACIONES
BANO

TERRAZA

APARCAMIENTOS

AREA DE
PREPARACION

CUARTOS PARA
NOVIA

BODEGA

DEPOSITO

CONSERJERIA

BODEGA DE
MOBILIARIO

SS

Area para el aseo
Area destinada para patio exterior

CABANA TIPO 2

Area destinada para la sala de estar.

Area destinada para el descanso

Area para el aseo
Area destinada para patio exterior

SALON PARA EVENTOS

Area para el aparcamiento de los
vehiculos de los usuarios del saldn,
90 plazas.

Preparacion de los alimentos a
servirse durante los eventos

Area destinada para los usuarios del
salon.

Area destinada para
almacenamiento de mesas y sillas.

Area destinada para guardar
utensilios en general utilizados en el
salon.

Area para el conserje y su equipo.

Area para guardar los muebles
disponibles para los eventos.

Servicios Sanitarios para el uso
publico.

GRANJA INTERACTIVA
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Inodoro, ducha,
lavamanos.

Hamaca, sillas
mecedoras.

Muebles, mesa,
televisor.

Inodoro, ducha,
lavamanos.

Hamaca, sillas
mecedoras.

Mesas de
preparacién, armario
de platos, mesas de

corte.

Inodoros, lavamanos,
urinarios, espejo,
bancas, lockers.

Racks, armario.

mueble gavetero,
armario.

Racks, cajas de
madera, mueble
gavetero, armario.

Inodoros, lavamanos,
urinarios, espejo.
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CORRALES
CORRALES PARA

AVES
RECEPCION

BODEGA DE
INSUMOS

BODEGA DE
HERRAMIENTAS

SS FAMILIAR

PATIO

COMEDOR

SS

CAJA

BUFFET

COCINA

HORNILLA

BASURERO

Area para animales de corral,
(ovejas, caballos, etc).

Area destinada para aves de corral.

Area destinada para la recepcién de
los visitantes, venta de concentrado
para los animales y control de
accesos.

Area para el almacenaje de
alimentos para los animales.

Area de almacenaje para las
herramientas necesarias en la
granja.

Area destinada para el servicio
sanitario tipo familiar

RESTAURANTE

Area destinada para comedor al aire
libre.

Area destinada para comedor
interior.

Area destinada para servicios
sanitarios.

Area destinada para la caja
registradora.

Area para servir alimentos

Area para la preparacion y coccion
de alimentos.

Area destinada para la coccion de
alimentos.

Area destinada para los desechos.
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Bebedero, comedero,
area techada.

gallinero.

Bancas, mesa, silla,
armario.

Estantes, armarios.

Estantes, armarios.

Inodoro, cambiador
para bebés,
lavamanos.

Mesas, sillas.

Mesas, sillas, butacas.

Inodoros, lavamanos

Mesa, computadora,
caja registradora,

Bufeteras con
calentador.

Mesas de corte,
mesas de
preparacion, estufa,
freidera, camaras
frias, alacena,
microondas, horno.
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GAS

Area destinada para el almacenaje

del gas.

Tabla 43. Programa de Necesidades Balneario Maravilla y Empate de Rios.

BALNEARIO MARAVILLA Y EMPATE DE RiOS

TAQUILLAS
OFICINA DEL

ADMINISTRADOR

AREAS DE
ESPARCIMIENTO
COMEDOR

CAFETERIA Y
COCINA

SS

BODEGA DE
EQUIPOS

SS

CAMBIADORES

CANCHA DE
VOLLEYBALL

Area para la venta de tiquetes.

Area para la oficina del
administrador.

Area destinada para lugares de
estar.

Area para la venta de alimentos y
bocadillos.

Area para la preparacion y coccion
de alimentos.

Servicios Sanitarios para el uso
publico en la cafeteria.

Area para almacenamiento de
equipos para renta.

Servicios Sanitarios para el uso
publico.
Area para lockers y vestidores de los

visitantes.

Area para el juego de balénmano.
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1

Escritorio, sillas,
archivo.

Escritorio, sillas,
archivo.

Mobiliario urbano,
mesas, sillas.

Mesas, sillas.

Mesa de preparacion,
estufa, refrigerador,
freezer, armarios,
microondas, hornito.

Inodoros, lavamanos,
urinarios, espejo.

Racks, cajas de
madera, mueble
gavetero, armario.

Inodoros, lavamanos,
urinarios, espejo.

Bancas, lockers,
Inodoros, lavamanos,
urinarios, espejo.



Tabla 44. Programa de Necesidades Balneario de Aguas Termales.

BALNEARIO DE AGUAS TERMALES

TAQUILLAS

OFICINA DEL
ADMINISTRADOR

AREAS DE
ESPARCIMIENTO

CANCHA DE FUTBOL

PISCINA DE AGUA
FRIA

COMEDOR

CAFETERIA Y
COCINA

SS

INFORMACION DE
ACTIVIDADES

BODEGA DE
EQUIPOS

PREPARACION SPA

BODEGA DE
UTENSILIOS Y
PRENDAS

LAVANDERIA

MASAJES

Area para la venta de tiquetes.

Area para la oficina del
administrador.

Area destinada para lugares de
estar.

Area destinada para la cancha de
futbol sala.

Espacio destinado para una piscina
de agua fria.

Area para la venta de alimentos y
bocadillos.
Area para la preparacion y coccion
de alimentos.

Servicios Sanitarios para el uso
publico en la cafeteria.

Area para brindar informacién y
venta de servicios.

Area para almacenamiento de
equipos.

Area destinada para la preparacion
de utensilios y empleados del spa.

Area para el almacenaje de
utensilios y prendas utilizadas en el
spa.

Area destinada para las maquinas
de lavanderia.

Area destinada para el servicio de
masajes.
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Escritorio, sillas,
archivo.

Escritorio, sillas,
archivo.

Mobiliario urbano,
mesas, sillas.

Mesas, sillas.

Mesa de preparacion,
estufa, refrigerador,
freezer, armarios,
microondas, hornito.

Inodoros, lavamanos,
urinarios, espejo.

Escritorio, sillas,
archivo.

Racks, cajas de
madera, mueble
gavetero, armario.

Armario, mesa,
sillénes.

Racks, cajas de
madera, mueble
gavetero, armario.

Lavadoras, secadoras,
area de prendas
limpias, area de

predas sucias.

Camas de masajes.
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SAUNA

TERAPIA DE FANGO

Area destinada para el empleo de
técnicas de sauna.

Area destinada para la terapia con

Bancas.

Camas de masaje.

Y OLORES lodo e incienso.
SS Servicios Sanitarios para el uso Inodoros, lavamanos,
publico. urinarios, espejo.
CAMBIADORES Area para lockers y vestidores de los Bancas, lockers,
visitantes. Inodoros, lavamanos,
urinarios, espejo
Tabla 45. Programa de Necesidades Mirador Buena vista.
MIRADOR BUENAVISTA
SS Servicios Sanitarios para el uso Inodoros, lavamanos,
publico. urinarios, espejo.
MIRADOR Espacio destinado a esparcimiento y
lugar de apreciacién natural.
AREAS DE Area destinada para lugares de Mobiliario urbano,
ESPARCIMIENTO estar. mesas, sillas.
COMEDOR Area para la venta de alimentos y Mesas, sillas.
bocadillos.
CAFETERIA Y Area para la preparacion y coccion Mesa de preparacion,
COCINA de alimentos. estufa, freezer,
armarios,
microondas.
SS Servicios Sanitarios para el uso Inodoros, lavamanos,
publico en la cafeteria. urinarios, espejo.
TIENDA Area dedicada a la venta de Muebles de muestra,
productos disponibles solo en el racks, mesas.
mirador, impresion de fotografias y
venta de mapas.
MERENDEROS Area destinada para la venta de Mesa de preparacion,

frutas y bocadillos en el camino
hacia el mirador.
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microondas, camara
en frio.



Tabla 46. Programa de Necesidades Casco Historico.

CASCO HISTORICO

RECEPCION Area destinada para la recepcién y 1 Mesa, silla,
venta de boletos a los visitantes computadora.
GALERIAS Area destinada para la muestra los 2 Vitrinas, mesas.

artefactos del museo

BODEGA Area para el almacenamiento de 1 Estanteria,
utensilios de la galeria

CUARTO DE Area destinada para el 1 Pila, estanteria,
SERVICIO almacenamiento de insumos de armario, mesa
mantenimiento y uso por parte del
personal
SS Servicios Sanitarios para el uso 2 Inodoros, lavamanos,
publico en el museo. urinarios, espejo.
TIENDA Area dedicada a la venta de 1 Muebles de muestra,
productos disponibles solo en el racks, mesas.

museo, venta de artesanias.

AREA INFANTIL Area destinada para la interaccion 1 Mobiliario urbano,
de los ninos con actividades mesas, sillas.
relacionadas a la historia y cultura
local.
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VIIl. INDICE DE PLANOS

Tabla 47. Indice de Planos Propuesta de Hotel Valdezpin.

CODIGO PLANO
01 Plano General de Sitios de Interés
02 Plano de Conjunto Hotel Valdezpin
03-1 Plano de Conjunto y Arquitecténica del Edif. 1 Hotel
03-2 Elevaciones Arquitectdnicas Edif. 1 Hotel
03-3 Seccion, Perspectiva y Detalles Edif. 1 Hotel
03-4 Plano de Acabados Edif. 1 Hotel
04-1 Plano de Conjunto y Arquitectonicas Edif. Habitaciones 1y 2
04-2 Plano de Arquitectonicas de Habitaciones
04-3 Elevaciones Arquitectonicas Edif. Habitaciones 1y 2
04-4 Plano de Acabados de Habitaciones
04-5 Secciodn, Perspectiva y Detalles Edif. Habitaciones
05-1 Plano de Conjunto y Arquitectonicas Cabafas
05-2 Elevaciones Arquitectdnicas Cabafas
05-3 Secciones, Perspectivas y Detalles Cabafnas
05-4 Plano de Acabados Cabafias
06-1 Plano de Conjunto y Arquitectonica Restaurante
06-2 Elevaciones Arquitectonicas Restaurante
06-3 Seccion, Perspectiva y Detalles Restaurante
06-4 Plano de Acabados Restaurante
07-1 Plano de Conjunto Salén de Eventos
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07-2

07-3

07-4

07-5

08-1

08-2

09

Plano Arquitecténico Salon de Eventos
Elevaciones Arquitectdnicas Salon de Eventos
Seccion, Perspectiva y Detalles Salon de Eventos
Plano de Acabados Salon de Eventos

Plano de Instalaciones Sanitarias

Plano de Instalaciones Hidraulicas

Mapa de Recorrido de Senderismo
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IX. CONCLUSIONES

1. Se identificaron los sitios y puntos turisticos localizados dentro del sector de estudio
(sector Valdezpin), con recursos naturales potenciales para la explotacién del
turismo.

a. Restaurante Valdezpin: Establecimiento que brinda servicios de restaurante y
eventos especiales. Se ofrece comida tipica a la carta, panaderia tradicional y
productos lacteos, cuentan con areas familiares de recreacién, juegos
infantiles, piscina, areas de esparcimiento, cancha de futbol y una pista de
de milla.

b. Balneario de Aguas Termales: Balneario a disposicién del publico en general
acondicionado con dos piscinas termales de diferente temperatura para
grupos pequeios y familias.

¢. Empate de Rios: Sitio popular entre los habitantes de Potrerillos durante afios,
aqui se aprecia la unién de tres fuertes y caudalosos rios para seguir su curso;
actualmente sin infraestructura, posee el potencial para convertirse en un
balneario.

d. Casco Histérico: Ubicado en el centro de Potrerillos el casco historico guarda
la historia del principal puerto terrestre de la zona norte de Honduras durante
los aflos 1930, actualmente existen restos de lo que fueron las instalaciones
del ferrocarril.

e. Balneario Maravilla: El balneario Maravilla es punto a las orillas del rio
Humuya donde se ha acondicionado una playa para la recreacion familiar, es
visitado durante los fines de semana por familias de todo el municipio.

f. Reserva El Zapote: Declarado patrimonio natural nacional, la cuenca El Zapote
cuenta con diversidad de flora en su bosque tropical himedo, 3,000
manzanas de tierra protegida que guarda la fuente de agua que alimenta el

municipio por aproximadamente 8 meses al afio.

149



g. Mirador Buenavista: Desde este punto se aprecia el Valle de Sula casi en su
totalidad, actualmente no es un punto de visita oficial, sin embargo, es un
recorrido es adornado por la vegetacion que caracteriza al municipio.

Se elabor¢ la Guia para Categorizacion de Puntos de Interés Turistico (GCPIT), dénde
se establecen los criterios y condiciones minimas que debe cumplir un sitio para
formar parte de la propuesta turistica municipal.

Se identificaron los sitios que podrian integrarse al corredor turistico por medio de
la GCPIT, donde se evalud y categorizo a cada sitio de acuerdo con su situacion actual
y recursos disponibles.

Se defini6 en el apartado 7.2 de los Resultados y Analisis, el perfil de cada sitio nuevo
propuesto.

Si se busca promover el mercado turistico en el municipio de Potrerillos, es
importante que éste sea visitado por turistas, estas visitas actualmente solo tienen
ocasién por un par de horas en un dia particular y esto limita el movimiento turistico
existente. Al analizar la situacién actual y los componentes que apelan al
funcionamiento de un potencial mercado turistico, se ha descubierto que no es
posible la promocién de este si no existe un establecimiento que brinde servicios
hoteleros; la presencia de un hotel prodia permitir que la estadia turistica actual de

horas se convierta en multiples dias.
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X. APLICABILIDAD

Este capitulo tiene como objetivo exponer a las autoridades las acciones para la planificacion

y ejecucion del proyecto, considerando las actividades a continuacién:
1. Gestion de Sitios por medio de la categorizacion.

2. Preparacion de sitios para elevar su nivel de oferta.

3. Ejecucion del Hotel Valdezpin.

4. Reevaluacion de sitios para nueva categorizacion.
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XI. RECOMENDACIONES

A los patrocinadores del proyecto:

Elaborar un plan de estandarizacion de servicios que relacione todos los sitios entre si.
Elaborar una identidad de marca para el corredor turistico, incluido sefialamiento interno y
externo.

Realizar un exhaustivo estudio de mercado o solicitarlo al IHT, dado que uno de los puntos
del plan de nacién es el Turismo.

Conformar un comité para la direccion, regulacién y asesoramiento de los sitios en el
corredor.

Realizar un estudio y evaluacidon ambiental para asegurarse que los recursos naturales sean
convervados de la mejor manera.

Iniciar el corredor turistico con sitios en Etapa 1 y los sitios de la Etapa 2 que presenten

mejoras; sitios en Etapa 3 se integran en un futuro, luego de una evaluacion de mejoras.
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