ERASD)

IN
FOR
ME

PRACTICA
PROFESIONAL

()| unitec



unitec

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA CENTROAMERICANA

ESCUELA DE ARTE & DISENO

INFORME DE PRACTICA PROFESIONAL Y PROPUESTA DE
MEJORA CAMPANA DE REACTIVACION

EMPRESA MUSEO PARA LA IDENTIDAD NACIONAL

SUSTENTADO POR:
RUTH ABIGAIL MONTIEL RODRIGUEZ

11851138

PREVIA INVESTIDURA AL TiTULO DE:

LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO

TEGUCIGALPA, FRANCISCO MORAZAN, HONDURAS, C.A.

ENERO, 2022



Agradecimiento
A todas las personas que me han apoyado a lo largo de este proceso; no solo durante
mi practica profesional, pero también durante mi carrera universitaria en general. Le
agradezco a mis padres, quienes me han impulsado a trabajar mejor cada dia. Le
agradezco a Esther Montiel, mi hermana, que me inspiré y empujé a sumergirme en el
mundo del Disefio Grafico. Le agradezco a mis docentes; Lic. Kenia Barahona, Lic.
Fernando Coto, Lic. Javier Diaz, Lic. Mauricio Pineda y Lic. Taiki Kawano; quienes
transmitieron su conocimiento conmigo, ademas de inspirarme cada dia por su pasién

por el disefio y otras materias.

A mis comparfieros de generacion y ahora amigos, quienes enriquecieron mi
experiencia en la universidad aportando diferentes perspectivas por cuatro afos.
Agradezco a la Lic. Marcela Quintanilla y Lic. Marjorie Cerrato mis jefas inmediatas
durante la practica profesional, quien con mucho entusiasmo y amabilidad me han
apoyado, y han hecho de este proceso mas ameno; a Lic. Juan Carlos Fernandez, el
director de museologia, quien me permitié ser parte del equipo durante estos tres

meses; y al resto del equipo del MIN, quienes me recibieron con los brazos abiertos.



Dedicatoria

A Victoria Maiava, por todo el tiempo, energia y apoyo que me brindé
incondicionalmente a lo largo de mi carrera universitaria. Por afios ha sido mi fuente de
motivacion y no me cabe duda que lo seguira siendo por muchos afios por venir. No

tengo palabras suficientes para agradecerle.



Resumen

El informe detalla las tareas realizadas relacionadas a la practica profesional entre el 12

de octubre de 2022 y el 20 de diciembre de 2022.

La practica profesional toma lugar para aplicar los conocimientos adquiridos durante la
formacién académica mientras se prepara al estudiante para su carrera profesional. Se
pretende que se apliquen ambos conocimientos de disefo grafico y otros

conocimientos adquiridos.

En el presente informe, correspondiente a la practica profesional, se describen de
forma detallada las actividades realizadas durante el periodo comprendido entre el 12

de octubre hasta el 20 de diciembre de 2023.

La finalidad del este documento es recopilar toda la informacion referente a la practica
profesional desarrollada en el Museo para la Identidad Nacional. Este documento
consta de siete capitulos, cuyos detalles se desglosan de manera estructurada y

ordenada.

En el primer capitulo, se detallan las generalidades de la practica profesional como los

datos generales de la empresa, la resefia personal, mision, vision, entre otros detalles.

En el segundo capitulo se delimitan las actividades asignadas y realizadas el proceso

para desarrollarlas y el resultado final.



En el tercer capitulo, se cubren todos los aspectos de cubren la propuesta de mejora
para la institucién. Se define el titulo, y los objetivos por el cual se decidio realizarlo; a

su vez se justifica con argumentos la utilidad que tendra para la institucién.

Finalmente, en el dltimo capitulo se realizan las conclusiones y recomendaciones para
el museo, y la universidad; se incluye un glosario para aclarar términos técnicos del

disefio grafico para la comprension del lector.
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Capitulo I. Generalidades de la Practica Profesional

1.1 Datos Generales de la Organizacion

1.1.1 Resefia de la Organizacion

La practica profesional fue realizada en el Museo para la Identidad Nacional. El
Museo para la Identidad Nacional fue fundado el 19 de enero de 2006, durante el
gobierno de Ricardo Maduro (MIN, 2006).

Su mision asegura que pretenden “ser un espacio vivo, de encuentro y de dialogo
para la promocion de la identidad nacional, el fortalecimiento de la memoria historica y
el fomento de la creatividad a través de todas las expresiones artisticas y culturales, a
fin de exponer a los visitantes nacionales y extranjeros nuestro patrimonio, diversidad
cultural y cultura universal” (MIN, 2006). Su visién asegura que ellos se esfuerzan para
“convertirse en la principal institucion museistica de vanguardia del pais, marcando
tendencias innovadoras y creativas en el ambito de la educacion no formal a través de
sus exhibiciones y programas, dirigidos a avanzar en el proceso de construccion de la
identidad nacional, el fortalecimiento de la memoria histérica y la promocion del arte y

la cultura nacional y universal” (MIN, 2006).

Mientras que el edificio es considerado patrimonio nacional, la institucion en si es
considerada uno de los centros culturales mas importantes de Honduras. Por 17 afios
ha albergado artefactos e informacion artistica, cultural y de historia del pais y demas
paises relevantes. Ofreciendo salas permanentes, exhibiciones temporales, galerias,

cursos y eventos abiertos al publico, como organizacion cumplen en su compromiso de



ser un centro de referencia cultural en el pais. Los esfuerzos del MIN apoyan a la causa
de edificacion y exaltacion de la cultura, historia y conocimiento hondurefio para esta y

futuras generaciones.

Fue en recientes afios, especificamente durante la pandemia del COVID-10, que el
MIN, como centro cultural, decidié reinventarse. La pandemia no solo causé problemas
para este museo. No seria exageracion decir que afectd a todos los sectores de
museos a nivel mundial. El MIN ahora cuenta con una sala permanente que goza de
tecnologia novedosa que no se ha visto en ningun otro museo hondurefio. Es
importante recalcar que, desde 2006, el MIN ha hechos esfuerzos de implementar

tecnologia de vanguardia como lo demuestra la sala de Copéan Virtual.

1.1.2 Descripcién del departamento en el que se realizo la practica

Se ejercieron las labores asignadas como disefiadora grafica en el departamento
de Produccién Digital bajo el departamento general de museologia y eduMIN, aplicando
lo aprendido en la universidad sobre comunicacion grafica, composicion visual,
conceptualizacién de ideas, metodologias de disefio, entre otras habilidades técnicas
como el dominio de los programas.

Entre las asignaciones principales se encuentra el disefio y elaboracion de artes

promocionales para redes, apoyo en la elaboracion de estrategias de comunicacion,
creacion de contenido digital para redes, maquetacion de proyectos editoriales, edicién

de imagenes y conceptualizacién, edicion y animacién de videos para redes sociales.



1.2 Objetivos de la Practica Profesional

1.2.1 Objetivo General
Implementar todos los conocimientos, habilidades y destreza tedrica adquiridos durante
la carrera universitaria relacionados a todos los campos que abarca el disefio gréfico

para conceptualizar y crear proyectos.

1.2.2 Objetivos Especificos

1.2.2.1. Apoyar al Departamento de Produccién Digital en la elaboracion de artes
promocionales para los talleres y eventos del museo para aliviar la carga de
trabajo en el departamento.

1.2.2.2. Obtener experiencia laboral real como experto que se desarrolla en el rubro
artistico-cultural para utilizar la experiencia después de la universidad.

1.2.2.3. Difundir los eventos y causas relacionadas al MIN que podrian ser de interés

a la poblacion hondurefia para que se puedan aprovechar.
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Capitulo Il. Actividades Asignadas y Realizadas

2.1 Descripcion del Puesto o Rol Asignado

Al estudiante se le asigné la posicion de disefiadora gréfica adjunta.

El rol requeria que el estudiante:

Opine, sugiera y corrija la construccion visual y contenidos de los materiales
gréaficos del MIN a efecto de mejorarlos.

Elabore material de divulgacién, de promocion, didactico, y de trabajo
considerando las distintas actividades a desarrollar en el MIN.

Gestione material de apoyo en montajes de museografia.

Ayude a construir la memoria fotografica y videografica del MIN, produciendo

fotografias de eventos, memoria institucional, etc.

Para este rol se requeria que el estudiante:

Tenga dominio de la Adobe Creative Suite y utilizar con destreza el software de
disefio como los programas Adobe Photoshop, lllustrator, InDesign, Lightroom,
After Effects, y Premiere Pro.

Maneje la tecnologia general y saber operar los sistemas operativos Windows;
emplear programas de Microsoft Office como Word, Excel, PowerPoint.
Asimismo, el manejo de internet y otras tecnologias de la informacion y
comunicacion.

Planifique y tenga la capacidad de determinar de forma eficaz, fases, etapas,
metas y prioridades para la consecucion de objetivos, a través del desarrollo de

planes de accidn, incluyendo los recursos necesarios y los sistemas de control.



e Considere el aspecto econdémico de las decisiones de disefio. Se requiere que el
disefiador tenga en cuenta que las decisiones que toma en el desarrollo creativo
pueden tener un impacto positivo 0 negativo para la organizacion.

e Analice y sintetizar ideas y material. Tener un proceso de seleccién, estructura y
resumen es esencial, siempre con el objetivo final de mantener la integridad y
calidad de trabajo.

e Discierne entre lo estético, lo neutro, lo trivial y lo util.

e Forje una actitud de aprendizaje y actualizacion.

¢ Dirija sus acciones hacia el cumplimiento total de los objetivos establecidos.

e Satisfaga las necesidades inmediatas de la institucion si estd en su poder
hacerlo, manteniendo la prioridad el bienestar de la organizacion.

e Utilice la informacion, las normas, los procedimientos y las politicas del MIN con
precision y eficacia, con objeto de lograr los estandares de calidad, en tiempo y

forma.

2.2 Actividades Realizadas Durante la Practica Profesional
El Museo para la Identidad Nacional tiene una seleccion de dias conmemorativos que
celebran relacionados a la cultura, el arte, la historia, la musica y otros temas que
celebran la humanidad. Para conmemorar estos dias se hace una historia de Instagram
con los datos mas basicos e imagenes representativas. Hasta el momento, la
estudiante se ha hecho investigacion, bocetos y artes finales para los siguientes dias:

« Dia de la Cultura Americana

* Diade las Fuerzas Armadas



« Diade la Animacion

» Dia del Himno Nacional

» Nacimiento de José Cecilio del Valle

» Dia Internacional del Musico
Para la creacion de los artes primero se confirma el dia seleccionado desde la lista de
referencia. Se confirma por medio de investigacion que el dia en pregunta sea un dia
relevante y que aporte valor a la imagen de la institucion. Cualquier informacion
encontrada se presenta a la supervisora inmediata, quien confirma con los
historiadores, Si es relevante e importante, se investiga mas a fondo de que implica,
celebra, exalta 0 conmemora, con el proposito de que las imagenes o grafismos
seleccionados sean apropiadas. Luego, se buscan imagenes (PNG o JPEG) desde el
banco de imagenes propio de la organizacion o desde sitios de imagenes gratis (como
Pexels, etc.), Las imagenes deben de ser de alta resolucién y a color, para después
remover el fondo y aplicar una mascara de escala de degrado por medio de Adobe
Photoshop. Se transfiere la imagen de Adobe Photoshop a Adobe Illustrator. Las
dimensiones deben coincidir con el formato de historia de Instagram (1920px x
1080px). Se aplica cualquier otro elemento ilustrativo que apoye la idea. Se coloca la
fecha y se afiade los datos mas basicos de ser necesario, procurando seguir la unidad

gréafica de la institucion.

Campaiia del Festival Catrinas & Catrines
Se cred una campafia de expectativa para el Festival Catrinas & Catrines, que incluia

varias invitaciones del evento, carrusels informativos asociados con la festividad, un



video informativo, una cuenta regresiva y toma de fotografias el dia del evento. Se

realizd especificamente los siguientes proyectos:

¢Sabias que? Parte |: Por qué Catrinas & Catrines

Se realizé el carrusel que explica y justifica por qué el Museo celebra esta
tradicion a pesar de no estar directamente relacionada a la cultura hondurefa.
Se tomo la informacién dada por Marcela Quintanilla y escrita por historiadores
propios de la institucion y se sintetizé. La informacion fue luego aprobada por
Marcela Quintanilla y se incorporé al arte. Las imagenes son rescatadas de sitios
de imagenes gratis. Deberian ser de alta resolucion y a color, para luego
remover el fondo y aplicar una escala de degradado. Se agregaron las fechas,
logos y otros elementos esenciales y se entregd a Marcela Quintanilla. A lo
largo, se presentd a Marcela Quintanilla por medio de capturas de pantalla para

aprobacion del progreso.

¢Sabias que? Parte II: “Partes de la Ofrenda”

Se realiz6 el carrusel que explica y muestra las partes de una ofrenda tradicional
presentada a los difuntos como parte del Dia de Muertos, festividad propia de
México.

Similarmente a la primera parte, se tomo la informacién dada por la encargada y
escrita por historiadores propios de la institucion y se sintetizé. La informacion
fue luego aprobada por la jefa inmediata y se incorporo al arte. Las imagenes

son rescatadas de sitios de imagenes gratis. Deberian ser de alta resolucién y a
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color, para luego remover el fondo y aplicar una escala de degradado. Se
agregaron las fechas, imagotipos y otros elementos esenciales y se entregé a
Marcela Quintanilla. A lo largo, se presento a la encargada por medio de

capturas de pantalla para aprobacion del progreso.

¢Sabias que? Parte lll: “Dia de Todos los Santos Difuntos”

Se realizé un video que explica y muestra audiovisualmente ejemplos de las
tradiciones propias del Dia de Todos los Santos, festividad que se celebra en
ciertas regiones de Honduras.

Similarmente a la primera y segunda parte, se tomo la informacién proveida por
Marcela Quintanilla y escrita por historiadores propios de la institucion y se
sintetizd. Se realiz6 un guion con la informacion que luego se presento a
Marcela Quintanilla. Luego de aprobacion, se grabd el voiceover dentro de
Adobe Premiere Pro. Se grabd por partes para facilitar la edicion de estas. Se
aplicé efectos y filtros de eliminacion de ruido y enfoque de voz. Esto era
necesario ya que, por falta de equipo, se grabd solamente con auriculares. Se
descargaron videos de sitios gratis después de una busqueda extensiva y se
organizaron de manera cohesiva. Se seleccioné y se descargd una cancién de
un sitio de musica gratis. Se aplicaron transiciones y otros efectos necesarios
adonde era necesario. Finalmente, se corrigio el color de los clips, se animaron
los titulos y se agregaron subtitulos. Se presenté a Marcela Quintanilla para

aprobacion.
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Cuenta regresiva Catrinas & Catrines

Se realiz6 cinco historias de Instagram en cuenta regresiva a lo largo de cinco
dias. Estas incluyen imagenes relacionadas, los logos y la fecha del evento.

Se tomaron imagenes que fueron rescatadas de sitios gratis y libres de derechos
de autor. Deberian ser de alta resolucion y a color, para luego remover el fondo
y aplicar una escala de degradado en Adobe Photoshop. Se transfiri6 a Adobe
lllustrator y se agregaron las fechas, logos y otros elementos esenciales,
procurando mantener la union grafica del disefio y la linea gréafica establecida.
Se entrego0 a la jefa inmediata individualmente en dimension 1920x1080px y en
formato .png. A lo largo, se presenté a Marcela Quintanilla por medio de

capturas de pantalla para aprobacion del progreso.

Toma de fotografias del evento

Desde horas antes del comienzo oficial del Festival de Catrinas & Catrines, se
tomaron fotografias y videos de la preparacion, el desarrollo, los concursos y la
premiacion del evento. Se aseguré de cubrir todos los aspectos del evento y
varios angulos, tomas de diferentes partes del evento. Estas imagenes y videos
luego se usaron para crear un banco de imagenes descargables y con el

potencial de usar para contenido promocional en afios futuros.

Edicion de fotografias Catrinas & Catrines
Se tomaron las imagenes anteriormente producidas, se arreglaron mediante

Adobe Photoshop. Se aplicaron mascaras de enfoque, asi como correccién de
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colores y se recortdé adonde fue necesario. Estas fueron entregadas a la
encargada y estan disponibles para descarga en la galeria virtual llamada

Pixieset.

Propuesta de Postales Mini Artistas: Tomo I

A base de las piezas de la sala permanente, se vectorizaron elementos representativos
de la exhibicion permanente y se cred la segunda edicion del Proyecto Mini Artistas,
cuya idea original era la creacion de un breve libro con pautas para colorear. Las
postales incluyen la pauta para colorear por un lado y en la parte posterior, una breve
descripcion de la pieza, la guia para colorear y otros elementos esenciales de una
postal como el espacio en blanco para estampillas y las lineas para la direccion del

receptor.

Campafia del Concierto Navidefo, Feria Gastrondmicay Mercado Honduras
Creativa

Se cred una campafa de expectativa para el Concierto Navidefio, que incluia varias
invitaciones del evento, una presentacion formal de los musicos, historias de cada
miembro por separado, una cuenta regresiva y cobertura en redes sociales el dia del

evento. Se realiz6 especificamente los siguientes proyectos:

Convocatoria para Emprendedores Mercado Creativo
Se realiz6 el carrusel que invita a los emprendedores a inscribirse en la actividad de

Mercado Honduras Creativa que tomara lugar el mismo dia del Concierto Navidefio.
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Se tomo la informacion proveida por la coordinadora de eventos. La informacién fue
luego se incorporé al arte. Las imagenes son rescatadas de sitios de imagenes gratis.
Deberian ser de alta resolucion y a color, para luego remover el fondo y aplicar una
escala de degradado. Se agregaron las fechas, logos y otros elementos esenciales y se
entrego a la jefa inmediata. A lo largo, se presenté a ella misma por medio de capturas

de pantalla para aprobacion del progreso.

Publicacién General del Concierto Navidefio.

Se realizo el carrusel que invita al publico a atender los eventos del dia once de
diciembre, el Mercado Honduras Creativa, la feria gastronémica y el mercado Honduras
Creativa. Se incluyeron los precios, horarios y grafismos que hacen armonia con la

linea gréfica.

Se tom¢ la informacién proveida por la coordinadora de eventos. Las imagenes son
rescatadas de sitios de imagenes gratis. Deberian ser de alta resolucion y a color, para
luego remover el fondo y aplicar una escala de degradado. Se agregaron las fechas,
precios, logos y otros elementos esenciales y se entrego a la jefa inmediata. A lo largo,
se presento a ella misma por medio de capturas de pantalla para aprobacion del

progreso.
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Publicacién Presentacion de la Banda
Se realizé un carrusel que presentaba la banda Fantasmas de Tchaikovsky y Voces

Aureae.

Se tomo la informacion proveida por el organizador de Fantasmas de Tchaikovsky y se
adapto la linea gréfica. La imagen fue rescatada de la coleccion personal del
organizador. Se aplicé una escala de degradado y se le disminuyé en opacidad. Se
agregaron las fechas, precios, logos y otros elementos esenciales y se entreg0 a la jefa
inmediata. A lo largo, se presento6 a ella misma y al organizador de los musicos por

medio de capturas de pantalla para aprobacion del progreso.

Historias de Instagram de Cada Mdusico
Se realizé una serie de historias que mostraba a los integrantes de la banda Fantasmas
de Tchaikovsky y Voces Aureae. Se incluyd sus nombres y una pequefia frase sobre

gue significa la musica para ellos.

Se tom¢ la informacién proveida por el organizador de Fantasmas de Tchaikovsky y se
adapt6 la linea grafica. Las imagenes fueron rescatadas de la coleccion personal del
organizador. Se aplicd una escala de degradado y se le disminuyé en opacidad. Se
agregaron las fechas, logos y otros elementos esenciales y se entregoé a la jefa
inmediata. A lo largo, se presento a ella misma y al organizador de los musicos por

medio de capturas de pantalla para aprobacién del progreso.
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Cuenta regresiva Concierto Navidefno
Se realiz6 tres historias de Instagram en cuenta regresiva a lo largo de tres dias. Estas

incluyen imagenes relacionadas, los logos y la fecha del evento.

Se tomaron imagenes que fueron rescatadas de sitios de imagenes gratis. Deberian
ser de alta resolucion y a color, para luego remover el fondo y aplicar una escala de
degradado en Adobe Photoshop. Se transfirio a Adobe lllustrator y se agregaron las
fechas, logos y otros elementos esenciales, procurando mantener la unién gréafica del
disefio y la linea gréafica establecida. Se entregé a la jefa inmediata individualmente en
dimension 1920x1080px y en formato .PNG. A lo largo, se presento a la jefa inmediata

por medio de capturas de pantalla para aprobacion del progreso.

2.3 Actividades de Mejora Implementadas

2.3.1 Video promocional del Festival Catrinas & Catrines
En lugar de publicar tres carruseles de Instagram seguidos para la campafa del
Festival Catrinas & Catrines (uno para explicar las ofrendas, el segundo para explicar el
Dia de Muertos y el tercero para explicar el Dia de Todos los Santos), se cred y publico

un video para explicar las tradiciones del Dia de Todos los Santos en Honduras.

2.3.2 Galeria de Fotos de Eventos
Se implementé que las fotografias tomadas durante el evento por el estudiante y otros
fotdgrafos fueran compiladas en una galeria de Pixieset, que permite la descarga facil y

simple al publico.



16

2.3.3 Postales Mini Artistas: Tomo Il
Para el proyecto de Mini Artistas, en lugar de un libro engrapado, se cambié el formato
a postales. Se ahorraba en impresion ya que impresion de dos lados de una hoja es
exponencialmente mas barato que la impresion y encuadernacion de un libro.
Asimismo, este podria servir de recuerdo de la visita al museo para el comprador
potencial. El rango de edad de uso de este producto se expande al ser la coloracion de
una postal algo que muchas personas de varios grupos demograficos puedan disfrutar.

Se sugirié esto con el objetivo de hacer el proyecto Mini Artistas o mas viable posible.



LO I

Propuesta de
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Capitulo Ill. Propuesta de Mejora

3.1 Problema Identificado

Cuando se trata de ingresos, el MIN tiene un problema de consistencia. Actualmente
tiene una cantidad limitada de fuentes de ingresos. Entre ellas; donaciones y patrocinio
externo. En otras fuentes, la mas prominente es el alquiler del establecimiento para
eventos de terceras personas y organizaciones. Ocasionalmente, tienen eventos
propios cuyas tarifas de entrada aportan a los ingresos de la empresa. Mientras
mantenemos este hecho en mente, hay un hecho esencial y es el hecho que El MIN

cuenta con un espacio comercial no aprovechado.

El virus COVID-19 impidio que el museo abriera definitivamente a principios del afio
2022. En el primer piso hay dos espacios esenciales que, por las circunstancias del

museo, han estado inactivos. Estos se pueden mostrar en el siguiente plano.

ADMINISTRACION | BARIO BANO SALA TALLER INFANTIL
—T ELEVADCR
COPAN
PATIO
OESTE VIRTUAL SALA
PATIO CENTRAL BIBLIOTECA

, RECEPCION
SALA CURADORA CAFE M TIENDA AUDITORIO

llustracion 1: Plano de Primer Piso MIN

Para esta propuesta, se enfoca en el espacio de tienda.
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3.2 Situacion Actual en la Organizacién

Luego de permanecer cerrado durante el 2020, con actividades presenciales de publico
limitado durante el 2021 y totalmente cerrado por la mayoria del 2022, el museo orienta
sus esfuerzos hacia una reapertura oficial durante el 2023. Mientras que no hay fecha
oficial o margen de tiempo en lo que esto pueda ocurrir, esto significa que la afluencia
de visitantes aumentara considerablemente, intensificando un problema ya existente:
falta de promocionales/souvenirs o incluso en espacio de venta de estos mismos.
Especificamente desde junio de este afio, el MIN ha estado en un estado de

inactividad.

El MIN no esta tomando visitas de ningan tipo. En general, los eventos que si toman
lugar en las instalaciones del museo son actividades organizadas por terceras
personas o entidades. Si son organizados por la organizacion misma, la Gnica fuente
de ingresos se limita al costo de admision o costo de materiales que es compartido al
publico general. A pesar de esto, el MIN tiene una presencia marcada y seguidores
leales que no solo interactian con las publicaciones de las cuentas de redes sociales,
pero también interactlan e incluso atienden a eventos que son alojados por la
organizacion. Esto se da gracias a la reputacion y tradicion que el museo ha ido
cultivando afo tras afo. Las experiencias positivas o incluso negativas que estas
personas tienen crean pregnancia en sus mentes y los hace anticipar, ya sea al
siguiente afio o al siguiente evento. Sin limitarse a un nivel exclusivamente grafico, se

puede decir que el MIN tiene una imagen corporativa bien establecida. Especificamente



20

los afios anteriores a su clausura de visitas en el ailo 2020. Es natural cuando una
organizacion se ha mantenido a flote por diecisiete afios a pesar del clima

socioecondmico inestable de la poblacion.

3.3 Marco Teorico Referente a la Problematica Observada

La Importancia del Retail Brand y el Disefio Interior

Para recalcar lo esencial que es establecer el disefio del interior, existe el ejemplo de
una panaderia en La Rioja, Espafia. La panaderia “La Ciglefia” mantiene sus
tradiciones y es su cuarta generacion la que se encarga del negocio familiar. Para los
disefiadores de la panaderia “La Cigliena”, el propdsito del proyecto de renovacion de
este fue innovar en este tipo de locales comerciales que han sido concebidos
empiricamente, para asi incrementar ventas y mantener en el mercado un negocio
completamente artesanal. Esto es relevante al proyecto en cuestion porque el MIN,
como La Ciguenfa, han sido organizaciones con apoyo casi exclusivamente local, al
cual toca con ambos el sentido de nostalgia y pertenencia de su publico, al igual que La

Ciguena (2017).

Segun Zurita, Tapia y Jiménez, existen varios fundamentos teoricos referentes al tema
a investigar, por lo cual, son de gran aporte ya que segun Guerrero (2012), es
importante el Retail Brand en negocios pequefios para su posicionamiento y saber
cémo aplicarlo para proporcionar un producto y servicio de calidad es fundamental para

las organizaciones (2017).



Estos estudiantes de Disefio Industrial aseguran en su justificacion que, asimismo,
Forero & Ospina (2013) exponen de igual manera sobre el disefio de
experiencias, lo cual crea vinculos fuertes con el consumidor al mejorar su
experiencia de compra. El disefio interior por si se encarga de resolver

aspectos tanto funcionales como estéticos, el soporte en la ergonomia, niveles

de confort en todos sus sentidos, circulaciones, distribucion y la importancia
estética simbdlica de crear locales tematicos empleando elementos propios de

la cultura, los mismos que resultan atractivos para propios y extrafios para

captar mayor interés en la marca que representa el producto que se esta

ofertando (2017).

Al igual que el proyecto de La Ciguefia tanto como el proyecto del MIN, varios
proyectos similares a la temética se han llevado a cabo por medio de la
implementacion de la investigacion en el espacio real, como lo es en la tesis de
Balarezo (2015), en la cual, a partir de redisefiar el espacio se obtuvo como
resultado mayor fiabilidad por parte de quienes han acompafiado a la marca
desde sus inicios, ademas de generar nuevas relaciones con consumidores e
incrementando notablemente los ingresos; lo cual demuestra la importancia de
ser aplicada esta estrategia de disefio en espacios comerciales enfocandonos

en el usuario como prioridad (2017)

“El Retail Brand, se centra en el usuario proyectando un circulo virtuoso entre el

comercio exterior, el comercio in store, los procedimientos del personal en la

21
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tienda en funcion a las actividades que desarrolla y la ambientacion espacial a
través de niveles de confort, consideraciones antropométricas y ergonémicas;
con el fin, de generar un espacio con identidad propia, estético y funcional, que
atraiga e invite al consumidor a ingresar, ademas de brindar confort y una

experiencia de compra satisfactoria” (Zurita et al., 2017).

Estrategia de Reactivacion
Es esencial que cada estrategia se ajuste a los objetivos comerciales o sociales que se
pretenden alcanzar, por ello es importante conocer cudl tipo de campafia mejor se

apega a las necesidades de la organizacion.

Segun Ana Paula Cuervo, “el primer paso para idear una estrategia es identificar qué
se busca obtener con ella: podria tratarse de la presentacion de un producto nuevo,
aumentar la conciencia en los consumidores de un articulo existente, incluso limpiar la

imagen negativa de una compafiia, entre otros” (2019).

Entre los muchos tipos de campanias, estan las que se encargan de reivindicar a una
marca tras un evento desafortunado, por cambios en el mercado o para atraer antiguos

clientes que se han alejado (2019).

Historia de la Arquigrafia
La arquigrafia proviene de dos palabras basicas; arquitectura y gréfica. La palabra en si

no es muy comun. A simple vista parece un tema propio de la arquitectura, pero en
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general, se enfoca en el disefio grafico como una alternativa Unica de proyeccion visual
y que da paso a permitir la participacion del disefiador gréafico en la medida de
profundidad y no sélo lo bidimensional y/o plano. Ochoa asegura que el disefiador
gréfico comienza a hacer parte de la arquigrafia cuando analiza el espacio

de una forma en que los componentes de comunicacion visual como el punto, la linea'y
el plano elaboran una composicién adecuada conformando piezas gréficas publicitarias

que facilitan el espacio gréafico con el contacto al hombre (2021).

La importancia de un espacio planeado

La arquigrafia es parte de la similitud de marca. Actia como comunicador visual. Se
puede decir que la comunicacién visual se logra a través de elementos gréficos y
fisicos, aplicados a la arquitectura. Aflade a la identidad visual y nos permite crear
espacio de innovacion para el puablico ya que cuenta con elementos graficos. Amplifica
la impresionante experiencia de comprar con algo que funcione con la marca, que
permite que el usuario pase mas tiempo en el punto de compra (Paez-Calvo, A., et al,

2017).

Esta forma de comunicacion es utilizada para implementar ser reconocido por los
clientes y destacarse de la competencia, especialmente cuando se aplica a espacios
comerciales e institucionales. Yoris asegura que la relacion entre marcas, espacio y
producto es un factor fundamental. Estos factores reflejan lo que quieres transmitir por
medio de la arquigrafia. Hay que pensar en disefio grafico en volumen, porque la idea

es que ocupe espacio, en sus tres dimensiones. Al igual que los sitios web, los museos,
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los centros comerciales e incluso las propias ciudades, debe ayudar a los clientes a
moverse con facilidad para que puedan interactuar plenamente con el espacio que los

rodea. (2021).

Un ejemplo obvio es una de las sedes corporativas marca Coca-Cola. Se deben
consideras muchos factores a la hora de disefiar. Entre estos se encuentran sus
colores, tipografia y logotipos, ya que son elementos corporativos y son algunos
elementos basicos de los edificios que ayudan a los clientes a navegar en el espacio
facilmente. Existen otros ejemplos, como el aeropuerto. de Lyon. Se trata de un
proyecto realizado por Rogers donde se fusionan tipografia y espacio, utilizando asi
una técnica basada en el uso de la perspectiva. Se transformé un espacio gris en un
lugar atractivo que llama la atencién de los clientes por la riqueza espacial proyectada
de esta manera (2017). Como ellos es importante salir de la mentalidad que solo son

cuatro paredes.

Se determina que en la mente del consumidor ya se determina la conexion emocional
con el espacio. Ya es costumbre encontrarles importancia a sus alrededores y
finalmente se puede determinar que esto crea una experiencia positiva de compra. Por
esa razon, la arquigrafia es otro buen medio de comunicacion que no debe ser

ignorado.

Un grupo de arquitectos aseguran que “la arquigrafia es una parte esencial de la

identidad de una marca que va a componer a un sistema grafico, es comuin que nos
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encontremos con lugares a los que nunca visitamos como una ciudad, un museo, un
local comercial o un sitio web. Es imprescindible ofrecer al usuario seguridad,
comodidad y un buen desempefio de co6mo moverse, hacia donde dirigirse. Vamos a
encontrar también sefialética que se encarga de facilitar al usuario el acceso a servicios
requeridos, informa y organiza al publico para que acceda rapidamente a la compra o el

servicio que esta buscando” (Riafio et al., 2022).

3.4 Soluciones Identificadas
La propuesta de incorporar la camparfia de reactivacion del espacio de venta nace de la
necesidad de hacer uso de un espacio que de otra manera no esté siendo usado

activamente, que potencialmente traeria una fuente de ingreso para el MIN.

Al ser el museo un lugar de cultural e historia que atrae a turistas y locales que visitan
la organizacion por la experiencia que combina la historia y cultura. Muchas veces
estas personas tienen afinidad por lo artistico. Esto abre una posibilidad y oportunidad
para el museo de brindar un espacio de consignacion o incluso un espacio donde sea
posible vender promocionales de la organizacion misma.

La idea esencial detras de la propuesta de mejora nace de la necesidad de crear una

fuente de ingresos constantes. El espacio existe, pero no esta en uso.



26

llustracién 2: Esquema del espacio de consignacion

3.4.1 Nombrey Tipo de Proyecto Propuesto

La propuesta de mejora consta del disefio y estrategia de una campafia de reactivacion
donde se incluya en los elementos de arquigrafia del espacio de venta de mercancia,
un manual de uso de mercancia y la estrategia de este espacio designado para ventas.

Todo formando parte de una campafa de reactivacion de este espacio.

La propuesta de incorporar la camparfa de reactivacion del espacio de venta nace de la
necesidad de hacer uso de un espacio que de otra manera no esta siendo usado

activamente, que potencialmente traeria una fuente de ingreso para el MIN.

Se pretende que este espacio vacante sea llamado Mercado MIN y sea punto focal
durante la campafa de reactivacion. La abertura de este espacio no estara limitada a la

duracion de la campafa, pero se espera que con la atencion que atraiga la campafa se
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deje a entender que el espacio esta abierto a uso, para ambos compradores y

vendedores.

El proyecto tiene por nombre “Campafia de Reactivacion #SoyMIN”.

3.4.2 Objetivos del Proyecto Propuesto
3.2.2.1. Incitar a los visitantes fieles a visitar el MIN en su apertura eventual y consumir
de la tienda.
3.2.2.2. Alentar a lideres de emprendimiento a usar los espacios disponibles de
consignacion.
3.2.2.3. Informar sobre la existencia del espacio Mercado MIN y facilitar la difusién
de su convocatoria para consignacion.
3.2.2.4. Atraer emprendedores y estimular la demanda general, facilitando la
prueba del producto.
3.2.2.5. Potenciar la demanda especifica y abrir nuevos mercados potenciales por
medio de emprendedores.
3.2.2.6. Aumentar el uso de las etiquetas y otros factores de difusion en redes
sociales por parte de los clientes actuales, exponiendo las buenas experiencias

dentro del MIN.

3.4.3 Alcances del Proyecto
La propuesta de proyecto se desarrollara hasta finalizar la propuesta en si. Esta sera

luego presentada a la organizacién. Para la creacion de esta propuesta se tomaron en
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consideracion las estadisticas de compromiso que se establece entre la marca y su

audiencia en ambos la comunidad de Instagram y Facebook.

Se analiz6 que contenido visual ya establecido para incorporarlo en los elementos
visuales. No se busca reemplazar la imagen visual que el MIN ha establecido a través
de los afios. En su lugar, el objetivo final es amplificarla y buscar maneras en que la

comunicacién sea mas eficiente.

3.4.4 Componentes del Proyecto

La campafa constara de las siguientes partes:

Componente Descripcién

Campaiia Campafa de reactivacion que consiste
en las siguientes partes:

Objetivos

Publicos (2)

Concepto

Copy

Piezas por publico

Resultados esperados

Posts de Redes Sociales promocionando | Parte de la campafia.

el nuevo espacio.

Elementos de Arquigrafia del espacio. Disefio del espacio comercial.
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Parte de la campaiia.

Manual de uso de Mercancia futura 'y

establecida (permanente).

Manual de uso para el disefio futuro de
promocionales y disefio de piezas
permanentes.

Parte de la campana.

Tabla 1. Componentes del Proyecto

3.5 Estrategia metodoldgica utilizada en el proyecto

La metodologia Proceso Creativo propuesta por Bernd Lobach establece que el

proceso de disefio es formado en conjunto por el disefio y el disefiador, el cual debe

recopilar informacion para lograr crear un objeto reproducible (Vilchis, 2002).

Segun Luz del Carmen Vilchis, catedratica de la Facultad de Artes y Disefio, la

metodologia de Bernd Lébach se basa en el desarrollo de la propuesta,

esta es un proceso creativo de solucion de problemas; la misma que consta de

cuatro acciones para ejecutarse por el disefiador (Vilchis, 2002).



Fase 1:
Analisis del
Problema

* Analisis de necesidad
* Andlisis de mercado

* Andlisis de relacion social

 Andlisis de la funcién
* Analisis de riesgos

* Andlisis del desarrollo histéricos

Fase 2:
Solucién al
Problema

« Elaboracion de
ideas

* Definir diversas
posibilidades

* Dibujar bocetos

« Construir
modelos

Fase 3:
Valoracion de
las soluciones

al problema

Tabla 2: Proceso Creativo de Loébach-Hinweiser (Vilchis, 2002)

3.5.1 Fases del Desarrollo del Proyecto
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* Destaca la importancia del
nuevo objeto para el usuario

y la importancia para la
empresa

Fase 4.
Realizacion de
la solucién al
problema

«Concretar la
respuesta

« Afinar los
detalles con
dibujos y
explicaciones
graficas

A continuacion, se enlistan las etapas generales que integran el proceso de creacion e

implementacion de esta metodologia:

Numero | Nombre Descripcion Se considera Aplicacion ala
Breve Empresa
Fase 1 | Analisis del | Un problema e La 1. Se identifico el
Problema existe y es necesidad problema en
relacion a los
descubierto. .
estudios
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Las
relaciones
sociales

La relacion
con el
entorno

El desarrollo
histérico

El mercado
La funcién,
lo
estructural y
la apariencia
Los
materiales y
procesos de
fabricacion
Los riesgos
Las
relaciones
del objeto
con el
conjunto al
que
pertenece
(sistema)
Elementos
de

distribucion

realizados:
Falta de
ingreso propio
estable.
Espacio no
aprovechado.
Se cred el
mapa de
publicos.

Se analizaron
las redes
sociales en las
qgue el MIN ya
tenia
presencia.

Se realiz6 un
benchmarking.
Se converso
sobre los
conflictos mas
presentes con
autoridades

del museo.
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Fase 2 | Soluciones | Se busca Se considera que Se crearon
. L, al elaborar las bocetos de la
del informacion del
ideas que serviran campafa de
Problema problema, se . o
para la resolucion reactivacion.
valoran y del problema es Se cred una
: necesario se lista de los
relacionan
realicen bocetos o posibles
creativamente.
se construyan nombres para
modelos de prueba la campafia.
de soluciones Se cred una
pasadas. lista de
diferentes
lemas para la
campana.
Se crearon
bocetos de los
elementos
arquigraficos
del espacio
Mercado MIN.
Fase 3 | Valoracion | Se desarrollan | Se destaca la Se justifico la
: importancia del eleccion de la
de las soluciones
nuevo objeto para solucion
Soluciones | para el . .
el usuario y la elegida.
del problema importancia para la Se discutio la
. empresa. campanay el
Problema segun los P P y
espacio con
criterios

establecidos.

autoridades
del museo.
Es estudiaron

caso parecidos
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al museo tales
como

Panaderia La

2002).

Ciguenia.
Fase 4 Realizacion | Se realiza la Se concentran las Se cred la
. respuestas y se campana de
de la solucion optima P y P
afinan los detalles reactivacion.
Solucién ara el N .,
P con dibujos o Se seleccion el
del problema. explicaciones nombre mas
raficas (Vilchis, apropiado para
Problema 9 ( prop P

la camparia de
reactivacion.
Se seleccion el
lema de la
campafa de
activacion.

Se crearon los
elementos
arquigraficos
del espacio
Mercado MIN.
Se creo el
manual de uso
para

promocionales.

Tabla 3: Fases del Desarrollo (Vilchis, 2002)



3.5.2 Cronograma de Desarrollo y de Implementacion
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Actividades S1|S2|S3|S4|S5|S6|S7|S8|S9

S10

Fase 1: Andlisis | Investigacion
del Problema Lluvia de ideas para
selecciéon de aporte

Lluvia de ideas para
seleccion de aporte

Fase 2: Definicién del aporte
Soluciones del
metodologia

Discusion de brief
con jefe inmediata

Fase 3: Estudio de campo,
Valoracion de creacion de plano

las Soluciones | Bocetaje
del Problema

Creacion de
campafa

Creacion de insights

Fase 4: Toma de fotografias
Realizacion de |y otros recursos.

la Solucién del Disefio del espacio
Problema

Tabla 4: Cronograma de Desarrollo

3.5.3 Presupuesto Requerido

La crearon dos cotizaciones diferentes. Una para la renovacion del espacio Mercado
MIN y los nuevos elementos de arquigrafia que se pretende estén presentes. El
segundo para cubrir los gastos de la campafia de reactivacion en si. Para que el

proyecto sea completado en su totalidad, ambas cotizaciones son esenciales.

Para calcular el presupuesto, se tomé en consideracion los elementos arquigraficos,

cuyo costo de produccién varia segun el tamafio y el espacio.




Tabla b

Cotizacién de produccion de todos los elementos tangibles de Campafia de

Reactivacion #SoyMIN.
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Tabla 4: Presupuesto Materiales Tangibles

Pauta Costo Costo
Cantidad | Producto -
estructural Unitario Total
Impresion en Acrilico: 45 x 45
1 4 ] L. 650 L. 3250
centimetros
Impresion e instalacion de
2 2 sticker en vidrio: 49 X 99 L. 2928.075 L. 5856.15
centimetros
Impresion de sticker en vidrio:
3 1 L. 5,656.15 L. 5,656.15
94 x 99 pulgadas
Impresion en papel satinado:
5 50 L. 13 L. 650
8.3 X 11 pulgadas
SUBTOTAL L. 15412.3
L.
ISV
2311.845
L.
TOTAL
17724.145
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Para calcular el presupuesto de los elementos intangibles de la campafia, se tomé en

consideracion los costos de impulsar la publicidad en redes sociales como Instagram y

Facebook, las Unicas redes en las que el MIN se encuentra activa como organizacion.

Tabla 6

Cotizacion de produccion de todos los elementos intangibles de Campafia de

Reactivacion #SoyMIN.

Tabla 7: Presupuesto Materiales Intangibles

Pauta Cantidad Costo
Producto o Costo Total
estructural | de Dias Unitario
Impulsar la publicidad en
1 3 L.185.18 L. 555.54
Instagram.
Impulsar la publicidad en
2 3 L. 246.9 L. 740.7
Facebook.
SUBTOTAL L.1296.24
ISV L. 194.436
TOTAL L. 1490.676

Tomar nota que estos precios fueron convertidos de délares estadounidenses (USD) a

Lempiras (L).
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Los criterios establecidos para medir la calidad de los resultados del proyecto

propuesta se seleccionaron basandose en la funcionalidad y eficiencia que podria

llegar a tener.

Indicadores de Evaluacion

Componente

Indicadores

Cumple

No cumple

Campaiia

La campafia llama al lector a visitar o

relacionarse al MIN de alguna manera.

El indice de compromiso (o
engagement) es mayor al anterior de

1.57%.

El MIN recibe méas visitas del nimero

anterior.

El hastag #SoyMIN esta siendo usado.

Las 50 boletas de participacion han sido

usadas.

Elementos
arquigraficos
(dentro y fuera de

Mercado MIN).

Los elementos arquigraficos estan
siendo utilizados correctamente por el

publico (toma de fotografias).

Los elementos arquigraficos hacen que
los emprendedores tengan un ambiente
estético y util para vender sus

productos.
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Los elementos arquigréficos llaman la

atencion.

Tabla 8: Indicadores de Evaluacion
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Capitulo IV. Conclusiones, Recomendaciones y Reflexiones

4.1 Conclusiones de la Practica Profesional

41.1

4.1.2

4.1.3

Para tener crear y conceptualizar proyectos en un ambito laboral profesional es
necesario implementar todos los conocimientos, habilidades y destreza tedrica
adquiridos durante la carrera universitaria relacionados a todos los campos que
abarca el disefio grafico.

Al apoyar al Departamento de Produccion Digital en la elaboracion de artes
promocionales para los talleres y eventos del museo, no solo se aprendi6 a
trabajar con parte de una estructura sino también brind6 una experiencia
realista de la jerarquia organizacional.

Para realizar los proyectos graficos funcionales y estratégicamente
beneficiosos para la organizacion, es necesario emplear conocimientos tedricos

y practicos de disefio grafico durante toda la carrera universitaria.

4.2 Reflexiones Sobre la Experiencia de Practica

42.1

4.2.2

41.4

El disefio grafico es verdaderamente esencial en cada campo. Mientras el ser
humano quiera comunicar algo, habra oportunidades para los disefiadores
graficos.

La préactica profesional no solo nos da una experiencia realista pero breve al
ambito laboral que llegaremos a encontrar en un futuro préximo.

Mientras que se obtuvo una experiencia real, no cabe duda de que hay mucho

gue aprender incluso después de la universidad.



4.3 Recomendaciones ala Organizacion, a la Universidad y a Futuros
Practicantes

4.3.1 Se aconseja mantener comunicacion activa con todos los miembros de la
organizacion por medio de algun sitio de comunicacion en el espacio laboral
como Slack.

4.3.2 Se recomienda dividir la entrega del informe en més avances para que los
practicantes no se sientan abrumados por la cantidad de trabajo y pueden
concentrarse en cada parte.

4.3.3 Se recomienda avanzar en el informe de practica profesional y/o en el aporte
todos los dias, evitando que el trabajo se acumule. A su vez se recomienda

saber priorizar los pendientes.
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Glosario

Arquigrafia

Historia de Instagram:

Sefalética

Pregnancia: “cualidad que poseen las formas visuales para llamar la atencion del
observador, que se caracterizada por la simplicidad estructural. En sintesis, es la
forma que predomina” (Gaitan, 2014).

Campafa de reactivacion: “campafia que se encarga de reivindicar a una marca
tras un evento desafortunado, por cambios en el mercado o para atraer antiguos
clientes que se han alejado, estas son campafas de reactivacion o relanzamiento”
(Cuervo, 2020).

Adobe lllustrator: (Software): “extension del formato nativo de la aplicacion Adobe
lllustrator. Se trata de un formato grafico que admite vectores y mapas de bits.
Este formato permite editar los componentes vectorizados del disefio luego de
haber sido creados” (Reimers Design, 2015).

Adobe Photoshop: (Software) “aplicacion de disefio grafico utilizada para la
edicion y tratamiento profesional de imagenes. Entre otros usos, permite la
incorporacion de efectos 3D a una imagen plana, tales como sombras,
iluminacion, bisel y relieve” (2015).

Al: (Software) “extension del formato nativo de la aplicacion Adobe lllustrator. Se
trata de un formato grafico que admite vectores y mapas de bits. Este formato
permite editar los componentes vectorizados del disefio luego de haber sido

creados” (Reimers Design, 2015).
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Carrusel: “un formato de publicacién de Instagram, donde se pueden compartir
hasta 10 imagenes al mismo tiempo. La primera imagen cargada o indicada como
la nimero 1 sera la que aparece en el feed” (Lenis, 2022).

Instagram: “una red social y una aplicacion movil al mismo tiempo, que permite a
sus usuarios subir imagenes y videos con multiples efectos fotograficos como
filtros, marcos, colores retro, etc., para posteriormente compartir esas imagenes
en la misma plataforma o en otras redes sociales” (Lavagna, 2022).

Facebook: “una red social cuyo objetivo es conectar personas con personas:
amigos, familiares, comparieros de trabajo o gente con aficiones comunes. Es una
de las redes sociales con mas usuarios, con cerca de 2.200 millones de personas
registradas” (Urrutia, 2021).

Animacion: “proceso de secuenciacion de imagenes fijas en rapida sucesion para
dar el efecto de movimiento en directo” (Reimers Design, 2015).

Arte: “en términos gréaficos, es la Ultima etapa que tiene una pieza gréafica antes de
su publicacion” (Consuegra, 1976).

Composicion: “distribucién, balance y relacion general de espacios, luces, colores
y lineas que conforman una imagen” (Reimers Design, 2015).

Brief: “informe resumido que contiene la informacién imprescindible para la
realizacién de un proyecto, realizado con la finalidad de tener un panorama
general del proyecto y como proceder para cumplir con los objetivos de
comunicacién” (Marca, 2021).

Branding: (Marketing) “proceso de creacion de valor de marca mediante la

administracion estratégica del conjunto total de activos y pasivos vinculados en
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forma directa o indirecta al nombre y/o simbolo que identifican a la marca
influyendo en el valor suministrado” (Reimers Design, 2015).

Imagen Corporativa: “La percepcidn que tienen los consumidores con respecto a
un producto, servicio y/o empresa” (Quintana, 2022).

PNG: “formato grafico cada vez més usado en lugar de GIF. Se muestra
correctamente en los navegadores, su uso esta libre de derechos y permite una
alta compresion, asi como una reproduccion progresiva de imagenes con hasta
16,7 millones de colores” (Romero, 2001).

JPEG: “formato de archivo de imagen fotografica muy popular en el entorno
digital. El significado de las siglas JPG es Joint Photographic Experts Group, un
equipo de expertos que inventd este formato en 1992 con el objetivo de crear un
formato comprimido de imagen para fotografias” (Jackson, 2021).

Caracter: Unidades conceptuales minimas de la escritura de un idioma en un
sistema de escritura; son las letras, cifras, signos de puntuacion e ideogramas.
(Glosario Grafico, s.f.)

CMYK: “siglas en inglés de los colores cian, magenta, amarillo y negro que son
las cuatro tintas utilizadas en el proceso de impresién por cuatricromia; la
combinacion de estos colores en diferentes proporciones da como resultado una
amplia gama de colores y matices” (Reimers Design, 2015).

Diagramacion: “distribucién u organizacién de los elementos en un espacio
bidimensional mediante criterios de jerarquizacion de la informacién” (Reimers

Design, 2015).



23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

51

Mascara de enfoque: “incrementa el contraste de la imagen a lo largo de los
bordes de los objetos de una foto. Lo cierto es que el efecto no detecta los bordes
automaticamente, pero si identificar los valores de los pixeles que se diferencian
en cierta medida de los valores de los pixeles adyacentes” (Ramirez & Adobe, s.
f.).

Exportar: “grabar un documento o parte de él en un formato que pueda ser usado
por otra aplicacién, en lugar de usar el formato propio de la aplicacion” (Reimers
Design, 2015).

Familia tipogréafica: “sistema completo de tipos (alfabeto, nimeros, signos de
puntuacion, signos especiales, etc.) que presentan coherencia formal, respetando
el estilo tipografico” (Reimers Design, 2015).

Grafismo: “perteneciente o relativo a la imagen grafica. Aplicado a las
descripciones y demostraciones que se representan por medio de figuras y
signos” (Reimers Design, 2015).

llustracion: “expresion gréafica de una idea utilizando, por lo general, la técnica del
dibujo” (Reimers Design, 2015).

Isologo: (Branding) “Interaccién de logotipo e isotipo de manera directa; marca
grafica indivisible” (Reimers Design, 2015).

Publicacién (Instagram): “una foto o ideo que se publican de manera directa o
programada en Instagram” (Saavedra, 2021).

Logotipo: (Branding) “signo marcario compuesto por texto” (Reimers Design,

2015).
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Signo: (Semiética) “Designa todas las formas que significan algo” (Reimers
Design, 2015).

Simbolo: “En la identidad visual, el simbolo es un grafismo distintivo que posee
tres clases de funciones: simbdlica, identificadora y estética; se utiliza en lugar de
otra cosa no presente, representando de modo rapido un concepto habitualmente
més complejo” (Reimers Design, 2015).

Vector: “tipo de gréafico en el que las formas se representan como series de lineas
y curvas con atributos asignados de relleno y contorno, se pueden escalar sin
afectar su resolucion” (Reimers Design, 2015).

Pixieset: “es una plataforma todo en uno para fotografos que lo ayuda a potenciar
Su negocio creativo de principio a fin, desde la entrega de fotografias y la venta de
impresiones hasta las necesidades del sitio web, contratos, facturas, cuestionarios
y cobro de pagos” (Bihar, 2022).

Slack: “una aplicacion de mensajeria para empresas que conecta a las personas

con la informacion que necesitan” (Slack, s.f.).






Anexos

1. Anexo 1: Disefio de Artes para Dias Conmemorativos

Dimensiones: 1080 x 1920 px
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Nacir‘ﬁ‘i‘eh“to' de
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Imagen 8: Nacimiento de José Cecilio del Valle

2.  Anexo 2: ¢Sabias que? Parte 1 Catrinas & Catrines

Dimensiones: 1080 x 1080px
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Aungue la tradicion conocida nace y es realizada
principalmente en México, con el paso de los afios
esta ha llegado a todas partes del planeta,
cautivando a diversas culturas y a la vez dotandonos
de una manera de recordar a nuestros muertos
mientras festejamos sus vidas, esto junto a las
tradiciones que ya acostumbramos en nuestro pals.

-7 . ,&
Imagen 12: Diapositiva 3 de
Carrusel ¢ Sabias que? Pt.1
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Imagen 13: Diapositiva 5 de
Carrusel ¢, Sabias que? Pt.1
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Por séptimo afio consecutivo y siguiendo los
valores de nuestra mision y vision de promover la
culturar universal, nuestra institucion nuevamente
crea este espacio que invita a la creatividad y la
reflexion, esperando que en estos tiempos dificiles
este festival nos permita celebrar la memoria de
quienes nos han dejado materialmente a lo largo
de este afio.

Imagen 11: Diapositiva 4 de
Carrusel ¢, Sabias que? Pt.1
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3. Anexo 3: Historias ¢ Sabias que? Parte 1 Catrinas & Catrines

Dimensiones: 1080 x 1920px
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Imagen 17: Serie de
Historias 3 ¢ Sabias
que? Pt.1

es realizada principalmente en
México, con el paso de los afios esta
ha llegado a todas partes del planeta,
cautivando a diversas culturasy a la
vez dotdndonos de una manera de
recordar a nuestros muertos
mientras festejamos sus vidas, esto
junto a las tradiciones que ya
acostumbramaos en huestro pais.

Por séptimo afo consecutivo y
siguiendo los valores de nuestra
misién y vision de promover la
culturar universal, nuestra institucién
nuevamente crea este espacio que
invita a la creatividad y la reflexion,
esperando que en estos tiempos
dificiles este festival nos permita
celebrar la memoria de quienes nos
han dejado materialmente a lo largo
de este afno.

Imagen 16: Serie de Historias 4
¢ Sabias que? Pt.1
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4. Anexo 4: Carrusel ¢Sabias que? Parte 2 Catrinas & Catrines

Dimensiones: 1080 x 1080px
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Imagen 22: Diapositiva 3 de Carruel
¢ Sabias que? Pt.2
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La fuente de la vida, se ofrece a las animas para
que mitiguen su sed después de su largo
recorrido y para que fortalezcan su regreso.
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¢ Sabias que? Pt.2
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zabanza 1337015 de wvysrere 3. o8 Ut 23 cars elementos mas preciados en el allar.

limnpiar al lugar de los malos esointus v asf el
Mma pueda entrar a su casa sin ningun peligrn

Imagen 26: Diapositiva 7 de Carrusel Imagen 25: Diapositiva 8 de Carrusel
¢ Sabias que? Pt.2 ¢ Sabias que? Pt.2

o s sthioce NN V2Tt A KT N0 e HHPD KATRRRANS | MAXILY

=mant= coloe: alimentos de la

ofrenda.

Imagen 27: Diapositiva 9 de Carrusel
¢ Sabias que? Pt.2

Imagen 28: Diapositiva 10 de Carrusel
¢ Sabias que? Pt.2
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Presentaciones
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Imagen 29: Diapositiva 11 de Carrusel
¢ Sabias que? Pt.2

5. Anexo 5: Historias ¢ Sabias que? Parte 2 Catrinas & Catrines

Festival de

7™ Edicion

nuestro carifio a quienes partieron antes
que nosotres.

o
-

DIA DE LOS MUERTOS EN MEXICO

¢SABIAS QUE?
s ]
Imagen 30: Serie de Imagen 31: Serie de
Historias 1 ¢ Sabias que? Historias 1 ¢ Sabias que?

Pt. 2 Pt.2
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L vida,

P mitiguen su sed después de su
largo recorrido y para que fortalezcan su
regreso.

e purificacién, € €
er 0 se corrompa, en su viaje de
ida y vuelta para el siguiente afio.

Imagen 33: Serie de
Historias 3 ¢ Sabias que? Pt.
2

Imagen 32: Serie de Historias 4
¢ Sabias que? Pt. 2

@ RELACIONES EXTERIORES | MEXICO

@ RELACIONES EXTERIORES

Ya que el incienso |

el copalerac

O!’wglnme

sublirma | cion o alabanza. Fragancia de
reverencia. S = para limpiar al lugar
de los malos espiritus y asi el alma pueda

titilante para que las animas puedan llegar a
entrar a su casa sin ningun peligro

sus antiguos lugares y alumbrar el regreso

Imagen 35: Serie de Historias Imagen 34: Serie de
6 ¢ Sabias que? Pt. 2 Historias 5 ¢ Sabias que? Pt.
2
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Petate

Imagen 36: Serie de
Historias 7 ¢ Sabias que?
Pt. 2

@ RELACIONES EXTERIORES | MEXICO

: tli en ju e EL
rrito izcuintli | que ayuda a las almas
a cruzar el caudaloso rio Chiconahuapan
el Ultir an

Imagen 38: Serie de
Historias 9 ¢ Sabias que?
Pt. 2

XTERIORES | MEXICO  NNJ MUSKO Paa 14 (3¢

Adornan y aromatizan
el lugar durante la estancia del anima, la
Elatheliy

Imagen 37: Serie de
Historias 8 ¢ Sabias que?
Pt. 2

El ofrecimiento fraternal es el pan. L3 iglesia
lo presenta com: ‘Cuerpo de Cristo’
Elavorado de difere s formas, el pan es
uno de los elementos mas preciados en el
altar.

Imagen 39: Serie de
Historias 10 ¢ Sabias que?
Pt. 2
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@ Presentaciones
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& Premacién
@ 3 - 6 pm nifios
< 10 pm adultos

02

Imagen 40: Serie de
Historias 11 ¢ Sabias que?
Pt. 2

6. Anexo 6: Historias ¢Sabias que? Parte 3 Catrinas & Catrines

Dimensiones: 1920 x 1080px

Formato: MP4
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Costumbres qué'en muchos aspectos se

Imagen 41: Video Imaggn 42: Video
¢ Sabias que? Pt.3 ¢ Sabias que? Pt.3
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Limpieza de
los sepulcros

Mucﬁas familias acostumbran comer junto a

u ‘ Wmﬁﬁﬂ ,”

Se limpian los sepulcros.

Imagen 43: Video Imagfan 44: Video
¢ Sabias que? Pt.3 ¢Sabias que? Pt.3

7. Anexo 7: Historias Cuenta regresiva Catrinas & Catrines

Dimensiones: 1920 x 1080px
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02
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iGUARDA
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Imagen 45: Cuenta
regresiva Catrinas &
Catrines

Imagen 46: Cuenta
regresiva Catrinas &
Catrines
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02
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Festival de

MIERCOLES

02

NOVIEMBRE
iGUARDA
LA FECHA!

Imagen 47: Cuenta Imagen 48: Cuenta
regresiva Catrinas & regresiva Catrinas &
Catrines Catrines

AL

Festival de

iITE ESPERAMOS!

Imagen 49: Cuenta regresiva
Catrinas & Catrines

8. Anexo 8: Fotografias Catrinas & Catrines
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A

Imagen 51: Fotografias Imagen 50: Fotografias
Catrinas & Catrines Catrinas & Catrines

Imagen 52: Fotograffas Catrinas & Imagen 53: Fotografias
Catrines Catrinas & Catrines
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y Imagen 55: Fotografias
Imagen 54: Fotografias Catrinas & Catrines
Catrinas & Catrines

Imagen 56: Fotografias Catrinas Imagen 57: Fotografias Catrinas
& Catrines & Catrines
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9. Anexo 9: Proyecto Mini Artistas Tomo 2: Postales
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Imagen 58: Postal 1 Adelante
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Imagen 60: Postal 2 Adelante

Imagen 62: Postal 3 Adelante

Imagen 59: Postal 1 Detras
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Imagen 61: Postal 2 Detras

Imagen 63: Postal 3 Detras



KV
@ 7 —\

—_

&

[

=
—

1]

=
=
=
i

=
0

00=
(=

i
L QoM

q
5] — =]
il I'II'IH‘:'FII'I I'JJ'JHC'I'II'I

=]
=]

:
b

|
0

=
=]

=
=)
0

=)
i
—

:
;

Imagen 64: Postal 4 Adelante

Imagen 66: Postal 5 Adelante

Imagen 68: Postal 6 Adelante
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Figurills antropomorta fermenina,
monecrema.

PARA:

Imagen 65: Postal 4 Detras

Sallnaerss Hesdeurs  Arasestgh  Hass B,

Escudila, paredes divergertes con reborde,
base convexa, decoracian artropomor ta en
=l exterior = interior, en pimura policroma.

PARA:

Imagen 67: Postal 5 Detras

Ezscudils, paredes divergentes con reberds;
base convexs, decoracian antropomerta en

Imagen 69: Postal 6 Detras



10.Anexo 10: Arte Convocatoria Honduras Creativa

Dimensiones: 1080x1080px
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Imagen 70: Carrusel
Convocatoria Diapositiva 1

11.Anexo 11: Historias Convocatoria Honduras Creativa

Dimensiones: 1920 x 1080px
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Imagen 73: Historia
Convocatoria Honduras
Creativa

BASES DE PARTICIPACION

REQUISITOS:
yprimera e

& Aplicarin a participar en
HONDURAS CREATIVA

lturales y Creativas cr

DAfA LA TDENTIDAL NACIONA HONDURAS CREATIVA

Imagen 72: Carrusel
Convocatoria Diapositiva 2

HONDURAS CREATIVA

Imagen 74: Historia
Convocatoria Honduras
Creativa

72

BASES DE PARTICIPACION

PASOS A SEGUIR:

L Llerar el enlace ge inscripson:
https://forms gle/hKhTBCKqIKIKFmGSA
*Enlace la descr
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pair de SAM el misme da.

5. Tracr su respectiva riess v a decoracion g s stand

6. L= pedemas orindar
de ecesitars, para det i

cionsl.  HONDURAS CREATIVA

Imagen 71: Carrusel
Convocatoria Diapositiva 3

BASES DE PARTICIPACION

PASOS A SEGUIR:
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HONDAURAS CREATIVA

Imagen 75: Historia

Convocatoria Honduras
Creativa
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La primera edicién de Honduras
Creativa se desarrollard de
manera presencial el 11 de

diciembre del 2022, en el
Museo para la Identidad
Nagional,
de2pm a6pm.

DOM|11|DIC
10am - 10pm

Valor del espacio
100 lempiras
éPodrér\ montar sus puestos
esde las 11am y deberan
traer su equipamilento de
montaje).
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Imagen 76: Banner Convocatoria

12. Anexo 12: Concierto Navidefio Publicacién General

Dimensiones: 1080 x 1080px
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Imagen 78: Concierto
Navidefio Publicacion General
Diapositiva 1

Imagen 79: Concierto
Navidefio Publicacion General
Diapositiva 1
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PROCESO
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Imagen 77: Concierto
Navidefio Publicacién General
Diapositiva 1
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13.Anexo 13: Concierto Navidefio Programa Historias

Dimensiones: 1920 x 1080px
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Imagen 81: Historia Concierto

Navidefio Programa Navidefio Programa
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Imagen 82: Historia Concierto
Navidefio Programa

14. Anexo 14: Concierto Navidefo Presentacion de Banda

Dimensiones: 1080 x 1080px
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Imagen 83: Concierto Navidefio
Presentacion de Banda

JUNTO CON CORO .
MERCEDITAS & AIRE ACUSTICO

Recibe la navidad con un concierto Unico donde se
haré un recorrido por los villancicos mas famosos
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prodigiosas e instrumentos musicales hechos
con las mejores maderas hondurefias y fabricado
por lutieres hondurefos.

iTE ESPERAMOS!
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Imagen 84: Concierto Navidefio
Presentacion de Banda
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Imagen 85: Concierto Navidefio
Presentacion de Banda
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PRESENTACIONES DE
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Aire Acustico
Fantasmas de Tchaivosky &
Voces Aureae

Imagen 86: Concierto Navidefio
Presentacion de Banda

15. Anexo 15: Concierto Navidefio Orden de Banda

Dimensiones: 1920 x 1080px
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Imagen 88: Concierto Navidefio
Orden de Banda
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Imagen 87: Concierto Navidefio
Orden de Banda
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Imagen 90: Concierto
Navidefio Orden de Banda
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Imagen 89: Concierto
Navidefio Orden de Banda

16.Anexo 16: Concierto Navidefio Historias Musicos

Dimensiones: 1920 x 1080px
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Imagen 91: Concierto
Navidefio MuUsicos
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Imagen 92: Concierto
Navidefio Musicos
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Imagen 93: Concierto Navidefio MUsicos
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Imagen 96: Concierto
Navidefio Musicos
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Imagen 107: Concierto
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17.Anexo 17: Concierto Navidefo Cuenta regresiva

Dimensiones: 1920 X 1080px
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Imagen 111: Concierto
Navidefio Cuenta regresiva



18.Anexo 18: Bitacora Semana 1

Semana

Diay
fecha

12/10

12/10

13/10

13/10

14/10

Descripcion de
la actividad

Induccion

Creacion de arte
de Dia de la
Cultura
Americana

Reunién
Proceso
Creativo

Creacion de arte
de Dia de las
Fuerzas
Armadas

Instalacion de
los Programas
de Adobe

Horas de
trabajo
invertidas

3

4

Persona
gue
solicité la
actividad
cargo

Marcela
Quintanilla

Marcela
Quintanilla

Marcela
Quintanilla

Marcela
Quintanilla

Marcela
Quintanilla

Estatus
Entregado/en
revision/
aprobado
rechazado,
etc.

Completado

Completado

Completado

Completado

Completado

83

Observaciones
0 comentarios

Se hizo una
reunién para
darme un
resumen de la
empresa, su
historia, para
guienes trabajan
y sus objetivos.
Se hizo varias
propuestas de
un arte en
formato story de
IG para el dia
conmemorativo
de la Cultura
Americana.

Se hizo una
reunion para
explicarnos a
detalle nuestro
cargo y cuales
son las tareas
qgue tenemos
asignadas.

Se hizo varias
propuestas de
un arte en
formato story de
IG para el dia
conmemorativo
de las Fuerzas
Armadas.
Entrega en
formato png.

Se instalo los
programas de la
Suite de Adobe



14/10

15/10

15/10

15/10

TOTAL

Creacion de arte
de Dia de la
Animacioén

Creacion de arte
de Dia de la
ONU.

Creacion de arte
de Dia del
Himno Nacional.

Revision de la
Lista de artes de
los dias

conmemorativos.

Tabla 9: Bitdcora Semana 1

6

3

3

32

Marcela
Quintanilla

Completado

Marcela Revision

Quintanilla

Marcela
Quintanilla

En proceso.

Marcela
Quintanilla

Completado

84

ya que las
licencias fueron
removidas.

Se hizo varias
propuestas de
un arte en
formato story de
IG para el dia
conmemorativo
de la Animacién.
Entrega en
formato mp4
(animacion).

Se hizo varias
propuestas de
un arte en
formato story de
IG para el dia
conmemorativo
de la ONU.
Entrega en
formato png.

Se trabajo en
propuestas de
un arte en
formato story de
IG para el dia
conmemorativo
del Himno
Nacional.
Entrega en
formato png.

Se hizo una
revision y
edicion de la
Lista de Artes de
Dias
Conmemorativos
por hacer.
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