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Resumen

A continuacion, en el presente informe se daran a conocer las actividades
desarrolladas durante la practica profesional realizada en la empresa (CCIC) Camara
de Comercio de Industrias de Cortés, por Marlith Urquia, estudiante de la carrera de
disefio de la universidad UNITEC. La CCIC est4 conformada por dos marcas:
Expocentro y Bazar del Sabado. La necesidad de un disefiador era evidente para el
departamento de relaciones publicas de la Camara, ya que este administra las redes de
las 3 marcas. Durante 10 semanas se desarroll6 contenido para las redes sociales de
facebook e Instagram de las tres entidades, y para cada una se cre6 una linea grafica
funcional. Aplicando todos los conocimientos adquiridos durante la carrera profesional
se desarrollaron manuales de identidad para las tres empresas, en respuesta a la
necesidad de proporcionar un material completo que contenga las especificaciones del
uso apropiado de las marcas, se desarrollaron las siguientes propuestas, Manual de
Marca de Expocentro, Manual de Marca Bazar del Sabado, Manual de Marca CCIC, un
Manual Stationary para CCIC y un Manual de Estilo para las redes sociales de Bazar

del Sabado solventando asi el uso inadecuado de la identidad visual de las marcas.
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Capitulo I. Generalidades de la Practica Profesional

1.1 Datos Generales de la Organizacion

( CCIC) Camara de Comercio de Industrias Cortés; es una entidad de Derecho

Publico, reconocida por el Estado, con personalidad juridica propia, fundada en 1931y

con sede en San Pedro Sula, Cortés, que asocia de forma voluntaria, a personas

naturales y juridicas dedicadas al comercio, la industria, y la prestacion de servicios,

con el fin de promover, mediante el desarrollo empresarial, el progreso social de

Honduras.

A lo largo de 9 décadas la CCIC ha sido decisiva en muchos proyectos de

orden econémico y social en la region, entre esos logros estan:

- Impulsador para la creacion del Consejo del colegio Hondurefio de la Empresa
Privada (COHEP).

- Promocion para la creacion de parques industriales.

- Creacion de la feria comercial e industrial mas grande de Honduras, la Expojuniana.



1.1.1 Resefiade la Organizacién

Historia

Desde su fundacion en 1931, la CCIC promueve los principios de la libre empresa, a fin
de desatrrollar la iniciativa, el mercado de bienes y trabajo, el crecimiento econémico y
el bienestar individual, a fin de contribuir a la paz y al progreso social.

Su origen se debe a la iniciativa de un grupo de empresarios que decidieron
organizarse para defender los principios de la libre empresa, apoyar la actividad
econdmica e iniciar la historia dinamica del empresariado de la regién norte de nuestro

pais, que se ha distinguido por su caracter visionario y emprendedor.

Misién
Promover con responsabilidad social el fortalecimiento de la libre empresa en el marco

de un estado de derecho donde impere la ley y la justicia.

Vision

Ser una Camara reconocida como una institucion beligerante y pro-positiva que
brinda a sus agremiados y usuarios servicios de excelencia, siendo defensora de los
derechos de los principios de la libre empresa, el desarrollo sostenible y la sana

competencia cumpliendo la ley.
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1.1.2 Descripcion del departamento en el que se realizo la préctica

La practica profesional fue desarrollada en el departamento de relaciones publicas de
la Camara de Comercio de Industrias de Cortés. Este departamento maneja la
imagen de las marcas ( CCIC ) Camara de Comercio, Expocentro y Bazar del Sabado
ante la prensa y medios de comunicacion. La Licenciada Tatiana Paz, es Gerente de
Comunicaciones y su equipo de trabajo cuenta Unicamente con un disefiador grafico
para desarrollar cada uno de los proyectos, y trabajan para las 3 entidades,
realizando posts para social media, publicidad, banners informativos, promover

eventos y todo lo que conlleva la imagen de la CCIC, Expocentro y Bazar del Sabado.
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1.2 Objetivos de la Practica Profesional

1.2.1 Objetivo General
Aplicar todos los conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera para la resolucién de
problemas de comunicacion grafica que la CCIC presente durante el desarrollo de la

practica profesional.

1.2.2 Objetivos Especificos

1.2.2.1. Identificar qué area de disefio grafico es una necesidad para la marca CCIC
proporcionando asi soluciones eficaces durante las préximas 10 semanas.

1.2.2.2. Establecer el uso correcto de la identidad visual para los canales de
comunicacion de las marcas CCIC y Bazar del Sabado durante la realizacion
de la practica profesional.

1.2.2.3. Proporcionar un material que establezca especificaciones de uso y
aplicaciones correctas gque le permitan a las marcas CCIC, Expocentro y
Bazar del Sdbado hacer uso adecuado de su identidad visual desarrollando
este recurso en el transcurso de las dltimas 4 semanas de practica

profesional.
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Capitulo II. Actividades Asignadas y Realizadas

2.1 Descripcion del Puesto o Rol Asignado

La préactica profesional fue realizada en el departamento de relaciones publicas de la
Céamara de Comercio de Industrias de Cortés, en el area de Disefio Gréfico. El
disefiador grafico maneja de identidad visual de la CCIC y las marcas que la
conforman, las cuales son Expocentro y Bazar del Sabado. Abarca varios campos de
disefio: disefio grafico,( desarrollo de contenido para redes,, campafias, publicidad),
disefio web, (imagenes, informacion, administrar y actualizar la pagina web de
CCIC), redes sociales, animacion y edicion de video (animaciones para social media,
animacioén de logo, loops, banners informativos), disefio editorial (revista Forjadores,
invitaciones, tarjetas de presentacion ), disefio corporativo ( identidad visual e imagen

corporativa de CCIC, Bazar del Sabado y Expocentro).

2.2 Actividades Realizadas Durante la Practica Profesional
Semana l

28 de Julio al 30 de Julio

13

2.2.1 Paleta de colores de cada marca para poder uniformar las publicaciones en

redes sociales.
Las redes sociales son los canales de comunicacion de las marcas CCIC, Expocentro

y Bazar del Sabado. CCIC y Expocentro si cuenta con una linea grafica sin embargo
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CCIC hace uso de variaciones de color incorrectas del logo, si bien es un azul similar,
no es el color exacto del logo y en cada publicaciéon se utiliza otra variacién de color.
Por otro lado, Expocentro no hace uso de versiones monocrométicas del logo, lo que
dificulta su visibilidad en el contenido de redes. Bazar del Sabado no hace uso de
una paleta de colores relacionada a su marca, su perfil en redes esta lleno de
contenido interesante pero no llama la atencién, ni cuenta con una linea grafica que
haga uso de colores corporativos. El procedimiento para poder definir la paleta de
colores de estas marcas fue un poco dificil, debido a que por mucho tiempo se han
usado colores de forma erronea, y las plantillas y todo lo que ya tenian estaba en
esos colores. Primero se propuso definir una paleta de colores con la gerente de
comunicaciones para llevar un orden y darle identidad corporativa a cada marca.
Haciendo uso del software lllustrator, la paleta de colores se desarrolla a partir de la
composicién del logo, colores que ya lo componen, y se afiaden el color blanco y
negro a cada paleta de color. La aplicacion de estas paletas de color se ven
implementadas en toda la imagen de las marcas, en redes sociales, en plantillas de
Power Point, en papeleria y logran darle identidad a cada una de las marcas. Estas
paletas se desarrollaron la primera semana de la practica profesional, en un periodo
de 4 horas, pero se espero 1 dia para aprobacién de la gerente de comunicaciones.
(Véase Anexo 1, Anexo 2,Anexo 3)

2.2.2 Variaciones de color de cada marca

Una vez establecida la paleta de colores de cada marca, se pudieron desarrollar las
variaciones de color de los logos que eran fundamentales para la aplicacion en redes

sociales, banners informativos y videos. El procedimiento para realizar las variaciones
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de color de cada logo es tomar la paleta de colores y ordenarlos por orden de
importancia, (que colores se pretende que sean prioridad para lograr identificar y
diferenciar la marca.) Luego el logo vectorizado versién full color es la versién original,
y de esa versidén se crean las variaciones de color Unicamente un color a la vez, es
decir, el logo en versiones monocromaticas que nacen de la paleta de colores. Esta
propuesta de variaciones de color fue desarrollada la primera semana de la practica

profesional, en un periodo de 30 min. (Véase Anexo 4, Anexo 5, Anexo 6)

2.2.3 Plantillas de CCIC para Power Point

Con la paleta de colores y las variaciones de color establecidas se pudo crear
plantillas para uso interno de la CCIC, para exposiciones, convenciones,
presentaciones, reuniones, etc. La plantilla se realizé en el software Power Point, ya
gue es la herramienta mas utilizada por el personal de la CCIC. Primero se disefié una
linea grafica, haciendo que los colores del logo predominen, y finalmente se exportd
como plantilla. Una plantilla de Power Point le da uniformidad a cada presentacién que

se realiza y a su vez orden e identidad. Esta se desarroll6 en un periodo de 1 hora.



CAMARA DE
COMERCIO E

S INDUSTRIAS
355 S0E CORTES

CAMARA DE CAMARA DE
COMERCIO E - COMERCIO E

« 1 INDUSTRIAS _ | INDUSTRIAS
SCCAC or CorTES - DE CORTES

—

Plantilla 1 Plantilla 2
e PP Corporativa ‘

RRHH

m
o

ULO AaU!
L0 AQUI

=]
=—rr—
e
Err—

L =

llustracién 3 Plantilla de Power Point CCIC

Fuente: (Urquia, Plantilla de Power Point CCIC, 2021)

Semana 2
02 de agosto al 06 de agosto

2.2.4 Perfil de facebook e instagram CCIC

CCIC no contaba con un disefio de banner o portada de Facebook que definiera su
marca por lo que se me asigno disefiar el social media profile de la marca. El
procedimiento para desarrollar la portada consistioé en definir la linea grafica
conformada por la paleta de colores. La foto de perfil inicamente es el logotipo en
version monocromatico color blanco. Se disefié en un periodo de 30 min y se hizo la
propuesta para luego esperar aprobacion y actualizar el perfil. La dimension de la
portada es de 851px x 315px y laimagen de perfil es de 720 px x 720 px. (Véase

Anexo 7, Anexo 8)
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llustracién 4 Portada y foto de Perfil de Facebook

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.5 Perfil de Facebook e Instagram Bazar del Sdbado

El perfil de Facebook de Bazar del sdbado no hacia uso de los colores corporativos, y
no decia nada de la marca. Para disefiar la portada se partié de un concepto: destacar
qué es bazar del sabado, qué ofrece, y todo siempre resaltando producto artesanal y
hondurefio. El procedimiento para desarrollar la portada consistié en definir la linea
gréfica conformada por la paleta de colores, se editaron imagenes tomadas de
productos que se exponen en el bazar haciendo uso del software Photoshop para
editar el fondo de la portada, eliminando fondos, adjuntando elementos y afladiendo
los colores sutilmente en degradado. La foto de perfil inicamente es el logotipo en
version full color. Se disefié en un periodo de 1 hora y se hizo la propuesta para luego
esperar aprobacion y actualizar el perfil. La dimension de la portada es de 851px X

315px y laimagen de perfil es de 720 px x 720 px. (Véase Anexo 9, Anexo 10)
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TODOS LOS
SABADOS

San Pedro Sula
Expocentro

Horario
10:00 am - 7:00 pm

® (¥) @bazardelsabado  (¥) @bazardelsabado1

llustracion 5 Portada y foto de perfil de Bazar

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.6 Animacion de logo CCIC

CCIC cuenta con una animacion muy elaborada, sin embargo nunca se ha hecho uso
de ella debido a que no estaba exportada en el formato adecuado para redes y el color
de la animacion no era el del logo por lo que se procedio a editar el color y adaptarla al
formato de video 1920 x 1080 px, 720 x 720 px (Posts de redes), 9:16 vertical (historias

de Instagram). Se desarrollo en un periodo de 1 hora.

CAMARA DE
COMERCIO E
M INDUSTRIAS
— DE CORTES

llustracién 6 Animacion de Logo CCIC 720px x 720px

Fuente: (Urquia, 2021)
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INDUSTRIAS
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llustracién 7 Animacion de logo CCIC 9:16

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.7 Animacion de logo Expocentro

Expocentro ya contaba con una animacién, sin embargo nunca se hizo uso de ella
debido a que no estaba exportada en el formato adecuado para redes y no hacia uso
de los colores corporativos por lo que se procedi6 a editar el color y adaptarla al
formato de video 1920px x 1080 px, 720 x 720 px (Posts de redes), 9:16 vertical

(historias de Instagram). Se desarrollo en un periodo de 40 min.

llustracion 8 Animacion de logo Expocentro 720px x 720px

Fuente: (Urquia, 2021)
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EXROCENRO

llustracién 9 Animacion de logo Expocentro 9:16

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.8 Animacion de logo Bazar del Sabado

Bazar del Sabado ya ha tenido animaciones de logo, que han sido creados para spots
publicitarios, sin embargo, nunca han adaptado uno para redes sociales, y ya que no
contaba con una animacion oficial se procedié a crear una que pudiera adaptarse al
formato de video 1920px x 1080 px, 720 x 720 px (Posts de redes), 19:6 vertical

(historias de Instagram). Se desarrollé en un periodo de 1 hora.
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llustracion 10 Animacion del logo Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)

Semana 3

09 de agosto al 13 de agosto

2.2.9 Historia de Instagram para CCIC / Requisitos para ser socio.

Las historias de Instagram no solo atraen a las personas a visitar el perfil, sino que
informan y ayudan a identificar una marca. Por ello es importante que también estas
sean coherentes con la linea grafica. Las historias de CCIC son mas informativas, tipo
infografias por ello son mas extensas, duran entre 30-50 segundos ya que
proporcionan informacién sobre la Camara, y en este caso cuales son los requisitos
para ser socio. El procedimiento para realizar esta historia fue definir el tema,
seguidamente vectorizar iconos que representen el procedimiento o pasos a seguir y

por ultimo afadir la animacion, Se desarroll6 en 30 minutos.
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llustracion 11Historia de Instagram requisitos de ser socio CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.10 Perfil / Portada de historias de Instagram de Bazar del Sabado

Las portadas de historias de Instagram son fundamentales para informar sobre el
contenido del perfil y es importante que sigan una linea grafica, por ello se crearon
nuevos vectores para darle una nueva imagen al perfil de Instagram. En total se
desarrollaron 6 portadas, 1 por categoria (horario, compra local, Unete, eventos,
directorio, aniversario) donde se vectorizo cada icono y se creé el fondo uniforme
compuesto por los 3 colores principales de la paleta de colores. Se desarroll6 en un

periodo de 30 minutos.

22
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llustraciéon 12 Portadas para perfil las historias de Instagram de Bazar

Fuente: (Urquia, 2021)
2.2.11 Historia de Instagram invitacion para visitar Bazar del Sabado
Las historias de Instagram que Bazar del Sabado utiliza son para invitar a visitar la
exposicion de productos que hay todos los sdbados en sus instalaciones. El
procedimiento para el desarrollo de las historias de Bazar fue apegarse a la linea
gréfica que se ha establecido (colores, fonts, tamafio de fonts), afiadir la animacion de
logo, y resumir el mensaje para que la duracion sea de 15 segundos. En total se

desarrollaron 3 historias tipo invitacion. Las historias se desarrollaron en 30 minutos.
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llustracién 13 Historias de invitacion para el Bazar

A COMPRAD EN EXFOCENTRO

Fuente: (Urquia, 2021)
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2.2.12 Posts para redes de Bazar del Sdbado

Bazar del Sdbado hace uso de Facebook e Instagram como su principal plataforma,
pero no posee un layout en Instagram, tampoco hace uso de los colores corporativos,
y por ende no cuenta con una linea grafica, como se ha mencionado antes. Para el
desarrollo de contenido de Bazar se planted hacer uso de la linea gréafica de las
historias y de la portada de Facebook, a partir de alli nace el concepto de destacar
todo lo que se ve en las exposiciones de los sabados en resumen es cultura, arte,
historia, pasion por innovar, gastronomia hondurefia y muchas otras cosas alusivas a
Honduras. Para poder resaltar todo eso, sin que se vea aburrido y antiguo se opt6 por
un disefio moderno y minimalista, jugando con la paleta de colores, y organizando el
contenido por filas, grids, animaciones, imagenes, publicando todos los dias contenido
informativo y motivacional para emprendedores y dejando libre las publicaciones del
sébado. (Imagenes de exposiciones, productos y eventos que haya, para que las
personas lleguen). Este disefio para la organizacion del contenido del perfil se
desarroll6 en el transcurso de 3 dias, y luego se expuso la propuesta ante la gerente
de comunicaciones para su aprobacién. Una vez aprobado por medio de un
cronograma se distribuy6 el contenido de 8 semanas para desarrollarse en un total de

6 semanas (semana 3 —semana 9). (Véase Anexo 11)
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Contenido por semana:
® - GRID de texto horizontal

- 3 filas organizadas con el siguiente contenido:
1 Columna 1: animaciones de apoyo a emprende-
dores
(errores , consejos, metas )
B Columna: Frases, recordatorios, y un mensaje de
motivacional.
B Columna: Fotos con el layout establecido.

® - GRID de foto horizontal (6 imagenes )
» - Espacio libre de 6 imagenes para posteo

SEMANA 1

SEMANA 1

BAZAR DEL SABADO

3 2
Orden de posteo

llustraciéon 14 Layout de Contenido para Instagram Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.13 Posts para instagram de Bazar del Sabado Filal -8
Para las redes del Bazar se propuso desarrollar el contenido de publicaciones por
semana, abarcando 4 secciones: en formato horizontal, un grid de texto (Fila 1) y grid

de imagen de 2x3 (fila 5-6), y en formato vertical, en la primera columna: animacion



tips para emprendedor (fila 2-4); segunda columna frases motivacionales para
emprendedores (fila 2-4); y la tercera columna fotos de productos del bazar (fila 2-4).

Las filas 7 y 8 quedan libres para postear imagenes de productos exhibidos ese

sabado. Este contenido se desarrollé en 6 horas.
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Emprendedor

| 2

BAZAR DEL SABADO

SAN PEDRO SULA / EXPOCEINTRO

HORARIO
10:00 AM - 7:00 PM

llustracion 15 Posts de Instagram Bazar Fila 1-8

Fuente: (Urquia, 2021)

26



27

2.2.14 Historia de Instagram para CCIC / Beneficios de ser socio

Historia tipo infografia de CCIC sobre los beneficios de ser socio de la Camara de
Comercio de Industrias de Cortés. El procedimiento para realizar esta historia fue
definir el tema, seguidamente vectorizar iconos que representen el procedimiento o
pasos a seguir y por ultimo afiadir la animacién del logo. Se desarrollo en 30 minutos.

(Véase Anexo 12)

B

ASESORIA LECGAL GRATIS

®)

/i

CAPACITACION CONTINUA

BENEFICIOS DE SER
SOCIO - ~
AR Jes!

ASESORIA COMERCIAL

Sy S
llustracion 16 Historia de Instagram CCIC Beneficios de ser socio

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.15 Posts para Instagram de Bazar del Sabado Fila 9 -14

Para las redes del Bazar se propuso desarrollar el contenido de publicaciones por
semana, abarcando 4 secciones: en formato horizontal, un grid de texto (Fila 9) En
formato vertical, en la primera columna: animacion tips para emprendedor (Fila 10-12);
segunda columna frases motivacionales para emprendedores (fila 10-12); y la tercera

columna fotos de productos del bazar (fila 10-12). Las filas 13 y 14 quedan libres para
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postear imagenes de productos exhibidos ese sdbado. Este contenido se desarrollo en

6 horas.
©f
»
P S
L BN
%, ‘ M
, Emprendedor
[ 2
X
Emprendedor
TODOS LOS SABADOS
SAN PIEDRO SULA / EXPOCENTRO
Lot
llustracion 17 Post de Instagram de Bazar Fila 9-14
Fuente: (Urquia, 2021)
Semana 4

16 de agosto al 20 de agosto

2.2.16 Posts para Instagram de Bazar del Sabado Fila 15 -21

Para las redes del Bazar se propuso desarrollar el contenido de publicaciones por
semana, abarcando 4 secciones: en formato horizontal, un grid de texto (Fila 15) En
formato vertical, en la primera columna: animacion tips para emprendedor (Fila 16-18);
segunda columna frases motivacionales para emprendedores (fila 16-18); y la tercera

columna fotos de productos del bazar (fila 16-18). Las filas 19, 20 y 21 quedan libres
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para postear imagenes de productos exhibidos ese sdbado. Este contenido se

desarrollé en 4 horas.
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Emprendedor
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Emprendedor

#bazardelsabado

llustracion 18 Post de Instagram de Bazar fila 15-21

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.17 Historia de Instagram para CCIC / Importancia de ser socio

Historia tipo infografia de CCIC sobre la importancia de ser socio de la Camara de
Comercio de Industrias de Cortés. El procedimiento para realizar esta historia fue
definir el tema, seguidamente vectorizar iconos que representen el procedimiento o

pasos a seguir y por ultimo afiadir la animacién del logo. Se desarrollé en 30 minutos.
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IMPORTANCIA DE SER

SOCIO

LQUE ESPERAS PARA FORMAR PARTE?

llustracion 19 Historia de Instagram de CCIC Importancia de ser socio

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.18 Cintillo para video de CCIC

Los videos tipo informativos, de entrevistas, foros o presentaciones que se suben al
canal de Instagram deben hacer uso de un cintillo para el texto. Se creé un cintillo con
el color corporativo, se animd y se le agrego el texto. El procedimiento para realizarlo
fue disefar en lllustrador un tipo de forma para el cintillo, en este caso fue un
rectangulo sin adornos, del color principal de la paleta de colores de CCIC, se animé en

After Effects y por ultimo se afiadi6 el texto. Se desarrollo en 20 minutos.
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EDUARDO FACUSSE
PRESIDENTE CCIC

llustracién 20 Cintillo para texto de video CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.19 Historia de Instagram medidas de bioseguridad Bazar del Sabado

Bazar del Sabado a través de su perfil quiere informar que cuenta con las medidas de
bioseguridad necesarias para comprar en un ambiente agradable y seguro. El
procedimiento para el desarrollo de esta historia fue apegarse a la linea gréafica que se
ha establecido (colores, tipografias, tamafio), afiadir la animacién de logo, vectorizar los
iconos de medidas de bioseguridad y animar todos los elementos con texto. Se

desarrollé en un periodo de 20 minutos.



32

TE ESPERAMOS
CON LAS MEDIDAS
DE BIOSEGURIDAD

NECESARIAS PARA
QUE DISFRUTES

COMPRANDO SIN USO DE GEL
EXPONERTE AL ANTIBACTERIAL
cCoVID-19.

llustracién 21 Historia de Instagram de Bazar del Sdbado Medidas de Bioseguridad

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.20 Animacioén de logo Hagamosla Circular

La CCIC hizo un convenio con Cerveceria Hondurefia, integrandose a un proyecto de
reciclar Hagadmosla Circular. Se animé el logo de esta campafia para poder desarrollar
el banner animado que se proyecto en la firma del convenio. El procedimiento para
realizar este banner animado fue crear la composicion en Adobe Premiere Pro, luego
se procedié a crear 3 sélidos, uno color blanco, otro color verde, y otro color gris, se
usaron mascaras para hacerlos en forma de circulo y luego se animé cada circulo para
gue apareciera uno por uno en secuencia antes que apareciera el logo con un zoom.
Se exportd en 2 formatos, 1920px x 1080px para pantalla y 19:6 vertical para redes. Se

desarrollé en 30 minutos.
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llustracién 22 Animacion de logo Hagamosla Circular

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.21 Banner animado de Hagamosla Circular

La CCIC hizo un convenio con Cerveceria Hondurefia, integrandose a un proyecto de
reciclar Hagamosla Circular y para la firma del convenio se utilizé la animacién del logo
gue se realizo anteriormente. El procedimiento para realizar este banner animado fue;
crear la composicion en formato 1080px x 1920px en Adobe Premiere Pro, luego se
afiadi6 la animacion del logo y se afiadieron las marcas que también formaban parte

del convenio. Se desarrolld en 20 minutos.
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iHAGAMOSLA CIRCULAR!

llustracién 23 Banner Animado Hagamosla Circular

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.22 Video de campafia de reciclaje de Hagamosla Circular CCIC

La CCIC hizo un video explicando como han integrado medidas para priorizar y
promover el reciclaje desde que se integraron a la campafia Hagamosla Circular. El
procedimiento para realizar este video fue tomar videos individuales de empleados de
la CCIC diciendo Hagdmosla Circular, seguidamente se hicieron tomas de los sectores

de clasificacion de basura y las areas donde se encuentran. Luego se edit6 el video en



el software Adobe Premiere Pro y se exporto finalmente para presentarse en el

convenio. Se desarrollé en 1 dia.

N XYY

N

llustracién 24 Video Campafia Hagamosla Circular CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)
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Semana5

23 de agosto al 27 de agosto

2.2.23 Programacion de publicaciones para Bazar del Sabado Instagram

Bazar del Sabado a través de su perfil quiere informar que productos ofrece, ser un
medio de apoyo y motivacién para los emprendedores que lo conforman y promover
los emprendimientos de hondurefios que dia a dia enorgullecen mas a Honduras con
su esfuerzo por seguir adelante por ellos se planteé dedicar 1 dia para programar los
publicaciones semanales del Bazar, lo que implicd, escribir el contenido y hashtags de
cada posteo individualmente y a través de Facebook Creator Studio programar los

publicaciones para 3 semanas. Esto se llevo a cabo en un periodo de 4 horas.

2.2.24 Post para redes de CCIC

Las redes sociales que utiliza CCIC son Twitter, Facebook e Instagram. El perfil de
Instagram esta bien estructurado y acorde a la identidad y el contenido es bastante
equilibrado, animaciones, historias, posts, videos y entrevistas. Para el desarrollo de
contenido de CCIC se plante¢ disefiar una plantilla para que los posts estén
uniformes, haciendo uso del software Canva, ya que es la herramienta que la gerente
de comunicaciones utiliza. Asi mismo se opto por utilizar el logo animado al comienzo
o final de una publicacion tipo video. Este contenido se ha desarrollado en el

transcurso de las primeras 3 semanas de practica profesional.
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llustracién 25 Post para redes CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.25 Perfil de emprendedor para Instagram de Bazar del Sabado Fila 22 -25

Los emprendedores que exponen sus productos en Bazar del Sabado no cuentan con
una plataforma fisica, en la que las personas puedan buscar su marca e informarse de
que tipo de producto ofrecen. Instagram seré esa plataforma y el contenido de perfil de
emprendedor ayudara a formar una comunidad, que busque directamente en el perfil,
la marca, y el contacto del emprendedor. Para desarrollar este contenido se
categorizaron los emprendimientos por tipo de producto, seguidamente haciendo uso
de los 6 colores de la paleta de colores, se decidio usar 1 solo color por
emprendimiento. Se vectorizaron iconos para representar las categorias y también se
vectorizaron figuras relacionadas a estas para hacer fondos para las publicaciones que
involucran texto. Por categoria se realiza una publicacién por dia, la cual incluye 6 post

(animacion de categoria, marca, productos, nombre de emprendedor, historia,
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informacion de contenido.) El contenido de esta seccion esta conformado por un grid
horizontal de texto (Fila 22). Las filas 23 y 24 la conforman los perfiles del
emprendedor. Y la fila 25 es un grid horizontal de texto que separa la categoria del
perfil emprendedor de la seccion de productos. Se desarrollé en un periodo de 1
semana (lunes 23 de agosto al 27 agosto) ya que implicé realizar entrevistas, tomar

fotografias y editar el contenido haciendo uso de los softwares llustrador y Photoshop.

NUESTROS EMPRENDEDORES

llustracion 26 Perfil de emprendedor 1

Fuente: (Urquia, 2021)
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llustracion 27 Contenido del perfil de emprendedor Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)
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2.2.26 Historias de Instagram promocién de marcas de Bazar del Sabado

Bazar del Sabado a través de su perfil quiere promover las marcas y productos que
ofrecen los emprendedores todos los sabados, para ello se plante6 hacer historias para
promocionar estas marcas presentes en el Bazar. El procedimiento para el desarrollo
de esta historia fue apegarse a la linea gréfica que se ha establecido (colores,
tipografias, tamafos), afiadir la animacion de logo, vectorizar los iconos en el software
lllustrator, editar las fotos de los productos en el software de Photoshop y animar todos

los elementos con texto. Se desarrollé en un periodo de 10 minutos.

BROWNIES
BROWNIES

llustracion 28 Historias de promocion de marcas de Instagram de Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)
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2.2.27 Post para Instagram de Bazar del Sabado Fila 28 - 35

Para las redes del Bazar se propuso desarrollar el contenido de publicaciones por
semana, abarcando 4 secciones: en formato horizontal, un grid de texto (Fila 28) En
formato vertical, en la primera columna: animacion tips para emprendedor (Fila 29-31);
segunda columna frases motivacionales para emprendedores (fila 29-31); y la tercera
columna fotos de productos del bazar (fila 29-31). Las filas 32 y 33 las conforman un
grid de imagen de productos de 3x2 y las filas 34 y 35 quedan libres para postear
imagenes de productos exhibidos ese sdbado. Este contenido se desarroll6 en 6

horas.
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llustracion 29 Post Instagram de Bazar del Sadbado Fila 28-33

Fuente: (Urquia, 2021)
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Semana 6

30 de agosto al 03 de septiembre

2.2.28 Perfil / Portada de historias de Instagram de Expocentro

Las portadas de historias de Instagram son fundamentales para informar sobre el
contenido del perfil y es importante que sigan una linea grafica, por ello se crearon
nuevos vectores para darle una nueva imagen al perfil de Instagram. En total se
desarrollaron 4 portadas, 1 por categoria (eventos, cotiza, conciertos, Expojuniana)
donde se vectorizé cada icono y se creo el fondo uniforme compuesto por el color
principal de la paleta de colores. Se desarroll6 en un periodo de 30 minutos. (Véase

Anexo 13)

T

llustracién 30 Portada de perfil de historias de Instagram de Expocentro

Fuente: (Urquia, 2021)

2.2.29 Post para Instagram de Expocentro

Las redes sociales que utiliza Expocentro son Facebook e Instagram. El perfil de
Instagram ya cuenta con bastante contenido informativo y promocional sobre los
servicios, salones y las facilidades que Expocentro posee. Lo que se planted para
crear contenido en Expocentro fue formar con grids de 3 piezas horizontales una

imagen de evento o salén y de esa forma hacer como un catalogo o portafolio de todo
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lo que ofrece el recinto Expocentro. Para el desarrollo de este contenido se plante6
dejar una fila de grid como titular, y en la fila posterior 3 animaciones que en conjunto
forman una imagen. Asi mismo se opt6 por utilizar el logo animado al final de una
publicacion. También se realizaron las portadas para las historias destacadas del
perfil de Instagram, donde se vectorizd primero el icono y seguidamente exporté con
el fondo corporativo de la marca. Después de la aprobacién se procedio a actualizar
el perfil. Este contenido se ha desarrollado en el transcurso de 2 semanas (lunes 30
agosto al viernes 10 septiembre ) (Véase Anexo 14)
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llustracion 31 Posts para Instagram Expocentro

Fuente: (Urquia, 2021)
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Semana 7

06 de septiembre al 10 de septiembre

2.2.30 Video de Franquiciando Honduras de CCIC

La CCIC junto a Franquician y Front Consulting International desarrollaron el programa
“Franquisciando Honduras". Se tomaron unas fotos y videos, y se hicieron unas
entrevistas breves a las 5 empresas que van a comenzar a expandirse este préximo
afo: Welchez Café, The Bra Guru, Hush Natural, Ice Kriskas y La Pikalita. El proceso
para el desarrollo de la edicion de video fue: crear una composicion en el software
Adobe Premire Pro, editar el video en formato 16:9 vertical y agregar cintillos para
colocar el nombre del negocio y el duefio y finalmente se agregé la animacion del logo
de la CCIC. Esto requirié de 1 dia, ya que se tomaron los videos y se editd el mismo

dia.

Ll

A TRAVES DEL PROGRAMA “FRANQUICIANDO
HONDURAS" LA CCIC, FRANQUICIAN Y FRONT
CONSULTING INTERNATIONAL PREPARARON
A LOS INVERSIONISTAS HONDURENOS.
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EMPRESAS HONDURENAS

LISTAS PARA SU EXPANSION
NACIONAL E INTERNACIONAL
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(P @ccic (w)@ccichn [@@ccic_hn (in@ccichn

(f @ccic (w)@ccichn (@ @ccic_hn (in/@ccichn

llustracién 32 Video Franquiciando Honduras CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)
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Semana 8

13 de septiembre al 17 de septiembre

2.2.31 Historia de Instagram horario y ubicacién Bazar del Sdbado

Se cred un arte para la historia de Instagram, que informe sobre el horario y ubicacion
de las exposiciones de productos. El procedimiento para el desarrollo de esta historia
fue apegarse a la linea gréafica que se establecido (colores, tipografias, tamafios),
anadir el logo, afiadir la informacion del evento. Finalmente se exporté en formato 16:9,

jpg. Se desarroll6 en un periodo de 10 minutos.

SAN PEDRO SULA, CORTES
RECINTO EXPOCENTRO

- HORARIO -
TODOS LOS

A COMPRAR EN EXPOCENTRO TODOS LOS SABADOS
A 10:00 AM - 7:00 PM
SABADOS

llustracién 33 Historia de Instagram horario y ubicacién Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)
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2.2.32 Video del dia de independencia

Para las redes sociales de Facebook e Instagram la CCIC se necesitaba hacer un
video alusivo a los 200 afios de independencia de Honduras. Se editaron los videos
sincronizados con la musica en el software Adobe Premiere Pro, se resumio el texto
haciendo un total de 25 segundos y finalmente se export6é en formatos 1920px x

1080px para pantalla y 19:6 vertical para redes. Se desarroll6 en 4 horas.

Fuente: (Urquia, 2021)

llustracién 34 Video bicentenario
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2.2.33 Post para Facebook de Expocentro

Se adaptaron los artes armados por grids en Instagram para Facebook. El tamafio de
los artes es de 720px x 720px. Contiene la imagen de fondo, que fue editada en el
software de Photoshop, el titular, el cual es la categoria del evento, lo que incluye el
paquete y el contacto para cotizar el evento. Este contenido se ha desarrollado en un

periodo de 2 horas.

EVENTOS CORPORATIVOS

CONVENCIONES
Ay
- Salén de evento LJ

- Banquete
- Personal de servicio
- Mobiliario para evento

CUMPLEANOS

QUINCEANOS

- Salén / Jardin

- Banquete

- Mobiliario

- Prueba de menu para 2 personas
- Descorche de vinos y champagne
- Amplio estacionamiento

- 4 Estacionamientos VIP

- Sistema Audiovisual

- Parqueo

- Seguridad

- Asesoria e implementacion de
medidas de bioseguridad

QY2561-6100, Ext. 110, 111,130,134 (f) @expocentro (@) @expocentrohn QQ2561-6100, Ext. 110, 111,130,134 (§) @expocentro (@) @expocentrohn

EVENTOS CORPORATIVOS
SERVICIO DE

BANQUETE ANIVERSARIOS:

- Salén de evento

- Banquete

- Banquetes servidos :
- Personal de servicio

- Buffet
- Mobiliario para evento
- Eventos desde 10 personas
R < — - Sistema Audiovisual
- Asesoria integral en medidas o
. : _' - Parqueo
de bioseguridad.

- Seguridad
- Asesoria e implementacion de
medidas de bioseguridad

QY 2561-6100, Ext. 110,111,130, 134 () @expocentro (@) @expocentrohn QQ2561-6100, Ext. 110, 111,130,134 (§) @expocentro (@) @expocentrohn

llustracion 35 Post para Facebook de Expocentro

Fuente: (Urquia, 2021)
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2.2.34 Historia de Instagram evento Bazar del Sabado

Bazar del Sabado a través de su perfil informa que eventos o productos se expondran
en el Bazar. Se cre6 un arte para la historia de Instagram, para promover una
presentacion musical. El procedimiento para el desarrollo de esta historia fue apegarse
a la linea grafica que se ha establecido (colores, tipografia, tamafio de tipografia),
afadir el logo, afiadir la informacién del evento, editar la foto del artista en el software
de Photoshop y en lllustrator disefiar el arte. Finalmente se export6 en formato 16:9,

jpg. Se desarrollé en un periodo de 20 minutos.

PRESENTACION
MUSICAL

FECHA
Sabado 18 / Septiembre

HORA
3:00 pm

LUGAR:
Expocentro SPS

P

ANDREA "
BAUTISTA - 5+ .

]

&

llustracion 36 Historia de Instagram evento Bazar del Sdbado

Fuente: (Urquia, 2021)



49

2.2.35 Post para Instagram de Bazar del Sabado Fila 35 - 42

Para las redes del Bazar se propuso desarrollar el contenido de publicaciones por
semana, abarcando 4 secciones: en formato horizontal, un grid de texto (Fila 35) En
formato vertical, en la primera columna: animacion tips para emprendedor (Fila 36-38);
segunda columna frases motivacionales para emprendedores (fila 36-38); y la tercera
columna fotos de productos del bazar (fila 36-38). Las filas 39-40 las conforman un grid
de imagenes de productos del Bazar y las filas 40 y 42 quedan libres para postear
imagenes de productos exhibidos ese sdbado. Este contenido se desarroll6 en 6

horas.

meeien e debe sogu un

Emprendedor

>

X

Ervore e doba avitss v
Emprendedor

#Htradicion

llustracién 37 Post para Instagram de Bazar del Sabado Fila 35-42
Fuente: (Urquia, 2021)
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Semana 9

20 de septiembre al 24 de septiembre

2.2.36 Historia de Instagram horario del Bazar del Sdbado

Se cred un arte para la historia de Instagram, para recordar el horario de las
exposiciones de productos. El procedimiento para el desarrollo de esta historia fue
apegarse a la linea grafica que se ha establecido (colores, tipografias, tamafios), afiadir
el logo, afiadir la informacion del evento, editar la foto en el software de Photoshop y
realizar el arte en lllustrator. Finalmente se exportd en formato 16:9 jpg. Se desarrollo

en un periodo de 10 minutos.

HOY Vamos de

compras a
BAZAR DEL

SABADO

10:00 AM - 7:00 PM

SAN PEDRO SULA, CORTES
RECINTO EXPOCENTRO

llustracién 38 Historia horario Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)
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2.2.37 Historias destacadas de Instagram Bazar del Sdbado

Se crearon artes para las historias de Instagram de Bazar para informar sobre cémo
pertenecer al Bazar. El procedimiento para el desarrollo de esta historia fue apegarse a
la linea gréfica que se ha establecido (colores, tipografias, tamafios), afiadir el logo,
afiadir la informacion del evento, editar la foto en el software de Photoshop y realizar el
arte en lllustrator. Finalmente se export6 en formato 16:9 jpg. Se desarrollé en un

periodo de 10 minutos.

INSCRIBIRSE EN LA
CAMARA DE COMERCIO

REQUISITOS

DE INDUSTRIAS DE
CORTES (ccicC)

EXPONER
01 PRODUCTO 100%
HONDURERNO

CONTAR CON BOLETA
DE FACTURACION CAlI

02 | conTtar coN BOLETA
DE FACTURACION CAl

LEER EL REGLAMENTO
INTERNO

SI NO CUENTA CON UNA
OFRECEMOS ASESORIAS
PARA OBTENERLA.

INSCRIBIRSE EN LA
(03  CAMARA DE COMERCIO
DE INDUSTRIAS DE
CORTES (CCiC)
ASIGNACION DEL CODIGO
DE PAGO PARA SU
PARTICIPACION

llustracion 39 Historias Destacadas de Instagram de Bazar del Sdbado

Fuente: (Urquia, 2021)
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2.2.38 Post para Instagram de Bazar del Sabado Perfil del emprendedor Fila 43 -

46

Para las redes del Bazar se propuso desarrollar el contenido de publicaciones por
semana, abarcando 4 secciones: en formato horizontal, un grid de texto (Fila 43) En
formato horizontal, perfil del emprendedor (Fila 44-45), un grid de texto (Fila 46) y las
filas 47-48 quedan libres para postear imagenes de productos exhibidos ese sabado.

Este contenido se desarroll6 en 6 horas.

NUESTROS EMPRENDEDORES

llustracién 40 Perfil de emprendedor 2

Fuente: (Urquia, 2021)
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Semana 10

27 de septiembre al 30 de septiembre

2.2.39 Post e Historia para Evento de Bazar del Sdbado

Se cred un arte para la historia de Instagram, para informar sobre los eventos del
sabado en el Bazar. El procedimiento para el desarrollo de este arte fue apegarse a la
linea grafica que se establecio (colores, tipografias, tamafios), afiadir el logo, afiadir la
informacion del evento, editar la foto en el software Photoshop y realizar el arte en
lllustrator. Finalmente se exportd en formato jpg, 1080px x 1080px y 16:9. Se desarrollo

en un periodo de 10 minutos.

25 SEPT

SAN PEDRO SULA, CORTES

SAN PEDRO SULA, CORTES RECINTO EXPOCENTRO
RECINTO EXPOCENTRO

llustracion 41 Post e historia para eventos del Bazar

Fuente: (Urquia, 2021)
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2.2.40 Campariia motivacional para MIPYMES de la Comisién Mixta de higiene y

Seguridad

Se crearon una serie de artes motivacionales para MIPYMES. El procedimiento para el
desarrollo de estos artes fue editar imagenes y afadirles mensajes motivacionales
afadir la informacion del evento, y los logos de CCIC y el de la Comision Mixta de
Higiene y seguridad. Finalmente se exporté en formato 1080px x 1080px. Se desarrollo

en un periodo de 20 minutos.

U
LOGRAR RUEDES

RESULTADOS

METAS + SUENOS
HACER TODO LO QUE TE PROPONGAS

4% Comisién Mixta Prssel 47§ Comision Mixta (AW O 47§ Comisién Mixta [CAMARA D
"o igione y Seguridod CoMRCO T -0l COMERCO € e sy dogesg. COMERCO €

ccic J deNigiemey Sequridod T4 NOLSTRIAS QUL Setipiney Sepueiend e T INOLSTRIAS Qodc ) SePpieney Sequricod e NoLsTRIAS
g ot cortes OF CORTES OF CORTES
ot s e e L — L ——

ESTA SEMANA

. ME PROPONDRE OBJETIVOS

SIENTAS QUE VAS A RENDIRTE RECUERDA POR QUE D

. ORGANIZARE Mi TIEMPO

EMPEZASTE . 2 1

n CELEBRARE MIS LOGROS

{Q‘)Comin‘dn Mixta cavana ot mComin'én Mixta ARy ot mmnin‘dn Mixta cavana ot
misah Mich oot e et Conimiot misah Mich oot
Node J "cetpiney soprisod IOLSTHAS Mo} setiponsy sopuitos INoUSTIAS Node J "cetpiney soprisod P
CORTES 255 or coRts CORTES

e o s oo ermsteisst B T —— e o s oo gemsteisst

llustracion 42 Campafia motivacional para MIPYMES de la Comision Mixta CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)



2.2.41 Historia de Agenda del Bazar

Se cred un arte para la historia de Instagram y Facebook para informar sobre los
eventos del siguiente sdbado en el Bazar. El procedimiento para el desarrollo de esta
historia fue apegarse a la linea gréafica que se establecido (colores, tipografias,
tamafos), afiadir el logo, afiadir la informacién del evento, y realizar el arte en
lllustrator. Finalmente se exporté en formato 16:9 jpg. Se desarroll6 en un periodo de

10 minutos.

AGENDA

SABADO
25/ Septiembre

Expocentro, San Pedro Sula
10:00 am - 7:00 pm

BAZAR

ACTIVIDADES

Juegos Tradicionales
2:00 pm - 4:00 pm

24213 p.Ned [o] ] 3

- Cuadro de danzas de
Potrerillos

- Academia de Musica y Artes
Vivaldi

3:00 pm

EXPOSICION

Autos Clasicos
4:00 pm

-
il
@
<
@
e
il
©)
<

llustracion 43 Agenda del Bazar
Fuente: (Urquia, 2021)
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2.3 Actividades de Mejora Implementadas

El departamento de relaciones publicas Unicamente cuenta con un disefiador grafico,
y debido a que el disefiador se encarga de manejar otras areas de CCIC, actualmente
la gerente de comunicaciones asume el rol de realizar posts semanales en las redes
sociales de Facebook e Instagram para las 2 marcas que conforman CCIC. Se
planted una solucién para que el proceso de creacién de contenido y publicacion en
redes sea mas facil, organizada y eficiente. Esta solucién es establecer un horario de
trabajo para crear contenido de redes por semana, haciendo uso de Creator Studio
para programar los posts semanalmente, y asi enfocarse en una cuenta a la vez. La
debilidad més grande es la calidad del contenido, ya que este es realizado en el
momento de la publicacion, y se tiene que actualizar el feed en las 3 cuentas, el
contenido es generalizado, no intencional; no sigue una linea grafica y no ayuda a dar
a conocer la marca. Si se dedica tiempo y esfuerzo para crear contenido de calidad y
se programa su publicacion anticipadamente se lleva un horario para cada posteo y
cronograma de las publicaciones, asi como el feedback de las interacciones (likes,
veces compartido, y comentarios, etc). Es muy importante que las redes sociales
hablen bien sobre la imagen de la CCIC, si no hay buen contenido no se puede
generar una comunidad y es necesario ganar presencia online. Por ello Creator
Studio le permitird a la Camara de Comercio de Industrias de Cortés gestionar y

analizar las cuentas de Facebook e Instagram desde una misma plataforma.
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Capitulo lll. Propuesta de Mejora

3.1 Problema Identificado

3.1.1

3.1.2

3.1.3

Carencia de Manual de Marca

La Camara de Comercio de Industrias de Cortés y las marcas que la conforman:
Expocentro y Bazar del Sdbado, no cuenta con las especificaciones del uso
adecuado del logo. Su identidad visual es distorsionada en todo momento por no
tener definida una paleta de colores, desde la aplicacion del logo en redes
sociales, hasta la papeleria corporativa, se hace uso de distintas variaciones de
color, no se respeta la tipografia, y no cuentan con versiones monocromaticas
de los logos lo cual es fundamental para la visibilidad de la marca sobre fondos o
imagenes.

Falta de Manual de Identidad Corporativa

CCIC no cuenta con una identidad corporativa definida, la papeleria como
tarjetas de presentacion, papel membretado o carnets no representan la marcay
hacen uso de variaciones de tonalidades de azul en su identidad, lo cual no es
correcto porgue no hace uso de los colores exactos de la marca (por ejemplo,
agendas, libretas, papel membretado, productos promocionales)

Falta de Linea Gréfica para redes del Bazar

Bazar del Sdbado no cuenta con una linea gréfica para redes sociales, no
cuenta con plantillas para usos especificos como eventos, historias, perfil,
contenido, tampoco hace uso de los colores de la marca en los artes para
publicaciones, el perfil de Instagram no transmite nada de la marca y no es

coherente con la identidad de la misma. No hacen uso de las mismas tipografias
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para las publicaciones y tampoco los tamafos de tipografia son uniformes en los

artes.

3.2 Soluciones ldentificadas

3.2.1

3.2.2

3.2.3

3.2.1

Crear un manual de marca con las especificaciones del uso correcto de
la identidad grafica de CCIC, Bazar del Sdbado y Expocentro.

Crear un manual stationary que defina la aplicacién correcta del uso del
logo y su paleta de colores en papeleria corporativa y productos
promocionales, etc.

Crear un manual de Estilo para las redes de Bazar del Sabado,
desarrollando plantillas para que se pueda respetar el manual en todas
sus especificaciones como colores, tipografia, tamafos, dimensiones,

formatos, etc.

Nombre y Tipo de Proyecto Propuesto

3.2.1.1 Manuales de Marca

Como solucién al problema de aplicacion incorrecta de los logos de las marcas
gue maneja CCIC se propone crear un manual de marca que contenga
parametros de como se debe usar correctamente la identidad grafica. Para ello
se realizaran 3 manuales de marca (manual de marca de CCIC, Expocentro,

Bazar del Sabado.)
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3.2.1.2 Manual Stationary CCIC
La propuesta para desarrollar la identidad corporativa de la marca CCIC es
el disefio de un Manual Stationary que defina una linea gréafica uniforme
para la papeleria corporativa, carnets, tarjetas de presentacion y productos
promocionales.

3.2.1.3 Manual de Estilo para Bazar del Sabado
Como respuesta a la ausencia de una linea grafica para las redes sociales
del Bazar se desarrollara un manual de estilo y plantillas de contenido. El
manual de estilo le proporcionara informacion sobre el contenido de las
redes y sus especificaciones de aplicacion. Las plantillas seran el recurso
gue les facilitara respetar la diagramacion y las reglas de uso expuestas en

el manual.

3.2.2 Objetivos del Proyecto Propuesto

3.2.2.1. Manual de marca CCIC, Expocentro y Bazar del Sdbado
Objetivo 1: Mejorar la imagen de las marcas CCIC, Expocentro y Bazar del
Sabado durante las siguientes 10 semanas.
Objetivo 2: Proporcionar un material que le permita a las marcas hacer uso
correcto de su identidad visual en las proximas semanas de practica
profesional.
Objetivo 3: Implementar las especificaciones de la aplicacion adecuada del logo
en los canales de comunicacion las redes sociales en el transcurso de la

practica profesional.
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3.2.2.3.
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Manual Stationary

Objetivo 1: Proponer una mejora para la papeleria corporativa de la marca
CCIC desarrollada durante las proximas semanas de practica profesional.
Objetivo 2: Disefar una linea grafica que logré representar la marca CCIC en el
transcurso de la practica profesional.

Objetivo 3: Mejorar la identidad corporativa de la marca, tanto para
comunicacion interna (establecimiento y oficinas) como para comunicacion
externa, clientes, notas de prensa, comunicados, durante las préximas 10

semanas de practica.

Manual de Estilo

Objetivo 1: Establecer una linea grafica funcional que le permita a Bazar del
Sabado mejorar su perfil de redes sociales, en las proximas 10 semanas.
Objetivo 2: Organizar el tipo de contenido del perfil de Instagram y Facebook de
Bazar del Sdbado en el transcurso de la practica profesional.

Objetivo 3: Aplicar las especificaciones del manual de estilo en el contenido de
los canales de comunicacién, las redes sociales, mediante el uso de plantillas,

durante las Gltimas 2 semanas de préctica profesional.
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3.2.3 Alcances del Proyecto

3.23.1

3.2.3.2

El propdsito de la implementacion de este proyecto es proporcionar una
mejora en toda la identidad visual de las marcas que CCIC maneja. La
identidad visual es la cara de la empresa y debe comunicar y representar a
la empresa, por ello se pretende desarrollar un manual que le permita hacer
uso de la marca de forma adecuada y coherente con el concepto de la
misma. Esto involucra investigar a profundidad la imagen corporativa de las
empresas, su filosofia empresarial: misién, visién, sus valores y también
conocer los distintos usos de las marcas que hasta el momento han sido
aplicados en social media, publicidad, papeleria, etc. A partir de esa
recopilacion de informacion se puede definir el uso adecuado de la identidad
visual mediante el disefio de tres manuales de marca en formato digital. El
departamento de relaciones publicas es el principal beneficiado de este
manual, el cual estd conformado por la gerente de comunicaciones:

Licenciada Tatiana Paz, y el disefiador gréafico Licenciado Javier Vega.

La creacion de un manual stationary le permitira a la CCIC, mejorar su
imagen y presentarse de una mejor forma ante los medios de comunicacion.
La papeleria corporativa es la cara de la marca, y esta presente en
comunicados de prensa, boletin informativo, papel membretado, flyers,
tarjetas de presentacion y carnets por ello se propone definir una linea
gréafica que represente la marca y sea aplicada a la papeleria de la CCIC,

esto se puede lograr mediante el desarrollo de un manual stationary o
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manual de Identidad Corporativa en formato digital. Los beneficiados de
este manual son el departamento de relaciones publicas, y la oficina
administrativa ya que podra renovar la imagen de toda la papeleria
corporativa, proporcionando una nueva imagen a las tarjetas de
presentacion de los directores ejecutivos y el presidente de la Camara de
Comercio. Asi mismos también empleados podran portar un carnet de

identificacidon como personal de la CCIC.

El desarrollo de un manual de estilo para redes sociales del Bazar y sus
plantillas le permitira mejorar su imagen y organizar el contenido que
proporciona hacia su comunidad virtual, que en este caso son
emprendedores de San Pedro Sula, alrededores y Honduras en general. Al
establecer parametros y reglas de uso para cada tipo de contenido se
genera un orden en el perfil y los usuarios podran encontrar facilmente el
contenido por categoria, siendo la comunidad, personas que visitan el
bazar, asi como interesados en ser parte de él, su principal segmento. Los
beneficiados de este manual y las plantillas son el departamento de
relaciones publicas de CCIC ya que ellos manejan las redes del Bazar y los
usuarios gue siguen las redes ya que podran encontrar por categoria el

contenido informativo. (Emprendedores, consejos, productos)

3.2.4 Componentes del Proyecto

3.24.1

El desarrollo de los manuales de marca de CCIC, Bazar del Sdbado, y

Expocentro incluiran todas las especificaciones necesarias para hacer
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3.24.2

3.24.3
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uso de la misma, ya sea en medios digitales o formato impresion. Este
manual contiene lo siguiente:

- Imagen corporativa

- Descripcion de isotipo (tipo de logo, tipografia,)

- Dimensiones de logo,

- Paleta de colores

- Variaciones de color

- Aplicaciones correctas y aplicaciones incorrectas.

El desarrollo del manual de identidad corporativa CCIC incluye los
disefios y especificaciones de la papeleria corporativa. Este manual
contiene lo siguiente:
- Papel oficial
- Papel comercial

Sobre oficial

Sobre comercial

Carpeta

Tarjetas de presentacion

Carnets

Productos promocionales.

El manual de estilo de Bazar del Sdbado proporciona las reglas de uso
adecuado y diagramacion del contenido de publicaciones. Aqui se incluye lo

siguiente:
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Especificaciones de:
1. Tipografia
2. Tamafio de tipografia
3. Formato
4. Paleta de colores
5. Variaciones de color de logo
Tipo de contenido:
- Portada para animaciones
- Portada para video
- Posts por categorias:
- Informativo (Eventos, Horario, Recordatorio, Infografias)
- Motivacional (Tips para un emprendedor, Frases motivacionales)
- Promocién de productos (Marca, perfil del emprendedor)
- Grids: (Foto 3x1 , 3x2, 3x3, cuadros)
- Historia de Instagram y Facebook por categorias:
- Informativo (Eventos, Horario, Recordatorio, Infografias)

- Promocién de productos (Fotos de productos)



3.3 Estrategia metodoldgica utilizada en el proyecto

3.3.1 Manuales de marca CCIC, Expocentro y Bazar del Sabado
Para la elaboracién de los manuales de marca se partié de la metodologia de
Fallon, ya que busca proponer una solucion en respuesta a una necesidad

evidente, y que a su vez garantiza funcionalidad.

Preparacion

ES q u e m a d e Informacion

Valoracion

Creatividad
a o | l Seleccion

Proyecto

llustracién 44 Metodologia de Fallon

Fuente: (Vilchis, 2000)

Este esquema permite evaluar de forma simple y ordenada un problema, analizarlo e
identificar posibles soluciones que sean eficientes y que procuren brindar la mejor

opcién como respuesta.



3.3.2 Manual Stationary CCIC
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El manual de Identidad Corporativa de CCIC o mejor conocido como Manual

Stationary fue desarrollado haciendo uso de la metodologia de Bruce Archer.

Fase
Analitica

Fase
Creativa

Fase
Ejecutiva

Programacion

Recopilacion de datos

l

v

Analisis
Sintesis

Desarrolio

v

Comunicacion

Observacion
Medicion
Razonamiento
Inductivo

Evaluacion
Juicio
Razonamiento
Deductivo
Decision

Descripcion
Traduccion
Transforma

llustracion 45 Etapas del proceso de disefio segiin Archer Elaboracion propia (1963)

Fuente (Bio-Bio, 2013)

Bruce Archer dedicé un libro para esta metodologia y le llamo a esta, “El método

sistematico para disefiadores”. Archer define el proceso de disefio como

“seleccionar los materiales correctos y darles forma para satisfacer las

necesidades de funcion y estética dentro de las limitaciones de los medios de

produccion disponibles” (Archer, 1964).

Esta metodologia cumple con las fases necesarias para el desarrollo de este tipo

proyecto ya que consiste en proponer soluciones evaluando el problema desde

un andlisis concreto para asi poder proponer soluciones creativas y eficaces,

gue garantice aplicacién y funcionalidad.



3.3.3 Manual de Estilo Bazar del Sabado
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El manual de Estilo fue desarrollado con la metodologia de Bruno Munari, quien

fue uno de los padres y grandes representantes del disefio italiano del siglo XX.

Su campo de actuacién fue amplio, incluyendo el disefio industrial y disefio

gréfico, pintura, fotografia, cine y literatura.

11 1

10

METODOLOGIA

llustracién 46 Metodologia de Bruno Munari

Fuente: (Villa, n.d.)

Esta metodologia Munari la desarrollo a partir de los fundamentos de modelos
metodoldgicos de Archer, Fallon, Sida y Asimowa, pero propone un orden
distinto para la resolucién de un problema. Bruno Munari presenta una

metodologia donde el disefiador es un proyectista el cual debe ser capaz de
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descomponer cada problema en pequefos problemas particulares, de tal
manera que se puedan solucionar parcialmente. Propone al método como un
instrumento que es modificable por lo que esta metodologia ha sido bien recibida
para la resolucién de problemas. Entre ellas se podrian mencionar las
siguientes: Decoracion, indumentaria, camping, instrumentos de medida, juegos
y juegos didacticos, museos y exposiciones, parque de atracciones, jardines,
cine y television, artes graficas, entre otras.

Segun esta metodologia.” Para la resolucion de problemas enfocados hacia el
disefio, se parte de la proyeccion a través de un método. De igual manera, se
determina la necesidad de realizar un estudio previo acerca de los antecedentes
de dicho proyecto, asi como también de los elementos y materiales necesarios

para el desarrollo del mismo.” (Metodologia del Disefio, 2013)

3.3.1 Fases del Desarrollo del Proyecto
3.3.1.1 Manuales de marca
La metodologia Fallon se basa en 5 factores basicos:
- Preparacion (Identificacion del problema / Diagnostico de situacion actual
/ Identificacion de alternativas o posibles soluciones)
- Informacion
- Valoracion
- Creatividad

- Seleccioén
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Preparacion (Recopilacion y analisis de los antecedentes que permitan la
ejecucion del proyecto)
Se realiz6 un proceso de Investigacion de cada marca individualmente, en el
departamento de relaciones publicas. Se estudié y analizé el contexto de
trabajos en formato digital, impresion, paleta de colores y todo lo que
involucra los antecedentes de aplicacién de identidad visual de las marcas

Expocentro, CCIC y Bazar del Sabado.

' 4 CAMARA DE

e %, COMERCIO E
el 7

“Sabado - % o | J INDUSTRIAS

XPOCENTRO DE CORTES

llustracién 47 Logos de marcas
Fuente: (Urquia, 2021)
- Identificacion del problema:
Las marcas CCIC, Expocentro y Bazar del Sdbado no hacen uso correcto de sus
logotipos, no cuentan con especificaciones del uso adecuado de aplicaciones
para formatos de impresion o digital para redes, no cuentan con una paleta de

color definida y coherente a los valores de la marca.

T
CAMARA DE CAara DE CAARA DE g
COMERCIO £ COMERCIO £ COMERCIO £

R 14 INDUSTRIAS B 4 INDUSTRIAS e |4 INDUSTRIAS
SS90 cores 5 %06 corrts CAL I ey

llustracion 48 Uso inadecuado de aplicaciones de logos
Fuente: (Urquia, 2021)
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- Diagnostico de situaciéon actual:

Se deben establecer pardmetros para el uso correcto de las marcas, donde se
definan, areas y dimensiones de logo, paleta de colores, variaciones de color,
aplicaciones correctas y aplicaciones incorrectas.

- Identificacion de alternativas o posibles soluciones:

Creacion de un manual de marca para Expocentro, CCIC y Bazar del Sabado.

2. Informacion (Se ordena el material recopilado)
Toda la informacion por marca se organiz6 en un total de tres documentos, esta
informacion incluia un resumen de aplicaciones en redes sociales, algunos
colores que se usaban en artes, ejemplos de artes, papeleria, revistas y agendas
de las marcas, la imagen corporativa (historia, misién, visién, valores) y también

se visualizaron las redes sociales de cada marca.

3. Valoracién de recursos, asignaciones, posibles soluciones
Los medios y herramientas que se usaron para el desarrollo de los manuales

fueron el software lllustrator, y una computadora.

4. Creatividad
Se idearon y disefiaron 2 propuestas de linea grafica para el manual de cada
marca, adjuntando todo lo que conlleva un manual de marca, dimensiones del

logo, tipo de logo, fuentes tipograficas, paleta de colores con sus porcentajes
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de color en formato RGB y CMYK, variaciones de color, aplicaciones correctas

y aplicaciones incorrectas.

5. Seleccion
Se selecciond la propuesta de linea grafica que se apegd mas a su imagen
corporativa, coherente con los valores y lo que la cada marca quiere transmitir.

Y seguidamente se procedio a disefiar el manual de cada marca.

MANUAL DE MARCA
Historia

IMAGEN CORPORATIVA caic

e USTRIAS co B coRTT

= “pE cORTES

DE CAMARA DE
COMERCIO E COMERCIO E
AREAS Y DIMENSIONES INDUSTRIAS INDUSTRIAS PALETA DE COLORES

£5 T DE CORTES DE_CORTES

VARIACIONES DE COLOR S APLICACIONES

MANUAL DE MARCA

llustraciéon 49 Manual de marca CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)
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Imagen Corporaliva
¥

Manual de Marca ) . e

Identidad Visual Area y Dimensiones

Faleta de Colores

Aplicaciones

llustracién 50 Manual de Marca Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)

i

A

“XPOCENTRO

llustracion 51 Manual de Marca Expocentro

Fuente: (Urquia, 2021)



3.3.1.2 Manual Stationary CCIC

Esta metodologia esta basada en 3 etapas simples:

-Etapa Analitica

-Etapa Creativa

-Etapa de Ejecucién

A su vez estas etapas se dividen en las siguientes fases:
1.

2.

Definicion del problema
Obtener datos relevantes
Andlisis y sintesis de datos
Desarrollo de prototipo
Validacion del disefio

Preparacion para produccion

1. Etapa Analitica

- Definicién del problema

La Camara de Comercio de Industrias de Cortés no contaba con una

74

identidad corporativa definida, no tenia un disefio uniforme para el papel

membretado ademas que no hacian uso del color exacto del logo en

canales de comunicacion, bandera institucional, redes sociales, pagina

web, etc.
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Obtener datos relevantes

Se realiz6 una serie de preguntas a la gerente de comunicaciones y al
disefiador gréfico del area para que evaluaran las ideas de mejoras que
se logré identificar para productos promocionales y papeleria corporativa

y asi tener retroalimentacién de las sugerencias propuestas.

2. Etapa Creativa
Andlisis y sintesis de los datos
Se analiz6 y evalué toda la informacion y recomendaciones para poder
proseguir con el desarrollo del disefio de la linea grafica para el manual y
papeleria.
Desarrollo de prototipo
Se desarroll6 la propuesta para la papeleria corporativa, carpetas, tarjetas

de presentacion, carnets, y productos promocionales.

llustracion 52 Propuestas de manual de identidad corporativa

Fuente: (Urquia, 2021)
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3. Etapa Ejecucion

- Validacién del disefio

Se presento la propuesta al departamento de relaciones publicas a espera de
aprobacion.

- Preparacién para produccion

Se aprobd el manual y se cotizaron los productos promocionales para comenzar
a implementar desde ya las propuestas del manual. Se llevo a cabo la
produccion de 200 libretas y para el siguiente afio se espera renovar su imagen

de papeleria y demés productos promocionales

o
8
a

MANUAL STATIONERY Papel oficlal

IDENTIDAD CORPORATIVA| PAPELERIA

It §

sobre ' Sobre oficlal

- ro Comorclat -
1 — =
——t — - I L — = - -
— — — =
=~ - - = | W
Tarjota de presentacion >°/ \ Presidente
~ 2
e lae & B
PRESENTACION = NS %

-----

PRODUCTOS
PROMOCIONALES

llustracién 53 Manual Stationary CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)
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3.3.1.3 Manual de Estilo Bazar Del Sabado
Esta metodologia proyectual se compone de los siguientes pasos.
1. Problema: Se identificé el problema de la falta de linea gréfica para las redes

sociales de Facebook en Instagram de la marca Bazar del Sabado.

llustracion 54 Bazar del Sabado Instagram

Fuente: (Bazar del Sabado, 2021)

2. Definicion del problema: No habia un manual de marca que definiera las
aplicaciones y variaciones de color del logo del Bazar, tampoco se hacia uso de
una paleta de colores ya que los artes eran realizados con plantillas de Canvay
sin seguir un estilo de disefio coherente entre las publicaciones.

3. Complejidad del Problema: la encargada de administrar las redes sociales de
Facebook e Instagram no es una disefiadora grafica, sino licenciada en
comunicaciones y no sabe utilizar los softwares de Adobe, llustrador y

Photoshop (principalmente)
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4. Recopilacion de datos: Las sugerencias para el desarrollo de linea gréfica y el
contenido del perfil es que sea coherente con el concepto del Bazar. Por lo
tanto, las categorias del contenido a desarrollar deben ser relacionadas con
innovar, emprender, consejos o0 sugerencias de negocios, productos que se
exponen en el bazar etc.

5. Analisis de datos: Las propuestas de linea grafica para contenido de redes
deben ser proporcionadas en un medio o software que la licenciada en
comunicaciones pueda manejar. El perfil del Bazar debe reflejar los valores y el
concepto de la marca, por lo tanto, la linea grafica de las redes tiene que ser
intencional y especifica para el segmento al que esta dirigida.

6. Creatividad: Creacion una linea grafica moderna, juvenil e innovadora que logre
representar lo que es Bazar del Sabado, una plataforma de exposicion y venta

de productos de emprendedores Hondurefios.

Paleta de colores de Bazar del Sdbado

ltZH9]S “S69f99 ”4470b4 chOd]) “C|583Z #LOBDAO ﬁ!"fm

R}}GZSBZ] RSGG\SQB]S} REBG]!ZB]BO PlQéGBBZS 9184088853 RZ19018681J8 PZS Gi255 B255

Colores sélidos Imagen con Filtro Degradado

Degradados Imagen

llustracion 55 Linea grafica para redes Bazar del Sdbado

Fuente: (Urquia, 2021)
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7. Materiales y tecnologias: Creacion de un manual de estilo con el software
llustrador y Photoshop que especifique la diagramacién correcta del contenido
de las redes, y la clasificacion por categoria del tipo de contenido. Software
Canva, internet y una computadora y dispositivo mévil para acceder a las
plantillas.

8. Experimentacion: Se comenzaron a adaptar los formatos de los posts, jugando
con paleta de colores y con los tamafios de tipografia.

9. Modelos: Se propuso ordenar el contenido por categorias y se cred una plantilla
por tipo de categoria:

- Posts por categorias:

- Informativo (Eventos, Horario, Recordatorio, Infografias)

- Motivacional (Tips para un emprendedor, Frases motivacionales)
- Promocién de productos (Marca, perfil del emprendedor)

- Grids: (Foto 3x1, 3x2, 3x3, cuadros)

10. Verificacion: Se presentd la propuesta a la gerente de comunicaciones, el
concepto de la nueva linea gréfica, su funcionalidad y la distribucion del
contenido.

11.Dibujos o Bocetos: Después de su aprobacion se procedio a elaborar fondos
de paleta de colores, definir tamafio de fuentes y formatos de posts.

12.Solucion: Se creé un manual de estilo en formato digital con las
especificaciones de la correcta diagramacion de contenido en redes de
Facebook e Instagram y se disefiaron plantillas en el software de Canva para

facilitar la edicién de contenido.
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llustracién 56 Manual de Estilo Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)
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6. Cronograma de Desarrollo y de Implementacion

3.3.3.1 Manuales de marca

SEINEGET Investigacion Definicién de Implementacion Fase | Fase Fase | Fase Fase | Implementacion
23-29 de metodologias de la estrategia 1 2 3 4 5

Agosto metodologias a utilizar metodoldgica

seleccionada

Martes
Miércoles
Jueves
Viernes

Sabado
Domingo Proximo afo

3.3.3.2 Manual Stationary CCIC

Fecha Metodologia

Semana Investigacion Definicion de Implementacion 1 Implementacion
30 Agosto de metodologias de la estrategia

Al 05 de metodologias a utilizar metodologica
Septiembre seleccionada

Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Sabado
Domingo Préximo afio

3.3.3.3 Manual Estilo Bazar del sabado

Fecha Metodologia Fases
SEINEGEL 12 3/4 5 6 7 8/9|10 11 12 | Implementaci
13 Septiembre Implementaci on
Al 19 de Investigac  Definicion de 6n de la
Septiembre ion de metodologias estrategia
metodolo a utilizar metodolégica
gias seleccionada

Lunes
Martes
Miércoles
Jueves
Viernes
Sabado
Domingo Préximo

afo
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DIAGRAMA DE GANNT

OND plementacio
D O 6 9 0 Agosto 6 9
AQOSto AQOSto eptiempre eptiempre
entiembre
TIEM | ACTIVIDAD 5 6 7 8 9
PO
APR
OoX
6 Identificacio
horas | nde
propuestas
de mejora
con la
gerente de
comunicaci
ones
3 Aprobacién
horas | de
propuestas
sugeridas
por parte de
coordinador
a de carrera
y gerente
de
comunicaci
ones
24 Implementarse en
horas 2022
16 Implementarse en
horas 2022
16 Implementarse en
horas 2022
120 Disefio de Implementarse en
horas | Manual 2022
Stationary
CCIC
100 Disefio de
horas | Manual de plementarse e
Estilo para 0
redes del
Bazar
276 5 Manuales (3 de Marca / 1 Manual Stationary / 1 Manual de Estilo para redes)
hrs

! Propuesta de mejora 1 Propuesta de mejora 2 Propuesta de mejora 3
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3.2.2 Presupuesto Requerido

Energia Depreciacion Software Servicio de Disefio Horas de Trabajo
74 W/h iMac 2018 llustrador Identidad de Marca 24

j Meouldemaraccc oy 654 L 35.00] L 7350 | L 90833 | L 1,00000| L 2,023.37
Manisal de Marca Expocentro 74 W/h iMac 2018 llustrador Identidad de Marca 16

2 L 436 L 2333 L 49.00 | L 605.56 | L 666.67 | L 1,348.91
Manual de Marca Bazar del 74 W/h iMac 2018 llustrador Identidad de Marca 16

3 Sabado L 436 L 2333 L 49.00 | L 605.56 | L 666.67 | L 1,348.91
74 W/h iMac 2018 llustrador/ Photoshop Identidad Corporativa 120

N MensiShronary ot 3269 L 175.00] L 735.00 | L 151389 L 500000 L 7,456.58
Manual de Estilo para redes 74 W/h iMac 2018 llustrador/ Photoshop Disefio para Social Media 100

5 del Bazar del Sabado L 27.24| L 145.83 L 612.50 L 1,26157 | L 4,166.67 | L 6,213.81

Total L 18,391.59

llustraciéon 57 Tabla de costos
Fuente: (Urquia, 2021)

Total decosto  \fmlor en Mercado  Utilidad

L 202337 | L 4,000.00 L 1,976.63

L 1,34891 | L 4,000.00 L 2,651.09

L 134891 | L 4,000.00 L 2,651.09

L 7,456.58 | L 9,000.00 L 1,543.42

L 621381 | L 7,000.00 L 786.19
L 18,391.59 | L 28,000.00 L 9,608.41

llustracién 58 Tabla de presupuesto
Fuente: (Urquia, 2021)
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Aspectos valorados en el presupuesto ‘

Tipo de Proyecto

Alcance, complejidad.

Equipo

Softwares de disefio, Energia Eléctrica, computadora.

Servicio de Disefio

Conocimiento, experiencia y habilidades en disefio
adquiridas a lo largo de la carrera profesional

Estilo, creatividad, originalidad y autenticidad en el disefio,
proporcionando una propuesta de disefio coherente con la
imagen y valores de la marca.

Horas de Trabajo

Total de horas invertidas en el desarrollo del proyecto.

Cotizacion de Productos Promocionales

(Véase Anexo 15)

No. Cantidad

Productos y Servicio

Descripcion

P.

250

Libreta tipo agenda, pasta dura a color
laminada y anilla metdlica, 150 hojas
impresas a color, tamafio 7x9 pulgadas

Unitario

220.00 L.
55,000.00

250

Carpeta con pestafa interna en lado
izquierdo para guardar papel tamafio
8.5x11 pulgadas en cartoncillo 4 barniz

uv

28.00 1| 2 000.00

250

Pluma blanca, sublimable, con logo

impreso a color

18.00 | . 4,500.00

Sub Total 57,826.09

15% 1.S.V  8,673.91
Total L.
66,500.00
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3.2.4 Indicadores de Evaluacion del Proyecto Propuesto

En el departamento de comunicaciones de la CCIC, no cuentan con un disefiador
grafico o Community Manager dedicado a manejar las redes de CCIC, Expocentro y
Bazar del Sabado. Ya que estos manuales son recursos proporcionados como solucién
al uso inadecuado de las marcas van a implementarse a partir del siguiente afno,
cuando la plaza de disefio abra en el departamento de relaciones publicas. Debido a
gue aun no puede evaluarse la implementacion de los manuales desarrollados para las
marcas se opto por evaluar la eficiencia del contenido proporcionado a través de los
manuales, se valord el contenido por 3 categorias: aplicacion, funcionalidad y
durabilidad. La gerente de comunicaciones evalué cada manual respondiendo una
encuesta, de la cual se pueden visualizar los resultados en las siguientes tablas.

1. Manual de Marca CCIC, Expocentro y Bazar del Sabado

2. Manual Stationery CCIC

3. Manual de Estilo Bazar Del Sdbado
Los 5 manuales se evaluaron por tres categorias, cada categoria contiene 3 preguntas

cuya valoracion individual es de 1 punto, haciendo un total de 3 puntos por categoria.

Categorias Valoracion
Aplicacion 3 puntos
Funcionalidad 3 puntos
Durabilidad 3 puntos

Total 9 puntos

llustracion 59 Rubrica de evaluaciéon de indicadores

Fuente: (Urquia, 2021)
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Manuales de Marcas
(Véase Anexo 18 Formulario de Evaluacién de Manual de Marca CCIC)

Manual de Marca CCIC

Aplicacién Funcionalidad Durabilidad

N

=

m Aplicacion ®Funcionalidad mDurabilidad

llustracién 60 Indicador de Manual CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)

(Véase Anexo 20 Formulario de Evaluaciéon de Manual de Marca Bazar del Sabado)

Manual de Marca Bazar del Sabado

Aplicacion Funcionalidad Durabilidad

N

[N

= Aplicacion ® Funcionalidad m Durabilidad
llustraciéon 61 Manual de Marca Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)
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(Véase Anexo 19 Formulario de Evaluacién de Manual de Marca Expocentro)

Manual de Marca Expocentro

Aplicacion Funcionalidad Durabilidad

N

[EnY

= Aplicacion ® Funcionalidad mDurabilidad
llustracién 62 Indicador de Manual de Marca Expocentro

Fuente: (Urquia, 2021)

Manual Stationary CCIC
(Véase Anexo 21 Formulario de Evaluacién de Manual Stationery CCIC)

Manual Stationery CCIC

Aplicacion Funcionalidad Durabilidad

N

A

= Aplicaciéon m Funcionalidad = Durabilidad
llustracién 63 Indicador de Manual Stationary CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)
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Manual de Estilo
(Véase Anexo 22 Formulario de Evaluacion de Manual de Estilo Bazar del Sdbado)

Manual de Estilo Para Redes Bazar del Sabado

N

=

Aplicacion Funcionalidad Durabilidad

m Aplicacion ®Funcionalidad mDurabilidad
llustracién 64 Indicador de Manual de Estilo Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)
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Capitulo IV. Conclusiones, Recomendaciones y Reflexiones

4.1 Conclusiones de la Practica Profesional

41.1

4.1.2

41.3

41.4

Se lograron aplicar los conocimientos adquiridos durante la carrera profesional
para solventar el uso inadecuado de las marcas.

CCIC posee muchas debilidades en el area de disefio gréafico, siendo la carencia
de manuales de marca de las empresas que maneja y su identidad corporativa
sus principales debilidades, por lo cual se procedio a desarrollar en las ultimas 4
semanas de la practica profesional manuales de identidad de marca que
aseguran el uso adecuado de las mismas.

Durante la practica profesional el practicante logro diferenciar que tipo de
contenido se debia contemplar para los principales canales de comunicacion de
CCIC y Bazar del Sabado correcta aplicacion de identidad visual. Se desarrollo
una linea grafica acorde a su imagen corporativa para ambas empresas
asegurando asi el uso adecuado de las marcas.

El material proporcionado contiene la informacion necesaria para manejar de
forma eficiente las marcas que conforman la CCIC asegurando mejorar la

imagen de los canales de comunicacion de las marcas.
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4.2 Reflexiones Sobre la Experiencia de Practica

4.2.1 La practica profesional me ayudo a visualizar el potencial de la carrera de
disefio gréfico, ya que hay tantas areas que cubre en una empresa, que
involucra a otros departamentos, resolviendo problemas de comunicacion
grafica para redes sociales u otros medios de comunicacion de la marca.

4.2.2 La practica profesional realizada en CCIC fue mi primera experiencia laborando
de forma presencial, y fue una experiencia muy agradable, el entorno laboral es

muy comodo, seguro y el personal muy célido y respetuoso.

4.3 Recomendaciones ala Organizacién, a la Universidad y a Futuros

Practicantes

4.3.1 Camara de Comercio e Industrias de Cortés debe hacer uso de los manuales
proporcionados para asegurar la correcta aplicacion de sus marcas.

4.3.2 La Universidad UNITEC deberia incluir mas clases de proyectos que permitan
llevar de la mano la teoria y su aplicacion practica.

4.3.3 A futuros licenciados en Disefio Gréfico se les recomienda que inviertan su
tiempo y dinero en crecer y expandir sus conocimientos en disefio con cursos y

diplomados en linea.
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Glosario

1. Carousel post: permite subir multiples formatos en una misma publicacién. También, se
pueden combinar fotografias, videos, boomerangs, y GIFs, todo en el mismo post.
(Content, Redator Rock, 2018)

Disefio corporativo: El Disefio Corporativo representa la identidad visual de una empresa,
un elemento fundamental para definir la imagen, el estilo de comunicaciény la
personalidad de una marca. (Adverthia, s.f.)

Grid: es una cuadricula o tipo de layout sobre la que se distribuyen los distintos
elementos que componen la web. (Suratica, s.f.)

Layout: La palabra layout sirve para hacer referencia a la manera en que estan
distribuidos los elementos y las formas dentro de un disefio. Se traduce al espaiol como
'disposicién’, 'plan' o 'disefio’. (Significados.com, s.f.)

Loop: es una palabra en inglés que se refiere a un proceso, sistema o estructura circular,
la cual termina donde comienza y viceversa. (Significados.com, s.f.)

Manual Stationary: El manual de identidad corporativa es un documento empresarial en
el que viene reflejada la identidad visual de una marca. (Peird, Manual de identidad
corporativa, 20218)

Mosaico: es un tipo de grid que incluye una fotografia y que ocupe una cantidad de
publicaciones de 9 a 12, aproximadamente. (Maldonado, s.f.)

Identidad visual: es la construccidn de varios elementos graficos y visuales para
comunicar el concepto de una marca, sus valores y el posicionamiento en el mercado

hacia su publico. (Perez, 2020)



10.

11.
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Imagotipo: Un imagotipo es una de las formas de representacién grafica de una marca. En
este, el icono y el nombre de la marca forman una unidad visual, es decir, ambas
conforman un conjunto visual. (Significados.com, s.f.)

Isologo El isologo, también conocido como isologotipo, es un tipo de logo el cual consta
de una imagen gréfica que incluye un texto (ambos agrupados bajo un mismo dibujo) y
que sirve para identificar y representar a una marca. (Econdmica, 2020)

Isotipo: es la representacion, el simbolo grafico que tiene una marca determinada, y al

verlo se relaciona directamente con ella. (Peird, 2020)
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Anexos

Anexo 1 Paleta de colores Bazar del Sabado

#2915 #569f99 #4470b4
Impresién Impresién Impresién

0% MO% Y.0% K100% CBO% MIO% Y:45% K-0% C:85% M:50% Y.0% K:0%
Web Web ‘Web

R33C25B2 R86 G159 BIS3 R:68 G2 B1BO
#c20d19 #B8583s HIFFT

Impresion Imprasién Impresion
CO%MI00% YI00% KO%  CT79 MT7% Y.90% K6% 0% MO% Y:0% KO%
Web Web Web

RI%4 GBS R84 C88 BS3 R2S5 G255 B25S

Anexo 1 Paleta de colores Bazar del Sabado
Fuente: (Urquia, 2021)

Anexo 2 Paleta de colores CCIC

#2915 #356766 H#abaBaa Einid

Impresién Impresién Imprasion mpresion

0% MO Y.0% KI00% COTE MAOW VASK ICA0%  CO% MIO% Y.0% K60% 0% MO% V0% K%

Wb

R33G25 B21 53 G03 8102 R166 G168 BIT0 255 G255 BISS
Pantone 3

Black 6 C mc cray6c oooc

Anexo 2 Paleta de colores CCIC
Fuente: (Urquia, 2021)



Anexo 3 Paleta de colores Expocentro

® O
0

Anexo 3 Paleta de colores Expocentro

Fuente: (Urquia, 2021)

Anexo 4 Variaciones de color de logo Expocentro

NN

EXPOCENTRO EXPOCENTRO

4

EXPOCENTRO

Anexo 4 Variaciones de color de logo Expocentro

Fuente: (Urquia, 2021)
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Anexo 5 Variaciones de color de logo CCIC

CAMARA DE

COMERCIO E

i ] INDUSTRIAS

G'C'JLDIE CORTES

CAMARA DE

COMERCIO E

i ] INDUSTRIAS
:((‘ AL !(‘"

= DE CORTES

J AS
DE CORTES

Anexo 5 Variaciones de color de logo CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)

Anexo 6 Variaciones de color de logo Bazar del Sabado

S oBazar: S oBazar ~
¥ Bazar ¥ Bazar ¥ Bazar
oy T Y S

Anexo 6 Variaciones de color lo Bazar del Sdbado

Fuente: (Urquia, 2021)



Anexo 7 Perfil de Facebook de CCIC

Por el desamollc empresaricl,

hacia el progreso social

§ wenie » weoicha 5 wecic ba

O Camara de Comerco & Indusinas de Conés ©

Anexo 7 Perfil de Facebook CCIC
Fuente: (Urquia, 2021)

Anexo 8 Perfil de Instagram CCIC

ccic_hn

2,055 5,246 19
Seguidores  Seguido:

Anexo 8 Perfil de Instagram CCIC
Fuente: (Urquia, 2021)
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Anexo 9 Perfil de Facebook de Bazar del Sabado

TODOS LOS
SABADOS

San Pedro Sula
Eepocentro

Horaro
10:00 am - 700 pm

) aeivhabece W

Bazar o8l Sabaco

Anexo 9 Perfil Facebook Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)

Anexo 10 Perfil de Instagram de Bazar del Sabado

bazardelsabado

5,498 14.7 mil
caciones Seguidores Segu

Anexo 10 Perfil Instagram Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)
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Anexo 11 Layout para post de perfil de instagram de Bazar del Sdbado

Fila 24

Fila31 Fila32

Fila22 Fila23
30

SEMANA 3
Fila 20
Fila28  Fila29

Fila19

Fila26 Fila27

#bazardelsdbado

Fila17 Fila18

Fila 25

ittradicién

Anexo 11 Layout de contenido de Instagram de Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)

Anexo 12 Reel informativo de Instagram CCIC

Anexo 12 Ejemplo de contenido reels informativos CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)



Anexo 13 Perfil de Instagram de Expocentro

/
4

C

1,047 2,293 23
Publicacic

ones Seguidores  Seguidos

Expocentrohn
Llama al #if 25616100 ext 110, 111 y 134 para
tu evento con nosotros. #Expocentro

s de Cortés, San

Pedro Sula,
Ver traducci

Seguir Mensaje Correo

nciertos  Expojuniana

L]

Anexo 13 Perfil de Instagram de Expocentro

Fuente: (Urquia, 2021)

Anexo 14 Contenido de Instagram de Expocentro

Anexo 14 Layout de contenido de Instagram de Expocentro

Fuente: (Urquia, 2021)
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Anexo 15 Cotizacion productos promocionales

Estimados Sefiores:

Reciba un atento y cordial saludo de nuestra parte.
El motivo de la presente es para hacer formal nuestra propuesta de Material Publlcltarlo para su Empresa.

De acuerdo a nuestro andlisis y sus requerimientos nos place presentarle la slqulente oferta:

PROD O R O
CANTIDAD DESCRIPCION P. UNITARIO TOTAL
250 / A,c/a /mu Mcads uos/a r/um a c‘ob: /ummai) b 230.00 s5,m0.0)

Qaille metalh 158 haias ISDDMa,ng;mma;a
{color, domadn 3x9 d;/amln i

250 Dioed) con pcrdain m-/anu oo Jooh izauicids pom 24.00 W Qv
()ua:D[)l umc/ /Dmuna 8.5 Du/umlh ¥ W o DI/H)LI&J |

'4’ bﬂ/ﬂz!dl/
250 L/UM_AZQHCD.,JMAMA/C £00 l)jun IIY}HC)D 00 - 158.00 4500 . ov

‘ 8604 |

NOTA: Este Documento es valido por 15 Dias RECARGO -
. ‘ V. 6339/ !

0 L6S00 - :

Esperamos que la anterior propuesta sea de su completo agrado- rﬁs

i

Barrio El Calvario, Frente a Club De Leones, R.T.N. 04011983017320 Tel: 2662-1491 / judaing@gmail.com !
Grificos de Occidente R.T.N. 04019004010909 Telefax: 2662-0198 12T. 1cop. R. 6,601.7,200 E. 03/03/2021 J

L ——————— -

r Atenderles en este proyecto. f

Atentamente.

Anexo 15 Cotizacién de productos promocionales

Fuente: (Urquia, 2021)
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Anexo 16 Cotizacién con freelance

Daniel
Hernandez

Manual de Marca

Imagen Corporativa + Identidad Visual

L. 4000.00

Manual Stationary
Identidad Corporativa

L.7000.00

Disenador

Manual de Estilo

Linea Grafica para redes

L. 5000.00
Anexo 16 Cotizacion con freelance

Fuente: (Urquia, 2021)
Anexo 17 Cotizacion con Agencia Creativa

MOR
DESIGN

AGENCIA CREATIVA

MANUAL DE MARCA

$200.00

Manual Stationary

$400.00

Anexo 17 Cotizacién con Agencia Creativa

Fuente: (Urquia, 2021)
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Anexo 18 Formulario de Evaluacion Manual de Marca CCIC

Seccién 2 de 3

. . v .
Funcionalidad A
Evaluacién de Funcionalidad del Manual
CAMARA DE
Manual de Marca CCIC Hcowkclo&
" - INDUSTRIAS
Indicadores de Evaluaciéon del Proyecto Propuesto 22 9pE CORTES
£El contenido cubre los aspectos generales de la marca como tipo de logo, paleta de color, *
variaciones de color, dimensiones de logo, aplicaciones correctas y aplicaciones incorrectas?
Seccic'm 1de3 si
No
. . v .
Aplicacion ~

Evaluacién de Aplicacién de Contenido . i . .
iEl formato del manual es funcional para el uso de la Camara de Comercio de Industrias de

Cortés?

Formato Digital

Manual de Marca CCIC s
i

Ne

¢El manual puede transferirse a terceros para que hagan uso adecuado de la identidad de CCIC? *

(Legetipo, paleta de colores, tipografia,)

Si

No

Seccién 3 de 3

Durabilidad

Evaluacién de Funcionalidad del Manual

3¢

:Elmanual de marca CCIC le proporciona la informacion necesaria para hacer uso adecuado de *
la identidad visual? ¢lLalinea grafica establecida en el manual garantiza durabilidad para representar lamarcaen los *
proximos afios?
S Estética y disefio coherente con la imagen que |a CCIC desea transmitir
N Si
o
No
:El contenido es fécil de entender para aplicarlo en la identidad visual de la CCIC? * . o 3 .
¢El manual garantiza el uso correcto de la identidad visual de CCIC permanentemente?
Si si

No

;El formato del manual proporcionado permite que la CCIC tenga las especificaciones deluso ~ *

;Elmanual de marca CCIC describe detalladamente las aplicaciones de uso? * de la marca permanentemente?

Formato Digital

Si
Si

No
No

Anexo 18 Formulario de Evaluacién de Manual de Marca CCIC

Fuente: (Urquia, 2021)
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Anexo 19 Formulario de Evaluacion de Manual de Marca Expocentro

V4

\ Manual de Marca
' \ Indicadores de Evaluacién del Proyecto Propuesto
EXPOCENTRO
Aplicacién A

Evaluacion de Aplicacién de Contenido

Manual de Marca Expocentro

/o ’

i 2 e Pa— £ £
" A oo - £

[

£El manual de marca le proporciona la informacion necesaria para hacer uso adecuado de la
identidad visual?

Si

No

:El contenido es facil de entender para aplicarlo en la identidad visual? *

Si

:El manual de marca describe detalladamente las aplicaciones de uso? *

Si

No

*

Funcionalidad X

Evaluacion de Funcionalidad del Manual

¢El contenido cubre los aspectos generales de la marca como tipo de logo, paleta de color,

variaciones de color, dimensiones de logo, aplicaciones correctas y aplicaciones incorrectas?
si

No

¢El formato del manual es funcional para el uso de Expocentro? *

Formato Digital
Si

No

¢El manual puede transferirse a terceros para que hagan uso adecuado de laidentidad de
Expocentro?

(Logotipo, paleta de colores, tipografia,)
si

No

Durabilidad o

Evaluacion de Funcionalidad del Manual

;La linea gréfica establecida en el manual garantiza durabilidad para representar lamarca en los *

proximos afios?
Estética y disefio coherente con |2 imagen que Expocentro desea transmitir

si

No

¢El manual garantiza el uso correcto de la identidad visual de Expocentro permanentemente? *
si
No

¢El formato del manual proporcionado permite gue Expocentro tenga las especificaciones del ~ *

uso de la marca permanentemente?

Formato Digital
si

No

Anexo 19 Formulario de Evaluacion de Manual de Marca Expocentro

Fuente: (Urquia, 2021)
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Anexo 20 Formulario de Evaluacion de Manual de Marca Bazar del Sabado

”“.ga,zarﬂ Manual de Marca

Indicadores de Evaluacion del Proyecto Propuesto

Seccién1de3
. . v .
Aplicacion ~
Evaluacion de Aplicacién de Contenido
Manual de Marca Bazar del Sdbado
~sfgzara e e
g ag
e

¢+ El manual de marca le proporciona la informacién necesaria para hacer uso adecuado de la *
identidad visual?

Si

No

¢El contenido es facil de entender para aplicarlo en la identidad visual? *
Si

No

¢El manual de marca describe detalladamente las aplicaciones de uso? *
Si

No

Seccitn 2 de 3

¢

Funcionalidad

Evaluacién de Funcionalidad del Manual

¢El contenido cubre los aspectos generales de la marca como tipo de logo, paleta de color,
variaciones de color, dimensiones de logo, aplicaciones correctas y aplicaciones incorrectas?

Si

No

¢El formato del manual es funcional para el uso de Bazar del Sabado? *

Formato Digital
si

No

¢El manual puede transferirse a terceros para que hagan uso adecuado de la identidad de Bazar
del Sébado?

(Logetipo, paleta de colores, tipografia)
Si

No

Seccion 3 de 3

Durabilidad =

Evaluacién de Funcionalidad del Manual

¢Lalinea gréfica establecida en el manual garantiza durabilidad para representar lamarca en los *
proximos afios?
Estética y disefic coherente con la imagen que Bazar del Sabado desea transmitir

Si

No

¢El manual garantiza el uso correcto de la identidad visual de Bazar del Sabado *
permanentemente?

Si

No

¢El formato del manual proporcionado permite que Bazar del Sabado tenga las especificaciones *
del uso de la marca permanentemente?
Formato Digital

Si

No

Anexo 20 Formulario de Evaluacién de Manual de Marca Bazar del Sabado

Fuente: (Urquia, 2021)

*

*
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Anexo 21 Formulario de Evaluacion de Manual Stationary CCIC

L Seccidn 2de 3
CAMARA DI
COMERS E ~
P INDUSTRIAS Funcionalidad -
DE CORTES
@ Evaluacion de Funcionalidad del Manual
d -
Manual Stationary
Seccin 1 de 3 £El contenido cubre los aspectos generales de la identidad corporativa de la marca como
aplicaciones de variaciones de color de logo, paleta de color, dimensiones de logo,
g ion de enlos formatos ?
Aplicacion . s
Evaluacion de Aplicacién de Contenido No

Manual Stationary CCIC

¢Elformato del manual es funcional para el uso de la Camara de Comercio de Industrias de
Cortés?

| i R s
| s et Ll Formato Digital
« o
- _ si
No
g B | i = ¢La linea grafica propuesta en el manual para la identidad corporativa es coherente con la
imagen de la CCIC?
& # Estetica y GiseRo coherente con o imagen corporativa de la empresa
Wl Vg
si
oo al No
s -
Seccion 3 de 3
Durabilidad A~
¢El manual stationary le i lai i6 ia para hacer uso adecuado de la . Evaluacién de Funcionalidad del Manual
identidad visual en papeleria P iva, tarjetas de iony i ?
si
;La linea gréfica establecida en el manual garantiza durabilidad para representar la marca en los *
No proximos afos?
Estética y disefo coherente con la imagen corporativa
si
¢El contenido es facil de entender para aplicarlo en la identidad corporativa de la Camarade ~ *
Comercio de Industrias de Cortés? No
si
No El manual garantiza el uso correcto de la identidad corp de CCIC
si
¢El manual stationary CCIC describe detalladamente las aplicaciones de uso? * No
si
No

4Elformato del manual proporcionado permite que la CCIC tenga las especificaciones de la
aplicacion correcta de la identidad corporativa permanentemente?
Formato Digital

Si

No

Anexo 21 Formulario de Evaluacién de Manual Stationery CCIC
Fuente: (Urquia, 2021)
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Anexo 22 Formulario de Evaluacion de Manual de Estilo Bazar del Sdbado

™,
BAZAR DEL SABADO

Funcionalidad :

Manual de Estilo Para Redes Evaluacion de Funcionalidad del Manual
dicadores de Evaluacién del Proyecto Propuesto
Seccién 1de 3 El i bre los aspect de las plantillas formatos, diagramacién, tipografia, *
paleta de color, fondos?

Aplicacion = ¥
No
Evaluacion de Aplicacion de Contenido
¢El formato del manual es funcional para el uso de Bazar del Sabado? *
Manual de Estilo para redes Bazar del Sabado Formato Digital
Si
¥
P No
- E iConsidera que la i i XDH el manual es sufici para hacer uso de las ®
C oBpoDo plantillas?
Plantillss desarrolladas en Software Canva
=
g s
=
No

Durabilidad X

Evaluacién de Funcionalidad del Manual

ilalinea grafica establecida en el manual garantiza durabilidad para representar la marca en los *

CET 111G UGH 18 P UPIGIUTG 1a 1HTIVHTEUIUN EUESEl 1a Mald GUET USU SUSLUEUY Ut I8 IMS1Iiuau
proximos afios?

visual en el perfil de redes de Bazar del Sdbado?

Estética y disefio coherente eon |a imagen que Bazar del Sabado deses transmitic

Si

si
No Mo

. £ . " ¢El manual garantiza el uso correcto de la identidad visual de Bazar del Sdbado -
¢El contenido es facil de entender para aplicarlo en las redes sociales del Bazar? * © g
permanentemente?

Si si
No No

4El formate del manual propercionade permite que Bazar del Sabade tenga las especificaciones *
;El contenido para las redes propuesto en el manual es coherente con laimagen que Bazar del  * del uso de la marca en redes sociales permanentementes?

Sabado desea transmitir?

Farmato Digital
si Si

No
No

Anexo 22 Formulario de Evaluacién de Manual de Estilo Bazar del Sabado
Fuente: (Urquia, 2021)
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