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Resumen

A continuacion, el practicante Andrea Andino presentara las distintas actividades
desarrolladas durante el periodo de la practica profesional, la cual se realizé en Baruc
Publicidad. Esta empresa dio inicio en el afio 2013 por el Sr. David Luque como unico
colaborador. Hoy en dia, la empresa cuenta con una planta de produccion eficiente con
mas de 50 colaboradores. Baruc Publicidad promueve soluciones ajustadas a las
necesidades de rotulacidn y publicidad de los clientes, cubriendo las necesidades de su
identidad corporativa y permitiendo contribuir al crecimiento de su marca. El practicante
asistio el departamento de disefio grafico, en el cual se crea, edita y elaboran
campanas publicitarias para material pop e impresion en gran formato. Se adquirié
experiencia laboral, creciendo en el ambito profesional como disefiador grafico.
Aprendio los distintos procesos de impresion utilizados por la empresa. De la misma
manera, se realizaron trabajos en tamanio real, artes digitales, logotipos, montajes y
animaciones, implementando los conocimientos adquiridos a lo largo de la formacién
académica. La comunicacién entre el practicante y los clientes fue realizada a través de
sus superiores. Se llevaron a cabo tres diferentes propuestas de proyecto para la
empresa; un plan de posteos, una pagina web y un manual de moda. Para el plan de
posteos se crearon plantillas para su pagina de Instagram, diferentes versiones del
logotipo, portadas para las historias destacadas y un calendario de contenido. En
cuanto a la pagina web también se realiz6 una plantilla de como luciria. En el manual
de moda se disefiaron uniformes para las distintas areas de trabajo, se eligio el tipo de
tela, los colores y el calzado. El ambiente laboral de Baruc Publicidad es bastante

agradable y motiva a seguir trabajando.
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Capitulo I. Generalidades de la Practica Profesional

1.1 Datos Generales de la Organizacion

1.1.1 Resena de la Organizacion

Lo que hoy se conoce como Baruc Publicidad, se inicié en abril del 2013 por el Sr.
David S. Luque de manera modesta unicamente con un colaborador, hoy en dia la
empresa cuenta con una planta de produccion altamente eficiente y cuenta con mas de
50 colaboradores, un equipo profesional que respalda la inversion de sus clientes,
entregando un producto y servicio de primer nivel.

1.1.2 Mision

Proveer soluciones ajustadas a las necesidades de rotulacion y publicidad de nuestros
clientes, cubriendo cada necesidad de su identidad corporativa y permitiéndose
contribuir al crecimiento de su marca.

Ser fuente de trabajo confiable para nuestros colaboradores contribuyendo a su
crecimiento personal y profesional.

1.1.3 Vision

Posicionar y consolidar Baruc Publicidad como una marca reconocida a nivel nacional e
internacional, siendo de esa manera la primera opcion para las empresas supliendo sus
necesidades en publicidad exterior y rotulacién en general.

Expandir Baruc Publicidad antes del 2015 a Nicaragua y Panama, dando a conocer la

excelencia de los trabajos de nuestros colaboradores y posicionando la marca.



1.1.4 Servicios que ofrece

Baruc Publicidad S.A. de C.V. es una empresa dedicada al asesoramiento, fabricacion
e instalacién de todo tipo de rotulacion tanto interna como externa y publicidad exterior,
especialistas en tu imagen corporativa. Fabrica una amplia gama de rétulos a las
empresas mas grandes del pais. El equipo esta conformado por los mas talentosos
disefiadores, ingenieros, operarios, soldados, pintores e instaladores. Lo que permite

ofrecer un sélido respaldo a todos los clientes. Véase en la llustracion 1 |la ubicacién de
las oficinas principales de Baruc Publicidad.
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llustracion 1. Ubicacion de las oficinas de Baruc Publicidad

Fuente: (Google Maps, 2021)
Ubicadas en la 6 calle del Bulevar Morazan, Avenida Juan Pablo Il de la ciudad San

Pedro Sula.



1.1.5 Descripcion del departamento en el que se realizé la practica

El departamento de disefo grafico es el encargado de crear, replicar y adaptar la linea
grafica de los clientes para posteriormente fabricarlos. Esta area esta conformada por
dos personas unicamente. El equipo cuenta con el Director General, Jefe de Ventas,
Equipo de Ventas y Disefiador Grafico.

1.1.5.1 Estructura organizacional de la empresa

La empresa se conforma por diferentes areas, como ser los departamentos de Ventas,

Produccion, Disefio grafico, entre otros (véase llustracion 2).

Director General

Administracion Contabilidad
Jefe Ventas Jefe Produccién Jefe Compras
Control de costos
Equipo Ventas Tecnicos de Produccion Jefe de Bodega

Disefo Grafico

Instaladores

llustracion 2. Organigrama de Baruc Publicidad

Fuente: (Andino, 2021)
Todos los departamentos trabajan en conjunto para planear y elaborar proyectos

publicitarios.



1.2 Objetivos de la Practica Profesional

1.2.1 Objetivo General
Apoyar profesionalmente el area de disefio grafico en la empresa Baruc Publicidad S.A.
de C.V., implementando los conocimientos adquiridos durante la formacion académica

como Disenador Grafico en UNITEC S.P.S.

1.2.2 Objetivos Especificos

1.2.2.1. Adquirir experiencia laboral, creciendo en el ambito profesional como
disefiador grafico, familiarizandose con el desarrollo de la sefalética a lo largo
de toda la practica profesional.

1.2.2.2. Aprender los procesos de impresion utilizados por la empresa, empleando por
primera vez el formato TIFF, el cual le permitira mejorar la calidad del
producto y servicio que brindara durante las primeras semanas.

1.2.2.3. Realizar trabajos en tamano real, artes digitales, logotipos, montajes, y
animaciones, utilizando los conocimientos adquiridos mediante la formacién

académica a lo largo de la practica profesional.
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Capitulo Il. Actividades Asignadas y Realizadas

2.1 Descripcién del Puesto o Rol Asignado

El practicante tiene asignado el puesto de disefiador grafico en la empresa, en el cual
crea, edita y elabora campanas publicitarias para material pop e impresion en gran
formato, siendo el puente que une los departamentos de impresion y produccion dentro

de la empresa.

2.2 Actividades Realizadas Durante la Practica Profesional

A continuacion, se muestra a detalle las actividades realizadas como apoyo en el
departamento de disefio grafico en la empresa Baruc Publicidad, iniciando el 19 de julio
hasta el 24 de septiembre del afio 2021.

Los primeros dias fueron introductorios para el practicante, dando una induccion y un
vistazo a lo que se dedica la empresa, asi como son las impresiones, creaciones de
contenido y edicidon. Se comunico las responsabilidades de cada miembro del equipo y

las obligaciones como apoyo en disefio grafico.

Semana 1 del 19 al 23 de julio del 2021

Actividad 01: Rétulos tipo bandera Salutem

Salutem es un centro médico, el cual esta comprometido a brindar servicios de salud
con excelencia. Cuentan con la tecnologia mas avanzada para poder brindar resultados
de primera. Estan conformados con el personal médico mejor calificado para garantizar

una visita mas satisfactoria para sus clientes.



El martes se solicitd un redisefio para un rotulo tipo bandera de Salutem, con medidas
de 96x52 pulg (véase Anexo 1). El disefio consistencia de una franja roja de 9.30 pulg
en la parte superior con la palabra “Emergencia” en blanco, se utilizo la version vertical
del logo en la parte izquierda en grande y el “24 horas” en color rojo en grande también.
Para este trabajo se utilizo llustrador y se siguio la misma linea grafica que ellos ya
manejaban. Asi mismo, también un rotulo con el nombre de la misma empresa, con las
medidas de 28 pulg de alto y 385.83 pulg de ancho, y letras en PVC de 1 pulg (véase
Anexo 2). En este caso se realizaron diferentes opciones ya que, por las medidas ya
establecidas, el logotipo de la empresa no quedaba estéticamente bien en el espacio.
El arte consistia en un fondo rojo con el logo ya modificado. Una vez aprobados los
montajes, se enviaron los artes originales para que pasaran a ser impresos.

Actividad 02: Plantillas para redes sociales

Para poder tener un mayor alcance es necesario conocer Yy fidelizar a los posibles
clientes principalmente por medio de las publicaciones en redes sociales, es decir que
son de suma importancia porque pueden llegar a personas que al navegar se
encuentren con las publicaciones y sientan que deberian tenerlo, aunque no sea
necesario. Es por esto por lo que es importante publicar en las redes sociales de forma

creativa y brindar informacion con relevancia para obtener un buen alcance.

A lo largo de la semana se encomendd la creacion de nuevas plantillas para las redes
sociales de Baruc Publicidad, siguiendo la linea grafica previamente establecida (véase

Anexo 3). Las medidas utilizadas son de 1000x1000 pixeles, se utilizaron los colores



previamente establecidos por la empresa dando un estilo algo minimalista y con la

tipografia de Caviar Dreams.

Semana 2 del 26 al 30 de julio del 2021

Actividad 03: Rétulo Farmacia Kielsa

Farmacia Kielsa adopta la cultura de la responsabilidad social como una parte integral
en la estrategia de negocio y la sostenibilidad como uno de sus principales objetivos,
orientan acciones hacia la transformacion positiva de los mercados y sociedades en las

que se operan.

En la segunda semana se le asigno al practicante el trabajo de un montaje para un
rotulo de Farmacias Kielsa, con las medidas de 236.22 pulg de ancho x 70.87 pulg de
alto. El arte consistia en el logotipo de la empresa junto con dos franjas de 3 pulg de
alto, una en la parte superior en azul y otra en la parte inferior en amarillo. Una vez
aprobado por el cliente se envi6 el arte con las medidas indicadas para la impresion e
instalacion (véase Anexo 4). En este caso se tuvieron que realizar diferentes opciones
ya que las medidas no quedaban con el logotipo, una vez aprobado el montaje se
procedi6 a la impresion.

Actividad 04: Rétulo Hello 30

Se trabajo en un rétulo circular de PVC que diga “Hello 30” para un cumpleaios, con
dimensiones de 30x30 pulg. Este disefio se realizo en llustrador. Se utilizo un rosa

suave, con tipografia cursiva y detalles de un cuadrado a su alrededor acompafiado
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con plantas para darle un toque femenino. Después de crear varias opciones fue
aprobado por el cliente y se envio para impresion (véase Anexo 5).

Actividad 05: Proyecto Protecto

Protecto esta consolidada como la compaiiia de pinturas lider desde Centro América
hasta la region Andina, es muy reconocida por contar con marcas solicitadas por los
consumidores, un contacto cercano con el mercado y un crecimiento por encima al

promedio de la industria.

Asi mismo Protecto solicito la creacion de un arte para colocar las reglas para el uso de
mesas de billar, con las medidas de 35 pulg de ancho x 25 pulg de alto. El cliente
sugirio que el arte tuviese un fondo oscuro para colocar el texto en color blanco. (véase
Anexo 6). El arte se trabajo en llustrador con las medidas indicadas, se colocaron bolas
de billar como decoracion y para enlistar las reglas, como fondo oscuro que fue
solicitado, se optd por una mesa de billar y tipografia BEBAS en blanco.

Actividad 06: Montajes Punto de Ceramicas

Punto de Ceramicas cuenta con lo mejor en ceramicas de exterior e interior,
porcelanatos, granito, adhesivo, listelos, mallas, perfiles, muebles de bafio y muchisimo
mas. Es una empresa joven que se destaca por novedosos disefios en ceramica y

muebles de balo.

Esta misma semana se elaboraron tres montajes para Punto de Ceramicas, dos eran
para mupi y el otro para un mueble de muestras (véase Anexo 7). El cliente pidio el

uso de dos fotografias en cada arte, que se realizaron dos opciones para ubicarlas. El
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arte del mupi consistia en dos imagenes ubicadas casi en el centro, dejando suficiente
espacio en la parte inferior para colocar el respectivo nombre de la ceramica al lado
izquierdo y el logotipo al lado derecho. En cuanto al mueble de muestras, maneja la
misma tematica, dos imagenes y en la parte superior el nombre de la ceramica y el

logotipo. Una vez aceptado el montaje realizado, se envid para impresion.

Actividad 07: Artes Grupo SUR

Grupo SUR en la actualidad la empresa ofrece una amplia gama de productos como
pinturas, revestimientos, lacas, esmaltes y mas especialidades en el area industrial y
del repintado automotriz. La empresa se preocupa por que se cumplan las leyes
ambientales y es consciente de lo importante que es preservar las riquezas naturales,
es por eso por lo que se llevan a cabo colaboraciones con el objetivo comun, por medio
de la construccion de una planta de tratamientos residuales, de forma en que los

residuos no alteren el equilibrio ecologico del pais.

De la misma manera, se trabajo en dos artes para SUR, una para caja de contado y la
otra para caja de crédito, con medidas de 17x 8 pulg (véase Anexo 8). Los artes se
realizaron en llustrador y se crearon dos opciones, una con la franja blanca y otra sin
ella, convirtiendo el arte solo en rojo, termino ganando la opcion de la franja roja. Los
disefios consisten en una franja blanca en la parte superior y el resto del arte en rojo,
ubicando el logotipo en la parte inferior derecha y los textos en la parte roja separando

las palabras con una linea blanca en el interlineado.
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Actividad 08: Montaje Bomohsa

Bomohsa es una empresa que se especializa en la venta de bombeo, transmisién de
potencia, control y automatizacién, ampliando el alcance al mercado agropecuario. Es
la marca referente en todo lo que hacen, aplacandose a sus valores corporativos de
integridad, alta energia e innovacion. Aportan soluciones optimas como lo son el
manejo de aire, agua, energia y agricultura enfocandose en ser una organizacion

impulsada por un propdésito transformador y comprometido.

Se realizo un montaje para Bomohsa con su nuevo logotipo, incorporando los cambios
solicitados por el cliente, ya que antes el mueble solo incluia su logotipo (véase Anexo
9). En este trabajo se solcito agregar el titulo de “Procesos de Servicios Técnicos” junto
con el nuevo logotipo.

Actividad 09: Rétulos senalizacion Grupo SUR

La informacion técnica de los altos ejecutivos de Grupo SUR ha impulsado un proceso
de mejoramiento continuo en los sistemas de produccion, procuran obtener un mayor
valor agregado para el cliente, por medio de la introduccion de tecnologia innovadora,
aunando a una estructura moderna, con personal especializado de varios afios de
estabilidad laboral, una capacidad de investigacion grande y desarrollo, equipos

modernos y una actitud positiva hacia nuevos retos.

Para finalizar la semana, se trabajé en varios rétulos de sefializacion para grupo SUR
(véase Anexo 10). Estos rotulos se realizacion en llustrador y se trabajaron con las

medidas reales para luego pasar a la impresidn. Se realizo un rétulo para punto de
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reunion, salida de emergencia, peligro alto voltaje, solo personal autorizado y 4

versiones de ruta de evacuacion.

Semana 3 del 2 al 6 de agosto del 2021

Actividad 10: Stickers dias festivos

En esta semana se elaboraron varios stickers con las medidas de 3.5x3.5 pulg, la
tematica fue colocar una fotografia alusiva a los dias festivos de cada mes,
comenzando con septiembre hasta diciembre y poniendo cada nombre de dicho mes
en medio. Se crearon dos opciones, una con letras con sombreado para que realce la
palabra y otra con otro cuadrado color negro con baja opacidad, la tipografia utilizada
fue BEBAS en blanco (véase Anexo 11).

Actividad 11: Logotipo Hostal Bella Vista

Se realizo la creacion de un logotipo para el Hostal Bella Vista, la peticion del cliente
fue algo sencillo con arboles, la decision de la paleta de colores la propuso el
practicante (véase Anexo 12). Para la creacién del logotipo fueron enviadas fotografias
de inspiracion que le gustaron al cliente, teniendo estas guias se facilitd mucho mas el
proceso. Se realizaron bocetos para diferentes estilos de logos para luego pasarlos a
digital y que fuera aprobado por el cliente.

De la misma manera se solicitd la modificacion en los tamafos de unos artes de
Bodega de Quimicos (véase Anexo 13).

Actividad 12: Estantes Dos Pinos

Dos Pinos es una empresa de alimento 100% costarricense, es lider en la industria

lactea de Centroamérica y Caribe. Cuentan con una amplia oferta de productos de
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consumo humano que es superior a las 900 variedades. También, por medio de la
Division Agrocentral, producen alimentos balanceados para animales y comercializan

mas de 3,000 productos por el sector agropecuario.

Esta misma semana el cliente Dos Pinos encomendoé disefar dos opciones para el
estante de un supermercado, la primera opcién del rotulo es que tenga una curva y la
segunda es realizar boquetes al lateral para que se pueda sacar producto por los
laterales (véase Anexo 14). Para la realizacion de este trabajo se hicieron bocetos para
ver cual seria la mejor idea, la opcion por la que se opto fue la de dos cuadrados para
lograr agarrar el producto. El disefio consistia en el logotipo de la empresa en la parte
superior, luego le seguia el texto de “Bienestar para disfrutar”, las propiedades del
producto, uno de los boquetes cuadrados, cuatro leches con brillo blanco de fondo, el
otro boquete y en la parte superior el texto “El poder de los lacteos”. El arte del rétulo
con la curva es con exactitud igual solamente que sin los boquetes. Una vez elegido el
boceto ganador, se empezo a trabajar en el en digital en llustrador.

Actividad 13: Artes Salutem

Salutem cuenta con la mejor tecnologia de rayos x para poder brindar los resultados
mas precisos y exactos junto con una excelente atencién. El trabajo que realizan lo

hacen con ética, honestidad y responsabilidad.

También Salutem solicito apoyo en la recreacion de un arte con un nuevo listado
entregado por ellos mismos, con medidas de 11.02 x 5.90 pulg (véase Anexo 15). Se

crearon 8 artes con la misma linea grafica utilizando la lista previamente dada. El
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disefio consistia en tres franjas turquesas en la parte superior izquierda horizontal que
abarca menos de la mitad del arte, otra en la esquina izquierda vertical que abarca mas
de la mitad del arte y por ultimo una en la parte inferior derecha horizontal que abarca
menos de la mitad del arte. El texto es de color azul y esta ubicado en la parte
izquierda y la version utilizada de logotipo es la vertical el cual esta ubicado en la parte

derecha del diseno.

Semana 4 del 9 al 13 de agosto del 2021

Actividad 14: Rétulos Hostal Bella Vista

En semana 4 el cliente del Hostal Bella Vista pidi6 la creacion de un rétulo con las
reglas de una piscina, siguiendo la linea grafica creada previamente y medidas de
12x18 pulg, el disefio consistia en un fondo color verde junto con un cuadrado en color
blanco donde se colocaron las reglas en dos filas con su respectivo icono, el logotipo
de la empresa fue ubicado de fondo en color verde con baja opacidad (véase Anexo
16). Asi mismo, solicitaron la realizacion de tres rotulos para sefializaciones del hostal,
para indicar donde esta el restaurante (véase Anexo 17), el bar (véase Anexo 18) y
uno decorativo para la terraza, este disefio contenia el texto “All you need is” en la
parte superior y abajo primero estaba el icono de una copa de vino mas un corazén
mas el vaso de una cerveza (véase Anexo 19). La tipografia utilizada para los
diferentes artes fue BEBAS.

Se trabajo en modificar el tamafio de cuatro artes de Pricesmart, el tamafo solicitado

era de 22x6 pulg (véase Anexo 20).
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Actividad 15: Artes Grupo Bimbo

Grupo Bimbo inicio sus operaciones en Honduras en 1994. Comenzaron con la venta
de pan blanco, tostado, negro, dulce, bollos, y panques. Bimbo es consolidada como la
empresa panificadora mas grande a nivel mundial al adquirir Sara Lee North American

Fresh, en Estados Unidos, Fargo, en Argentina y Bimbo Iberia, en Espafia y Portugal.

En esta misma semana se encomendo la modificacion de artes y la creacion de
montajes para las puertas y ventanas de Bimbo (véase Anexo 21). Se trabajo en 8

artes con las medidas previamente dadas por el cliente.

Semana 5 del 16 al 20 de agosto del 2021

Actividad 16: Rétulos Protecto

Protecto es una compania de pinturas que cuenta con 6 plantas productivas y 2,500
empleados. La calidad de sus productos y recubrimientos ha llegado a 11 paises de
América Latina, contando con soluciones innovadoras y sostenibles para hogares,

construccion, infraestructura, industria y el sector automotriz.

Se realizo un stand para muestras de accesorios de pintura, con las medidas de
86.61x137.79 pulg sobre PVC de 1/8 de grosor, el disefio esta dividido paralelamente,
ya que la parte izquierda es una fotografia con un codillo de pintura blanca y el lado
derecho cuenta con una franja blanca en la parte inferior con el logotipo en la esquina
derecha y el resto del arte es azul con el texto de “Accesorios” en color blanco (véase

Anexo 22). De la misma forma se trabajo en tres artes, uno de ellos para impresién en
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vinil de corte de 1,574.8x82.67 pulg y los otros dos en impresion de vinil de corte sobre
PVC de196.85x48.03 pulg sobre lamina PVC de 1/8, para estos disefios se utilizo la
misma tematica del disefio anterior (véase Anexo 23) y lo mismo para el otro arte solo
que con las medidas de 196.85x94.48 pulg, que consistia en un fondo verde y una
franja blanca en la parte inferior con el logotipo de la empresa abarcando todo ese
espacio (véase Anexo 24).

Actividad 17: Artes La Bodega

La Bodega tiene un enfoque de bienestar y cuidado personal, ofrece productos
accesibles de la mejor calidad al mejor precio. Cuentan con diferentes categorias de
articulos, ya sea de higiene personal, electrénica, juguetes, salud, limpieza, belleza,

bebes y nifios, moda, hogar, alimentos, y vitaminas.

Se elaboro un arte para impresion sobre lamina de PVC con medidas de
1,574.8x3,543.31 pulg. El cliente solicito algo no tan cargado y que realmente se pueda
ver cual es el enfoque de la empresa mostrando su variedad en productos, es por eso
por lo que se opto por juntar diferentes articulos, combinando el color azul claro de
fondo para que el centro de atencion vaya hacia las imagenes (véase Anexo 24).
Actividad 18: Rétulo Kielsa

Farmacias Kielsa es una empresa que lleva 45 ainos en Honduras en el sector
farmacéutico. Se dedican a la comercializacion de productos farmacéuticos, agregando
los productos de cuidado personal y de consumo.

Se encomendd el disefio de un rétulo unipolar rolado con lamina de hierro de 3/16 de

5m de diametro y 10 m de alto con una caja de luz de 1m x 5m de largo, forrado con



18

cajuelas de lamina galvanizada con estructura de tubo galvanizado e iluminacion LED

(véase Anexo 26. Valla Kielsa).

Semana 6 del 23 al 27 de agosto del 2021

Actividad 20: Rétulos Pricesmart

En esta semana se trabajé junto con Pricesmart para la realizacién de 4 rétulos con
tamanos de 8x21 pulg. Estos artes se crearon en llustrador, el disefio consistia en
poner una franja en la parte superior color azul junto con el logotipo de la empresa en la
esquina superior derecha y con un fondo color blanco que cubria el resto de la mesa de
trabajo. En el centro se coloco los diferentes titulos que se pidieron; “Carnes” en color
rojo, “Produce” en color verde, "Food Service” en color azul y “Bakery” en color negro.
La tipografia utilizada fue Montserat (véase Anexo 27).

Actividad 21: Rétulos Farmacias Kielsa

Se disefaron dos rotulos para Farmacias Kielsa con tamafio de 92x26.5 pulg. Para
esto se trabajé en llustrador y Photoshop ya que se realizaron montajes. El rotulo
consistia en el logotipo de la empresa en grande y en la parte superior del cuadro
principal de la valla habia un rectangulo con el texto de “Ya estamos en servicio” y
“lunes a Domingo de 7:30 a.m. a 11:00 p.m. (véase Anexo 28).

Actividad 22: Café Friends

Se disefio una pared para un café con la palabra “Friends” del lado izquierdo y la
palabra “Café” del lado derecho. Los dos artes se trabajaron en llustrador y Photoshop

para los montajes. Tienen un tamaino de 92x26.5 pulg. Se opto por un fondo de
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semillas de café para que fuera con la tematica del lugar y por una tipografia de
“Friends” (véase Anexo 29).

Actividad 23: Rétulos Baby Shower

El cliente solicito dos rétulos para un baby shower, estos consistian en la silueta de una
nifia color rosa y la silueta de un nifio color azul. Los disefios se trabajaron en llustrador
con la medida de 24 pulg de alto (véase Anexo 30).

Actividad 24: Montajes Salutem

Se trabajo un montaje para Salutem, que consistia en la colocacion de su logotipo en la
parte superior de diferentes habitaciones de la clinica. Se crearon diferentes opciones
de posicion del logo al igual que modificaciones en el, ya que querian que dijera
“Hospital Salutem”, de igual forma se trabajo con las versiones originales del logotipo y

con la version en blanco (véase Anexo 31).

Semana 7 del 30 al 3 de septiembre del 2021

Actividad 25: Arte dia de la bandera

La empresa Baruc Publicidad le solicito al practicante el disefio de un arte para el 1 de
septiembre, el dia de la bandera. Este se creo en llustrador con las medidas de
1000x1000 pixeles. Se opto por algo sencillo utilizando el color azul de fondo, en la
esquina superior derecha la bandera de Honduras que hace un degradado con el
fondo, dos franjas blancas en la parte superior dando la ilusién de la bandera nacional,
el logotipo de la empresa en la esquina superior izquierda y el texto de “1 de
septiembre” y “Dia de la Bandera Nacional” en color blanco (véase Anexo 32. 1 de

septiembre).
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Actividad 26: Arte de dia de independencia

De la misma manera, también se le pidi6 al practicante la creacién de un arte para el 15
de septiembre. El disefio consistia en un fondo blanco, el logotipo de la empresa en la
esquina inferior izquierda, una franja azul en la esquina inferior derecha con la punta en
paralelo, un triangulo con un collage de cosas alusivas al pais y una figura verde con
transparencia pegada a la esquina izquierda donde esta el texto de “Dia de
Independencia” y “15 de septiembre” (véase Anexo 33).

Actividad 27: Rétulos extintor, emergencia y linea de espera Pricesmart

Esta misma semana el cliente de Pricesmart solicito la creacion de tres rotulos, uno
para un extintor, para la salida de emergencia y linea de espera. Para el arte del
extintor se utilizaron las medidas de 11x16 pulg, consistia en un fondo rojo con las
orillas blancas, el texto de “Extintor” en la parte superior centrada y abajo un icono de
un extintor junto con una flecha viendo hacia abajo. De la misma forma, para el rotulo
de salida de emergencia se utilizaron las medidas de 10.5x12 pulg, este disefio cuenta
con un fondo verde y orillas blancas, el icono de una persona corriendo hacia una
puerta en la parte superior centrada y abajo el texto de “Salida de emergencia”. En
cuanto al arte de linea de espera, se realiz6 un circulo con las proporciones de 12x12
pulg en color azul, el disefio consistia en la parte superior el texto de “Linea de
emergencia”, en el centro una carreta de supermercado y en la parte superior el

logotipo de la empresa (véase Anexo 34).
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Actividad 28: Gif Durkaz

Durkaz es una empresa de perfumeria, relojeria, maquillaje, boligrafos, billeteras, fajas,
mochilas y accesorios, todo de marcas reconocidas.

Se encomendo la creacion de una animacion con las medidas de 256x768 pixeles. La
animacioén consistia en un fondo blanco luego uno naranja luego otra vez blanco y
luego naranja, después de eso empiezan a salir cada uno de los elementos uno por
uno comenzando desde la parte superior con tiempo de 0.3 segundos (véase Anexo

35).

Semana 8 del 6 al 10 de septiembre del 2021

Actividad 29: Artes Bimbo

Bimbo solicito la creacién de un arte de 260x162 cm. promocionando el pan blanco. El
disefio consistia en un fondo azul con degradado desde el centro, un sandwich, el oso
Bimbo y algunas especificaciones sobre el pan. También se creo un disefio para la
linea gratuita de atencion al cliente, basandose de un teléfono y un rectangulo, el
disefio se trabajo en llustrador al igual que todo lo demas. De igual manera de modifico
el tamano del logotipo de la empresa (véase Anexo 36).

Actividad 30: Estacion de reciclaje

Se le encomendd al practicante la realizacidén de un rétulo para Pricesmart para su
estacion de reciclaje. Este diseno se trabajo en llustrador con las medidas de
326.772x48 pulg, el arte consistia en el logotipo en grande de la empresa, un fondo gris

no tan oscuro, 6 divisiones de 54.462 pulg y el texto de “Estacién de reciclaje” con la
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tipogracia de Montserrat médium en color azul representante de Pricesmart (véase
Anexo 38).

Actividad 31: Arte Pricesmart “Recicla y da una nueva vida”

Esta semana también se trabajo en un arte para Pricesmart, quienes solicitaban algo
moderno y llamativo. El disefio se trabajo en llustrador de 1130x1440 pixeles, este
contaba de una imagen botando un vaso en el basurero en la parte superior, luego el
titulo que decia “Recicla y da una nueva vida”, se incluyeron los barriles de colores los
cuales cada uno representaba algo diferente, es decir, el gris es para las baterias,
amarillo para metales, naranja para latas, rojo para electrénica, azul para papel y verde
para plastico. Luego de los barriles se incluyé el texto solicitado por el cliente en color
azul oscuro y el hashtag “#PSMTCuidaDelPlaneta” en color verde. En todo el arte se
utilizé la tipografia de Montserrat y sus diferentes versiones (véase Anexo 39).
Actividad 32: Animacién dia de la independencia

Al practicante se le pidi6 la realizacion de una pequefia animacion al arte realizado la
semana anterior del dia de la independencia. Este se trabajé en Photoshop y consistia
en la portada en blanco, luego un fondo verde, le seguia el azul, rojo y otra vez blanco.
Poco a poco van apareciendo elemento por elemento con un tiempo de 0.3 segundos,
el arte finalizado se mantiene por 8 segundos para luego ponerse en blanco el fondo,
después verde, azul y para finalizar en rojo. El total de esta animacion es de 13

segundos.
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Semana 9 del 13 al 17 de septiembre del 2021

Actividad 33: Menu Friends

El pedido del cliente era de un menu con tematica de la serie de “Friends” con medidas
de 36x96 pulg. Se solicito que el arte se dividiera en 2 partes, bebidas y comidas, se
enviaron unas cuantas referencias de lo que querian. El disefio se trabajé en llustrador,
se incluyeron elementos alusivos a la serie y lo que trae el menu. El fondo se opt6 por
uno oscuro con un contorno blanco, las bebidas estan ubicadas del lado izquierdo, las
cuales se dividen en bebidas calientes, infusiones calientes bebidas frias, smoothies y
extras. Del otro lado se encuentra la comida, los cuales se titulam, Funny friend, Best
friend, Goofy friend, Cheese friendly, Mole friend, Catracho friend, Crepes best Friends
y los extras. Cada bebida cuenta con su precio y tamafno en oz, la comida también
especifica su precio (véase Anexo 40).

Actividad 34: Rétulos para fiesta Pricesmart

Se le solicito al practicante la creacion de 15 rotulos de fiesta para Pricesmart con
diferentes textos e ilustraciones. El cliente pidio¢ el uso de emojis que fueran con la
tematica de carnaval. Cada uno de los rotulos esta formado por ya sea la frase o el
emoji y el logotipo de la empresa. Los artes se trabajaron en ilustrador con las medidas
de 12x12 pulg (véase Anexo 41).

Actividad 34: Insumos de bioseguridad Pricesmart

En esta semana también se trabajo en el disefio de un sticker para Pricesmart sobre
los insumos de bioseguridad. Este consistia en del contorno de un circulo en color azul,
dentro de él se colocé otro circulo, pero solo el contorno con lineas discontinuas en

rojo, en la parte superior de €l se encuentra la palabra “Desechos” en azul, debajo de
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esa palabra esta el texto de “Insumos de Bioseguridad” en negro, ambos textos estan
colocados a manera de que formen un arco. La tipografia utilizada en todo el arte es
Montseratt. En el centro se colocd un circulo rojo, sobre €l se puso una mascarilla 'y
unos guantes. Se trabajo todo el disefio en llustrador y las medidas utilizadas fueron de

19.68x19.68 pulg (véase Anexo 42).

Semana 10 del 20 al 24 de septiembre del 2021

Actividad 35: Senalizacién Click & Go Pricesmart

Se le encomendd al practicante el disefio de una sefializacion para el parqueo de
Pricesmart con las medidas de 66.93x23.62 pulg. El arte se trabajo en llustrador,
consistia en un fondo azul, el logotipo de la empresa en la parte superior, el contorno
de un cuadrado abajo del logo y en la parte de adentro “Reservado” con su respectivo
numero. En la parte de abajo del cuadrado se coloco un rectangulo con el numero de
teléfono y otro rectangulo con el logotipo de la empresa Click & Go en la parte inferior
(véase Anexo 43). Se realizaron 8 sefializaciones de este tipo, con la unica diferencia
de que cambiaba el numero.

Actividad 36: Volante Friends Coffee

En esta semana el mismo cliente de Friends Coffee solicito la creacidén de un volante
para la apertura del café. Se siguio la misma linea grafica que se utilizo en el menu. El
disefio consistia en una fotografia de una crepa con un café en la parte superior con
algunos stickers de la serie de Friends y debajo de la fotografia esta el nombre del
lugar. El fondo es entre negro y gris oscuro, en la parte inferior derecha esta la

direccién del lugar y al lado izquierdo la promocion (véase Anexo 44).
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Actividad 37: Logotipo Luque Transport

Se solicito el disefio de un logotipo para la empresa “Luque Transport”, el cliente envid
algunas referencias de que era lo que queria. La empresa estara en Estados Unidos y
es de transportes. Los colores de preferencia eran el azul, blanco y algo de rojo. El
logotipo se disefio en llustrador y consistia en una rastra y como contenedor el nombre

de la empresa (véase Anexo 45).

2.3 Actividades de Mejora Implementadas

2.3.1 Implementar herramientas colaborativas como ser OneDrive o Google Drive, que
permiten a diferentes personas trabajar simultaneamente en un mismo proyecto facilita
el control y almacenamiento de informacion y documentos. Esto debido a que
normalmente se tienen que estar compartiendo los archivos varias veces, ya que

WeTransfer tiene limite de dias para realizar sus descargas.
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Capitulo lll. Propuesta de Mejora

3.1.5 Problema Identificado

3.1.1 No tienen activo el Instagram.

No contar con Instagram afecta en el hecho de que no se puede generar un
engagement con el publico, la visibilidad y trafico en la web no conecta con el publico
ideal, no se pueden promocionar sus productos y servicios, y no esta esa ayuda para
lograr vender mas mientras los posibles compradores consumen el contenido.

3.1.2 No cuentan con una pagina web.

No tener una pagina web evita que Google posicione la empresa, aparte de que la
presencia online ayuda a poder desarrollar la imagen de la marca y contribuye
aumentar las ventas.

3.1.3 No cuentan con un codigo de vestimenta.

La carencia de un codigo de vestimenta afecta a la empresa al momento de querer
identificarse y sobre salir entre los demas. Por lo que la implementacion de un manual

de moda estaria ayudando a hacerse notar.

3.2.5 Soluciones Identificadas

3.2.1 Nombre y Tipo de Proyecto Propuesto

3.2.1.1 Plan de posteos para redes

Como solucion al problema se disenaran plantillas para posteos en Instagram, portadas
para las historias destacadas, diferentes versiones de logos y un calendario de
contenido para redes sociales. Hacer uso de las redes sociales para las empresas es

importante, ya que cada vez mas hay teléfonos inteligentes, esto quiere decir que
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también crece el numero de usuarios en Instagram y se logran conseguir seguidores
especificos mediante los hashtags.

3.2.1.2 Plantilla pagina web

Para solucionar el problema se creara una plantilla de como luciria la pagina web de la
empresa, porque no cuentan con una. Es importante contar con una buena presencia
en linea, esto para que los usuarios y clientes logren encontrar y acceder a los
productos y servicios que se ofrecen. La plantilla consistiria en informacion de la
empresa y contacto, formularios de contacto, botones pata viajar de manera facil a las
redes sociales, encabezados llamativos y geolocalizacion.

3.2.1.3 Manual de Moda

Como solucion al problema se creara un manual de moda para implementarse en la
empresa, ya que, no cuentan con un cédigo de vestimenta como tal. Todos los
colaboradores son parte de la imagen de la empresa en todo tiempo, ya sea dentro de
ella o fuera. Contar con un manual de moda trae consigo varias ventajas para su
imagen, como una mejor productividad, ya que se obtendra un impacto en la
motivacion personal; incrementa el compromiso, reforzando la confianza y el vinculo de
la empresa, y mejora las relaciones profesionales. El manual contara con los disefios
de las diferentes areas con las que trabaja la empresa, los colores que se utilizaran, el

tipo de tela y el calzado.
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3.2.2 Objetivos del Proyecto Propuesto

3.2.2.1. Plan de posteos para redes

Crear una relacion con la audiencia, posicionandose con el publico de
Instagram, logrando un mejor alcance con los clientes, siendo implementada en
el periodo de las 4 semanas restantes dando uso a ellas de forma permanente.
Aumentar el trafico en la pagina de Instagram, realizando publicaciones 4 veces
a la semana, obteniendo un mayor numero de publico, implementandose en lo

que queda del periodo haciendo uso de manera permanente.

3.2.2.2. Plantilla pagina web

Elevar el prestigio de la empresa, transmitiendo confianza y ayudando en la
incrementacion de las ventas y productividad durante las ultimas semanas de la
practica profesional las cuales seran implementadas inmutablemente.
Desarrollar la imagen de la marca, trabajando en el cuidado de ella, generando
valoracién por parte de los usuarios, durante lo que queda del periodo de la

practica profesional haciendo uso de forma permanente.

3.2.2.3. Manual de Moda

Mejorar la productividad dentro de la empresa, aumentando la motivacion
personal, implementandose en el periodo de las 2 semanas que restan dandole
uso permanentemente.

Cuidar la vestimenta de la empresa, manteniendo una imagen profesional
adecuada, a lo largo de las ultimas 2 semanas de la practica profesional

haciendo uso inmutablemente.
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3.2.3 Alcances del Proyecto

3.2.3.1 Plan de posteos para redes

Las publicaciones de carrusel en Instagram logran un mayor alcance, ya que generan
mas interacciones. Estas publicaciones representan el 17% de las publicaciones del
feed, generan 3 veces mas interacciones y 1.4 veces el alcance de otros tipos de
publicaciones. Las mejores horas para publicar en Instagram son entre las 8:00 a.m. a
12:00 p.m. o entre las 4:00 p.m. a 5:00 p.m. Realizar publicaciones consistentemente
ayuda con el alcance, las interacciones o con el aumento de seguidores. Para lograr
esto, se requiere planificacion, contar con un calendario de contenido de redes
sociales. De esta manera se lograra llegar a empresas mas grandes que quieran
colaborar. El uso de los hashtags correctos puede ayudar a que las personas te
encuentren y te sigan. Para hacer un buen uso de los hashtags se debe de utilizar

temas que realmente describan de que trata la publicacién.

3.2.3.2 Plantilla pagina web

Contar con una pagina web crea un posicionamiento por encima de la competencia, ya
que la plataforma sirve para que los clientes estén al pendiente. De la misma forma, se
ofrece atencidn al cliente las 24 horas y se genera feedback, ya que pueden consultar
en cualquier momento y ver los productos o servicios que se ofrecen, creando
confianza y seguridad. El contar con una pagina web ayuda a que la empresa sea
encontrada cuando se realizan busquedas en linea, por eso es importante estar entre
los primeros puestos, teniendo un buen trabajo de posicionamiento, esto gracias a las

actualizaciones del contenido. Tener un sitio web ayuda también a conseguir nuevos
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clientes y fidelizar a los que ya lo son. Si se logra un trabajo impecable con la web y se
aplican algunas técnicas sencillas de marketing en linea, empezaran a contactar

nuevos clientes.

3.2.3.3 Manual de Moda

El objetivo de un manual de moda es que todos los trabajadores vistan de manera
adecuada en el ambito profesional, ya que se refleja la imagen de la compaiia. Un
codigo de vestimenta ayuda a diferenciar a que sector profesional pertenece cada uno.
De la misma manera, al momento de contar con un manual de moda, se sabra la
jerarquia en la empresa, ya que la formalidad varia en funcion del rango profesional,
porque entre mas alto es el cargo, sera mas estricta la exigencia. Por otra parte, mejora
la imagen que tienen los clientes de la empresa, transmitiendo seriedad y compromiso.
Se realizara un disefio para mostrar la vista previa de las propuestas de vestimenta de
la empresa. Implementando este manual se estara dando identidad corporativa a mas

de 50 empleados.

3.2.4 Componentes del Proyecto
3.2.4.1 Plan de posteos para redes
¢ Plantillas para redes sociales.
e Versiones de logos.
e Portadas para las historias destacadas.

e Calendario de contenido para redes sociales.



3.2.4.2 Plantilla pagina web
e Encabezados que llamen la atencion.
e Botones para realizar una accién.
e Botones para viajar facilmente a las redes sociales de la empresa.
e Informacion de la empresa.
e Informacion de contacto.
e Formularios de contacto.
e Geolocalizacion
3.2.4.3 Manual de Moda
¢ Uniformes para:
o Gerencia
o Empleados
o Area de produccién
o Soldadores
o Instaladores
e Los colores que se utilizaran
e Eltipo de tela

e El calzado.
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3.3.5 Estrategia metodolégica utilizada en el proyecto
1. Estrategia a utilizar en el plan de posteos para redes.
Angélica (2012) menciona que la estrategia metodoldgica de Bruce Archer-
El método sistematico para disefiadores que segun consiste en la seleccion de los
materiales correctos y darles una forma para satisfacer las necesidades de
funcion y estéticas dentro de las limitaciones de los medios de produccion
disponibles. El proceso de disefio debe de contener las etapas analiticas, creativa

y de ejecucion.
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DESARNOLLO
-

COMUNICACON
{ -

SOLUCION

FASE
EJECUTIVA

llustracion 3. Metodologia Bruce Archer

Fuente: (PDF Cookie, 2019)

2. Estrategia a utilizar para la plantilla de la pagina web
En este proyecto se utilizo la estrategia de Bruno Munari, quien utiliza un
meétodo lineal y presenta un orden logico. Esta consiste en un conjunto de
operaciones dispuestas de manera légica, de acuerdo con los resultados de las
experiencias previas. Tiene como objetivo optimizar los resultados, sin tener la

necesidad de maximizar los esfuerzos.
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[SOSTR - Jp—
Problema~— Arroz Verde

Definiciéon—Arroz verde con

3
reaisn > DP
Y espinacas para 4 personas

COMPONENTES
DEL PROBLEMA c,P

&
RECOPILACION [
oeoaos - RD

&
S AD
&

Elementos—Arroz, espinacas,
jamon,etc...

Recopilacién de datos — Hay alguien
que lo haya hecho?

& Anélisis de datos — ¢Como lo ha
Tenowoix MY — S0k e hecho? Que puedo aprender?
&

* Creatividad — Como puede
conjugarse todo de forma correcta?

nvwwsmmoxs'P, Fructus - ensag s
&

wocas: (4 + Materiales— Que arroz? Que

VERREACION NP — i, e oun 4 cazuela? Que fuego?
- "i‘ * Experimentacién—Pruebas y ensayos
it vas

* Modelos — Muestra definitiva

SOLUCION S S pats e * Verificacion— bien, vale para 4.

llustracion 4. Metodologia Munari

Fuente: (SlidePlayer, 2021)

3. Estrategia a utilizar en el manual de moda
Mafe Diaz y Viviana Bernal (2016) mencionan que la metodologia de Hans
Gugelot se caracterizo por la integracidén del proceso de disefio en el proceso de
produccion y por la elaboracion de una metodologia proyectual, lo cual se refiere,
por dotar de caracter metodologico al proceso de la creacion. Las etapas de este
meétodo son; de informacion, investigacion, disefio, decision, calculo y por ultimo

construccion del prototipo.
N
. INFORMACION ‘
J

Ve
ETAPA DE
INVESTIGACION

4 ~ -
ETAPA DE DISENO w
J
( ETAPA DE j
L DECISION

ETAPA DE
CALCULO

} S ——— |
CONSTRUCCION DEL |
PROTOTIPO

llustracion 5. Metodologia Hans Gugelot

Fuente: (Metodologia, 2016)
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3.3.6 Fases del Desarrollo del Proyecto
3.3.6.1 Plan de posteos para redes
Fase 1: Analitica

e Definicion del problema
Se inicio planteando cual es la problematica, es muy importante que una empresa
cuente con un Instagram, ya que cada vez hay mas teléfonos inteligentes, es decir
cada vez crece el numero de teléfonos inteligentes y el numero de usuarios en
Instagram; el contenido se ve si o si; los usuarios se involucran mas; se logran
conseguir seguidores especificos; permite ser creativo; es mas sencillo conectar
emocionalmente; y favorece el posicionamiento en la red.

e Obtener datos relevantes
Como segundo paso, se preparo especificaciones y retroalimentacion de la fase. Por
medio de las publicidades de Instagram se obtiene datos referentes a la segmentacion
de mercado que se tiene, que tipos de publicos se manejan y que estrategias de
marketing se podrian utilizar.
Fase 2: Creativa

e Analisis y sintesis de los datos
Se analizo toda la informacion recopilada para poder proseguir a la realizacion de las
propuestas de disefio. Se establece los alcances y las limitaciones del proyecto.

e Desarrollo de prototipos
En la cuarta fase se trabajo en las propuestas para los diferentes disefios que se

contemplaron para la pagina de Instagram.
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Fase 3: Ejecucién
e Preparay ejecutar estudios
Una vez listas las propuestas se realizaron encuestas para validar si los disefios eran
los adecuados vy si lograban captar la atencion del cliente.
e Preparar documentos para la produccién
Como sexta fase se realiz6 una ultima revisidn para la aprobacién de los diferentes

artes, para luego proseguir a publicarlos.

3.3.6.2 Creacion pagina web

Fase 1: Problema

Fase 2: Definicion del problema

El primer paso es definir cual es el problema en su totalidad, lo cual servira para lograr

definir los limites en los que debera moverse el proyectista.

cliente tu

encontrar
encargo B 2 encontra
problema

. ventas bajan,
necesito o ,
una web perdida clientes,

oportunidad de negocio

llustracién 6. Definicion del problema

Fuente: (Desarrolloweb, 2004)
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Fase 3: Componentes del problema

Este paso facilita la proyeccion porque tiende a descubrir los pequefios problemas
particulares que se esconden detras de los subproblemas. Cuando se resuelven de uno
en uno, se recomponen de manera coherente a partir de todas las caracteristicas
funcionales de cada una de las partes y funcionales entre si, las caracteristicas

materiales, psicologicas, ergondmicas, estructurales, econdmicas y formales.

problema del cliente

no vendemos

tus partes del problema

. . ocas
imposible nula la web no veL:siones
encontrar respuesta permite del

> gle ils -omprar

en google a mails compra producto

llustracion 7. Componentes del problema

Fuente: (Desarrolloweb, 2004)

Fase 4: Recopilacion de datos

tu cliente

9 conclusiones

documentacion

La documentacion se ha de
procesar y presentar de
forma visual para que sea
leida y entendida.

De lo contrario todo el
trabajo se traducira en un
papelote que nadie leera.

llustracién 8. Recopilaciéon de datos

Fuente: (Desarrolloweb, 2004)
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Fase 5: Analisis de datos

El analisis que se realizé de todos los datos puede proporcionar sugerencias sobre qué
es lo que no se debe de hacer.

Fase 6: Creatividad

La creatividad es quien reemplaza a la idea intuitiva, vinculada todavia a la forma
artistico-romantica de resolver un problema. Quien ocupa el lugar de la idea es la
creatividad y procede segun su método. Mientras la idea, vinculada a la fantasia,
propone soluciones irrealizables por razones técnicas, materiales o economicas, la
creatividad perdura en los limites del problema, limites que se derivan de analisis de los
datos y de los subproblemas.

Fase 7: Materiales, tecnologia

En este caso de debe de hacer una pequefia recogida de datos relevantes a los
materiales y a las tecnologias que el disefiador tiene a disposicion en el momento de
realizar el proyecto.

Fase 8: Experimentacion

Se realiza una experimentacion de los materiales y las técnicas disponibles para la
realizacion del proyecto. Los experimentos permiten descubrir nuevos usos de un
material o de un instrumento.

Fase 9: Modelos

Una vez realizada la experimentacidon se extraen muestras, pruebas e informacién que
llevara a la construccion de modelos demostrativos de nuevos usos para determinados

objetivos. Los nuevos usos podran ayudar a resolver subproblemas parciales.
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Fase 10: Verificacion

En este momento se lleva a cabo la verificacion del modelo. Se presenta el modelo a
un publico de posibles usuarios y se les pide que compartan su opinion. Una vez se
tenga dicha informacion se realiza un control del modelo para modificarlo si es

necesario.

3.3.6.3 Manual de Moda

Fase 1: Informacién

Para empezar, se recolecta toda la informacion sobre la empresa para la que se
disefara.

Fase 2: Investigacion

Se realiza una investigacion acerca del usuario, el contexto del producto, los aspectos
funcionales y cualquier otro tipo de aporte para el proyecto.

Fase 3: Diseio

En esta fase se explora la busqueda de nuevas posibilidades formales, estudios y
conceptos que fortalezcan. En esta etapa interfiere la lluvia de ideas para generar ideas
y desde ahi partir a propuestas.

Fase 4: Decision

En este caso, se presenta el disefio justificando la decisién que se tomd como eleccion.
Luego de contar con diferentes opciones, se analizan y se toma la decision por cual es

mas funcional.
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Fase 5: Calculo

Se refiere a los calculos de cualquier tipo de gasto para la realizacion del proyecto.
Ajusta el disefio a las normas estandares de los materiales y de produccidn.

Fase 6: Construccion del prototipo

Como fase final, se realizan pruebas para comprobar que es funcional. Luego sigue la

creacion del producto y la verificacion de su funcionalidad.

3.3.6 Cronograma de Desarrollo y de Implementacion
3.3.7.1 Plan de posteos para redes
Actividad de mejora 1: Plan de posteos para redes

30 de Implementacion
Investigacion | Implementacion
septiembre Fase | Fase | Fase | de la propuesta
de las de la estrategia
al 5de 1 2 3 de mejora
metodologias metodoldgica
agosto 2021 (noviembre)

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes

Sabado

Domingo

llustracion 9. Cronograma Plan de posteos para redes

Fuente: (Andino, 2021)



3.3.7.2 Plantilla pagina web

7 de
septiembre al 9

de agosto 2021

Martes

Investigacion
de las

metodologias

Actividad de mejora 2: Creacién pagina web

Implementacion

Fase | Fase | Fase | Fase | Fase | Fase | Fase | Fase | Fase | Fase

de la estrategia

metodoldgica
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Implementacién

de la propuesta
de mejora (no

se realizara)

Miércoles

Jueves

Viernes

Sabado

Domingo

llustracion 10. Cronograma Plantilla pagina web

Fuente: (Andino, 2021)




3.3.7.2 Manual de Moda

Actividad de mejora 3: Manual de Moda
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Miércoles

13 de
Implementacion
septiembre | Investigacion | Implementacion
Fase | Fase | Fase | Fase | Fase | Fase | de la propuesta
al 18 de de las de la estrategia
1 2 3 4 5 6 de mejora
septiembre | metodologias | metodologica
(enero 2022)
2021
Lunes

Jueves

Viernes

Sabado

Domingo

llustracion 11. Cronograma Manual de moda

Fuente: (Andino, 2021)
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3.3.6 Presupuesto Requerido

Para la creacion de las propuestas de proyecto, se realizé un presupuesto por cada
uno, basandose de cotizaciones con empresas dedicadas al tema (véase Anexo 46,
Anexo 47, Anexo 48). Un presupuesto se refiere a la cantidad monetaria que se
necesita para culminar el proyecto. Es asi como se logra anticipar una cifra estimada al

costo que tendra el objetivo.

3.3.6.1  Plan de posteos para redes

Actividades Cantidad Costo unitario

Plantillas Lps. 400.00 Lps. 2,000.00

Versiones de logo 10 Lps. 150.00 Lps. 1,500.00
Portadas de historias

5 Lps. 400.00 Lps. 2,000.00
destacadas
Calendario de contenido 1 Lps. 2,500.00 Lps. 2,500.00
Total 21 Lps. 8,000.00

llustracion 12. Presupuesto plan de posteos para redes

Fuente: (Andino, 2021)



3.3.6.2

Plantilla pagina web

Actividades

Plantilla
Programacion
Programacion
Programacion
empresa

Programacion

Programacion

Contacto

: Encabezados

: Boton CTA

: Acerca de la

: Contacto

: Formulario de

Geolocalizacion

Total
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Cantidad Costo unitario Total
1 Lps. 4,000.00 Lps. 4,000.00
1 Lps. 1,715.00 Lps. 1,715.00
2 Lps. 1,470.00 Lps. 2,940.00
1 Lps. 1,715.00 Lps. 1,715.00
1 Lps. 1,225.00 Lps. 1,225.00
1 Lps. 1,225.00 Lps. 1,225.00
1 Lps. 1,593.00 Lps 1,593.00
9 Lps 14,413.00

llustracion 13. Presupuesto plantilla pagina web

Fuente: (Andino, 2021)




3.3.6.3 Manual de Moda

Articulo
Manual de Moda
Camiseta personal
administrativo (7 personas)
Delantal para soldadores (4
personas)
Gabachas para instaladores (15
personas)
Camisa polo para produccion
(15 personas)

Gabacha para produccién 15

personas)

Total

llustracion 14. Presupuesto manual de moda

Fuente: (Andino, 2021)
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Cantidad Costo unitario Total

1 Lps. 4,000.00 Lps. 4,000.00
35 Lps. 300.00 Lps. 10,500.00
20 Lps. 250.00 Lps. 5,000.00
75 Lps 400.00 Lps. 30,000.00
75 Lps. 300.00 Lps. 22,500.00
75 Lps. 400.00 Lps. 30,000.00
231 Lps. 102,000.00
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3.3.6 Indicadores de Evaluacion del Proyecto Propuesto
3.3.6.4 Plan de posteos para redes

Es importante que en este proyecto los disefios de los artes representen a la empresa y
sean llamativos al publico, al igual que las portadas de las historias destacadas. Todos
estos disefios deben de seguir la misma linea grafica. El porcentaje de nuevos
visitantes del perfil y de me gustas se mediran mediante las estadisticas dadas por
Instagram, ahi mismo se veran reflejadas las nuevas interacciones y clientes. Una vez
la propuesta sea implementada en la fecha acordada del mes de noviembre, se medira
todo lo antes mencionado y se realizara una comparacién acerca del crecimiento que
ha obtenido la empresa.

o Porcentaje de nuevos visitantes del perfil

o Porcentaje de me gustas

o Nuevas interacciones

o Nuevos clientes

o Respuestas por parte de los clientes
Al momento de implementar las nuevas técnicas al perfil de Instagram de Baruc
Publicidad, las estadisticas de la red social deberan presentar incrementos en el flujo
de los visitantes al perfil, las interacciones con el perfil (me gustas, comentarios,
mensajes directos), y nuevos clientes. El siguiente grafico como aumentara el flujo de
lo antes mencionado, tras la implementacién del proyecto. (véase Anexo 49. Encuesta

para plan de posteos)
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llustracion 15. Proyeccion de métricas de compromiso en Instagram

Fuente: (Andino, 2021)

3.3.6.5 Plantilla pagina web

Este proyecto no sera implementado en la empresa por cuestiones financieras, en caso

de que este se hubiese realizado, se evaluaria el rendimiento de la pagina web

mediante encuestas a los usuarios. De la misma manera, se evaluaria por medio de

encuestas el disefio y los elementos implementados en el sitio. El porcentaje de

visitantes se mediran por medio de Google Analytics. La pagina web seguira la misma

linea grafica de la empresa y sera facil de utilizar para el usuario. (véase Anexo 50.

Encuesta plantilla pagina web)

@)

@)

Encuesta sobre el rendimiento de la pagina web
Encuesta sobre los elementos graficos en la pagina web
Porcentaje de visitantes en la pagina web

Respuestas por parte de los clientes



48

Se espera tener una respuesta positiva a las encuestas, el 90% de los encuestados
deberan afirmar que una pagina web brinda credibilidad ante clientes potenciales. El
sitio web creara un espacio permanente para interactuar con el publico a través de
comentarios, preguntas y sugerencias. Por medio de herramientas especializadas se

podra analizar el comportamiento del usuario mientras visitan la pagina web.

3.3.6.6 Manual de Moda

Los uniformes deberan ser adecuados para las distintas areas de trabajo, siempre
siguiendo la imagen corporativa de la empresa. El proyecto se vendria llevando a cabo
hasta en enero del 2022. Se realizaran encuestas a los clientes una vez implementado
el proyecto para obtener una respuesta 6ptima. También, se hara una encuesta a los
empleados para saber su opinion acerca de la implementacién de los uniformes.

o Porcentaje de clientes con respuesta 6ptima

o Porcentaje de colaboradores de acuerdo con la implementacién
Se considera una respuesta optima que el 85% de los clientes aseguren que los
uniformes incrementan la imagen de la marca en la mente del consumidor. Es decir,
que la identidad de la empresa sea mas reconocida. El 80% de los encuestados debera
reafirmar que el uniforme de los empleados agrega profesionalismo a la empresa. Se
realizara una segunda encuesta a los colaboradores donde se confirmara si la eleccion
de disefio de ropa de trabajo es adecuada. El 90% de las encuetas tendran que opinar
que los uniformes ofrecen comodidad, seguridad, y sostenibilidad. (véase Anexo 51.
Encuesta manual de moda (empleados)) (véase Anexo 52. Encuesta manual de moda

(publico)).
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Capitulo IV. Conclusiones, Recomendaciones y Reflexiones

4.1 Conclusiones de la Practica Profesional

411

41.2

41.3

41.4

Se apoyo de manera profesional en el area de disefio grafico en las distintas
asignaciones dadas por la empresa Baruc Publicidad S.A. a lo largo de la
practica profesional.

Se adquirié experiencia laboral en el ambito como disefiador grafico,
desarrollando conocimientos con las sefializaciones, impresiones en gran
tamano, y a manejar las mediciones para impresion.

Se aprendié los distintos procesos de impresién utilizados por la empresa,
conociendo cuales son las mejores opciones de acuerdo con los diferentes
tipos de solicitud.

Se realizaron diferentes trabajos a lo largo de la practica profesional, utilizando
los conocimientos adquiridos durante la formacion académica, y profundizando

los métodos y ensefianzas obtenidas durante la practica profesional.

4.2 Reflexiones Sobre la Experiencia de Practica

4.2.1

422

423

La practica profesional se basé en la creacidn de artes y montajes para
diferentes empresas a lo largo de las 10 semanas.

El practicante se comunicaba con los clientes mediante sus jefes, a través de
ellos se conseguia la informacion necesaria para trabajar.

El ambiente laboral de la empresa es bastante agradable y motiva a seguir

trabajando.
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4.3 Recomendaciones a la Organizacion, a la Universidad y a Futuros

Practicantes

4.3.1 Se le recomienda a la empresa la implementacién de alguna herramienta
colaborativa como OneDrive o Google Drive para tener una mejor organizacion
con su informacién y documentos.

4.3.2 Se le recomienda a la universidad la incorporacion de una clase que se
enfoque mas en las ilustraciones digitales.

4.3.3 Alos futuros practicantes se le recomienda aprovechar al maximo las 10
semanas de practica para que logren cumplir con su trabajo laboral y avanzar

en el informe de la practica.
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Glosario

Encabezados: este aparece en la parte superior de un sitio web y a lo largo de las
paginas.

Engagement: es un constructo psicolégico que significa conexion emocional, pero
qgue hace referencia a cuan activamente se encuentran involucrado el individuo en
una determinada actividad.

Feedback: es la capacidad de un emisor para recoger reacciones de los
receptores y modificar su mensaje, de acuerdo con lo recogido.

Hashtag: conjunto de caracteres precedidos por una almohadilla (#) que sirve
para identificar o etiquetar un mensaje en las webs de microblogs.

Identidad corporativa: es la manera en la que una organizacién se proyecta y
comunica su proposito y propuesta de valor a sus grupos de interés.

Impresion de vinil: consiste en imprimir a través de un ploter de inyeccion de tinta
o téner un vinilo, que pueda ser colocada en superficies planas u onduladas con
relativa facilidad y puede abarcar grandes extensiones sin afectar la calidad del
contenido impreso sobre ella.

Linea grafica: consiste en la direccion y coherencia entre cada uno de los
elementos del disefio en la comunicacién grafica de una empresa.

Manual de moda: el objetivo es que los trabajadores se vistan de manera
adecuada en el ambito profesional, reflejando la imagen que la empresa
establece.

Montaje: es un fotomontaje que permite a los disefiadores graficos y web mostrar

al cliente cdmo quedarian los disefios.
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11.
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Segmentacion de mercado: este divide un mercado en segmentos mas pequefios
de compradores que requieren estrategias o mezclas de marketing diferenciadas.
Senalética: es la conjugacion de diversas senales o sefalizaciones que tienen en

comun diferentes rasgos.
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Anexos

1.  Anexo 1: Disefio y mockup de rétulo tipo bandera para Salutem.

CLIENTE:

FECHA:

No nos responsabilizamos por errores de niimeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

24

§ - swiem  HORAS

Firma del Cliente

SALUTEM Centro Médico Quirurgico PROYECTO: Rotulo tipo bandera

20/07/21 ﬁ Disefios exclusivos de Baruc Publicidad p copta,oreprod e

Anexo 1. Rétulo tipo bandera para Salutem

Fuente: (Andino, 2021)
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2. Anexo 2: Disefio y mockup de rétulo de PVC en fascia.

No nos responsabilizamos por errores de niimeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

SALUTEM Centro Médico Quirirgico

Lﬁ_l -

285.83"

12.66"

_SALUTEM Centro Médico Qu/rUrg/cojE

20.83" 65.46" 159.40"

Firma del Cliente

CLIENTE: SALUTEM Centro Médico Quirudrgico PROYECTO: Rotulo de P.V.C. de 1 pulg en fascia

FECHA: 20/07/21 ﬁ Disefios exclusivos de Baruc Publicidad p copia, o reprod in previa solicitud.

Anexo 2. Rétulo de PVC para Salutem
Fuente: (Andino, 2021)
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3. Anexo 3: Planillas para redes sociales de Baruc Publicidad

a0 o
BARUC BARUC
TEXTO FALSO

TEXTO FALSO
TEXTO FALSO

#REGRESOSECURO
AL TRABAJO

Baruc //

Anexo 3. Plantillas para redes sociales

Fuente: (Andino, 2021)



62

4. Anexo 4: Rétulo Farmacia Kielsa

No nos responsabilizamos por errores de nimeros, iméagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

FARMACIA Kielsa @

FARmAcIA Kielsa

®
Firma del Cliente

Farmacia Kielsa

Anexo 4. Rétulo Farmacia Kielsa

Fuente: (Andino, 2021)



5. Anexo 5: Rétulo “Hello 30”

Anexo 5. Rétulo “Hello 30”

Fuente: (Andino, 2021)
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6. Anexo 6: Reglas de billar

RELLAS AARA EL LSO DE MESAS DE BILLAR

PROHIBIDO COLOCAR COMIDA, BEBIDAS, Y CUALQUIER OBJETO EN LAS MESAS DE BILLAR.
NO SENTARSE NI RECARGARSE EN LAS MESAS DE BILLAR.
NO DEJAR BASURA, ENVASES VACI0S EN EL AREA DE JUEGOS EN LA CAFETERIA.

LA TIZA DEBES PONERLA A TU TACO ALEJADO DE LA MESA PARA EVITAR QUE LAS PARTICULAS
CAIGAN SOBRE EL RIEL DE LA MESA.

CUIDA LOS TACOS DE BILLAR, NO LOS PONGAS EN LUGARES DONDE LOS PUEDEN PATEAR POR ERROR
0 DONDE PUEDEN CAERSE FACILMENTE Y DANARSE.

UNA VEZ FINALIZADO EL JUEGO, DEBES DE COLOCAR LAS BOLAS Y TACOS EN SU LUGAR.
EVITAR DANAR EL PANO CON EL TACO.

o
°
o
o
o
6
o

Anexo 6. Reglas para el uso de mesas de billar

Fuente: (Andino, 2021)
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7. Anexo 7: Montajes Punto de Ceramicas

Anexo 7. Montajes Punto de Ceramicas
Fuente: (Andino, 2021)

8. Anexo 8: Caja de contado y crédito

CAJA DE CAJA DE

CREDITO
SUR SUR

Anexo 8. Artes de SUR

CONTADO

Fuente: (Andino, 2021)



9. Anexo 9: Montaje Bomohsa

oMo
oA Proceso de Servicios

Técni Cos

Anexo 9. Montaje Bomohsa Proceso de Servicios Técnicos

Fuente: (Andino, 2021)
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10. Anexo 10: Rétulos de seinalizacion SUR

No nos responsabilizamos por errores de ndmeros, iméagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

a8 g

PUNTO DE b RUTA DE
REUNION B - EVACUACION
SuR |

ALTO VOLTAJE
SUR

®
Firma del Cliente

GRUPO SUR v ‘ PLACAS GRUPO SUR

©

Anexo 10. Placas grupo SUR

Fuente: (Andino, 2021)



11. Anexo 11: Stickers fechas festivas

e =y
ocTye
8

g -l
< -

Anexo 11. Sticker de fechas festivas en Honduras

Fuente: (Andino, 2021)
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12. Anexo 12: Logotipo Hostal Bella Vista

HOSTAL BELLA VISTA

Anexo 12. Logotipo Hostal Bella Vista
Fuente: (Andino, 2021)
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13. Anexo 13:Modificacion de tamano de arte Pride Performance

No nos responsabilizamos por errores de nlimeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

Firma del Cliente

Bodega de Quimicos PROYECTO PRIDE PERFORMACE FABRICS
: Disefios exclusivos de Baruc Puk d prohibida su cop eproduccion sin previa solicitud.

©

Anexo 13. Pride Performace Fabrics

Fuente: (Andino, 2021)



14. Anexo 14: Rétulos Dos Pinos

Douts Binos.

BIENESTAR
porn disprir

=

Apoyan sl setama tumne

Fuente: (Andino, 2021)

Dot Binos.

BIENESTAR
pora dispratar

o

Anexo 14. Rétulos Dos pinos
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15. Anexo 15: Rétulos Salutem

O 1 C8 =l
ALMACEN + TOMA DE —’—
DE REACTIVOS 1 I MUESTRA AaAF

SALUTEM SALUTEM

Centro Médico Quirlrgico Centro Médico Quirdrgico

ol DI
EggggﬁEs AF HEMATOLOGIA ﬂ.ro‘

[ — I

=l le =lle
ELECTROLITOS ﬂ—h‘ SEROLOGIA ﬂ—#o'

] L

o @
UROANALISIS/ '#_L
PARASITOLOGIA, "oy ![e"
QUIMICA SALUTEM

Centro Médico Quirdrgico

I
Anexo 15. Réotulos Salutem

Fuente: (Andino, 2021)
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16. Anexo 16: Rétulo reglas de piscina

REGLAS DE LA PISCINA

NO CORRER DUCHATE ANTES

NO CLAVADOS USE LOS BANOS

NO EMPUJAR CUIDEN A SUS HJ0S

NO TIRARSE NADA DE ALIMENTOS
DE BOMBA NI BEBIDAS

NO GRITES NO JUGAR PESADO

Anexo 16. Reglas de la piscina Hostal Bella Vista

Fuente: (Andino, 2021)
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17. Anexo 17: Rétulo Restaurante Bella Vista

No nos responsabilizamos por errores de niimeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

46.89" 18.52"

- RESTAURANTE BELLA VISTA

90.29"

Firma del Cliente

Hostal Bella Vista PROYECTO Propuesta de rotulacién

Anexo 17. Propuesta de rotulacion Restaurante Bella Vista

Fuente: (Andino, 2021)
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18. Anexo 18: Rétulo Bar

No nos responsabilizamos por errores de nimeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

til
Firma del Cliente

Hostal Bella Vista ROYE Propuesta de rotulaciéon

©

Anexo 18. Propuesta rotulaciéon Bar

Fuente: (Andino, 2021)
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19. Anexo 19: Rétulo decorativo

No nos responsabilizamos por errores de niimeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

ALL YOU NEED IS

® + O

11.46" B

ALLYOU NEEDIS -

717" 29"

29"
29" 29"

Firma del Client;

Hostal Bella Vista Propuesta de rotulacién

1/08/21

Anexo 19. Propuesta de rotulacién

Fuente: (Andino, 2021)
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20. Anexo 20: Placas de PVC

No nos responsabilizamos por errores de nmeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

Baker Request M Creme Cake
Vainillay Procedimiento Vainilla /
Chocolate & Chocolate &

Tngredientes Ingredientes

Creme
Cake Procedimiento
4L ELTIE]

Ingredientes

Firma del Client:

Placas de PV

©

Anexo 20. Placas de PVC

Fuente: (Andino, 2021)
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21. Anexo 21: Rétulos Bimbo

Nonos responsabilizamos por errores de nimeros, imégenes, medidasy palabras si el cliente ya APROBO el arte. Nonos responsabilizamos por errores de nimeros, imégenes, medidasy palabras s el cliente ya APROBO el arte.

FILOSOFIA

Placas de PVC

G)

Nonos responsabilizamos por errores de nimeros, imégenes, medidasy palabras si el cliente ya APROBO el arte. Nonos responsabilizamos por errores de nimeros, imégenes, medidasy palabras si el cliente ya APROBO el arte.

AREA DE
DEVOLUCIONES

FILOSOFIA

Fima del Cliente Fima del Clente

RO pocosserve |

Nonos responsabilizamos por errores de niimeros, imégenes, medidasy palabras i el liente ya APROBO el ate,

FILOSOFIA

Firma del Cliente:

Rotulacién de oficinas

©

Anexo 21. Rétulos Bimbo
Fuente: (Andino, 2021)
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22. Anexo 22: Stand de muestras de accesorios Protecto

ACCESORIOS

Anexo 22. Stand de muestras de accesorios Protecto

Fuente: (Andino, 2021)
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23. Anexo 23: Rotulos en vinil Protecto

MADERAS Y
METALES

Anexo 23. Rotulos Protecto

Fuente: (Andino, 2021)



24. Anexo 24: Rotulo en vinil Protecto

High: |
Standard'|
99.9% |-

ANTIBACTERIAL

Anexo 24. Rotulo en vinil Protecto

Fuente: (Andino, 2021)

MADERAS Y
METALES
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25. Anexo 25: Arte La Bodega

Fuente: (Andino, 2021)

Hydrating
migisisued Hyaluronic
Acid Serum

Anexo 25. Arte la Bodega

82



26. Anexo 26: Valla Publicitaria Kielsa

6mt

FARMACIA

wg

4.87x0.91mt

YA ESTAMOS EN SERVICIO S =
LUNES A DOMINGO DE 730 AM A 1100PM

10mt

0.5mt

Anexo 26. Valla Kielsa

Fuente: (Andino, 2021)
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27. Anexo 27: Rétulos Pricesmart

PRICESmAaRT PRICESmART

Carnes Produce
Food Service Bakery

Anexo 27. Rétulos Pricesmart

Fuente: (Andino, 2021)



28. Anexo 28: Cartel Kielsa

Fuente: (Andino, 2021)

Anexo 28. Rétulo Kielsa
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29. Anexo 29: Café Friends

No nos responsabilizamos por errores de ndimeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

Firma del Cliente

CLIENTE: PROYECTO:

FECHA:  26/08/2] ﬁ Disefosexclusivosde Baruc Publicdad p copi,oreproduccion inprevia solctud

Anexo 29. Café Friends

Fuente: (Andino, 2021)



30. Anexo 30: Baby Shower

Anexo 30. Rétulo Baby Showe

Fuente: (Andino, 2021)
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31. Anexo 31: Rétulo Hospital Salutem

Anexo 31. Hospital Salutem

Fuente: (Andino, 2021)
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32. Anexo 32: Arte dia de la Bandera Nacional

I DE SEPTIEMBRE

Dia de la Bandera
Nacional

Anexo 32. 1 de septiembre

Fuente: (Andino, 2021)



33. Anexo 33: Arte dia de Independencia

“e [ ocenolins /;14'.7' SN )/

Fone foon werk.

/
LA elas flwu/t S\
R - —/. // X
s J ’
~ — (L. 7 ety >
R ca { N &

Dia de

Independencia
15 DE SEPTIEMBRE

PUBLICIDAD EXTERIOR

Anexo 33. 15 de septiembre

Fuente: (Andino, 2021)
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34. Anexo 34: Rétulos extintor, emergencia y linea de espera Pricesmart

No nos responsabilizamos por errores de niimeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

LINEA DE ESPERA

%~

SALIDA DE - 5

PRICEsmAaRT

EMERGENCIA

Firma del Cliente

Pricesmart PROYECTO: Rotulacién

01/09/21 Disefios exclusivos de Baruc Publicidad prohibida su copia, o reproduccion sin previa solicitud.

Anexo 34. Rétulos extintor, emergencia y linea de espera Pricesmart

Fuente: (Andino, 2021)



35. Anexo 35: Gif Durkaz

ﬂ fumeria & Relojeria

ESTAMOS EN SERVICIO

CON DESCUENTOS DE:

/,%g L) 30%

SERVICIO.TECNICO EN
REPARACION DE RELOJES

+ Cambio de Bateria
< Corte de Eslavones

| ¢ Limpieza y Pulido
| ¢ Mantenimiento
!| de relojes

| LLA —
(O 9455-2489
Anexo 35. Gif Durkaz

Fuente: (Andino, 2021)

92



93

36. Anexo 36: Artes Bimbo

No nos responsabilizamos por errores de nimeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

v/ SIN COLORANTES 500 BlancoliZ

V] SIN SABORIZANTES
ARTIFICIALES

| g

e,

Linea gratuita de atencién
al cliente Bimbo Honduras

800 22 24626
(800 222 BIMBO)

19.42 cm

RO

118.76 cm

20.88 cm

17.76 cm  7.74 cm 23.15cm 17.76 cm 17.98 cm

Firma del Cliente

14/09/21

Anexo 36. Artes Bimbo

Fuente: (Andino, 2021)



37. Anexo 37: Mueble Bijao

Fuente: (Andino, 2021)

Anexo 37. Mueble Bijao
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38. Anexo 38: Estacion de reciclaje

No nos responsabilizamos por errores de niimeros, imagenes, medidas y palabras si el cliente ya APROBO el arte.

I — |

il
Firma del Cliente

Pricesmart Estacion de reciclaje

©

Anexo 38. Estacion de reciclaje Pricesmart

Fuente: (Andino, 2021)
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39. Anexo 39: Arte Pricesmart “Recicla y da una nueva vida”

FRas

PRICEsmaRT

Membership Shopping

2 RECICLA

LATAS  ELECTRONICA  PAPEL PLASTICO

—)

—

&5 )

BATERIAS ~ METALES

Lleva las botellas de plastico, cartén, u otros
residuos sélidos a nuestro Centro de Reciclaje en el
Club PriceSmart de San Pedro Sula.

Recibe un incentivo econémico por
ayudar a nuestro planeta.

Para mas informacién visita: PriceSmart.com
#PSMTCuidaDelPlaneta

Anexo 39. Recicla y da una nueva vida

Fuente: (Andino, 2021)
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40. Anexo 40: Menu Friends

FRA-EN-D.S COFFEE MEW
BEBIDAS & COMIDA

Mole friend

Extras

Bebidas Calientes Bebidas frias @ — Funny friend »
5 ila 5 & papas lay [ . ‘
o Q 5 & & ) /, g Catracho friend
3 ®E & e e ] Best friend . o 4
0

8 : ot
Goofy friend
- e
Cheese friendly

Infusiones Calientes

Anexo 40. Friends Cofee Menu

Fuente: (Andino, 2021)
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41. Anexo 41: Rétulos para fiesta Pricesmart

PRICEsmART
Mambers Shoppig

Anexo 41. Rétulos para fiesta

Fuente: (Andino, 2021)
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42. Anexo 42: Insumos de bioseguridad Pricesmart

Anexo 42. Sticker insumos de bioseguridad

Fuente: (Andino, 2021)
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43. Anexo 43: Seinalizacion Click & Go Pricesmart

PRICESmART

Membership Shopping

RESERVADO

Avisanos tu llegada

9451-6760

st (CLICK & GO

Anexo 43. Senalizacion Click & Go

Fuente: (Andino, 2021)
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44. Anexo 44: Volante Friends Coffee

FRA-EN-D-& COFFEE

¥ APERTURA

Compra 1 bebida fria

y te regalamos un este sabado 25
detalle de reposteria .
de septiembre

Compra 2 bebidas frias o
calientes y te regalamos

un capuchino (8 onz)
Colonia Fesitranh zona 3,

casa # 907 como punto de
* referencia, desvio a veracruz 1
() cuadra antes de Clinica Salutem.

Anexo 44. Volante Friends Coffee

Fuente: (Andino, 2021)
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45. Anexo 45: Logtipo Luque Transport

Anexo 45. Luque Transport

Fuente: (Andino, 2021)



46. Anexo 46: Cotizacion DG Enterprises

SES

RTN 05011995027609

Atencién: Andrea Andino

Descripcion

Manual de Moda

- Gerencia, Empleados, Area de produccion,
Soldadores, Instaladores

- Pantone de colores

-Tela

- Calzado

Sitio Web

- Encabezados

- Enlace a redes sociales

- Informacion de la empresa
- Formulario de contacto

- Geolocalizaciéon

Gestion de Redes Sociales

- Linea grafica

- Disenio de logotipo

- Portadas para highlights stories

- Calendario de contenido para redes sociales
- Pauta para redes sociales

Condiciones de pago:

50% de anticipo y 50% contra entrega
NuUmero de cuenta bancaria: 730422081
Tipo de cuenta: Cheques

Banco: BAC

Nombre de la cuenta: DG Enterprises

Términos del servicio:

- El contenido sera supervisado por el cliente antes de
ser producido.

- Al recibir toda la informacion, se procedera a la
produccion del contenido para aprobacion del cliente y
luego programacion del mismo en las distintas
plataformas sociales.

- Reporte de estadisticas mensuales.

Referencias:
- https://bit.ly/DGdigitalYoutube
- http://bit.ly/PortafolioDGdigital

103

COTIZACION

#203

Fecha de Elaboracién: 22/09/2021

Vence:

15/10/2021

RTN:
Precio Cantidad Total
L 8,500.00 1 L 8,500.00
L 12,000.00 1 L 12,000.00
L 8,000.00 1 L 8,000.00
Sub Total: L 28,500.00
1.S.V. 15%: L 4,275.00

L 32,775.00

e

Firma Autorizada
David Gémez
CEO

© +504 3315-5905
minfo@dgdigitalhn

®m dgdigitalhn@gmail.com
€1 DG Digital HN
@dgdigitalhn

“Si no eres una marca, serds una mercancia” - Philip Kotler Visite: www.dgdigitalhn.com

Anexo 46. DG Enterprises

Fuente: (DG Enterprises, 2021)



47. Anexo 47: Cotizacion Acklen Avenue

ACKLENAVENUE (') HEROUNIT

COTIZACION
No. 2021321

Fecha: 22/09/2021

Por este medio nos permitimos presentar a usted nuestro PRE-CONTRATO para
fabricacion del proyecto cuyas especificaciones detallamos a continuacion:

Cant. Descripcion P/Unitario Total
1 Encabezado $70 $70
2 Boton CTA $60 $120
1 Acerca de la empresa $70 $70
1 Contacto $50 $50
1 Furmulario de Contacto $50 $50
1 Geolocalizaciéon $65 $65

Total $425
e ®H
HABEANE
EEEEEEE M’
o
awnw
=
Colin Callahan
Recursos Humanos.
Software personalizado peopleops@acklenavenue.com

Desarrollo con el Corazén.

Acklen Avenue Software - 632 Fogg Street Suite 8 - Nashville, Tennessee 37203

615.988.4700 - acklenavenue.com

Anexo 47. Acklen Avenue
Fuente: (Acklen Avenue, 2021)
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48. Anexo 48: Cotizacion Borde y Diseio

Cé%?ymom @?mhda/\

h"." ‘ M RTN 05011991033124
‘echa: 21-sep-21 202109-759
liente: BARUC PUBLICIDAD Vilidez: 10 dias
\tencién:
‘eléfono:
mail:
Cantidad Cédigo Descripcién Precio Unitario Sub-Total
— = I e
12 CPIOO1 Camisa importada tipo polo color Varios, con un 300.00! L 3,600.00
logo bordado
Gabacha estilo mantemiento en tela Tropical
12 GAB Deluxe manga corta color Varios, con un logo 400.00| L. 4,800.00!
bordado
Delantal sencillo con ribete en tela gabardina
12 DEL ; 250.00] L. 3,000.00
color Varios, con un logo bordado
1 DIG Digitalizado de logo nuevo 400.00] L. 400.00
Sub-Total| L. 11,800.00
Impuesto sobre Ventas| L. 1,770.00
Total| L. 13,570.00
‘érminos de Entrega: 15 dias despues de recibido la orden
‘érminos de Pago: 50% al ordenar,50 % contra entregar

\tentos saludos,

ng. Angel Antonio Rajo

Col. Los Laureles, 24 calle, 11 ave, N.O. Frente al drea verde #1116, San Pedro Sula, Honduras
Tel. (504) 2566-3273 Fax. (504) 2566-3269 Email. arajo.bd@gmail.com

Anexo 48. Borde y Disefo

Fuente: (Borde y Diseno, 2021)
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49. Anexo 49: Encuesta de plantillas de Instagram

¢Siuno de los posteos de Baruc apareciera como publicidad en su feed, consideraria entrar al

Plan de posteos para redes ey E ' e
Instagram

Si
Plantillas para Instagram

No

Tal vez

Otra

¢Le gusta hacer compras a traves de Instagram?

Sugerencias:

Si
No
:Qué tan importante considera que (=] @® opcion maltiple -
una empresa cuente con redes
nciales?
Muy importante X
¢Considera que las publicaciones de Baruc Publicidad incentivan a ser consumidor de la
empresa? Importante X
s No importa X
No Otra X
Tal vez Agregar una opcién
Otra.
LD 0] Obligatoria

¢Siuno de los posteos de Baruc apareciera como publicidad en su feed, consideraria entrar al ~ *

Anexo 49. Encuesta para plan de posteos

Fuente: (Andino, 2021)
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50. Anexo 50: Encuesta para plantilla pagina web

Del 1-5, 1 siendo menos importante y 5 siendo muy importante, ;Que tan importante piensa que una

Plantilla pégina we empresa tenga un sitio web?
Sitio web

1
Titulo d... 2

3

4

5

iConsidera llamativa la plantilla creada para la pagina web de Baruc Publicidad?

Sugerencias:  Agregar tor Si No Talvez

iConsidera que toda empresa debe tener un sitio web? * Muy creativa
Creativa
Sugerencias: 1,
si Poco llamativa
No Aburrida
Otra.

Del 1-5, 1 siendo menos importante y 5 siendo muy importante, ;Que tan importante piensa que una
empresa tenga un sitio web?

Considera que la interfaz de usuario de la pagina es:

, Sugerencias: Agregartodas | Si No Talvez

B Muy facil

Considera que la interfaz de usuario de la pagina es:

Sugerencias: Agregartodas | Si No
Muy facil
Facil
Poco dificil
Dificil
Muy dificil

Otra..

¢Si tuviera la opcion de adquirir un producto o servicio de una compania sin pagina web y otra con
pagina web, cual escogeria?

Pagina web
Sin pagina web

Otra.

¢Qué piensa acerca de la nueva implementacion del sitio web?

Texto de respuesta breve

Anexo 50. Encuesta plantilla pagina web

Fuente: (Andino, 2021)
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51. Anexo 51: Encuesta para manual de moda (empleados)

Manual de Moda

Uniformes

Manual de Moda

Considera que la d en el trabaj

Muy buena
Buena
Mala

Muy mala

otra

iPrefiere trabajar para una compafila que utilice uniformes o que no utllice uniformes?

Sugerencias: Agregartodas | SI Talvez
Uniformes
No uniformes

otra

Qué beneficios considera que tienen los uniformes?

Texto de respuesta breve

iConsidera que la Implementacion de uniformes en el trabajo tiene algun efecto negativo sobre los

empleados?

No

(Considera que fue una buena decisién haber invertido en un manual de moda? *

si

No

iLe gusta el disefio realizado para los uniformes? *

si

iConsiderada que el uniforme asignado para su rea de trabajo es adecuado?

si

Sl su respuesta anterlor es no, ;Porque?

Texto de respuesta largo

Considera que la de en el trabaj

Muy buena

¢Preflere trabajar para una compafiia que utilice uniformes o que no utilice uniformes?

Uniformes
No uniformes
otra

Qué beneficios considera que tienen los uniformes?

Texto de respuesta breve

iConsidera que la implementacion de uniformes en el trabajo tiene algun efecto negativo sobre los
empleados?

No

Si su respuesta anterior es no, especifique sus aspectos negativos.

Texto de respuesta largo

Anexo 51. Encuesta manual de moda (empleados)

Fuente: (Andino, 2021)
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52. Anexo 52: Encuesta para manual de moda (publico)

:El'hecho de que una empresa Implemente uniformes influye su decisién al momento de comprar un

Manual de Moda producto o servicio?

Uniformes

iConsidera que es mas facll identificar la marca de una empresa que cuenta con uniformes? * No

Si
i Se slente mas seguro al momento de contratar empresas que tienen uniformes?
No
Otra.
Si
No
;Considera que las empresas cuyos empleados utilizan uniformes es mas profesional que otras? * otra

Si

Si su respuesta es si, ; Porque?
No

Texto de respuesta largo
Otra

iEl' hecho de que una empresa implemente uniformes influye su decisién al momento de comprar un
producto o servicio?

Si

Anexo 52. Encuesta manual de moda (publico)

Fuente: (Andino, 2021)
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