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RESUMEN EJECUTIVO

En la Universidad Tecnolégica Centroamericana (UNITEC) existe como requisito de graduacion
realizar practica profesional o proyecto de graduacién, en el presente caso se eligié la primera
opcién que consiste en seleccionar una empresa donde se pueda colaborar durante el tiempo
establecido de 10 semanas y poner en practica todos los conocimientos aprendidos durante la
carrera.

El estudiante de disefio grafico mediante un proceso de entrevista tendra la oportunidad de ser
elegido en una empresa para realizar distintas asignaciones acordes a sus conocimientos en una
determinada area o departamento. En el transcurso de las semanas el practicante va a fortalecer
su experiencia participando en trabajos con clientes reales donde se necesitan soluciones que se
obtienen en equipo.

El lugar seleccionado para realizar la practica profesional es IDigital 2.0, agencia que se encarga
del crecimiento e implementacion de estrategias publicitarias para marcas hondurefias, resaltando
la parte digital, siendo el método mas usado actualmente. El area predispuesta para el disefiador
es el departamento creativo donde se cumple el proceso de ideacion, desarrollo y elaboracion de
artes graficos para campafas y plataformas digitales.

A continuacion, se detallaran las actividades, habilidades y conocimientos aplicados por el
egresado durante el tiempo de practica, donde se exponen las propuestas de mejora ante los

problemas encontrados en la agencia.
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GLOSARIO

Identidad corporativa: Imagen conceptual que representa la personalidad de una marca.

Linea grafica: Es el conjunto de caracteristicas y elementos visuales que definen a una marca.
Social Media: En espafiol se traduce a medios de comunicacién sociales que son plataformas de
comunicacién en linea donde el contenido es creado con el fin de llegar a un publico meta.
E-Mail Marketing: Herramienta que se utiliza dentro de las compafias, empresas o corporaciones
para comunicarse con el cliente.

Community Manager: Es |a entidad responsable del manejo de la comunidad de internet de una
empresa.

Publicidad Below the line (BTL): Forma de comunicacion no masiva que van dirigidas a un
segmento especifico, como las vallas publicitarias en exteriores.

True type font (TTF): es el indicador de formato estandar utilizado en las fuentes tipograficas o
letras.

Pequeiia y mediana empresa (PYME): Se trata de la empresa mercantil, industrial o de otro

servicio que cuenta con un numero reducido de trabajadores e ingresa registros tipo A
moderados.

Motion Graphics: es un video o animacién que puede contener texto, imagenes o vectores en
movimiento.

Adobe Creative Cloud: es una coleccion de programas para disefio grafico y web con servicios
en la nube.

Influencer: traducido al espafiol es influenciador, se refiere a una persona que destaca en un
determinado tema o actividad y tiene poder de convencimiento en las redes sociales.
Tipografia: es la técnica de escribir haciendo uso de distintas letras y caligrafia con el fin de
comunicar un concepto de acuerdo con su estilo.

Racional creativo: es una hipotesis para definir una solucion a través de elementos de disefio,
incluyendo sus beneficios.

Ads: es el diminutivo por el cual se le [lama a los anuncios en las redes sociales o areas dedicadas

a la publicidad.



Senalética: es el estudio o empleo de signos graficos para orientar a las personas dentro de un
sitio o espacio.

Seializacion: es un sistema normativo de sefiales que guian al hombre en un establecimiento,
brindando informacion universal para dirigirlo y llamar su atencion.

Aplicacion (App): es un software instalado en dispositivos moviles o tabletas para ayudar al
usuario con una tarea especifica, ya sea profesional, entretenimiento o investigacion.

Diseiio UX: Es una de las disciplinas de disefio de mas rapido crecimiento debido a la explosion
de proyectos basados en la tecnologia y la recepcidn y adopcion de teléfonos inteligentes en todo
el mundo.

Diseiio UI: Intenta que todos sus elementos sean visualmente claros, atractivos, permeables y
coherentes, para que el usuario pueda responder o interactuar sin ningun problema.

Insigth: Se refiere a la motivacidn del consumidor en unién y relacién a su comportamiento hacia
una marca o producto, esto tiene como base lo que son las imagenes, percepciones o las mismas
experiencias del consumidor con una marca.

Freelance: trabajador autonomo en espafol, persona que trabaja de forma independiente en
determinada area o profesion.

Copy (marketing): Es una frase distintiva que se crea para proyectos de publicidad o campafas
como parte de la estrategia creativa.
Mockup: traducido al espafiol como maquetacion, es la estructura que un diseflador elabora para

que funcione como plantilla para sus disefios. Se presenta mayormente en las aplicaciones sobre
productos y material POP.

Material POP (Point of Purchase): las siglas significan punto de compra, son los productos para

promocionar de una empresa, que se entregan como regalos a distribuidores, colaboradores y

clientes.

Reticula modular: es el espacio donde se elaboran los disefios para que posean armonia y
correcta distribucion en su disefio.

Sticker: en el area digital son ilustraciones sin fondo que pueden ser estaticas o en movimiento,
dando un mensaje a través de una imagen.

GIFs: en sus siglas significa Graphics Interchange Format, son animaciones sin sonido de tamafo

liviano para usar en diferentes plataformas digitales.



Litografia: técnica de impresion que consiste en trazar un dibujo, texto o fotografia en una pieda
calcarea o sobre base metalica.

Belle Epoque: se traduce al espafiol como la Bella Epoca que fue el periodo anterior a la Primera
Guerra Mundial donde surgieron nuevas técnicas de arte como el Art Deco.

Comic: es un formato utilizado para contar un relato o historia en vifietas ilustradas, mayormente
utilizado para historias de super héroes.

Blog: pagina web de caracter personal donde la estructura se basa en experiencias que ha tenido
el escritor y habla de un tema en concreto.

Podcast: emision de radio o television que los usuarios pueden descargar de plataformas digitales
mediante una suscripcidon como en la aplicacion Spotify.

Flipbook: traducido al espafiol como folioscopio, es un libro que contiene una secuencia de
dibujos donde al pasar las hojas de corrido se observa un movimiento continuo.

Highlights: son las historias destacadas de la red social Instagram donde los usuarios pueden
guardar el contenido que han subido para que puedan estar disponibles al publico de forma fija.
Polyvinyl Chloride (PVC): material termoplastico obtenido del cloruro de vinilo utilizado como
base en sefalizacion e imprenta de artes.

Feed: se le conoce de esta forma al tablero principal de las redes sociales donde salen las

actualizaciones de lo que postean los usuarios.



INTRODUCCION

El disefio grafico es una disciplina que tiene el fin de crear y proyectar un mensaje a través de
contenido visual, siendo un elemento de mucha importancia en producciones para empresas a
nivel global. Cuenta con una amplia variedad de ramas, entre las cuales estan: disefio editorial,
web, publicidad, empaques, multimedia, animacion y fotografia.

Un disefador grafico es especialista en crear y proyectar mensajes visuales, brindando soluciones
creativas que funcionen como piezas de comunicacion. Entre las labores del profesional esta el
correcto manejo de programas dirigidos a la estética o disefio, conocer las nuevas tecnologias y
estar actualizado en las tendencias que potencien el mercado.

En la Universidad Tecnologica Centroamericana (UNITEC), el estudiante de disefio se prepara en
cada una de las areas mencionadas con el propdsito de mejorar sus habilidades para ser un
profesional. Previo a la obtencion del titulo es un requisito realizar la practica profesional en una
determinada empresa.

En la actualidad el disefio grafico publicitario es una de las ramas mas utilizadas, sobre todo en
las plataformas digitales como lo son las redes sociales, se ha convertido en una moneda de
cambio para llegar a una mayor cantidad de usuarios a través de los artes digitales y es a lo que
se dedica la agencia IDigital 2.0.

En el presente informe se exponen las asignaciones desarrolladas en las diez semanas destinadas
a la practica profesional en la agencia IDigital 2.0 donde el practicante aplicara sus conocimientos

en las competencias asignadas.



II. OBJETIVOS

2.1. OBJETIVO GENERAL

Conocer el ambito laboral dedicado a la elaboracion, desarrollo y produccién de elementos
visuales, especificamente en el area de disefio grafico, orientada a la comunicacién y publicidad

digital durante el tiempo destinado a la practica profesional.

2.2. OBJETIVOS ESPECiFICOS

e Construir un vinculo con el equipo creativo y clientes de la agencia para que sea un
ambiente de crecimiento y aprendizaje profesional durante diez semanas de practica.

e Continuar con el posicionamiento deseado por las marcas ya afiliadas a la agencia 'y a la
vez dar a conocer las nuevas marcas al mercado para su crecimiento durante el tiempo
destinado a la practica profesional.

e Implementar estrategias de mejora dentro de la agencia que ayuden en la coordinacion y

funcionamiento del area creativa publicitaria.



III. MARCO CONTEXTUAL

3.1. GENERALIDADES DE LA EMPRESA

3.1.1. IDIGITAL 2.0

IDigital 2.0 se inici6 con el objetivo de ayudar a las empresas en el crecimiento o implementacion
en el mercado de su marca con soluciones eficientes y eficaces para su desarrollo y estabilidad,
contando con las mejores estrategias y soluciones digitales.

IDigital 2.0 ha destacado la imagen de numerosas marcas a nivel nacional creando su linea grafica,
identidad corporativa, contenido digital, estrategias y campafas publicitarias de principio a fin.
Como agencia publicitaria a establecido la meta de crear experiencias positivas en relacion cliente-
marca y realizar contenido creativo que posicionen sus marcas en el mercado.

Ha dirigido, planificado calendarios de marcas/productos y servicios con destrezas técnicas
manejando las herramientas de administracion y motivacion para lograr destacar las bondades
de cada empresa, entre ellas estan: Ficohsa, Taco Pollo, The View, Wings and Bucket, City Travel,

By Tours, El Portal de las Carnes, Hondumedia, Imasa, Diunsa, entre otras 36 marcas.

3.1.2. MISION
Posicionar a nuestros clientes a través de la mayor visibilidad posible tanto online mediante
plataformas digitales, elaborando estrategias acordes a su plan de marketing y objetivos,

ejecutando acciones que ayuden a mejorar sus ingresos.

3.1.3. VISION
Ser la empresa lider en el area de marketing digital y publicidad del pais, destacando por su

calidad y valores empresariales.

3.1.4. VALORES

Autenticidad, honestidad, responsabilidad y profesionalismo.



3.1.5 UBICACION DE LA EMPRESA

IDigital 2.0 se encuentra ubicada en Plaza Condesa Caraccioli Calle 9, 16 Avenida, Local #12 21102

San Pedro Sula, Honduras.
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Ilustracion 1. Mapa de ubicacion de IDigital 2.0.

Fuente: (Google Maps, 2021)

3.1.6. SERVICIOS QUE OFRECE

Es una empresa dedicada a la creacion, desarrollo y asesoramiento digital para el crecimiento de

las marcas y empresas nacionales, entres sus servicios estan:

Social Media

e Publicidad Digital
E-Mail Marketing
Fotografia y video

e Desarrollo de Software
e Comercio Electronico

Soporte en Redes Sociales



e Manejo de presupuestos digitales
e Desarrollo y creacion de contenido
e Identidad de Marca / Lineas Graficas

e Tecnologia de soluciones para crecimiento empresarial

3.1.7. ORGANIGRAMA

Raul Cantarero

Gerente general

Directora creativa

Community manager

| Disenador Gréfico | | Practicante

Ilustracion 2. Organigrama de IDigital 2.0
Fuente: (IDigital 2.0, 2021)



3.2. DESCRIPCION DEL DEPARTAMENTO EN EL QUE LABORA
El practicante de disefio grafico es miembro del departamento creativo donde se trabaja la
ideacion, creacion y preparacion de contenido para los diversos servicios de campafia y publicidad
de las marcas. El departamento esta conformado por cuatro miembros siendo: una community
manager, un disefiador, un director de contenido y un director creativo con el fin de concatenar
ideas para entregar un producto final impecable.
Entre las asignaciones del practicante esta la creacion de:
e Logotipo e identidad corporativa: es el conjunto de caracteristicas y valores que definen a
una empresa, plasmada en un grafico.
e Ilustraciones, vectores y montajes: son elementos visuales que acompafan al texto en los
afiches publicitarios.
e Fotografias y videos para plataformas digitales: se visita la empresa para obtener
contenido visual de sus instalaciones y posteriormente editarlo.
e Publicidad digital y BTL: son las formas de comunicacion que existen para dar a conocer
los productos y servicios de las empresas con las que se trabaja, sea en un medio digital
o en la vida real.
¢ Animaciones digitales: son imagenes en movimiento con el propdsito de comunicar un

enunciado de forma creativa y atractiva al cliente.

3.3 ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

Ante la alarma por la propagacion del COVID-19 las empresas deben contar con un protocolo
que cumpla las medidas de bioseguridad necesarias para poder reactivar nuevamente sus
operaciones, brindando un ambiente seguro para todo el personal, mediante el uso de
sefalizaciones. Si el lugar no esta acondicionado de acuerdo con las medidas estipuladas por
SINAGER y el Gobierno de la Republica de Honduras, esta accesible la opcion de establecer un
procedimiento de trabajo remoto para que los miembros de la agencia puedan continuar sus
actividades desde el hogar y asi la empresa no ponga en pausa sus servicios.

El teletrabajo es una nueva realidad a la que todas las empresas se estan adaptando y mediante

este proceso se puede tener la tranquilidad de que los trabajadores permanezcan en un ambiente



sin peligro, donde seran las herramientas, programas y organizacidon que permitiran que las
actividades sigan su calendario regular.

En el ambiente laboral se necesita contar con una correcta organizacion para llevar a cabo un
determinado trabajo, dentro de lo cual influye el orden y comunicacion de los trabajadores. Contar
con nuevas marcas dentro de una agencia digital es un reto porque hay que percibir la idea y
concepto que quiere transmitir en su negocio para poder plasmarlo en un arte visual. Por esta
razon los calendarios, brief, formularios de solicitud y orden en las entregas son puntos esenciales
para la eficiencia de un proceso.

Actualmente las redes sociales se han convertido en uno de los mejores canales de crecimiento
estratégico para empresas. Las agencias digitales trabajan a diario dichas plataformas digitales
para dar a conocer a las marcas, donde es importante que también mantengan activas sus cuentas
propias para dar a conocer todos los proyectos en los que han estado involucrados con pequeias
y medianas empresas (PYME) o marcas que llevan muchos afios en el mercado.

El poseer su cuenta dentro de las redes sociales brindara reconocimiento, confianza y activacion
a nuevas marcas para destacar y les atraera mas publico que conozca sus productos y servicios
donde finalmente se ira construyendo una red de referencias que coloquen en una mejor posiciéon

a la agencia.

3.3.1 ENUNCIADO/PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

3.3.1.1 Falta de protocolo de bioseguridad con sefializacion para el ambiente interno de la
agencia.

La agencia de IDigital 2.0 se encuentra ubicada en un local de 20 m? que se divide en 2 areas
diferentes, administrativa y creativa. Los trabajadores asisten de lunes a viernes en un horario de
oficina donde los espacios cuentan con la distancia apropiada para realizar las actividades de
acuerdo con las normas de bioseguridad.

Las sefalizaciones son herramientas que ayudan a la comprensién de un determinado proceso,
en este caso desde la entrada se deben colocar advertencias o rétulos que indiquen el correcto
seguimiento de protocolo de bioseguridad dentro de la empresa, para que los trabajadores y

clientes que visiten mantengan las medidas necesarias.
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Estos procesos solo se pueden cumplir con la existencia de un protocolo y la cooperacién de
todas las personas que visitan, permanecen y salen de la agencia, esto aportara organizacion y

profesionalismo a la agencia como entidad social responsable.

Ilustracion 3. Entrada de agencia IDigital 2.0

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

3.3.1.2 Falta de organizacién en la solicitud y entrega de artes.

En la agencia IDigital 2.0 se trabaja por medio de cronogramas elaborados en Excel que no poseen
toda la informacion que el area de disefio necesita para poder elaborar los trabajos, en el formato
solo se incluye el tema, con precio y otros elementos que llevan a la confusién de las ideas y al
final se deben realizar mas propuestas de las debidas.

No se cuenta con un formato, plataforma o aplicaciéon donde se pueda llevar un orden de
solicitudes y entregas de cada pieza grafica que necesitan para la semana o quincena de las redes
sociales, por lo cual los clientes no quedan con buenas referencias ni se cumplen sus necesidades
iniciales.

3.3.1.3 Redisefio y mantenimiento de redes sociales de la agencia IDigital 2.0

Las redes sociales se han convertido en una carta de presentacion a los clientes potenciales de
una empresa, por eso es considerado que cada una debe de trabajar en el mantenimiento de sus

cuentas para ir creando una fidelidad de marca por parte de los clientes.
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En el caso de las agencias publicitarias, dedican sus servicios especialmente a la creacion de
contenido pero también hay que resaltar los mejores proyectos que han logrado posicionar a sus
clientes; para que de esta manera se den a conocer en diferentes sectores de la region e incluso
crear oportunidades a nivel internacional.

La falta de actualizacién en las redes de IDigital 2.0 ha provocado un olvido por parte de los
usuarios, perdiendo seguidores y como consecuencia posibles clientes. Factores como la
renovacion de logo e introduccion de la nueva linea grafica hay que darlos a conocer en esta

nueva etapa para la agencia.

3.3.2. JUSTIFICACION

Luego de analizar la problematica encontrada en IDigital 2.0 se planteo6 la elaboracion de un
manual de sefialética con protocolo de bioseguridad. La implementacién de este formato
reglamentario ayudara a crear un orden en las entradas, permanencia y salidas de las personas
que trabajan o visitan el lugar, para guardar la seguridad de cada uno.

Por medio de pictogramas se expresaran los pasos a seguir como ser: al momento de entrar, el
correcto lavado de manos, las areas restringidas, areas donde se puede trabajar y recordatorios
como el uso de mascarilla y guardar la distancia correcta.

También se planted la elaboracion de una aplicacion para comunicacién interna de la agencia
donde se puedan enviar las solicitudes en orden y aparezcan los estados de cada una de ellas,
siendo posibles los siguientes: pendiente, en modificacion y enviado, para que esto produzca una
mayor organizacion de las areas que necesitan trabajar en conjunto para entregar una
presentacion final de campafa.

Por ultimo se reactivaran las cuentas de redes sociales de IDigital en Facebook e Instagram para
que presente su nuevo concepto y linea grafica a las marcas de Honduras y asi pueda dar a
conocer sus servicios disponibles para el crecimiento de las empresas. Las redes sociales ayudaran

a incrementar el nimero de usuarios y a expandir la imagen de la agencia.
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IV. MARCO TEORICO

En el marco tedrico se exponen los temas y areas del disefio grafico aplicados en la practica

profesional de IDigital 2.0

4.1. DISENO GRAFICO

El Disefio grafico es una carrera tecnoldgica que relaciona el arte con las actividades comerciales
en el mundo empresarial, su objetivo es satisfacer las necesidades de la comunicacion visual en
diferentes areas.

Moholy 019470 menciona que el disefio es la organizacion para lograr un equilibrio
armonioso de elementos y procesos que componen una funcién. No se trata de algo exterior sino
de conectar las ideas para presentar un producto final, donde su formacion es a través de técnicas
con sistemas organicos.

De acuerdo con la especialidad que se elija se trabajaran aspectos visuales y estéticos como: texto,
imagenes, vectores, simbolos y colores en un conjunto que formara una pieza grafica con un
propésito definido.

La comunicacion es un complemento del disefio donde el papel del profesional es interpretar y
organizar los mensajes de compafias y tener la habilidad intelectual de poder transmitir una idea
de forma clara que sea comprendida por un usuario final. El disefio es una de las pocas disciplinas
que une a la ciencia y el arte; es eficaz y significativo, requiere de rigor intelectual y racional para
crear emociones y creencias en quién lo ve, Por lo tanto, los que se dedican a esta carrera deben
encontrar un equilibrio de logica y el lirismo de la humanidad, un acto singular y misterioso.

OMillman, 20050.

4.1.1. HISTORIA Y EVOLUCION
La comunicacién es una actividad que viene formandose desde la antigliedad con la pintura,

escultura y mosaicos que se realizaban en las cavernas. Fue en el siglo XV con él inici6 de la
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Revolucion Industrial que se comenzaron a explorar nuevas herramientas tecnoldgicas para el
disefio y se consolido hasta el siglo XX.

En la época de los afios 20 predomino mucho el Art Deco que se caracteriza por el uso de figuras
geométricas delineadas con colores llamativos, donde las estructuras poseen una estética clasica,
simétrica y rectilinea predominando principalmente en los carteles, artes aplicadas, decoracion,
moda y tipografia. Cassandre fue uno de los exponentes mas importantes de su tiempo, disefiador
grafico, cartelista, pintor, tipografico y litografico.

Después de esto la publicidad se realizaba en propagandas politicas soviéticas en el periodo de
los afios 40, dando paso al modernismo donde se fueron creando mas estilos de disefio. Durante
la Belle Epoque se desarrolla este movimiento que fusiona disefio, funcionalidad, arte y vida,
centrandose en elementos de bases organicas, naturales y vegetales. Los artes del momento
involucraron la figura femenina, adornos, figuras asimétricas y trazos curvos que daban
oportunidad a la libertad de creacién.

En la época de los 60 destaco la contraposicion de lo moderno con lo psicodélico, dando paso a
uno arte llamado pop-retro, siendo uno de sus personajes emergentes Andy Warhol con disefios
coloridos que concentraban su imaginacion en carteles llamativos. El estilo pop art naci6 de la
oposicidn a las culturas elitistas, en sus representaciones como anuncios publicitarios, comics,
objetos culturales y cine.

Los colores son la parte fundamental, alfombras, murales y carteles llenos de tonos cromaticos
que transmitan felicidad, optimismo y produzcan sensaciones positivas en el publico. Entre los
cuadros mas destacados del disefiador Warhol estan: El poster de las 16 latas de Campbell’s, el
retrato de Marilyn Monroe y las icdnicas siluetas de “The Beatles”.

Posteriormente el lanzamiento del Internet llegd a dar un giro al manejo de todas las herramientas
y aceler6é el proceso que llevaba antes crear una pieza. Finalmente el disefio digital se va
trasformando hasta la actualidad, creando estilos cada vez mas minimalistas que atraen la
atencion del publico y cumplen necesidades visuales.

La evolucion del disefio grafico ha trascendido las perspectivas de quién lo ejecuta y ve, cada
artista realiza sus ideas de acuerdo al concepto que va a manejar y finalmente va creando su estilo

propio para cada propuesta.
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Ilustracion 4. Evolucion del hombre con la comunicacion visual

Fuente: (CRIAFAMA, 2020)

4.1.2. AREAS DEL DISERIO GRAFICO

El disefio grafico cuenta con una amplia bolsa de areas laborales, donde el profesional puede
especializarse en las siguientes:

Disefio Editorial: Es la rama de disefo donde se practica maquetacién y diagramacion para
publicaciones impresas como lo son libros, revistas y periddicos.

Disefio Publicitario: En esta rama se combina la estrategia comercial junto con la creatividad y se

puede presentar en formato manual o digital segun se requiera.

TODO ES MEJOR CUANDO
SOMOS ABIERTOS.

Ilustracion 5. Publicidad de Coca Cola minimalista

Fuente: (Coca Cola, 2021)
Disefio Multimedia: Se desarrolla en programas digitales donde une elementos como ser texto,
imagenes, video, animacion, audio y mas. Se trabaja en conjunto con la programacion para

desarrollo de paginas y aplicaciones web.
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Disefio de Empaques: La presente rama se dedica a la elaboracion de etiquetas, maquetas y se
basa en el disefio exterior de un producto. Los resultados se determinan en la interaccion final
con el usuario.

Disefio de Branding: Se aplican conocimientos en imagen corporativa y marcas del mercado

donde se disefian propuestas innovadoras que destaquen una marca.

ZIDYs
ANCE

STwoi0

Ilustracion 6. Papeleria Corporativa de marca Lidys Dance Studio
Fuente: (Lidys Dance Studio, 2018)
Disefio de Sefalética: Se define como la rama del disefio que funciona para comunicar y orientar
una direccién o instruccion a través de elementos visuales.
Disefio Animado: Rama donde se elaboran elementos, personajes o escenas con movimiento

mediante un ordenador o software.
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4.2. DISENO PUBLICITARIO

El disefio publicitario tiene un enfoque estratégico donde las piezas graficas estaran en directa
interaccion con el publico final, dentro de este proceso va involucrada la psicologia que estudia
las sensaciones de las personas a las que va dirigida un arte o campafa.

La importancia de esta rama del disefio es el efecto que causa en el consumidor, creando ideas
innovadoras que cumplan con las necesidades de la empresa o entidad que lo requiera, esta sera
la clave del éxito para el crecimiento de la organizacion.

Cardona 020200 menciona que el disefio en la actualidad es una herramienta basica que mueve
la industria moderna, tecnologia y globalizacion del comercio, como una estrategia y tactica de la

mente.

4.2.1. PUBLICIDAD EN LAS REDES SOCIALES

El surgimiento de las redes sociales es una era que ha revolucionado el mundo en el aspecto visual
y estratégico, donde el disefio tiene una fuerte presencia por las imagenes, textos, colores y videos
que se publican a diario para que pueda llegar a diferentes paises.

La publicidad tiene una alta demanda dentro de las redes sociales, fue a partir de los afios 2000
que se comenzaron a utilizar plataformas digitales donde no solo cumplia la funcién de comunicar
usuarios sino también de presentar propuestas innovadoras que conectara con sus gustos e
ideales.

La publicidad ofrece oportunidades de negocio con un gran potencial de beneficios, porque la
cultura que se ha creado en la sociedad actual conduce a las empresas a buscar la mejor manera
de darse a conocer ante su publico. Se crean nuevos productos con el fin de convencer a los
consumidores de que tienen necesidades nuevas que no existian o sentian anteriormente. En este
ambiente en el que se busca cualquier método para hacer llegar a las personas los anuncios de
los nuevos productos, las redes sociales aparecieron como plataformas que ofrecian infinitas

posibilidades para las empresas. IMartiren de la Llana, 201410.
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Entre las redes sociales de mayor impacto actualmente estan:

Facebook: Red social donde se comparte contenido visual variado, incluye area de compray venta
de productos y se tiene una interaccion directa con el cliente. A nivel global posee 2,701 millones
de usuarios que utilizan a diario la plataforma, teniendo un crecimiento interanual que se triplica
cada afno.

Facebook se ha convertido en la tarjeta madre del imperio Zuckerberg, siendo la base para
conectarse a WhatsApp e Instagram, llamado centro de poder donde cada persona que se une va
creando una red que monetiza. La actualizacidn mas reciente de los sitios es como estan creando
fidelidad de marca a través de anuncios publicitarios, una forma mas rentable que ha
revolucionado el mundo de las ventas.

El creador de esta herramienta futurista, Mark Zuckerberg menciona que una regla muy simple

para los negocios es empezar por las cosas mas simples, asi llegara el progreso.

facebook

Ilustraciéon 7. Administracion de publicidad en red social Facebook

Fuente: (Axonn, 2020)

YouTube: Base digital donde se comparte contenido audiovisual (videos) para crear comunidades

virtuales. Actualmente es conocido por crear influencia sobre un grupo de personas que puede
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llegar a nivel mundial. En la ilustracion 8 se expresa la cantidad de 2,000 millones de usuarios que
utilizan hasta el momento la red y que hoy en dia venden su marca personal, productos y una
amplia variedad de servicios donde van creando fidelidad por parte de los perfiles que se
suscriben a los canales.

WhatsApp: es una aplicacion de mensajeria de texto y voz que para el presente afio 2021 ha
logrado el alcance de 2,000 millones de usuarios donde brinda la facilidad de conectarte con
personas a larga distancia, siendo internet lo Unico que se necesita. Las cualidades de esta
herramienta es la capacidad de almacenamiento que posee para enviar archivos, imagenes, videos
y hasta llegar a hacer videoconferencias en grupos de ocho personas.

Desde el punto de vista publicitario ha surgido la creacion de WhatsApp bussiness donde los
negocios tienen la oportunidad de colocar su catalogo, direccion e informacion que buscan sus
clientes, dando una mejor atencion por parte de la empresa. Esto ha generado un alto impacto
en para la compra y venta de productos y adicionalmente cada contacto que se vaya afadiendo
a la app ira vinculado con Facebook e Instagram para que el alcance se logre a través de cada red.
Instagram: Es una red social que tiene como funcion principal compartir fotografias y videos con
usuarios de diferentes partes del mundo. Para los influencers y empresas es una herramienta de
trabajo donde destacan sus virtudes y venden sus productos. En la grafica se observa el dato de
1,158 millones de personas que utilizan la red, donde se encuentran blogs, emprendimientos,
podcast y nuevas propuestas innovadoras que se van generando.

La plataforma trabaja con un término que se conoce por el nombre de “ads” o anuncios que es la
fuente de atraccién que tiene con los usuarios. Funciona realizando estudios estadisticos de la
viabilidad y éxito que puede llegar a obtener una marca, marcando lineamientos del target al que
sera enviada la publicacion. Lo mencionado es conocido como uno de los aciertos de Instagram,
por presentar anuncios organicos que no son ofensivos a la vista de las personas, publicidad poco

intrusiva.
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REDES SOCIALES CON MAS IMPACTO

A NIVEL GLOBAL

Basado en el numero mensual de usuarios activos, cuentas activas,
audiencias publicitarias y usuarios mensuales unicos.

Facebook
Youtube
Whatsapp
FB Messenger
Wechat
Instagram
Tiktok

QQ

Douyin
Sina Weibo
Qzone
Snapchat
Reddit
Kuaishou
Pinterest
Telegram
Twitter

Quora
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N 2,000 M
N 2,000 M
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N ss9 m

N s48 M

[ s00 M

I 523 M

517 m

. 433

N 430 M

N 430 m

P 416 M

I 200 ™

P 353 m

I 300 M

Fuente: Estudio iLifebelt 2021 iLB

llifebelt.com

Ilustracion 8. Tabla de redes sociales con mayor impacto a nivel global

Fuente: (Estudio iLifebelt, 2021)

4.2.2. PUBLICIDAD EN LAS AGENCIAS

La comunicacion esta presente en la vida cotidiana de cada individuo, cada vez que se sale al
exterior o se navega por la red se pueden encontrar millones de opciones de un tema especifico.

Es asi como, toda esa informacion es trabajada desde una sede que estudia las caracteristicas de

los usuarios.

Las agencias de publicidad se dedican a la ejecucion de contenido para personas, empresas y

grupos que necesiten dar a conocer su producto o servicio. Entre sus miembros de equipo se

encuentran:

e Director de arte: es el responsable del departamento creativo, que dirige al equipo con las

asignaciones individuales y revisa cada avance.
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e Redactor: es el profesional que se encarga de la creacion de los textos correctamente
escritos y vocablos de acuerdo con el concepto de la campafa.

e Planificador de medios: es encargado de seleccionar por cuales medios de comunicaciéon
se publicaran los artes.

e Disefiador grafico: es el profesional dedicado a la elaboracion de todas las solicitudes para
contenido visual de las empresas.

e Ejecutivo de cuenta: es la persona que negocia directamente con el cliente para la

campafa que se esté trabajando.

IDIGITA

Lyistoria
N\ :
)4‘ v

Ilustracion 9. Maquetacion del usuario de IDigital 2.0 en Instagram

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

Una de las areas mas importantes de las agencias es el area creativa donde se desarrolla el
concepto de un nuevo proyecto, en este espacio los colaboradores trabajan en conjunto para
crear contenido funcional, teniendo como premisa conocer a su cliente, sus necesidades y
personalidad que conectara con la marca. Una de las agencias de mayor reconocimiento a nivel
internacional es Ovilgy & Mather porque crea conceptos innovadores que obtienen resultados
Optimos para marcas destacadas.

Su fundador David Ogilvy dice: “Si intentas persuadir a alguien de hacer algo, o comprar algo,
deberias utilizar su lenguaje, el lenguaje en el que piensa”. Con esta frase deja un marco
abundante en el cual trabajar para que las agencias encuentren el ingrediente exacto que conecte

a los clientes con la marca.
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4.3. SENALETICA

La sefalética tiene por objetivo investigar, identificar y regular direcciones o guias que sean de
facil comprension para un individuo, por medio de un grafico o pictograma. Es de gran apoyo
para la orientacidon interna o externa de oficinas, establecimientos, escuelas, areas verdes,

carreteras y mas.

4.3.1. IMPORTANCIA DE LA SENALETICA

Esta presente en los alrededores donde acostumbran a movilizarse los individuos y las sefales
son utilizadas en todo el mundo. Esta rama del disefio logra transmitir mensajes informativos, de
prohibicion y advertencia, siendo su significado segun la accion o actividad. Su lenguaje es
mayormente visual por lo que cada pictograma debe ser lo mas claro y especifico en cuanto a
disefio, color y estructura.

0Olivares, 20130 menciona que: “En torno al 90% de la informacién transmitida en el

cerebro humano es visual”.

4.3.2. TIPOS DE SENALES
Las sefales se clasifican de acuerdo a dos criterios:
= Por su objetivo

= Por su sistema de colocacion, sujecion o ubicacion.

Ilustracion 10. Ejemplo de senalizacion por sistema de colocacion
Fuente: (Behance, 2020)

En la clasificacion por su objetivo estan las siguientes:
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Orientacion: tiene por objetivo situar los individuos en un entorno.
Informacion: su objetivo es identificar un lugar o zona.

Direccién: sefiala instrumentos de circulacion en pasillos o lugares.
Identificacién: ayuda a confirmar la ubicacién para espacios abiertos.

Regulacion: su funcion principal es proteger a los usuarios contra peligro.

it

Toaletter

3. etasje
3rd fioor

Ilustracion 11. Ejemplo de senalizacion de direccion

Fuente: (Dousan Miao, 2021)

En la clasificacion por sistema de colocacion, sujecion o ubicacidn se destaca:

Adosada: son las sefiales que se encuentran pegadas a un muro o pared.

Auto soporte: poseen una base en tierra que les proporciona estabilidades.

De banda: estan sujetas a un soporte o columnas levemente separada de la pared de forma
perpendicular.

Bandera o Banderola: es cuando la sefial se encuentra anclada a un muro o columnay uno
de sus lados tiene mas visibilidad.

Estela: es una sefial de mayor magnitud que cominmente lleva informacion textual como
ejemplo los directorios o mapas.

Colgante: sefial que cuelga del techo hacia abajo, ahorran espacio y su fin es informar.
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Totem: es una sefial con dimensiones grandes para orientar, direccionar o informar

peatones.

Ilustracion 12. Ejemplo de Totem en centro de convenciones

Fuente: (Behance, 2021)

4.3.3. SENALETICA CORPORATIVA

En los espacios de trabajo es muy importante la existencia de las sefiales para poder informar,

dirigir y mantener en un ambiente seguro a los colaboradores y personas que visitan el espacio.

Tipos de sefalética corporativa:

De ubicacion: ayuda a las personas a ubicar lugares o areas de la oficina.

Orientativa: contiene informacidn de los lugares a donde se quiera movilizar como un
mapa.

Direccién: suelen ser flechas para encontrar puntos o sitios en la empresa, un ejemplo es
sefializar donde queda la oficina principal.

Informativa: es para actualizar a los colaboradores o visitantes que area esta visitando.
Regulativa: indica las zonas restringidas al publico, que son Unicamente para el acceso al
personal.

Ornamental: son sefales decorativas que brindan realce a un lugar.
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Ilustracion 13. Ejemplo de senalizaciéon de bioseguridad para el area de trabajo

Fuente: (SIMIM, 2020)

Por la propagacién del COVID-19 en el afio 2020 la sociedad entro a un tiempo de confinamiento,
donde los negocios se vieron obligados a continuar sus operaciones siguiendo un estricto
protocolo de bioseguridad para poder operar, donde la sefializacion de los espacios de trabajo,
tiendas y salas son un requisito. Algunos ejemplos que se han observado son: sefiales en el suelo
para guardar la distancia, el instructivo del correcto lavado de manos, pasos para ingresar al lugar,

sefal colgante o adosada del uso de mascarilla.

4.4 DISENO DE APLICACIONES

El disefio de apps o aplicaciones comprende la suma de elementos tecnologicos y graficos para
lograr una interface de interaccidon para quién la descarga. Por un punto la UX se enfoca en el
disefio pensado para el usuario y en el otro extremo esta Ul que tiene como objetivo la capa
externa de la app.

La agencia de disefio InVision afirma que el disefio de una app y la experiencia de usuario son
determinantes para que cumpla su funcion de ofrecer un sistema novedoso, facil de usar y

llamativo para los usuarios.
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Con la época de confinamiento y el cierre de varios locales, las empresas han encontrado la mejor
forma de poder vender sus productos y es el E-commerce, que puede ser a través de redes
sociales, aplicaciones o sitios web. Siendo una ventaja para priorizar la economia de las empresas

y un método atractivo para los compradores.

Ilustracion 14. Ejemplo de maqueta de aplicacion movil

Fuente: (Freepick, 2020)

4.4.1. DiseNo UX/UI

Para el disefio de aplicaciones se requiere de los conceptos de UX (User Experience) y UI (User
interface), actualmente se han puesto de moda el nombre de cada uno pero cumplen una funcién
diferente para el disefio de aplicacion, sitio web o interfaz.

El diseflador de UX pasa su tiempo trabajando en el disefio de experiencia que los usuarios van
a vivir al usar la interface, un proceso que incluye investigacion, ideacion y prototipo. En esta fase

se hace la estructura a partir del conocimiento de los usuarios. 0Parra, 20180.
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La interfaz de usuario (Ul) se refiere a la agregacion de enfoques o elementos que permiten al
usuario la interaccion con un sistema, presentando un conjunto canales sensoriales por donde
comunicarse y dando la imagen final o feel que tendra la aplicacion.

En la ilustracion 15 se puede observar la diferencia entre cada uno de los términos donde UX se
presenta como una estructura y la Ul ya posee contenido final para tener una idea concreta de la

vista principal y forma de uso.

FAVORITES

Ilustraciéon 15. Ejemplo de maqueta de aplicacion movil

Fuente: (Pedro de la nube, 2021)

4.4.2. APLICACIONES QUE AYUDAN A LA ORGANIZACION DE UNA EMPRESA
En el ambiente laboral se necesita de una organizacién continda para ser eficiente en todos los
trabajos que se realizan, a continuacion se presentan las aplicaciones mas usadas por empresas

para fomentar y mejorar el orden:

1. Redbooth: es un software en la nube que permite el trabajo en equipo en tiempo real,
para gestion de tareas, debates, intercambio de archivos, grupos de chat y video

conferencias en alta definicion. Es un sitio completo, facil de usar y flexible para manejar
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informacion importante de una empresa. Posee un gestor de proyectos para organizar por
fecha, enviar propuestas, compartir contenido y exponer productos finales.

Evernote: es una agenda digital virtual para compartir recursos y llevar enlistado el
proceso de elaboracion de proyectos, entre sus beneficios se encuentran:

Disponibilidad en la web y dispositivos moviles

Permite tener sincronizados ambos dispositivos para tener a la mano el contenido, sin
necesidad de hacer copias o enviar por correo. Se actualiza constantemente de acuerdo a
lo que se va modificando y cuando se apertura en un dispositivo diferente el cambio
aparece.

Universalidad

Para su uso solo se necesita una conexion a internet, se puede crear, modificar, agregar
desde cualquier punto que se encuentre el usuario y garantiza operatividad.

Facilidad de uso

La aplicacion proporciona direccion y facilidad al momento de ejecutar trabajos o
compartir, seguir los pasos se van convirtiendo en una rutina a medida se va manejando
y no se necesita ser avanzado para disfrutar de sus beneficios.

Interconectividad para negocios

La agenda permite acceder a notas y libretas de forma grupal, para crear un espacio donde
puedan compartir ideas, cambios y novedades entre compafieros.

Productiva y ahorrativa

Ayuda eficazmente en el manejo de asignaciones dentro de la oficina y ahorra el espacio
para almacenar material.

Trello

Es una aplicacion para manejo de proyectos en la cual se puede organizar tableros, listas
y tarjetas. Cada nuevo tablero se puede personalizar y modificar segun lo que se necesite,
da la oportunidad de compartir con otros usuarios la informacion, afadir etiquetas,
notificar fechas de vencimiento, crear listados para ir descartando lo realizado, entre otras
opciones que hacen del trabajo algo coherente, ordenado y hasta entretenido por sus

grafismos.

28



Completed

Redesign About Us poge

nave

Ilustracion 16. Ejemplo de maqueta de aplicacion movil

Fuente: (B2C, 2020)

4.

Dropbox

Es uno de los servicios de almacenamiento mas recomendado por su eficacia para guardar
documentos de varios megas y poder compartirlo de forma segura. Presenta un servicio
gratuito con capacidad de 2 G pero también hay paquetes para empresas que necesiten
mas espacio.

Google Apps

Google es un servidor que con el paso del tiempo ha incluido mas opciones y aplicaciones
a su familia, siendo una plataforma que brinda variedad de herramientas para el correcto
manejo de actividades a nivel personal o laboral. Entre las aplicaciones encontramos:
Gmail, Drive, Hangouts, calendario de Google, documentos Google. Cada una tiene su

version gratuita y premium dando multiples ventajas a los usuarios.
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Ilustracion 17. Aplicaciones disponibles en Google

Fuente: (Uptodown, 2020)

1

4.5 DISENO AUDIOVISUAL

Las manifestaciones del disefio audiovisual han evolucionado en su forma y extension, siendo una
trascendencia en el medio cinematografico. También llamado disefio de imagen es la rama del
disefio que se centra en la comunicacion mediante técnicas audiovisuales como las siguientes:
grabacion de imagen y audio, animacion y stop motion.

Segun OChristian Hervas, 20020 el disefio audiovisual se forma a partir de la television por
la necesidad de promocién del producto de video por la que nace el cine.

Las caracteristicas de un disefilo audiovisual son graficas, sonoras y con movimientos para
comunicar ideas y costumbres que se acoplen al diario vivir de las personas. Un ejemplo son los
comerciales televisivos que se presentan por los canales; entre las piezas mas esperadas estan los
comerciales de grandes marcas que se presentan durante el evento “Super Bowl!” un encuentro
de futbol americano donde predomina la publicidad audiovisual. Cada uno de los videos tiene un
costo elevado donde no cualquier marca tendra la oportunidad de aparecer en la pantalla, visto

por millones de personas.
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4.5.1. DISENO AUDIOVISUAL PARA PUBLICIDAD

Anualmente la produccion audiovisual crece en importancia por las diferentes estrategias
de mercadeo y comunicacion en las organizaciones. (Ananda, 2020)
El disefio audiovisual aplicado a la publicidad provoca un estimulo al receptor, es muy utilizada
para crear campanas que captan la atencion de las personas derivado de un “insight”, quiere decir
que después de una investigacion de necesidades del target se crea un mensaje que se ponga en
el lugar del cliente.
La creacion de contenido se ha convertido en uno de los medios de trabajo mas practicados en
el 2020, en medio de la pandemia con mucho tiempo para hacer diferentes actividades, las
personas sobre todo jovenes encontraron una nueva manera de dar a conocer sus hobbies,
talentos y profesiones con un toque creativo, donde por medio de las redes sociales se comparten
millones de videos, historias, podcast y animaciones que estan relacionadas con su marca
personal.
Entre las redes sociales mas usadas para compartir contenido audiovisual estan:

YouTube

Instagram

Tik Tok

Facebook

Ilustracion 18. Contenido audiovisual para redes sociales

Fuente: (Film Eventos, 2020)
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4.5.2. PRODUCCION AUDIOVISUAL PARA COMUNICACION DE EMPRESA

Las empresas siempre han buscado de la publicidad para poder presentar al mundo su trabajo,
hoy en dia es muy necesario que inviertan en la fase de presentacion de productos y entre esas
campanfas esta la produccion audiovisual.

Un video corporativo puede concentrar cada proceso que se realiza dentro de una empresa y de
esta forma dar la transparencia y veracidad a sus clientes. En este tipo de video se usan fuentes
como la mision, vision, valores de la empresa y se presentan los departamentos por los que esta
constituido. Trabajar en la parte grafica de una institucién da mas fidelidad y apego por parte de
Sus usuarios.

Las conferencias o talleres especiales que brinda la empresa también pueden planificarse con
programas de transmisién que brinde todas las herramientas virtuales para desarrollar y crear una

pieza final que sea estética e informativa.

Ilustracion 19. Grabacion de video corporativo

Fuente: (Vértice, 2018)

4.5.3 TIPOS DE VIDEO PARA EMPRESAS

Las agencias de publicidad o de social media se encargan de la creacion de contenido de
productos, servicios, eventos y personas famosas, donde la publicacion de elementos
audiovisuales es indispensable para dar mejor reconocimiento a cada proceso que realizan, donde
cada video dependera de la finalidad que se busca con el proyecto, por esta razén se mencionan

los siguientes tipos de video:
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1. Video Corporativo
Produccion audiovisual que esta orientado a comunicar la identidad de una marca, sus valores
corporativos y colaboradores que son parte de la empresa.

2. Video Institucional:
Proyecto orientado a comunicar los valores de instituciones, pueden ser politicas, sociales o de
ayuda a la sociedad. Su objetivo es informar al publico de lo que puede encontrar en la empresa,
las actividades que hacen y cual es el valor agregado que poseen para diferenciarse.

3. Video Promocional:
Este tipo de producciéon da a conocer un producto o servicio, suelen ser videos donde se
presentan caracteristicas de lo que ofrece la empresa. Esto requiere de un proceso creativo para
sacarle el mayor provecho a la capacidad del producto, por ejemplo hay empresas que combinan
la realidad con ficcién donde por medio de animacion dan vida a la presentacion.

4. Video Testimonial:
Es una pieza audiovisual donde se presentan opiniones, testimonios o fragmentos llenos de
informacién de personas profesionales o relevantes sobre el servicio, quiere decir que el publico
que haya utilizado el producto puede hablar de su experiencia con el producto. En los comerciales
de medicamentos o productos de salud se acostumbra a ver a doctores recomendando el uso de

estos para darle seguridad a los clientes de la veracidad y funcionalidad de lo que compran.

Ilustracion 20. Comercial de television con publicidad testimonial

Fuente: (Proyectos Agencia, 2020)
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5. Publirreportaje:
Disefio de video que incluye contenido de un suceso, evento o accion que haya pasado. Se
profundizan aspectos de historia y en caso de ser de una empresa, se crea una cronologia en todo
lo que llevan hasta el momento logrado.

6. Video de animacion:
Produccion que se dedica a publicar elementos con movimiento, suele presentarse con letras que
resaltan por efectos especiales, transiciones de impacto y musica que acompafie el video. Es uno
de los mas usados, donde a partir del 2018 incrementé numerosamente por las aplicaciones e
innovaciones que ya cuentan con este tipo de edicion para hacer un video en menor tiempo,
algunas de ellas son Dazzle, Loppsie, Cinemagraph Pro y Animation Desk. Que dan la facilidad a

los usuarios de crear sus propias composiciones para su emprendimiento o empresa.

Ilustracion 21. Ejemplo de aplicacion Loopie y efecto animado

Fuente: (ApKGod, 2021)

4.6 ANIMACION

La palabra animacién se deriva del latin anima que significa alma o espiritu, de aqui se deriva el
concepto de la rama como un proceso donde se elaboran personajes, escenarios y textos con
movimiento.

En el disefio grafico se cuenta con la especialidad para los profesionales que tienen habilidades

en la parte de edicion audiovisual donde se incluye musica, video y movimiento de elementos
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graficos. Las transiciones son procesos que pueden mover graficos u objetos que normalmente
no se recopilan. Se manifiestan en el cambio de una escena a otra desde videos cortos hasta en
peliculas de alto auge, donde interviene el aspecto de calidad del movimiento, el cual se
reproduce a través de las herramientas de nuevas tecnologias que se usen. Esta rama del disefio
se encarga de dar el espiritu a un objeto y su concepto se inclina mas con el arte que con los
procesos mecanicos. La animacion es parte de la observacion de los seres vivos que rodean al ser
humano.

La creatividad que se posea para crear los personajes y la historia del filme es el factor
diferenciador que tendra cada animador. Las musas se pueden encontrar en el diario vivir, en tu

hogar, trabajo o en tiempos de ocio. Todo empez6 con un ratén. IDisney, 19250.
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Ilustracién 22. Visualizacion de personaje animado en programa After Effects
Fuente: (Arte Digital, 2021)

Tipos de Animacion
En la rama de animacién se mencionan los siguientes tipos:
e Dibujos Animados o Animacion Tradicional: hace uso de células transparentes, quiere decir
que se dibujan primero sobre papel cada uno de los fotogramas y se manipulan vectores,

figuras y textos tradicionales que estan en 2D.
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e StopMotion: considerada una de las técnicas de animacion mas antigua, consiste en una
sucesion de imagenes fijas por medio de fotos que aparentan un movimiento. Se debe ser
preciso en los movimientos de las estatuillas y las escenografias porque es una técnica
progresiva de rodaje, quiere decir que no hay oportunidad de repetir una foto.

e Pixelaciéon: es considerada una variante del stop motion porque participan humanos y
objetos reales, al igual que el estilo anterior el trabajo se realiza por medio de fotografias
en secuencia para crear una escena de varios fotogramas.

e Rotoscopia: es una técnica donde se dibujan cuadros que componen una animacién con
el objetivo de crear movimientos naturales y dinamicos. A diferencia de los otros estilos,
en la presente se van dibujando los fotogramas en un soporte original.

e Animacién 3D: en este tipo se trabajan imagenes creadas por la computadora 1CGII,
trabajando elementos de perspectiva y profundidad. Ha sido la presentacion mas

innovadora hasta el momento donde se va mejorando a diario en cortos y largometrajes.

Ilustracion 23. Ejemplo de stop motion, pelicula “Los Boxtrolls”
Fuente: (Taringa, 2004)
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4.6.1. IMPORTANCIA

Desde el momento en que el ser humano comenzé a capturar su entorno en la época de piedra,
fascinaron por los movimientos de la vida, con el paso del tiempo la animacién ha tomado un
lugar importante en la industria del entretenimiento, siendo acreedora de premios Oscar y Globos
dorados. La Revolucién Industrial donde se comenzo a incursionar con maquinaria fue un paso
grande para la humanidad y dentro de la animacién el uso de herramientas como lo son las

camaras, computadoras y estructuras hace que el proceso vaya siendo cada vez mas agil y rapido.

Ilustracion 24. Ejemplo de modelos de animaciéon con el personaje Mickey

Fuente: (Pinterest, 2021)

Walt Disney es una figura que ha marcado el mundo de la animacion contribuyendo al
reconocimiento de la industria. El propuso la idea de hacer largometrajes animados que tuvieran
un mensaje magico, incluyendo en sus mejores proyectos voces, musicalidad y personajes con
colores, también destacé en propuestas de usar nuevas tecnologias donde los personajes lograran
verse como un ser humano con rasgos faciales y movimientos reales. La animacion japonesa es
famosa por su increible estimacién, pero uno de los aspectos que volvié a la animacidén gigante
en todo el mundo fue el desarrollo de un proceso que podria hacer la animacion mas eficaz. La
razon es que los estudios de animacién japoneses han tenido que competir con productores

internacionales mucho mas grandes que pueden obtener una mejor calidad en casi todos los
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campos. Pero después de la Segunda Guerra Mundial, estas restricciones podrian beneficiar a la
industria japonesa, y fue entonces cuando comenzoé el proyecto de animacion tal como lo

conocemos ahora, uno de escritores de renombre mundial es Hayao Miyazaki (Chihiro's Journey).,

(Mi vecino Totoro, increible castillo vagabundo) o Shinkai Makoto (jardin de palabras, su nombre).

4.6.2. ANIMACION EN LAS REDES SOCIALES

La animacion es una gran fuente de informacion en estos dias, no solo por su contenido, sino
también por la forma en que atrae la atencién de los usuarios. Por ejemplo, los “Motion Graphic”
son una buena herramienta de disefio que se utiliza para crear contenido visual para redes sociales
a través del programa Adobe After Effect. "Motion Graphics" es una traduccion literal del idioma
inglés, pero en téerminos simples busca transmitir un mensaje y combinar disefio, fotografia, video
y sonido a traves del movimiento. El contenido movil es una forma efectiva de llegar a los
consumidores, a través del cual puede comunicar diferentes tipos de informacion y ver los datos
de una manera simple, clara y directa. A diferencia de otros medios como imagenes, fotos o texto,
la animacion puede tener un mayor impacto en los usuarios. En una produccién audiovisual, por
ejemplo, atraes la atencién de las personas no solo mirando, sino también escuchando. Esta es
una gran combinacion para mantener una publicacion de diez segundos y lograr su objetivo de

marca.
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V. METODOLOGIA

En la presente seccion se detallan los métodos utilizados en el informe de practica profesional, en

conjunto con la cantidad de horas dedicadas a las asignaciones durante las 10 semanas destinadas

a la fase de practica profesional en la agencia de publicidad IDigital 2.0.

5.1 TECNICAS E INSTRUMENTOS APLICADOS

Para la elaboraciéon del informe se han utilizado las siguientes aplicaciones:

Microsoft Word: es un programa informatico que permite llevar en orden los titulos,
subtitulos y contenido del informe de practica profesional siguiendo el manual de
redaccion.

Microsoft Excel: permite tener un control de tablas, organigramas y calendarios de las
asignaciones por semana a entregar en las sesiones de practica y en la agencia.
Microsoft Power Point: es un software para realizar presentaciones con imagenes, videos
y animacion que se presentan a los clientes de la agencia con las propuestas de campafa.
Envato Elements: es un banco de recursos donde se obtienes imagenes, videos y audios
que se aplican en los artes y propuestas graficas.

Freepick: es un banco de recursos que cuenta con elementos vectorizados y facilita el
proceso de construccion de un arte, donde proporcionan los editables de forma gratuita.
Adobe Ilustrator: es un editor donde se pueden realizar disefios vectoriales y construccion
de graficos para entregar en el informe y para artes de la empresa.

Adobe Photoshop: es un editor utilizado principalmente para la edicion y retoque de
fotografias, montajes y creacion de artes, tomando en cuenta la diagramacion de todos
los elementos.

Adobe After Effects: es un programa destinado a la creacién de efectos visuales,
animaciones y motion graphics para formatos audiovisuales, en este caso se ha utilizado
para hacer artes animados y videos de la agencia.

Adobe Premiere: es una aplicacién que se utiliza para la elaboracién de videos con
transiciones y efectos para colocar en las campafas de las marcas y la identidad de la

agencia.
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Adobe Lightroom: con el programa se pueden retocar imagenes que son tomadas en las
sesiones de la agencia, se corrige el contenido y se trabaja en detalles como la iluminacién
y armonia de color.

Buscador Google: es una plataforma digital de la cual se obtiene la informacion deseada
para el informe, se encuentran numerosas fuentes de donde apoyarse y reforzar el texto.
Dazzle: es una aplicacion pagada que funciona para crear historias que se publican en las
redes sociales, trabaja un formato de 1127 x 2008 px. Especificamente para colocar en
estados una imagen o video con duracién de 24 horas.

Telegram: aplicacién de ayuda para tener una comunicacion con los miembros de la
agencia donde se envia contenido y se mantiene la resolucion del formato, sea imagen,

video o animacioén.

5.2 FUENTES DE INFORMACION

Las fuentes de informacion permiten tener un panorama amplificado de lo que se necesita para

el contenido del informe, en este caso se han utilizado las siguientes:

Reuniones y sesiones con jefes y compaferos de trabajo para conocer la historia,
desarrollo y concepto de la agencia.

Textos y revistas digitales acerca de disefio grafico.

Informacion de sitios web y blogs referentes a temas de la practica profesional.

Informes de practica profesional de estudiantes egresados de la carrera de disefio grafico

de UNITEC brindado por el o la asesora técnica.
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5.3 CRONOLOGIA DEL TRABAJO REALIZADO

Tabla 1. CRONOLOGIiA DEL DESARROLLO DE PRACTICA SEMANA 01

Semana #01

18 de enero-22 de enero

T I 1 [ O

Manual de marca iDigital 2.0

7 horas y 40 minutos

Vectorizacion de logotipo City Travel 40 minutos
Disefio de posteo informativo horarios 30 minutos
Disefio de posteo informativo ubicacién 15 minutos
Disefio de publicidad de Houston 45 minutos
Disefio de publicidad de Orlando 30 minutos
Disefio de highlights City Travel 35 minutos
Disefio de publicidad de Miami 20 minutos
Dia de grabaciones en Mr. Barber shop 5 horas

Disefio de publicidad de ciudades 40 minutos

Disefio de tips de seguridad

1 hora y 30 minutos

Disefio de historias para Instagram

3 horas y 30 minutos

Reunién de cambios y mejoras en disefios

1 hora

Redisefios y cambios

1 hora y 20 minutos

Asignacion de crear logo Honduras Viaja

2 horas

Disefio de publicidad para Mr.Barber shop

1 hora y 20 minutos

Disefio de publicidad precauciones de clima

2 horas

Disefio de informacion de Delta y United

1 hora

Retroalimentacion del dia

1 hora y 20 minutos

Disefio de publicidad de Londres 40 minutos
Asignacion de cronograma para semana 2 30 minutos
Animacién de ciudad de Miami 3 horas

Creacidn de video sobre Orlando

5 horas y 30 minutos

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Tabla 2. CRONOLOGIiA DEL DESARROLLO DE PRACTICA SEMANA 02

Semana #02

25 de enero-29 de enero

S hivided | pwsson [ wfwil s [V

Arte dia de la mujer 1 hora y 30 minutos
Avance 3 de Honduras Viaja 2 horas y 30 minutos
Presentacion de clientes 1 hora

Disefio con linea antigua de City 2 horas y 30 minutos
Entrega de marca Honduras Viaja 1 hora

Reunidén con nueva agencia 1 hora

Edicion de fotografias Mr Barber Shop 2 horas y 20 minutos
Artes de atencién preferencial 1 hora y 30 minutos
Sesién de orientacién por parte de asesor 50 minutos

Logo de podcast Medios Modernos 2 horas y 30 minutos
Reunidn de nuevas propuestas 40 minutos

Entrega de organigrama Mr Barber Shop 1 hora

Arte de Mr Barber Shop 30 minutos

Historia de marca The Choripanes 2 horas

Arte de aeroméxico 1 hora

Reunién con nueva agencia 1 hora

Artes para City Travel 5 horas

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Tabla 3. CRONOLOGIiA DEL DESARROLLO DE PRACTICA SEMANA 03

Semana #03
01 de febrero-05 de febrero

IR T I [ O N

Disefos de La Placita

2 horas y 30 minutos

Comienzo de artes de cronograma 5 horas
Arte de COVID en el aeropuerto 1 hora
Arte de pasaporte 30 minutos
Cronograma de City 3 horas
Presentacion de cronograma de Mr Baber shop| | 30 minutos

Trabajo del cronograma de Mr Baber shop

4 horas y 30 minutos

Arte de producto

30 minutos

Disefios de historias para baber shop

2 horas

Animacién de Fancony Day

2 horas 40 minutos

Sesién de fotos para marca DOMI 4 horas
Arte Informativo 40 minutos
Highlights de Mr Barber Shop 1 hora

Elaboracion de paquetes para Valentines day

3 horas y 30 minutos

Comienzo de cronograma semana 2 de City 4 horas
Comienzo de cronograma semana 2 Mr Barber | | 4 horas
Reunién con equipo creativo 1 hora

Elaboracion de propuestas para DOMI shoes

2 horas y 30 minutos

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Tabla 4. CRONOLOGIiA DEL DESARROLLO DE PRACTICA SEMANA 04

Semana #04
08 de febrero-12 de febrero

S acidad | owsgon [ [ ]wi] o ] V]

Disefios de Barber Shop

30 minutos

Retoque de imagen y disefio de arte

1 horas y 30 minutos

Disefio de animacidn para final de clubes

3 horas y 30 minutos

Sesion de fotos y video en The Choripanes

2 horas y 30 minutos

Reunién de planificacion 45 minutos
Entrega de cronograma Barber shop 4 horas
Story de fancony day 40 minutos

Nueva propuesta para paquetes

2 horas y 20 minutos

Revisién de trabajos entregados 30 minutos
Propuestas de linea de San Valentin para DOMI| | 3 horas
Disefio de final de clubes de recordatorio 2 horas

Diseflo con animacién para post de Barber

2 horas y 30 minutos

Propuestas de marca Café Fancony

2 horas

Artes de ciudades para CITY

1 horas y 40 minutos

Vectorizacién de imagen 2 horas
Artes para nueva pagina de IDigital 2 horas
Mockups y nuevos post 1 hora

Animacion de la UEFA Champions

3 horas y 30 minutos

Video animado para San Valentin

2 horas y 30 minutos

Creacion de logo para marca de café

3 horas y 50 minutos

Asistencia en la elaboracién de manual de marca

2 horas y 30 minutos

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Tabla 5. CRONOLOGIA DEL DESARROLLO DE PRACTICA SEMANA 05

Semana #05
15 de febrero-19 de febrero

I T 1 O [ B

Ordenar mis tareas de la semana

30 minutos

Animacion final de la Champions

2 horas

Disefio de arte sobre Roatan

1 hora y 30 minutos

Posteos para DOMI shoes 3 horas
Video de portada para Facebook 5 horas
Arte de flash sale 1 hora

Artes de promos para la barberia

2 horas y 30 minutos

Entrega de cronograma Mr Barber Shop

4 horas

Disefio de like para barberia

30 minutos

Animacion de flash Sale

2 horas y 30 minutos

Cambio en artes de promocién

2 horas

Paquetes de barber sin detalles de Valentines

30 minutos

Reuniones del equipo

1 hora y 30 minutos

Arreglo de disefio 30 minutos
Historia para redes sociales de IDigital 2 horas
Preparacién de equipo 1 hora
Sesion en The Choripanes 2 horas
Correcciones en artes 30 minutos
Creacion de Gifts 2 horas

Video para By Tours

3 horas y 20 minutos

Story de DOMI shoes 1 hora
Sesién con Community Manager 30 minutos
Elaboracion de solicitud para gifts 40 minutos

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)




Tabla 6. CRONOLOGIiA DEL DESARROLLO DE PRACTICA SEMANA 06

Semana #06
22 de febrero-26 de febrero

I TN N [ 7
-

Artes de ciudades

3 horas

Sesién de fotografias

2 horas 30 minutos

Edicion de fotografias 2 horas
Disefio de post Barber 2 horas
Animacion de citas 3 horas
Post frases de City 1 hora

Induccién de nuevo miembro

2 horas y 30 minutos

Sesion de fotografias

4 horas

Creacion de arte DOMI

30 minutos

Animacion de story

2 horas y 30 minutos

Cronograma City

2 horas

Modificaciéon de Artes

30 minutos

Video de partido

1 horay 30 minutos

Cronograma de Barber 30 minutos
Video de By tours 2 horas
Creacion de video 1 hora
Artes nuevos de ciudad 2 horas
Arte de vacante para IDigital 30 minutos
Modificacién de artes 2 horas

Post de DOMI

3 horas y 20 minutos

Reunion de equipo

1 hora

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Tabla 7. CRONOLOGIiA DEL DESARROLLO DE PRACTICA SEMANA 07

Semana #07

01 de marzo-05 de marzo

R TN I O [

Elaboracion de artes 2 horas

Artes para City Travel 2 horas 30 minutos
Edicion de fotografias y arte 3 horas

Edicion de fotos 1 hora 30 minutos
Animacién de frase City 40 minutos

Edicion y retoque de imagen + post 2 horas

Animacion IDigital 2.0 2 horas

Arte de By Tours 50 minutos
Animacion City Travel 2 horas

Animacion de story DOMI 50 minutos

Arte de Choripanes 1 hora

Artes para City Travel 1 hora

Artes de By Tours 1 horay 30 minutos
Animacion Mr barber shop 2 horas y 40 minutos
Disefio y arreglo de factura IDigital 2.0 1 horay 50 minutos
Modificacion de firma 1 hora

Artes para City Travel 1 hora

Animacion de Central Park para City Travel 2 horas

Animacion para By Tours 2 horas 50 minutos
Video de Domi 2 horas

Posteos de City 1 hora 30 minutos
Arte para Mr barber shop 50 minutos
Animacion Las Vegas By 2 horas 50 minutos
Artes de interaccion para City 40 minutos

Arte de silla Barber 30 minutos
Animacion de ciudades By 2 horas

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Tabla 8. CRONOLOGIiA DEL DESARROLLO DE PRACTICA SEMANA 08

Semana #08

08 de marzo-12 de marzo

a1 owsaen w0 [ v

Story dia de la madre 1 hora
Story para IDigital 1 hora
Arte de partido 1 hora

Disefios para City Travel

2 horas y 30 minutos

Animacion de citas

3 horas

Presentacion evento DOMI

3 horas

Animacion DOMI shoes

2 horas y 40 minutos

Posteo de Barber shop 40 minutos
Banner DOMI shoes 3 horas
Video de servicios IDigital 3 horas
Animacion Mr Barber 2 horas

Video de servicios

3 horas y 30 minutos

Reunién de cambios y mejoras en disefios 1 hora

Post de corte 40 minutos
Post de ciudades 2 horas
Story de ciudades 30 minutos

Animacién de story DOMI

2 horas 30 minutos

Modificacién de video

1 hora

Modificacion banner

30 minutos

Video de hotel

2 horas 30 minutos

Tarjetas dia del padre 2 horas
Post de DOMI 30 minutos
Video de Summer para By Tours 3 horas
Post de DOMI 40 minutos
Frase creativa 2 horas
Animacion de story DOMI 2 horas
Post del dia del padre 1 hora
Disefios de posteos 2 horas
Disefios para redes sociales 2 horas

Creacion de Highlights

5 horas y 30 minutos

Historia animada para DOMI

2 horas y 30 minutos

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Tabla 9. CRONOLOGIiA DEL DESARROLLO DE PRACTICA SEMANA 09

Semana #09

15 de marzo-19 de marzo

S g ] Dwsson [ w w2 ] V]

Video de ciudad

2 horas

Artes para City Travel

1 hora

Video de Panama

1 hora y 30 minutos

Spain to Honduras

1 hora

Story DOMI 1 hora y 40 minutos
Tarjetas DOMI 40 minutos
Vectorizacion de logo 30 minutos
Horarios Summer 1 hora

Hoja membretada 40 minutos

Video de corte para Barber shop 2 horas

Retoque de tarjeta 30 minutos
Horarios de Verano 1 hora

Post de DOMI 1 hora

Tarifas de Europa

1 hora 30 minutos

Visita Europa By Tours 1 hora
Tarifas para City Travel 2 horas
Reunién para modificar arte 1 hora
Story de viaje a Europa 1 hora
Arte Air Europa 1 hora

Video de portada para Facebook

2 horas 30 minutos

Arte de partido 40 minutos
Reunién de City Travel 1 hora
Paquetes a Utila 2 horas
Arte de Utila 30 minutos
Story de Utila 1 hora

Evento DOMI

4 horas 30 minutos
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Arte dia del padre By 30 minutos
Arte dia del padre City Travel 30 minutos
Arte de partido 50 minutos
Paquete #1 de By Tours 2 horas
Arte de Paquete 1 30 minutos
Arte de paquete City 2 horas
Animacion de paquete Utila 1 hora
Video para Utila 1 hora
Animacion de reel DOMI 30 minutos

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Tabla 10. CRONOLOGIA DEL DESARROLLO DE PRACTICA SEMANA 10

T aividad ] ouacon Qi ] V]

Semana #10

22 de marzo-26 de marzo

Artes para redes sociales 2 horas
Artes para City Travel 1 hora
Video de Costa Rica 2 horas
Posteo Domi 1 hora
Animacion Mr. Barber Shop 2 horas
Animacion de frase 2 horas
Menu con precios de Barber 2 horas
Video de México 3 horas
Artes para ciudad de Bogota 2 horas
Artes de México 3 horas
Video de By Tours 3 horas
Arte para Domi shoes 30 minutos
Disefio de carnet ID 2 horas
Horarios de Barber shop 1 hora
Video animado de City Travel 2 horas
Artes para By Tours 1 hora
Edicién de presentacion 2 horas
Video de Bogota 2 horas 30 minutos
Video de ciudad 3 horas
Cambio de formato en logotipo 30 minutos
Video de ciudades de By Tours 3 horas
Video de ciudades de City Travel 2 horas

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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VI. DESCRIPCION DEL TRABAJO REALIZADO

6.1. ACTIVIDAD 01: MANUAL DE MARCA PARA AGENCIA IDIGITAL 2.0
El manual de marca es un formato que recopila de forma detallada todos los elementos de la
imagen corporativa de la empresa y representa la personalidad de la marca, incluye los colores
corporativos, disefio y estructuracion de la marca, familia tipografica y aplicacién de logotipo en
papeles corporativos.
Para la elaboracion del formato mencionado se realizd una investigacion profunda de la historia
y cronologia de la empresa, puesto a que segun la solicitud se busca renovar la imagen de lo que
era IDigital en un inicio.
Se creo la guia grafica de la marca IDigital 2.0, utilizando todos los aspectos que representan la
imagen de la agencia en las tonalidades de negro y amarillo. Lo que busca transmitir
principalmente es la limpieza y nitidez en sus trabajos publicitarios. Por esta razon la propuesta
final lleva detalles minimalistas que se pueden usar en la papeleria o elementos decorativos de la
empresa.
El orden del manual de marca es el siguiente:
1. Introduccién al manual de identidad

La marca

Historia

Mision y vision

Construccion y aplicacion

2

3

4

5

6. Ellogo
7. Familia tipografica

8. Valores Pantone corporativos
9. Versiones monocromaticas
10. Aplicacion sobre fondos

11. Usos incorrectos

12. Papeleria Corporativa

13. Aplicaciones en productos pop

14. Terminologia
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Ilustracion 25. Visualizacion del manual de marca de IDigital 2.0 en Adobe Ilustrator

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

Al entregar la propuesta final al cliente, realizo la revision respectiva y dio comentarios para hacer
modificaciones, seguidamente se estuvo trabajando en los cambios solicitados y se hicieron
nuevos cambios en las presentaciones de logo sobre fondos para que fueran mas relacionados
con la marca y se hizo un cambio de las firmas para que fueran mas minimalistas y su contenido
agradara al cliente.

Después de hacer las correcciones establecidas, se hizo la entrega final con todos los cambios al
gerente general y creativo para que dieran sus comentarios y les gusto como quedo la propuesta
final, porque cumplio con la linea elegante y sencilla que quieren representar con IDigital 2.0 y

con esto dar paso a crear sus campafas y proyectos con el uso correcto de su marca.

6.2. ACTIVIDAD 02: CRONOGRAMAS DE MARCAS

Los cronogramas cumplen la funcién de organizar los artes de la semana como un calendario, las
solicitudes de los clientes van dentro del formato especificando la linea a seguir de la red social
gue maneja, sea Instagram o Facebook.

En este caso la solicitud enviada ha sido para completar dos cronogramas semanales de dos

cuentas que maneja la agencia: agencia de viajes City Travel y barberia Mr. Barber shop.
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Dentro del calendario se estipulan artes como:
1. Publicidad interactiva
2. Artes vectoriales
3. Fotomontajes y retoque de imagen
4. Artes animados
5. Disefio audiovisual
En la siguiente imagen se puede observar como las asignaciones estan distribuidas por dia,

especificando en la hora que se publicara y el tipo de formato a entregar.

CITY TRAVEL

s EEEETTEE ST
[ vesr | sony e stony e stony srony
SLICE DE 3 IMAGENES LLAMATIVAS. LA FELICIDAD COMIENZA CON UN SLICE CON 1 VIDEO LLAMATVO. ‘SLICE DE 3 IMAGENES LLAMATIVAS CUAL ES EL PAIS MAS GRANDE DEL HOUSTON
o o o o
T e e s R . T
o PR o P P PR
COMENTARID: [CoMENTARIO? COMENTARIO. [ComENTARIO: COMENTARIO. T r— [ComENTARIO?

Ilustracion 26. Cronograma semanal de marca cliente

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

Entre las marcas con las que se trabaja el disefio y mantenimiento de redes sociales esta la agencia
de viajes City Travel, que por ser una empresa dedicada al rubro turistico la informacion de tarifas,
vuelos, restricciones e informacidn de viajes esta en constante cambio. Por esta razon adicional a
los cronogramas que se realizan, se van recibiendo solicitudes a diario de nuevos artes para
publicar, un ejemplo de esto es las siguientes ilustraciones de semanas de mayor trafico en ventas.
Cada arte es de acuerdo con los precios enviados por los hoteles mas los servicios que incluyen
los paquetes de la agencia, los tres son formatos para historias de Instagram y el que lleva como

titulo Orlando lleva elementos en movimiento como animacion.
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Ilustracion 27. Artes de promociones y tarifas de viaje para City Travel
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Al recibir el cronograma, se comienza a trabajar en el disefio de propuestas, la primera semana se
enviaron las ideas para la nueva linea grafica y una vez aprobada se continud en cada arte de la
red social con tonos complementarios y representativos de la marca.
Al terminar las asignaciones en la fecha estimada, los artes pasan por dos filtros, en el primero se
somete a revision de la community manager quién se encarga de ver que los Copy e informaciéon
estén correctamente escritos y tengan congruencia, el segundo filtro es revisado por la directora
creativa quién se encarga de ver cada uno de los elementos que compone la pieza para ser
aprobada o rechazada. Si todo esta en orden las publicaciones son enviadas al cliente para que
de sus comentarios y finalmente cada posteo o video puede ser colocado en las redes sociales.
En el presente caso, cada semana se realiza una reunion para dar retroalimentacién, comentarios
y posibilidades de mejora en cada miembro del equipo; a partir de la semana 3 se comenzo a

tener mejor fluidez con las solicitudes y sus respectivas entregas.

6.3. ACTIVIDAD 03: DISENO DE ANIMACION PARA HISTORIA DESTACADA DE PRODUCTO
Las historias destacadas o “highlights” en Instagram perduran en el perfil por el tiempo que el

usuario requiera para esta actividad se tomo contenido mediante una sesion fotografica de
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producto en Mr. Barber shop. Posterior a la sesion se hizo el retoque de imagen en Lightroom,
dejando las mismas tonalidades en cada producto.

Como siguiente paso se elaboré un arte en Photoshop y haciendo uso de las herramientas se hizo
un fotomontaje, correccion de color y se agregaron detalles como el marco, los colores y la
tipografia de la linea grafica.

Para la etapa de animacion se hizo uso de todos los recursos anteriormente elaborados y en el
programa After Effects se comenz6 a dar movimiento a cada elemento para ir creando un arte
llamativo que ademas de contar con informacién pueda conectar con el cliente y cumpla el
objetivo de ser vendido.

En total son 10 productos que se van publicando cada semana y quedan guardados en la parte

de historias destacadas de la red social.
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Ilustracion 28. Proyecto en After Effects de animacion de producto
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Después de entregar las animaciones de productos se recibidé excelentes comentarios de parte
del jefe directo y equipo de trabajo, porque fue una asignacién que quedo totalmente en las
manos de la practicante y se cumplié con lo pedido, al grado de sobre pasar las expectativas de

animacion y motion graphics de los elementos, fue un reto logrado.
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6.4. ACTIVIDAD 04: CREACION DE MARCA ICOFEE DRIVE

La creacion de una nueva marca es un proceso que lleva tiempo de ideacion y desarrollo para
captar todas las caracteristicas que desea un cliente dentro de un solo elemento que es el
logotipo. En este caso se entrevistd al cliente y después se entregd una propuesta final para ser
evaluada y aprobada.

La persona que dirigio este proceso fue el disefiador grafico de la agencia digital, con el que se
estuvo en colaboracién creando las fases del manual. Se brindo ideas claras y concisas por parte
del encargado para comenzar a elaborar las propuestas vectorizadas y en formato digital. Después
de ser aprobado el logo se procedio a las versiones cromaticas y negativos de la marca y se
entrego un pdf final que incluye familia tipografica, valores tonales en Pantone, maquetacion de
vasos de café con el logo colocado y aplicaciones sobre papeleria y elementos como el carrito

donde se haran las ventas.
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Ilustracion 29. Estructura y area de proteccion del imagotipo
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Finalmente se entregd una presentacion en pdf donde se encuentran todos los elementos que
contiene un manual de marca, destacando las bondades de la empresa que dentro de unos meses

iniciara la venta de café en el casco urbano de la ciudad de San Pedro Sula.
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Ilustracion 30. Aplicaciones en papeleria corporativa
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
En el momento de la presentacion al cliente, el expresd que la idea le gusté mucho pero puede
incluir mejoras, por lo que se dieron comentarios finales y se redactaron para comenzar a trabajar
en ellas, dos dias después se presentaron los resultados finales y fue aprobada por parte del

duefo y representante de Icofee Drive.

6.5. ACTIVIDAD 05: SESION DE FOTOGRAFiA PARA THE CHORIPANES

El contenido que es compartido en las redes sociales es previamente tomado en el lugar de
trabajo, en este caso se realizo una visita al restaurante The Choripanes para poder tomar capturas
de cada platillo que venden y tomar videos de la preparacion de su plato estrella.

La sesion de fotos se hizo al aire libre y se trabajo con herramientas como estabilizador, camara
Nikon, Go pro y celular, con la experiencia del disefiador de la agencia se aprendieron
movimientos de camara y brindd consejos para tomar en cuenta en el momento de realizar
fotografia comercial con alimentos, pues una de las instrucciones es colocar el platillo de una
forma donde se puedan captar todos sus elementos y que luzcan deseables, en pocas palabras

que produzcan apetito al momento de ver la fotografia en la publicidad.
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Ilustracion 31. Sesion de fotos en restaurante The Choripanes

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

Uno de los mayores retos para la sesién fue que no se contaba con un fondo para resaltar los
platillos por lo que se improviso con objetos que estaban dentro del carrito de comida para sacar
los mejores resultados con las fotos. Después de terminar con cada plato se prosiguio a grabar la
preparacion de “Choripapas” desde la desinfeccion del chef que las prepara hasta el emplatado
final. Fue un proceso extenso donde se necesitd del apoyo y paciencia por parte del personal de
cocina y se tomaron las medidas necesarias para entrar al lugar de preparacion.

Posterior a lo narrado se comenzé el proceso de seleccidn de las mejores tomas, después se hizo
el retoque de imagen de cada fotografia y se colocaron en publicaciones para las redes sociales
de Instagram y Facebook.

Al entregar las propuestas al equipo se comentaron mejoras a realizar, se acatd cada uno de los

cambios y el resultado fue aprobado.
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6.6. ACTIVIDAD 06: CREACION DE LINEA GRAFICA CITY TRAVEL

La linea grafica de una marca es un elemento de primera necesidad para todos los proyectos que
se hacen en la empresa, contiene los valores cromaticos, familias tipograficas, correctos usos de
la marca entre otros aspectos de importancia. Esto ayuda a que la agencia encargada de la
publicidad tenga facilidad en comenzar a producir contenido para las redes o publicidad BTL.
Por esta razdn se hizo una propuesta de renovacion para la agencia de viajes City Travel, para
traer una nueva imagen, mas fresca y que represente correctamente a la marca, teniendo en
cuenta siempre el correcto uso segun lo especifica su logotipo. En el presente caso se propuso
una linea elegante, minimalista y moderna, teniendo presencia de lineas y tipografia San Serif. Lo
mencionado fueron propuestas realizadas segun los pedidos del cliente.

Dentro de la linea grafica se hicieron opciones para: posteos, historias, videos, galerias, artes
collage y animaciones. A continuacion se comparte una mesa de trabajo en el programa Ilustrator

donde salen los artes realizados y un poco del proceso de ideacion.
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Ilustracion 32. Mesa de arte con diseiio de historias

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Ilustracion 33. Mesa de arte con renovacion de linea grafica para redes sociales
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Finalmente al entregarle al cliente la linea fue aceptada y se comenzd a publicar en las redes de
la marca City Travel, siendo la primera quincena completada. Después se hizo una conexién con
una nueva agencia de publicidad y se continué con la linea original que ha llevado la marca,
durante los meses destinados a la practica se ha manejado el contenido y hecho propuestas de

artes.

6.7. ACTIVIDAD 07: ELABORACION DE LOGOTIPO “HONDURAS VIAJA”

El logotipo es un simbolo formado por graficos y letras que representa la imagen corporativa e
identidad visual de una marca, en la carrera de disefio grafico es una de las principales
asignaciones para dar vida y personalidad a una marca existente o nueva. Entre los aspectos mas

importantes que deben contener los logotipos estan los siguientes:

1. Legibilidad: que el disefio sea coherente y los elementos se puedan distinguir hasta en sus
minimas reproducciones.
Reproducible: que pueda adaptarse a diferentes escalas y formatos sin perder la esencia.
Originalidad: debe ser Unico dentro de las demas marcas, que represente correctamente,
para que sea identificable.

4. Memorable: se busca que perdure a pesar de que pasen los afios, para que permanezca
en la mente de los consumidores.

5. Pregnancia: con el término se refiere a captar la atencion y ser recordada por las personas.
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Honduras Viaja es un nuevo proyecto que se presento a la agencia para ser los encargados de dar
vida y guia a una nueva marca que se dedicara al turismo dentro de Honduras, para realizar la
propuesta de logo la directora creativa tuvo una reunion inicial con el cliente para que le brindara
detalles de todo lo que deseaba encapsular dentro de la marca, algunos de los aspectos

mencionados fueron:

Que lleve elementos propios del pais.

Aplicar colores alegres que recuerden la flora y fauna.

Contener la imagen de un bus o imagen que haga énfasis en que es una agencia que se
dedica a viajes nacionales.

Se comenzd a crear mediante lluvia de ideas, propuestas de bocetos que encontraran en anexos
para después pasarlo a digital, donde predominoé los colores frios como el azul con el turquesa,
para dar sentido de frescura, naturaleza y agilidad. Para la tipografia se utilizé Bebas Neu San Serif
porque el grafico ya incluia movimiento.

Al entregar la primera fase, paso por los filtros para ser aprobado y se envi6 al cliente. Una vez
visto por el representante se decidio continuar mejorando detalles del logo, siendo la tercera
propuesta la que destacé dentro de las demas. Como colofdn se cred la pagina de Facebook para

comenzar el proyecto dentro de 2 meses, contando con la participacion de influencers.
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Ilustracion 34. Proceso de ideacién y desarrollo de marca Honduras Viaja

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

6.8. ACTIVIDAD 08: PUBLICIDAD PARA MR BARBER SHOP
La publicidad es el conjunto de estrategias que van orientadas a conectar una marca con su

consumidor, en el caso de disefio grafico el area mencionada es donde se trabajan campafas de
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productos o servicios tanto manual como digital. La agencia se dedica exclusivamente al
mercadeo digital de las marcas cliente, donde Mr. Barber Shop es uno de los miembros que la
conforman.

Para su linea grafica se estructurd una idea varonil, poderosa y brillante donde todos sus clientes
puedan llevarse la mejor experiencia desde el momento que estan viendo sus redes sociales. Los
colores que predominan son el negro, amarillo con tonos dorados y el blanco con elementos
lineales, simples y elegantes.

Los siguientes artes han sido elaborados durante los 2 meses de practica:

Lunes hairspray.psd al 69.9% (RGB/8) *

7l 7i :
Me. BARBER Me. BARBER Me. BARBER

Ilustracion 35. Artes para historia de Mr Barber Shop
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
A partir de lo elaborado por el disefiador de planta, se continuaron los artes para la barberia
donde hasta el momento se han realizado 40 artes de posteos, 24 stories entre ellas animaciones
y 15 videos, dando presencia y seguimiento a la marca.
Hasta el momento el cliente se ha mostrado totalmente satisfecho con cada publicacion de sus
redes, han aumentado seguidores y cada dia la practicante mejora sus habilidades en lo que es la

animacion, edicién de video y perfecciona su trabajo.
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6.9. ACTIVIDAD 09: ANIMACIONES DE CITY TRAVEL “CONOCE CIUDADES”

Una de las ramas del disefio grafico es la animacién, donde se trabaja la caracterizacion de

personajes y el movimiento de los mismos, en la actividad se han elaborado en el transcurso de

las semanas de practica animaciones en formato historia y post, donde se presentan las ciudades

junto con su precio y contacto de la agencia de viajes.

Dentro de estos proyectos se incluye:

1
2.
3.
4.

Graficos como ser: lineas, formas geométricas y signos animados
Fotografias con movimientos
Videos con animacion

Titulos y textos animados

En el siguiente ejemplo se puede observar uno de los proyectos donde se incluye texto animado,

imagenes y videos para presentar diferentes ciudades del mundo donde hacer turismo.
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Ilustracion 36. Animacion de ciudades para City Travel

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

Al hacer la entrega de las animaciones el cliente quedd impresionado con el nivel de calidad y

satisfecho por la rapidez en la que fue hecho, para esto se ha trabajado de acuerdo al calendario

y cada entrega se hace en la fecha delimitada. Hasta el momento la practicante con ayuda de

banco de recursos para las tomas en 4k de las ciudades ha realizado aproximadamente 10
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animaciones para la agencia de viajes, entre las cuales hay frases inspiradoras, detalles de viaje,

precios, fechas festivas como verano y promociones.

6.10. ACTIVIDAD 10: CREACION DE HISTORIA PARA THE CHORIPANES

Las historias mayormente llamadas en el lenguaje americano “stories” son formatos que miden
1127 px x 2008 px y tienen una presencia de 24 h dentro de las redes sociales, algo que funciona
con ellas es la forma de captar la atencion de los clientes presentando los productos o servicios
en 30 segundos o menos, donde le da la facilidad de interactuar con la marca, haciendo dinamicas,
trivias, preguntas y respuestas o sencillamente colocando una foto anunciando un tema.

En esta actividad se realizé la historia de una marca que trabaja el disefiador de la agencia, donde
no se contaba con los recursos, identidad corporativa o colores.

Se realizd una investigacion acerca de la marca y se comenzo la primera propuesta que se
conformara por colores que produzcan hambre: rojo y amarillo. La fotografia fue tomada con
celular por lo que se hizo un montaje alterando la cantidad de “boneless” y papas fritas, aplicando

la psicologia de la fotografia comercial para alimentos.

SABOR

QUE NO SE COMPARA

Ilustracion 37. Diseiio de “story” para The Choripanes con fotomontaje
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Al entregar el producto final al cliente, solicité una modificacion en el logo para eliminar el circulo
negro que tiene de fondo, se hizo la modificacion recortando cada letra porque no se posee la

identidad corporativa de la marca, ni editables del logo por lo que se separaron todos sus
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elementos y se entrego la propuesta con el Ultimo cambio. Después de la presentaciéon los

comentarios fueron positivos y la idea inicial acertada para publicarlo en las redes sociales.

6.11. ACTIVIDAD 11: ETIQUETA PARA MARCA DE CAFE FANCONY COFFEE

El disefio de embalaje y etiqueta se encarga de dar una imagen externa a los productos para que
responda a las necesidades del cliente y atraiga su atencion. Existiendo tres tipos de envases:
primario, secundario y terciario. Para la actividad se recibio una solicitud de la creacion de una
nueva marca de café llamada Fancony Coffee donde el duefio y propietario es hondurefio, él lo
que mas quiere resaltar en su marca es el follaje por el que se caracteriza el pais, junto con colores
vibrantes que hagan de la marca algo llamativo y a la vez elegante. Se estudiaron cada uno de los
aspectos solicitados y se dio inicié a la creacion de propuestas para la etiqueta primeramente
donde se combino la version en dibujo de su fundador junto con el apellido, haciendo del disefio
algo significativo a nivel personal para el duefio, adicional a eso el fondo se hizo de plantas, flores
y elementos donde hubiera presencia verde, todo como un patrén que sea armonico. En la
siguiente ilustracion se puede ver las propuestas de etiqueta en diferentes colores, segun el

pedido.
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Ilustracion 38. Propuestas de etiqueta para Fancony Coffee
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Posterior a la presentacion de propuestas se quedo en la conclusién que la favorita es la que tiene
el fondo blanco con la ilustracion en negro, de esta forma el rostro a primera vista se reconocera

por los clientes. Fancony al poseer alta influencia en las redes sociales tiene la ventaja de ser
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memorable para sus compradores, se refiere a que la marca permanecera en su mente. Al tener
la sesion con el duefio se explicd cada uno de los factores que conforman la marca y por qué se
incluyeron dentro del disefio, se obtuvo comentarios positivos y una aprobacién para hacer la
propuesta impresa y como se veria el empaque completo, lo cual fue una experiencia muy

enriquecedora para la practicante ya que es un proyecto que sera lanzado en el afio 2021.
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Ilustracion 39. Maqueta de empaque para Fancony Coffee

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

6.13. ACTIVIDAD 13: CAMPANA DE VALENTINES PARA DOMI SHOES

Las campanfas publicitarias se forman a través de un insight para crear estrategias que representen
situaciones familiares para los clientes y asi se obtenga una conexion con la marca, en el caso de
los disefiadores son los encargados de crear toda la estructura visual del proyecto donde por
medio de artes, colores, movimientos y diagramacion atraen la atencién del cliente. En el caso de
Domi shoes se cred una campafa de publicidad digital donde se presentara la esencia que
produce usar un par de zapatos y porque son el par perfecto que deben llevar los pies.

Para comenzar se hizo un cambio en el logo transformando sus colores a rojo en simbolo del
amor y la pasion acompanado de un corazon sobre la letra “I” lo cual llevo a los usuarios a un
ambiente totalmente romantico. Después de eso se cred el Copy que dice “BE MY DOMI” haciendo

referencia a la perfeccion que hacen un par de Domi a la vida de una persona como si fuera su
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media naranja. Para completar esta propuesta se coloc¢ la palabra Valentine al fondo con un poco
de opacidad para enfocar la temporada que se esta celebrando. En las siguientes ilustraciones se

muestra parte del proceso que incluyé: post, imagenes, animaciones y reels.

POST DOMY.psd al 18.3% (RG8/8%) *

Ilustracion 40. Mesas de trabajo para la campaiia de Valentines
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Se realizdé una sesion fotografica en condominios Terranova, donde la practicante fue la
coordinadora de las ideas creativas, después cada foto se pasd por un proceso de eleccion, se
hicieron los retoques de detalles, perfeccionamiento de piel, cambios de luces y mas edicion para
finalmente tener en orden los posteos que se estarian publicando en las redes. Cada uno se
elaboré con el objetivo de ser armdnico, haciendo enfoque principalmente en los zapatos,

llevando toda la direccion hacia el lado derecho.
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Ilustracion 41. Animacién de Valentines para Domi Shoes

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Al ser entregadas al cliente, la respuesta fue positiva, la campafa completé todas las
caracteristicas que deseaba y los artes fueron aprobados para publicarlos por las redes sociales y

hacer pautas de ellos.

6.14. ACTIVIDAD 14: DISENO STICKERS PARA FANCONY DAY
Los Stickers o GIFs son una serie de fotogramas que por medio de una animacién se repite en
forma de bucle entre 5y 10 segundos, son usados dentro de las estrategias sobre entretenimiento
y en la actualidad son la moda en las redes sociales y medios de comunicacion.
En la actividad se desarrollaron 5 disefios de Stickers sin fondo para implementar en la campana
de Mr. Barber shop junto a Fancony, haciendo disefios en movimiento con frases, precios y el logo
de la barberia en el software Adobe Photoshop, usando la herramienta linea de tiempo. Entre los
disefios estan:

1. Corte + barba

2. Fancony day con precio
Miércoles de Fancony day

Logo de Mr. Barber shop

oA~ W

Fancony Day con logo de barberia
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Ilustracion 42. Stickers en plataforma GIPHY

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

Cuando se completaron las cinco propuestas, se elaboré una cuenta en GIPHY, que es una
plataforma donde se comparten piezas artisticas en movimiento, se envio el link a la directora
creativa para que aprobara la propuesta y sus comentarios/impresiones fueron totalmente
positivas; importante mencionar que el proyecto de hacer stickers para las marcas nunca se habia
puesto en practica por falta de conocimiento de las herramientas para desarrollarlos pero la
practicante ya previamente habia recibido cursos donde aprendi6 a elaborarlos y subirlos a las
plataformas, siendo la primer miembro de la agencia que cred este tipo de servicio para incluirlos
en los paquetes.

Como fase final se hizo una carta de peticion al equipo de GIPHY para que aprobaran los disefios
y se puedan encontrar en las redes sociales para ser usados por los clientes y seguidores de la
marca. El cliente quedd satisfecho con el trabajo y propuso crear mas disefios para usarlos en

diferentes temporadas del afo.
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6.15. ACTIVIDAD 15: GRABACION DE VIDEO SOBRE BIOSEGURIDAD

Los medios audiovisuales son una forma de comunicar un mensaje de una manera mas especifica
o directa a los clientes, es por esto que para la marca The Choripanes se hizo una visita al foodtruck
para grabar el momento donde se esta desinfectando todos los utensilios que se usan dentro de
la cocina, y los exteriores del carrito.

Ese dia se aprendio algo nuevo, el disefiador de la agencia mostré las cualidades y funciones del
drony estabilizadores de camara. Se recibio la asignacion de grabar con el estabilizador para sacar
las mejores tomas de diferentes angulos, sean estos: picado, contra picado, normal y nadir. Una
de las mejores experiencias para la practicante fue seguir el orden de pasos que aprendio de sus

catedraticos para llevar a cabo correctamente un video.
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Ilustracion 43. Proyecto de animacion para video de The Choripanes
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Se hizo la revision de cada escena para seleccionar las mejores y comenzar a unirlas para que
tengan una secuencia coherente, donde los movimientos realizados con la camara y el
estabilizador fueron de bastante ayuda para que las transiciones fueran fluidas y organicas. Por
ultimo se enviod el video a la directora creativa para revisar la pieza, se entregé al cliente y fue

aprobado en el momento para compartirlo por las redes de Instagram y Facebook.
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6.16. ACTIVIDAD 16: TARJETAS DiA DEL PADRE

Las tarjetas para dias festivos se usan para brindar cupones de descuentos, actividades de cliente
frecuente o para invitacion, en este caso se disefi¢ una tarjeta en las dimensiones de 8.5 x 5.5 cm
para dar un obsequio a los padres de familia en su fecha especial.

Para elaborar el disefio se tuvo una conversacion previa con el duefio de la marca para escuchar
todas las especificaciones que llevaria la tarjeta. Se participd en colaboracion con Dialisis
Honduras para regalar el presente en el “Dia del padre”.

El arte incluye presentacion en revés y derecho, incorporando los colores y tipografias de la marca

y se presentd en una maqueta final que se encuentra en los anexos.

FELIZ DIA DEL PADRE

(o .

&8 s de Honduras .

MR. BARBER
— hap —

& W i o si
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UN CORTE DE
cubells
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Ilustracion 44. Mesa de trabajo de tarjetas para dia del padre
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
La respuesta del cliente fue excelente y se completo la actividad enviando el editable para imprimir

las tarjetas y compartirlas a 40 clientes afortunados que obtendrian un corte de cabello gratis.

6.17. ACTIVIDAD 17: VIDEO PARA INAUGURACION DomI

Durante los tres meses de practica profesional se ha llevado secuencia de la linea grafica de DOMI
y su presencia en redes sociales por lo que en esta ocasion se dejé en manos de la practicante la
asignacion de hacer un video que contenga todos los elementos graficos: artes, post, reels, videos,

animaciones dentro de un solo video con musica pop que fuera acorde al ambiente.
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La propuesta fue para el evento de inauguracion de la tienda Domi, donde lo que mas destaca es
el estilo juvenil; por eso sus colores son alegres y neon, siendo el fondo del video para llamar la
atencion de los invitados y complementar con el aura.

En la siguiente ilustracion se puede observar la composicion realizada en After Effects para dar

dinamismo al video con transiciones, efectos y animacion.

IfopPPPODO]

L
[ ]
[]
[ ]
[]
[]
[]
[]
[]
[]
[ ]
[]
[]
[]
[]
[ ]
[ ]
[]
[]
[]
[]

(1:1:7:1:4 §«}

IEN B ® EEEm®
PP P-POOD

Ilustracion 45. Composicion de video para inauguracion de Domi

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

Finalmente se presentd la propuesta a los directivos del equipo y fue aprobado. Posterior a eso
se envio al cliente y sus comentarios fueron muy satisfactorios en cuando a la calidad de imagen,
secuencia y animacion del video.

Para el dia del evento se hizo la prueba del video en la pantalla que estaria activa durante toda la
noche y le gusté mucho a los invitados, se sintieron en la necesidad de adquirir sus Domi Shoes
en el momento con todos los modelos que se estaban presentando y mas aun por los colores de

verano que incluye la campafa.
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6.18. ACTIVIDAD 18: INAUGURACION DE TIENDA DOMI SHOES

En el presente afio las tiendas se estan reintegrando a sus funciones normales y Domi no fue la

excepcion, en este caso se trabajaron los siguientes elementos:

1

2
3
4,
5
6
7

Presentacion de propuesta de evento: incluye el disefio de invitaciones para medios de
comunicacion, personas con influenciay la cobertura por parte de IDigital 2.0.
Elaboracion de banner para colocar en la entrada de la tienda.

Maquetacién de producto POP para invitados.

Elaboracion de video con todos los artes de redes sociales.

Filmacion previa y durante el evento.

Edicion de video con las escenas filmadas.

Envio de artes finales para imprimir tarjetas, logo, banner y stickers.

El evento se estuvo planificando con 2 semanas de anticipacion en las cuales se desarrollaron

los elementos mencionados y cuando llego el dia de la inauguracién se estuvieron haciendo

tomas de los mejores momentos de la fiesta para hacer un video que recapitulara todo lo

vivido. La practicante fue la encargada de las grabaciones, desarrollo y edicion para el video

final.

[Jurkee \/illela

DOMI

Ilustracion 46. Diseiio de invitaciones para invitados con influencia

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Se cumplié con la cobertura durante el evento, se conocieron nuevas personas e influencias
dentro del medio de la moday se tuvo una experiencia muy bonita junto a profesionales. El cliente
al recibir la pieza final brindd los comentarios de agradecimiento al equipo de IDigital 2.0 por el

correcto manejo del evento que fue un éxito.

T =

-
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Ilustracion 47. Vista general de propuesta para cobertura de evento

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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VII. PROPUESTAS DE MEJORA

7.1 MANUAL DE SENALETICA CON PROTOCOLO DE BIOSEGURIDAD

Los manuales son un recurso prioritario para toda marca, su contenido explica detalladamente la
forma correcta de usar o seguir pasos dentro de una empresa. En la presente propuesta se explica
la necesidad de un manual de sefialética para la agencia IDigital 2.0, para uso de protocolo de

bioseguridad por la actual pandemia a nivel global.

7.1.1. CREACION DE MANUAL DE SENALETICA
Un manual de sefalética es un formato que incluye normas basicas para la correcta y adecuada
sefalizacion de diferentes ambientes donde en este caso si incluiran los siguientes elementos:
1. Sefales para la entrada para distanciamiento
Sefales corporativas para indicar las plazas

Sefales instructivas para protocolo de bioseguridad

2

3

4. Sehales para interiores
5. Sefales para area de parqueo

6. Sefales segun normativa ISO

7. Arquigrafia

Los conceptos, graficos y maquetacidon van presentes, haciendo descripciones sobre la
elaboracién, tamafios y uso correcto de cada una para que al momento de llevarlas a cabo estén
en las dimensiones adecuadas a la escala humana.

A continuacion se expone cada una de las sefales a elaborar, las primeras son para la entrada, en
material de sticker marcando el distanciamiento recomendado de 1.5 metros que todas las
empresas deben colocar, el tamafio de cada uno sera de 11x11 pulgadas para que abarque la
medida promedio de los pies y de esta forma de un mensaje a los clientes que llegan a la agencia.
Posteriormente las sefiales corporativas tendran la funcion de indicar donde esta cada area como
ejemplos: Cubiculo 1, Direccién, Area Administrativa esto aportara estética y orden para que el

cliente tenga una experiencia afable e igualmente funcionara de guia para saber cual es el sitio

de reunion.
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Las sefales reguladoras se tienen planteadas en material adosado en tamafo de 11.5x17 pulgadas
para colocarse en la entrada e indicar los pasos a seguir para su permanencia dentro de las
instalaciones, dentro de esta parte se incluye:

1. Uso correcto de mascarilla

2. Colocacion de gel antibacterial

3. Pasar sus zapatos sobre pediluvio
Con dichas sefiales se busca informar a los clientes sobre la importancia de estos pasos y como
punto adicional convierte a la empresa en un ente socialmente responsable.
Las sefales interiores seran las de los bafos y area de personal autorizado dando guias mas
especificas que colaboren al orden y organizacion de la empresa que seran de mucha ayuda para
los nuevos trabajadores que se unan al equipo. La agencia tiene un espacio donde guarda sus
aparatos digitales siendo algunos de ellos: camara fotografica, Go pro, camaras de video, dron

entre otros que son altamente fragiles y deben estar empacados y guardados correctamente.

IDIGIT

|
Honduras

IDIGITAL

Ilustraciéon 48. Maqueta de arquigrafia en IDigital 2.0

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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El area de parqueo es una zona que esta justo frente a la calle donde circulan los autos y la rapidez
en la que van hace que las personas que visitan la plaza soslayen su presencia. Asi mismo al
bajarse del auto no se encuentra una sefal direccional que especifique donde esta ubicada la
agencia y al estar en el segundo piso hace que los clientes se pierdan. Por las razones mencionas
se plantea la elaboracion de un totem direccional que muestre visualmente donde queda la
agencia, mencionando el numero de local que es el 12.

Las sefales segun normativa ISO (Organizacion Internacional de Normalizacién) son obligatorias
para todo edificio o espacio interior, son para indicar peligro y advertencia que incluyen las salidas
de emergencia y sefiales de seguridad como puntos de reunion.

Por ultimo la arquigrafia es la parte de comunicacion visual que se basa en elementos graficos
que acompafien la estructura de IDigital 2.0, puede reproducirse en sus paredes, suelos, techo, en
una base o en su puerta de entrada. Estos elementos son totalmente decorativos para crear un

ambiente al momento de entrar al espacio y dejar una sensacion de innovacion para los clientes.

F. Escala Humana

F.1Escala Humana
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T
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ubicados
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Local 12

I
@ W.Sm\|® 15m

Manual de sefialética ~ 60

Ilustracion 49. Presentacion de seiales dentro del manual
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
En el ejemplo se muestran cinco sefiales que tienen un objetivo fundamental en la agencia, como
primer ejemplo estan los adhesivos de alto trafico que iran colocados en la entrada, después la

sefal reguladora de protocolo de bioseguridad, también esta presente un autosoporte para
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indicar el parqueo exclusivo para visitas y por ultimo se tiene un tétem direccional que lleva hacia

el local que esta ubicado en la segunda planta.

7.1.2 COSTO DEL TRABAJO

El costo por la elaboracion del manual de sefialética e impresion se hizo de acuerdo a los
requerimientos descritos en el formato, teniendo en cuenta los aspectos de dimensién, material
y ubicacion de cada una. Para esto la agencia recibio visitas para calcular las medidas exactas de
cada espacio en el caso de los murales que se necesitan para las paredes completas y también
para que los ingenieros tengan la perspectiva clara de donde ira cada sefial.

Se realizaron 2 cotizaciones para el manual en agencias de la ciudad de San Pedro Sula: CRM
(Creative Management) y Agencia Reinventa mas 1 cotizacion por parte del disefiador freelance
Roberto Alvarado siendo todos buenas opciones con experiencia en el trabajo que se requiere.
Adicional a lo mencionado se investigo el costo de las impresiones, troquelados y colocacién de
sefales dentro del espacio de trabajo con las imprentas Lettra, Starcopy y Paper Depoth, todas
cuentan con servicio de colocacién y envio de producto.

A continuacion, se presenta la cotizacion del precio total por la elaboracion del manual de
sefalética y las impresiones. CRM cobra un total de Lps. 1,800.00, Agencia Reinventa cobra Lps.

460.00 y el FreeLancer Lps. 4,350.00.

Tabla 11. COTIZACION PARA ELABORACION DE MANUAL DE SENALETICA
Cotizacion
Elaboracion de manual de senalética

| Proveedor ] _ Costo |  Duracion _

Agencia CRM (Creative Management) Lps. 1,800.00 4 dias
Agencia Reinventa Lps. 460.00 4 dias
Diseiiador Freelancer Lps. 4,350.00 3 dias

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Ahora se presentan los precios establecidos por las imprentas para la entrega de artes finales,

impresos y colocados en la agencia.
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Tabla 12. COTIZACION DE IMPRESION DE SENALES PARA IDIGITAL 2.0
Cotizacion
Impresion de senales

| Proveedor ] Costo | Duracion _

Lettra Lps. 5,267.56 2 semanas
Starcopy impresiones Lps. 4,650.00 1 semana
Paper Depoth Lps. 2,417.78 1 semana

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

7.1.3 COSTO-BENEFICIO
A continuacién, se demuestra la divisién de costos estimados por hora de un disefiador de IDigital
2.0 que tiene experiencia para la elaboraciéon de un manual completo de sefalética con las

especificaciones de la propuesta.

Tabla 13. COSTO ESTIMADO POR HORA

Costo estimado por hora

Salario estimado Salario por dia J| Salario por hora

Lps. 12,000.00 Lps. 400.00 Lps. 50.00

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Se tomd como base el salario mensual para calcular el pago que se entregara por cumplir con la
asignacion y el tiempo que establezcan para finalizarla. Tomando como pauta su pago, se calcula

que el valor por hora de trabajo del disefiador es Lps. 50.

Tabla 14. COSTO ESTIMADO POR HORA PARA MANUAL DE SENALETICA

Desglose de Disenador IDigital-manual

__Semanas____ ___Horas ] _Costo Total
0 5

40 Lps. 1,260.00

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

80



El costo surge de la multiplicacién del valor de la hora trabajada por la cantidad de horas que
dedicara al disefio del manual en su tiempo de oficina. 5 por 8 horas es igual a 40 y su costo total

es de Lps. 1,260.00.

Tabla 15. CosTO DE INSTALADOR DE SENALES

Desglose de Instalador de IDigital 2.0

__Semanas____ ___Horas ] Costo Total
0 1 6

Lps. 1,000.00

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

Una vez obtenidos los precios de elaboracion de la propuesta se sumaron todos los costos totales
cotizados y se obtuvo un promedio total de Lps. 6,610.00 en el disefio de manual y Lps. 12,335.34
en la parte de impresion. Siendo el presupuesto inicial de Lps. 6,500.00 donde se ahorraran dicha
cifra porque la practicante completo el disefio de sefializacion para el espacio de trabajo siendo
su Unico gasto la impresidn y colocacion de las estructuras que sean armables, porque las sefales

PVC se pueden colocar con facilidad por un miembro de la agencia.

7.2 DISENO DE PLANTILLA PARA APLICACION MOVIL CORPORATIVA
La organizacion dentro de un espacio laboral es algo que marca una diferencia para todos, ya
sean miembros de trabajo, colaboradores y clientes. Para esto se hace uso de diversos recursos
como ser: correo electrénico, red de mensajeria instantanea y tableros de Excel. En el presente
caso se ha planteado la creacion del User Interface o Interface de usuario de una aplicacion movil
para generar orden en la agencia IDigital 2.0.
Actualmente el ser humano realiza la mayoria de sus tareas en su celular porque brinda facilidad
y rapidez en lo que se esté desempenando. Un ejemplo de esto son las presentaciones a clientes
que se realizan en la agencia, ya que se conecta el dispositivo al TV y de una forma eficaz se
comienza a exponer las propuestas.
Una buena comunicacion interna:

e Mejora el clima organizacional

e Aumenta la productividad del equipo

e Reducen las tasas de cambio de roles o despidos

81



Facilita la orientacion de nuevos empleados

No permite el efecto de crisis

7.2.1 CANAL DE COMUNICACION INTERNA Y DISENO DE PLANTILLA MOVIL

La aplicacion esta destinada para contar con las siguientes opciones:

1
2.

Brindar un chat corporativo donde se envien avisos y notificaciones.

Tener un espacio de tableros grupales donde se hagan listados de las asignaciones por
persona para contribuir al orden.

Presentar un formato de Brief para iniciar como marca cliente.

Espacio de notificaciones con estados de las asignaciones siendo: recibido, en proceso y
enviado.

Pagina de medidor KPI's

Tener un banco de contactos que beneficien a la agencia como: proveedores, influencers
y personas para subcontratacion.

Opcion de facturacion y pago digital.

Buscador que conecte a la web para artes instantaneos.

F)

DIGITAL,

Estadisticas =

¢

Ingresar

Contrasefia

B Permanecer abierto
Il No soy un robot

Ilustracion 50. Diseio de plantilla de aplicacion movil

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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El plan a seguir para uso de la aplicacion es el siguiente, primero se da la introduccion inicial a la
app donde el usuario puede colocar si es trabajador de la agencia o si es marca cliente, cada uno
tendra una opcion singular. Los usuarios que sean de trabajadores tendran acceso a todas las
opciones de la app donde podran actualizar la informacion de los artes solicitados. A diferencia
del usuario de marca cliente que tendra Unicamente acceso para ver el estado de desarrollo de
su proyecto ya sea campafa, evento o redes sociales. Al terminar de crear su cuenta de marca
cliente la app le mostrara un formato de brief inicial para obtener toda la informacién necesaria
respecto a la marca y en el mismo podra enlistar los servicios que requiere.
En el formato Brief se incluye:
1. Nombre de director o responsable de la solicitud

Nombre de la marca cliente

Fecha de solicitud

Breve descripcion de la marca

Valores empresariales

2
3
4
5
6. Colores de la marca
7. Tipo de servicio
8. Tipo de formato
9. Target

10. Condiciones y limitaciones

11. Seleccionar si posee redes sociales

12. Seleccionar si posee identidad corporativa

13. Adjuntar referencia
Adicional a esto si la marca es de un emprendedor o de alguien que no posea conocimientos de
un Brief se tendra la opcidn de escoger ayuda por parte de IDigital para poder guiarlo en los pasos
a llenar del formato.
La aplicacion se propone con el objetivo de brindar un espacio exclusivo para la comunicacion
interna y entrega de los artes, debido a que la agencia trabaja principalmente las redes sociales y

cuando se revisa un arte final es el 90% de las veces desde el dispositivo movil porque los clientes

lo visualizaran de esa forma. En IDigital 2.0 es un requisito que los miembros sean activos en el
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manejo y uso de las redes sociales; sus empleados oscilan entre las edades de 20 a 45 afios por

lo que el uso de la tecnologia sera una alternativa excelente para el equipo.

7.2.2 COSTO DEL TRABAJO

El costo por el desarrollo de la aplicacion es de acuerdo al tiempo de desempefio de cada funcion
por las horas trabajadas. En el presente caso el enfoque que se le da a la propuesta es en la parte
grafica que tendra la aplicacidn, quiere decir el disefio de plantilla que es el trabajo del disefiador
grafico. Sin embargo para complementar el disefio Ul se necesita de la parte informatica donde
se trabajan las herramientas y opciones que permitiran que la aplicacion funcione.

Para llevar a cabo la propuesta se realizaron dos cotizaciones con agencias de Honduras que se
dedican a hacer proyectos de desarrollo web y digital. La primera es Smart Apps Honduras que
cobra un total de USD $4,600.00 y convertidos a la moneda de Lempiras son Lps. 110,556.86,
como siguiente esta RA Mobile Marketing dando un precio total de Lps. 9000.00.

El tiempo estimado para el desarrollo de la app es de 60 dias habiles, existiendo la posibilidad de
cambios y administracion futura.

A continuacion se presenta el costo total de las cotizaciones realizadas:

Tabla 16. COTIZACION DE ELABORACION DE APLICACION MOVIL

Cotizacion
Elaboracion de aplicacion movil

_______Proveedor ] Costo | Duracion |

Smart Apps Honduras Lps. 110,556.86 60 dias

RA Mobile Marketing Lps. 9,000.00 60 dias

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Se consultaron 2 cotizaciones para el disefio de plantilla de la aplicacion, siendo la primera la
agencia llamada Creative Management y la segunda con un disefiador freelance que demuestran

los siguientes costos presentes en la tabla 17.
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Tabla 17. CoOTIiZACION DE DISENO DE PLANTILLA PARA APLICACION MOVIL
Cotizacion

Elaboracion de disefio de plantilla

_______ Proveedor ] _ Costo | Duracion

Agencia Creative Management Lps. 10,000.00 10 dias

Disetador Freelance Lps. 4,385.00 2 semanas

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

Adicional a lo mencionado se investigaron los precios para dominio y hosting de la aplicacion en
los sitios de Go Daddy y Blue host, exponiendo en el primero el precio de Lps. 283.64 para el

dominio y licencia desde Lps. 113.29 para el hosting:

»
Cantiue to Cart

idi‘g‘i.t.al20.com

2 €9.99

Ilustracién 51. Precios de dominio en Go Daddy

Fuente: (Go Daddy, 2021)

Web Hosting WordPress Hosting WordPress Ecommerce
Hosting

Starting at Starting at

€3.99 mo €3.99 imo Sertno
€14.99 imo

| Learn More I I Learn More
Business Hosting VPS Hosting Dedicated Server

Startingat Starting at Staring o
€16.99 im0 €4.99 mo €99.99 im0
| Learn More | | Learn More |

Ilustraciéon 52. Precios de hosting por Go Daddy
Fuente: (Go Daddy, 2021)
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En la pagina Blue Host se obtuvo el precio de Lps. 600.11 por el dominio y licencia desde Lps.

71.18 por el manejo de hosting:

CONGRATS, YOUR DOMAIN IS AVAILABLE!

|d|g|tal2com Added To Cart X

Add Domain Privacy + Protection to each domain for $11.88 per year. What's this?

HOW ABOUT ONE OF THESE GREAT DOMAINS: SHOPPING CART
idigital2.net $14.99 Add To Cart IDIGITAL2.COM

Domain Purchase 1 Year $12.99 X
idigital2.org $9.99 AddTo Cart > Privacy + Protection 1 Year $11.88 X
idigital2.tech $4.99 Add To Cart & o e

*Featured Domain

Proceed

idigital2.website $1.99
*Featured Domain ’

Add To Cart &

Ilustracion 53. Precios de dominio en Blue host

Fuente: (Blue host, 2021)

Bring your website to life.

Shared hosting is the easiest, most economical way to get your
website connected to the Internet so you can start building it

12months 24 months 36 months

Recommended

BASIC PLUS CHOICE PLUS PRO

When you need For those running With added privacy and Get more power with

just one site. multiple sites. security features. optimized web
resources.

$2.95/m0' $5.45/mo" $5-45/mo" $l3.95/mo’

Normally $8:69 Normally $1$99 Normally $16:99 Regularly $26.99

36/mo term 36/mo term 36/mo term 36/mo term

Auto-renews at regular rate Auto-renews at regular rate Auto-renews at regular rate Auto-renews at regular rate

Top Features Top Features. Top Features Top Features

1 Website Unlimited Websites Unlimited Websites nlimited Websites

50 GB SSD Storage Unlimited SSD Storage Unlimited SSD Storage Unlimited SSD Storage

Custom Themes Custom Themes Custom Themes Custom Themes

24/7 Customer Support 24/7 Customer Support 24/7 Customer Support 24/7 Customer Support
Optimized CPU Resource

Also Includes Also Includes Also Includes

nain - 1year Free Domain - 1 year Free Domain - 1year Also Includes.

Ilustracion 54. Precios de hosting en Blue host

Fuente: (Blue host, 2021)
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7.2.3 COSTO-BENEFICIO

La agencia IDigital 2.0 no posee un programador o profesional en informatica que pueda
encargarse del desarrollo de la aplicacibn movil por lo que se necesitara del apoyo de un
colaborador que se encargue de la estructura. Se estableci6 el contacto con las agencias
mencionadas que tienen los trabajadores necesarios y su desglose de costo por hora de trabajo
es el siguiente:

Se tomd como base el salario mensual del colaborador para calcular el pago que recibirian por la

asignacion y el tiempo que establezcan para terminarla que son 60 dias habiles.

Tabla 18. COSTO ESTIMADO POR HORA

Costo estimado por hora

Salario estimado Salario por dia [ Salario por hora

Lps. 25,000.00 Lps. 833.33 Lps. 104.2

Fuente: (Lidys Diaz, 2021) (RA Mobile Marketing)

Tabla 19. CoSTO DE PROGRAMACION PARA APLICACION MOVIL

Desglose de Programador de RA Mobile Marketing

|__Semanas____J§ _ Dias__J _Horas ] CostoTotal
9 60

480 Lps. 3,500.00

Fuente: (Lidys Diaz, 2021) (RA Mobile Marketing)

Después de obtener los precios por la elaboracién de la propuesta se sumaron todos los costos
totales cotizados y se obtuvo un promedio total de Lps. 59,778.43 en la parte de programacion y
L. 7,192.50 en la parte de disefio de plantilla. Siendo la inversion final algo que la empresa se

ahorrara porque la practicante desarroll6 el disefio.
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7.3 REDISENO Y PRESENTACION DE PERFILES PARA REDES SOCIALES

Las agencias de publicidad tienen un solo objetivo y es lograr el crecimiento potencial de las
marcas que manejan, donde en el Ultimo afio 2020 se ha incrementado el uso de las redes sociales
y la monetizacion a través de ellas. Se ha comprobado que las empresas generan un incremento

del 40 hasta el 80% en sus ventas por el uso de las redes sociales. (Tecnologia para los negocios,
2016).

Es aqui donde las agencias crean ideas novedosas y estratégicas para llegar a esa meta deseada,
donde en el caso de Facebook se comparten fotografias, videos, animaciones y hasta se puede
vender un producto en el catalogo que lleve informacién media o completa. Mientras que
Instagram es una red mayormente visual por lo que, los “posteos” o historias lleven informacion

minima para que atraiga al usuario.
Hoy en dia contar con redes sociales brinda los siguientes beneficios:

e Se tiene un mayor alcance de visitas por parte de los usuarios

e Brinda un ahorro en la inversion de publicidad

e Esuna tarjeta o imagen de presentacién creativa

e Facilitan la comunicacion de atencion al cliente

e Te brinda las estadisticas y resultados de una campafia

e Logras fidelizacion de clientes potenciales

e Se obtiene un margen mas cercano de la competencia
Adicional a lo mencionado, las redes sociales son el medio digital que todas las empresas estan
comenzando a crear porque es gratuito contar con un perfil y el que termina ganando es el
usuario. Los mercaddlogos trabajan de la mano con esta herramienta, es parte de cada una de
sus estrategias y facilita el proceso de hacer crecer a una marca sin importar el tiempo que lleve
en el mercado, donde necesitan de un equipo creativo que este conformado por redactores,

directores creativos, disefiadores graficos y un departamento de revision para artes finales.

7.3.1. REDISENO DE PERFILES EN REDES SOCIALES

Como tercera propuesta de mejora se expone el redisefio de los perfiles de la agencia IDigital 2.0

para las redes sociales de Instagram y Facebook, siendo una empresa dedicada al crecimiento de
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las empresas a través de redes sociales es necesario que tenga su portafolio de presentacion de
cada trabajo que se realiza para las marcas clientes.

El manual de marca fue elaborado con el fin de ser utilizado en todas las presentaciones del logo
de la agencia, donde se ha elaborado la maquetacidn de los disefios a publicar con la tipografia
y colores corporativos para sigan la linea planteada.

IDigital anteriormente contaba con una lista de perfiles que eran manejados por su antiguo duefo
pero ahora es una imagen renovada por lo tanto se presentara a los usuarios con una animacion
y video de expectativa para dar un preambulo de todos los proyectos que se han comenzado los

primeros dos meses del afio 2021.

Social Media
Manager

Trabaj

Algoritmo

Q “Meguste”

« ¢Quéesun
& Carrusel?

Conoce fas funciones para hacer
tu feed més uistoso

-

S Seguidores N

SR

Q Cuentas que buscas

Q Comentarios

Comunidades

Disenadores de marca

DIGITAL, =
2l Branding

Honduras
Guide

Ilustracion 55. Maquetacion de perfil de Instagram

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Dentro de la propuesta se incluiran imagenes, videos y animaciones conocidas que sean:
e Informativos: contaran con descripciones de temas relacionados con el mercado, disefio,

consejos y estrategias para marcas.
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e Frases: publicaciones que incluyan frases por parte de pensadores reconocidos de la
historia en temas relacionados con la publicidad.

e Servicios: se mostraran con titulos y una caption los servicios que realiza la empresa para
que la bolsa de clientes conozca cada uno y entienda a que se refiere.

e Tema: cada semana tendra un tema de importancia para hacer crecer una marca por medio
de estrategias de publicidad digital, de esta forma la agencia podra brindar apoyo a los

emprendedores y PYMES que estén por iniciar su proceso.

layistoria

continua...

Inteligencia Digital 2.0

Marketing agency Follow

Home Reviews Photos Videos More ¥ 1l Like © Message Q

About Seeall ! 4‘ Create Post
“ge

Equipo de asesores digitales que ayudan
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comerciales.
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Desarrollo de Software 0 Inteligencia Digital 2.0

Photo/Video ° Check In ;‘ Tag friends

Publicidad Digital 11 February at 22:22 - @
Planing

E-Mail Marketing
Social Media
SMS

157 people like this

L2 Historia

8964-8789

Ilustracion 56. Vista del perfil IDigital en la red social de Facebook
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Una estrategia que se usara son la toma, edicion y presentacion de “Reels” porque se han
convertido en una fase importante para que las marcas conecten con sus clientes de una forma

amigable entre usuarios. La atencion del ser humano es captada en su mayoria por lo visual y al
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ver un video que no contenga letras hace que se vuelva mas atractivo para adquirir un producto,
ser parte de un grupo o pagar por un servicio.
Los reels de la agencia IDigital seran de temas variados, entre los cuales se mencionan los
siguientes:
1. Escenas detras de camaras en un proyecto: fotos y videos mientras se esté haciendo una
sesion, disefio, conferencia, entre otras actividades.
2. Presentaciones de ideas nuevas: videos de estrategias que se han implementado en una
de las marcas clientes o eventos.
3. Experiencias: seran publicaciones de viajes, proyectos macro o campafas que realice, para
hacer un resumen de la emocion que se vive al desarrollarlos.
4. Ideas fuera de caja: videos que incluyan baile, musica entre otras puestas que sean de

interés para los usuarios. Esto formara un deseo de ser parte de la comunidad IDigital 2.0.

MUEUA ERA

Comienza

Ilustraciéon 57. Animacion de video para publicidad de expectativa
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
Segun las especificaciones determinadas por la directiva de la agencia, se elaboraron las
siguientes propuestas para el manejo de redes sociales. Comenzando con Instagram, donde la
presentacion es 80% visual y 20% descriptiva, haciendo del “feed” o perfil de usuario una

experiencia atractiva. A continuacion, esta la maquetacion:

91



En la primera fila se puede observar un arte informativo donde se desglosan los servicios que
ofrece la agencia con una flecha direccional que lleva al disefio elaborado para el cliente mas la
imagen corporativa.

En la segunda fila se encuentran los posteos de consejos o “tips” que ofrecera la agencia acerca
de la correcta administracion de las redes sociales para una marca y la funcion del algoritmo.

En la tercera linea esta una maqueta grafica que llevan los manuales de marca, servicio realizado

por la agencia para dar a conocer lo que se desarrolla para elevar la imagen de las empresas.

IDigital2.0 a)

175 9,097 235
Posts Followers  Following

Inteligencia Digital 2.0

Following Message

Social Media
Manager

Algaritmo
QO g’

T e b
Qo o e

Q o

Disefiadores de marca

Deja tu

MARCA

Ilustracion 58. Maquetacion de vista desde el celular

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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7.3.2 COSTO DEL TRABAJO

El costo por la elaboracion de los artes se hizo de acuerdo a un plan de estrategias de marketing

para una marca tipo B, segun los que se tienen estructurados en la agencia. Una marca tipo B

tiene un plan que incluye lo siguiente:

e 3 posteos
e 2 historias animadas

e 1 video pautado

Se realizaron 2 cotizaciones para elaborar los artes de publicidad en redes sociales, la primera al
disefador de IDigital 2.0 y la segunda a un FreelLancer, siendo el tiempo estimado de 2 meses de

para entregar las propuestas y trabajos que se hacen semanal o quincenal para tener contenido

y publicarlo.

A continuacion, se presenta la cotizacion del precio total por la elaboracion del plan de artes para
una marca B y los videos animados que esta incluye. La cotizacion esta basada en la cantidad de

posteos e historias animadas que se suben para una quincena. Al realizar 6 artes y 6 videos

animados los costos son los siguientes.

Tabla 20. COTIZACION DE ARTES PARA REDES DE IDIGITAL 2.0

Cotizacion

Elaboracion de artes

______ Proveedor ] Costo | Duracion

Disefiador de IDigital 2.0

Lps. 2,500.00

3 dias

Freelance

Lps. 4,600.00

1 semana

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Tabla 21. COTIZACION DE ANIMACIONES PARA REDES DE IDIGITAL 2.0

Cotizacion
Elaboracion de animacion

Proveedor Costo Duracion

Disefiador de IDigital 2.0 Lps. 3,880.00 6 dias

Freelance Lps. 7,500.00 1 semana

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

7.3.3 COSTO-BENEFICIO

A continuacion se presenta el desglose del disefiador de IDigital 2.0 basandose en el salario
estimado que proporciona la empresa.

Para sacar el costo por hora se hizo la division del salario mensual estimado por la cantidad de

dias del mes (30) y se dividio entre 8 que es la cantidad de horas trabajadas, dando como resultado

los siguientes factores:

Tabla 22. COSTO ESTIMADO POR HORA

Costo estimado por hora

Salario estimado Salario por dia J| Salario por hora

Lps. 12,000.00 Lps. 400.00 Lps. 50.00

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

Una vez obtenida la cifra por hora se continud con el costo por la elaboracion de artes basandose
en la cantidad de dias en que el practicante hizo la propuesta, dando como resultado las cifras

expresadas en la tabla 10.

Tabla 23. COSTO DE ELABORACION DE ARTES PARA REDES SOCIALES

Desglose de Disenador IDigital-artes

|__Semanas____J _ Dias__J _Horas ] CostoTotal

0 | | 3 | | 24 || Lps. 2,500.00 |
Fuente: (Lidys Diaz, 2021)
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Tabla 24. COSTO DE ELABORACION DE ANIMACION PARA REDES SOCIALES

Desglose de Disenador IDigital-animacion

| Semanas ___J _ Dias__J _Horas ] Costo Total
0 6 48

Lps. 3,880.00

Fuente: (Lidys Diaz, 2021)

El resultado de los costos se calcul6 multiplicando la cantidad de dias para la elaboracién del
proyecto por 8 horas y el resultado fue de Lps. 50.00. La suma de ambos proyectos hechos por el
disefador de planta para la primera propuesta suma un total de Lps. 6,380.00.

Una vez obtenidos los precios de elaboracion de la propuesta se sumaron todos los costos totales
cotizados y se obtuvo un promedio total de Lps. 3,550.00 en los artes y Lps. 5,690.00 en la
elaboracién de videos animados dando asi un total de Lps. 9,240.00 para las propuestas. Siendo
la opcion mas viable la elaboracién de artes por parte del practicante, para no contar con gastos

en la empresa.
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VIII. CONCLUSIONES

Ante los objetivos planteados surgen como respuesta las conclusiones. Después de los estudios

y trabajo desarrollado durante las semanas de practica profesional, se concluye que:

Se obtuvieron conocimientos acerca del proceso de elaboracion y disefio de elementos
visuales dentro del area creativa. Conociendo el correcto manejo de los procesos para
presentar un disefo, uso de equipo técnico y trato con los clientes.

Durante las semanas destinadas a la practica se cre6 un vinculo con el equipo de trabajo,
las diferentes areas y las marcas clientes de la agencia, dejando experiencias
enriquecedoras para la vida profesional de la alumna. Siendo un punto a destacar que la
conexidon y comprension de las asignaciones fue tan positiva que se ofrecié una vacante
para trabajar en el area creativa como disefiadora grafica.

Se incremento el posicionamiento de las marcas, dejando cifras significativas en nimero
de seguidores en las redes sociales manejadas y para los nuevos clientes se procedio al
disefio de identidad corporativa para generar una linea grafica que los represente y asi
comience su crecimiento en el social media.

Dentro de las semanas se estudiaron las propuestas de mejora para la coordinacion,
presentacion y correcto funcionamiento de la agencia. Dentro de las cuales estan el disefio
de un manual de sefalética con protocolo de bioseguridad que contiene las cotizaciones
de creacion y colocacion dentro del area de trabajo. Como segunda propuesta esta el
desarrollo de plantilla para aplicacion mévil que ayudara en la parte de solicitud y entregas
de campafas o disefios para el equipo creativo de la agencia, brindado claridad a los
directivos y clientes. Como colofon se propone el disefio y mantenimiento de redes
sociales con disefios creativos que sean armoénicos dentro de Instagram y que tengan

presencia para compra y venta en Facebook.
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IX. RECOMENDACIONES

En este capitulo del informe la practicante brinda recomendaciones o sugerencias dirigidas en

tres fases: hacia la empresa, la institucion y futuros practicantes en base a su experiencia adquirida

en las semanas destinadas a la practica profesional, siendo las siguientes:

9.1 RECOMENDACIONES A AGENCIA IDIGITAL 2.0

Mejorar la organizacion dentro del area creativa de la agencia, para que los miembros
puedan recibir y entregar en tiempo y forma cada cronograma semanal. Asegurando el
envio de la informacién de la marca cliente.

Dar seguimiento a sus redes sociales para que el publico conozca los servicios que ofrece
IDigital 2.0 y el factor diferenciador que posee en el mercado.

Brindar semana de induccién para los nuevos miembros sean practicantes o trabajadores
para que tengan un panorama claro de los procesos que se llevan a cabo dentro de la

agencia.

9.2 RECOMENDACIONES A LA UNIVERSIDAD

Afadir al pénsum 2 niveles mas en las clases de multimedia y animacion porque cada afio
va incrementando su necesidad dentro del mercado.

Incluir una clase de economia que tenga estadisticas y numeros para que el disefiador
pueda administrar sus recursos. Esto beneficiara gradualmente sus conocimientos en las
sesiones y presentacion de propuestas dentro del ambito laboral.

Hacer simuladores donde el alumno pueda tener una experiencia desde nivel junior hasta
avanzado para que esto de mayor seguridad a todo lo aprendido y concluya su carrera

con la mejor preparacion.

9.3 RECOMENDACIONES AL ALUMNO

Escuchar y poner en practica los consejos que van mencionando los licenciados durante
la carrera para no dejar todo para ultimo momento, como el disefio de portafolio. Este
tipo de trabajo es la carta de presentacion que tendran al mundo laboral y de esa forma

seran recordados para los siguientes empleos que tengan.
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Aprender a distribuir correctamente su tiempo para que la redaccion del informe no se
vea afectada por las asignaciones dentro del lugar de practica o proyecto profesional.
Cada semana la carga académica va incrementando por lo que hay que cuidar cada detalle
para que el informe final este impecable.

Optar por la inscripcion de diplomados, certificaciones y cursos extras que les ayuden a
aumentar sus conocimientos acerca del disefio grafico u otras areas como mercadeo y
finanzas.

Investiguen los posibles lugares para realizar su practica por medio de referencias de
egresados o colegas que sean de ayuda fundamental para que su eleccion final sea la

correcta.
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X. CONOCIMIENTOS APLICADOS

En esta seccion se dan a conocer los diferentes conocimientos adquiridos en la carrera de disefio

grafico que fueron aplicados en la practica profesional y elaboracién del informe:

En la redaccidn y estructura del informe, tanto como en la presentacién de propuestas a
clientes se aplico los conocimientos adquiridos en las clases de Redaccion y Metodologia
del disefio.

Para la elaboracion de videos y edicion de los comerciales de marcas se puso en practica
los conocimientos adquiridos en las clases de Introduccion a los medios audiovisuales,
Disefio grafico y animacion por computadora.

Para la creacion de fotomontajes, edicién de imagenes y correccion de color de los artes
se aplicaron los conocimientos adquiridos en la clase de Computacién aplicada al Disefio
Grafico, Fotografia Comercial y Comunicacion Grafica.

Para la parte de cotizacion y estructura de propuestas del informe se hizo praxis con los
conocimientos aprendidos en la clase de Administracion de materiales y costos de
impresion.

Para la creacién de campafas y proyectos dentro de la agencia se aplicaron los
conocimientos adquiridos en la clase de Creatividad publicitaria, Campafas de divulgacion
y Publicidad.

Para el disefio de la propuesta del manual de sefalética, la creaciéon de pictogramas y
colocacion de las mismas se aplicaron los conocimientos adquiridos en la clase de
Sefalética.

En la elaboracion de manuales de marca y fase de procesos corporativos se aplicaron los
conocimientos adquiridos en la clase de Imagen Corporativa y Comunicacion Grafica.

En el disefio de propuesta de aplicacion movil y el disefio de la interfaz de usuario se puso
en practica los conocimientos de la clase de Disefio Multimedia y Nuevas Tecnologias para
el Disefio Grafico.

Para el envio de las piezas graficas que van a la fase de impresion se aplicaron los
conocimientos adquiridos en la clase de Edicién de impresos, Artes Finales y Producciéon

de Artes Graficas.
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XI. VALORACION DE LA PRACTICA

La practica profesional es una experiencia enriquecedora para el egresado de licenciatura porque
permite tener una visualizacion amplia, concreta y real de lo que sucede en el mundo laboral.
Cada una de las asignaciones recibidas en el lugar de trabajo es una oportunidad de poner en
practica todo lo aprendido durante su formacién y también ayuda a cumplir competencias que
estan dentro o fuera de su zona de confort. Se puede descubrir el area donde posee mas
habilidades y en la cual desee especializarse, ademas de ello se queda con todo tipo de vivencias
como ser la creacion de proyectos, compartir puntos de vistas para decisiones importantes, dirigir
una campafa y ser estratega.

La agencia IDigital 2.0 es un ambiente lleno de creatividad, movimiento e innovacion porque se
dedica a diario a elaborar propuestas que eleven potencialmente las marcas en el mercado; al ser
parte del equipo se aprende de cada area ya sea de disefio, estrategias, comunicacion,
planificacion e incluso finanzas. Es una experiencia que permite conocer a personas con una
amplia trayectoria que han destacado en diferentes ambitos lo cual genera un cambio en la forma
de ser, actuar y pensar. Adicional a lo mencionado es un lugar donde se crean vinculos entre todos
los compafieros porque se aprende la importancia del trabajo en equipo para obtener los

resultados deseados.

100



XII. BIBLIOGRAFIiA

Publicidad, C. d. (s.f.). Factoria Creativa. Obtenido de
https://www.factoriacreativabarcelona.es/blog/la-importancia-del-diseno-grafico-
publicidad/

Esneca. (19 de junio de 2019). Obtenido de https://www.esneca.com/blog/que-es-diseno-
grafico/

imagen, E. p. (s.f.). Puro Marketing. Obtenido de
https://www.puromarketing.com/42/22337/poder-imagen-contenido-visual-nos-atrae-
tanto.html

Grafica, L (04 de Marzo de 2019). Key Social Media. Obtenido de
https://www.keysocialmediapy.com/post/lineagrafica

Consumismo?, E. d. (Julio de 2013). Redalyc. Obtenido de
https://www.redalyc.org/pdf/4779/477947373003.pdf

Benavente, E. (6 de Julio de 2014). Puromarkenting. Obtenido de
https://www.puromarketing.com/42/22337/poder-imagen-contenido-visual-nos-atrae-
tanto.html

Benavente, E. (6 de Junio de 2014). Puromarking. Obtenido de
https://www.puromarketing.com/42/22337/poder-imagen-contenido-visual-nos-atrae-
tanto.html

Lesmo, K. (4 de Marzo de 2019). KEY social media. Obtenido de
https://www.keysocialmediapy.com/post/lineagrafica

Gabiriel, L. 3 de Julio de 19). rockcontent. Obtenido de
https://rockcontent.com/es/blog/identidad-corporativa/

Borges, V. (23 de Agosto de 2012). método markenting. Obtenido de
https://metodomarketing.com/definicion-de-identidad-corporativa/

POPULAR. 6 de Agosto de 2018). Obtenido de
https://www.impulsapopular.com/marketing/publicidad/aspectos-basicos-de-toda-linea-

grafica/

101



FOXICE. (20 de Noviembre de 2018). Obtenido de https://www.foxize.com/blog/que-es-
el-email-marketing-y-para-que-sirve/

Fuentes, O. (16 de Enero de 2019). leBS. Obtenido de
https://www.iebschool.com/blog/que-es-un-community-manager-redes-sociales/

Bernal Pefalozo, J. (14 de julio de 2013). REDALYC. Obtenido de
https://www.redalyc.org/pdf/4779/477947373003.pdf

School,, E. B. (Enero de 2018). E£SIC. Obtenido de https://www.esic.edu/rethink/marketing-
y-comunicacion/la-expansion-de-las-redes-sociales-como-estrategia-de-crecimiento
Martinez, A. (10 de Noviembre de 2020). ConceptoDefinicion. Obtenido de
https://conceptodefinicion.de/diseno-grafico/

illfebell, E. (2021). (LB. Obtenido de https://ilifebelt.com/cuales-son-las-redes-sociales-
mas-utilizadas-en-2021/2020/11/

Paronzini, J. (15 de Abril de 2021). Programa de actualizacion profesional. Obtenido de
http://www.unrinteractiva.com.ar/cursos/2020/04/15/diseno-publicitario-para-redes-
sociales/

Pozp, J. C. (18 de Junio de 2015). WAKA. Obtenido de
https://www.somoswaka.com/blog/2015/06/que-es-la-senaletica/

La  pausa del render. (18 de  Abril de 2016). Obtenido de
http://www.lapausadelrender.com/educacion-audiovisual/que-es-el-stop-motion/

(LB. (2021). Obtenido de llifebelt: 14. https://ilifebelt.com/cuales-son-las-redes-sociales-
mas-utilizadas-en-2021/2020/11/

Unrinteractiva. (15 de Abril de 2020). Obtenido de
http://www.unrinteractiva.com.ar/cursos/2020/04/15/diseno-publicitario-para-redes-
sociales/

C. Del Pozo, J. (18 de Junio de 2015). ;Qué es la sehalética? Obtenido de Waka:
https://www.somoswaka.com/blog/2015/06/que-es-la-senaletica/

Olivares, E. (11 de Enero de 2013). Blog. Obtenido de Ernesto Olivares Visual Information:

https://ernestoolivares.es/pensamos-90-en-imagenes/

102



Los disenadores graficos mads ilustres de la historia. Us.f.0. Obtenido de Galerna Estudio:
https://galernaestudio.com/los-5-disenadores-graficos-mas-ilustres-la-historia/

Garcia, M. (15 de Agosto de 2019). Obtenido de Paredro: https://www.paredro.com/15-
definiciones-diseno-grafico-citas-autores/

publicidad, E. d. (s.f.). Obtenido de Catarina:
http://catarina.udlap.mx/u_dl_a/tales/documentos/Idg/munoz_c_jf/capitulo5.pdf
Orellana, R. (25 de Febrero de 2021). Obtenido de Digital trends:
https://es.digitaltrends.com/celular/que-es-whatsapp/

Figueroa, B. (s.f.). Obtenido de Mott: https://mott.pe/noticias/agencias-de-publicidad-las-
10-mejores-a-nivel-internacional/

Diseno de apps. (s.f.). Obtenido de Appnet Blog: https://www.tu-app.net/blog/diseno-de-
apps/

Pedro. (s.f.). Obtenido de Pedro de la nube: https://www.pedrodelanube.com/cual-es-la-
diferencia-entre-diseno-ui-y-ux/

Cuniolj, B. (s.f.). Obtenido de Universidad de Palermo:
https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/actas_de_diseno/detalle_articulo.
php?id_libro=271&id_articulo=6557

Biblioteca digital. (s.f.). Obtenido de Univalle:
https://bibliotecadigital.univalle.edu.co/bitstream/handle/10893/2247/DISENO%20AUDI
OVISUAL.pdf;jsessionid=6566117AB67846E15DA0B7EC892660A5?sequence=1

(s.f.). Obtenido de Mobivery: https://mobivery.com/diseno-de-apps-aplicaciones-moviles/

103



ANEXOS

Guiene CITY  TRAVEL

Coloees :-Aau) Ge\o o
~ Al Vo ?(\nm{‘\()
- Mo\l e

Uibes - oo n\\a\,\z ' oWV & O

ESW pate Y

— RSpi eV

- 2 BLBE =

& otvs

\ LUGA REs
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Anexo 2. BOCETO PARA ARTE DE VACANTE
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% Placita editable.psd al 100% (Mesa de trabajo 1, RGB/8#) *
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Anexo 8. DISENO DE PUBLICIDAD PARA LA PLACITA INN
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IDIGITAL,
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continua...

Anexo 9. CREACION DE ILUSTRACION DEL DUENO DE IDIGITAL 2.0.
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Anexo 10. ANIMACION DE PRODUCTO PARA MR. BARBER SHOP
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Anexo 11. ANIMACION DE PARTIDO. DE FUTBOL PARA EVENTO EN MR. BARBER SHOP

VALENTINES
a

Anexo 12. ANIMACION DE VALENTINES DAY PARA EVENTO EN MR. BARBER SHOP
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® Adobe Lightroom Archivo Editar Fotografia Vista Ventana Ayuda $O& = 3 2 o) 100%@® Jue1:41:27p.m

Editar

100mie
3afloz

Anexo 13. EDICION Y RETOQUE DE FOTOGRAFIAS

& AfterEffects Archivo Editar Composicion Capa Efecto Animacién Ver Ventana Ayuda BO = % & ) 28%0) Mié6:07:04p.m. Q @ i
e o dobe After Effects 2020 - [Users/idysdiaz/Docum .y Tours/Semana &/Vis mejores animaciones/Henry Morgan super animacion.asp *

RN

poPPPD I[IPPPPPOD(]

Anexo 14. ANIMACION DE ROATAN PARA BY TOURS
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Anexo 15. TARJETAS PARA DiA DEL PADRE

Anexo 16. CAMBIO DE LOGO PARA CAMPANA DE VALENTINES DOMI SHOES
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Anexo 17. ARTE PARA By TOURS

Lunes hairspray.psd al 12.5% (Sabias que?, RGB/8)
Propledades

) Mesa de trabajo
An: 1706 px GO AL: 1705 px
X: 12467 px ¥: 240 px

Establecer mesa de trabajo como ajuste preestablecido
A medida

de fondo de mesa de trabajo:

B oo

Fulm.|ber2 Full.aber FulMd2  Fu Paquetes 1 jend|..cit Mesa de trabajo 5 P y ribsjo6  Sabias qub?
.

10 Capas

QTipo

Normal

) Sabias que?

) Mesa de trabajo &

) Producto ossion

) Mesa de trabajo §

) Agends tucita

) Producto

) Descuento

) Full masky barber 2
Full mask y barber

) Full Mr.2

) Full Mr. barber

) Paquetes

Anexo 18. MESA DE TRABAJO DE ARTES PARA MR BARBER SHOP
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Creative u

Management COTIZACION

DESCRIPCION PRECIO UNITARIO

1 Disefio de Stickers de suelo

1 Disefio de Sefial de correcto lavado de manos

DISENO DE 3 sefiales para dentro de la oficina (archivos, solo
personal autorizado, bafios)

1 Disefio DE Sefial de protocolo de bioseguridad en la entrada
1 cambio puntual por disefio

Diseno de Artes

L 1,800.00

Subtota;
puesto
Total

oty opex
Corente Aamneratne.

Anexo 19. COTIZACION PARA MANUAL DE SENALETICA POR AGENCIA DE PUBLICIDAD

Cotizacion 000534
4 Fecha: 28/02/2021

Cliente: IDigital 2.0

Producto Descripcion Precio Total
1.Manual de Elaboracion de manual que incluya
senalética senalizacion para interior, exterior, L. 4.350.00 L 435000
sefales ISO y arquigrafia.
L. 4.350.00

Roberto Alvarado.

San Pedro Sula, Cortés
robertoalc@gmail.com
(+504) 9749-4798

Anexo 20. COTIZACION PARA MANUAL DE SENALETICA POR FREELANCER
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Cotizacion
Ave. Circunvalacion 7-8 Ave. S.0.
Col.Prado Alto, S.P.S.
ew'a/ info@lettrahn.com
= (504) 3145-8324

Cliente: IDigital 2.0 Cotizacion # 1752

Atencion: Lidys Diaz Fecha 18/3/2020
Proyecto: IMPRESION DE ROTULACION

RTN: 5019021246043

Descripcion Cantidad Precio Total

Sefiales Vinil sobre pvc 3mm 11x 8.5 in 4 L 45.45 L 181.80
sefiales Vinil sobre pvc 3mm 11x4.5in 2 L 24.06 L48.12
sefiales Vinil sobre pvc 3mm 11x 4 in 2 L21.39 L42.78

sefial Vinil sobre pvc 3mm 11x14 in 1 L 74.86 L 74.86

sefial Vinil sobre pvc 3mm 16 x 20 in 1 L 155.55 L 155.55

sefial vinil sobre acrilico3mm 11.5x3.5in 1 L47.51 L47.51

sefial vinil sobre acrilico3mm 8.5x11in 1 L110.38 L110.38

vinil microperforado para puerta de vidrio: 15 x 15 1 L93.75 L93.75
Sticker vinil para alto trafico 11x11 in 5 L 58.81 L 294.05
canvas con disefio de 25x25 in 3 L1,177.23 L 3,531.69

SubTotal L 4,580.49

(w] f] 15% ISV L 687.07
lettrahn TOTAL L 5,267.56
Tiempo de entrega segun fujo de trabajo

Se requiere del 50% para iniciar proyecto.
Jennifer Guevara

TALONARIOS  IMPRESIONDERGTULOS  EMPAQUES [ MascariLLas

/'Lj. i g0

Cuenta de Banco: BANPAIS, CHEQUES, 010280001840, RTN: 05019016884239 LETTRA S.A CV.

CON TU MARCA

Anexo 21. COTIZACION PARA IMPRESION DE SENALETICA POR AGENCIA LETTRA
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Cotizaciones: ventas@paperdepothn.com COTIZACION

Disefio Grafico: arte1@paperdepothn.com Fecha:18/03/2021

PAPER DEPOT/CONSTRU DEPOT Cotizacion# :96825
CONTADO SAdeCV Tel: (504) 2558-2800
RTN:05019011436526 Avenida Circunvalacioén, Bo. Los Andes, CEL: (504) 9460-7561

8y 9 Calle N.O., SPS

Cliente:IDigital 2.0 Vendedor: Keiry Osiris Menendez Cruz
LRI
Cantidad Codigo Descripcion Modo Precio Precio tras Valor Total
Unidad % Descuento descuento
10 PLOTT-VIN-GB PIE CUAD.DE VINIL B/GRIS BRILLANTE L 14.59 0.00 14.59 145.90
1 UFS03-4X4 LAMINA PVC BLANCA 3MM 48X48" (4X4 L 203.13 0.00 203.13 203.13
PIE)
3 MANO-OBRA MANO DE OBRA L 55.50 0.00 55.50 166.50
10 PLOTT-PISO PIE CUAD VINYL PISO L 23.09 0.00 23.09 230.90
10 PLOTT-VIN-TR PIE CUAD.DE VINIL (STICKERS L 20.29 0.00 20.29 202.90
TROQUELADOS)
15 PLOTT-CANVAS-M PIE CUAD.CANVAS MATE L 23.64 0.00 23.64 354.60
5 PLOTT-TRANSP PIE CUAD.DE VINIL TRANSPARENTE L 13.92 0.00 13.92 69.60
1 UAS03T-2X4 LAMINA ACRILICA TRANS.3MM 24X48 L 497.77 0.00 497.77 497.77
7 L-CORTE MINUTO CORTE EN LASER L 23.41 0.00 23.41 163.87
5 PLOTT-FROST PIE CUAD VINIL FROST L 13.45 0.00 13.45 67.25
Ultima Linea
' PRECIO DE LOS PVC 592.87LPS/ 5 STCIKER PARA : : Sub Total: 2,102.42 :
* PISO 498.88LPS/ 3 canvas matte 407.79lps/2 acrilico de D : Impuesto: 315.36
© 840.93Ips 2 medidas/ stciker para vidrio 77.34lps Firma Total: : 2,417.78 :

Esta cotizacion es valida por cinco dias a partir de la fecha de emision.

Anexo 22. COTIZACION PARA IMPRESION DE SENALETICA POR AGENCIA PAPER DEPOT
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Pepma 'O

5 starcopy

e S.deR.L

# 38513
auente 00et Testores Fecha Ao (1L v ooy
NONBRE INTEUIGENCIA DIGITAL Vencimiento 3004720214
RN oc
Dreacdn SPS Vendador | TENDA
tacrsacor 23 sarsopye
Contactz Corec NEI DR
ITEM CANTIOAD DESTIPOION MIDXOA PRECIOVENTA PRECOMTTD  DESOUENTO TOTAL
' 20 00 LAMNA OE PAC DE 3w T2 217 <97 03 104142
2 1500 PE2 DE CANVAS m2 xa 13043 coo 1958 52
3 30C BASTIOOR DE MADERA 21°X21° UNIDAD 1736 177361 ¢ 8217
< 300 PE LINEAL VINIL DE CORTE DE COLOR PEL €22 e [k o} 19565
$ $ 00 PE2 DE VINIL PROMOCIONAL GLOSSY FT2 €822 €522 ¢oc 6L
Obsenacones
ROTULOS DE SENALAMIENTO
OIFERENTES MEDIDAS

PVC IMPRECION DIURECTA

4 DE 11X8SPLG
20E 11X4.5PLG
2DE 11X4 PLG
1 DE 11X14 PLG
1 DE 16X20 PLG

1 STIKERS HORAR!O PARA PUERTA DE:15X15 PLG

3. CANVAS CON BASTIDOR DE:

21X21 PLG
Moneda: Lempira de Honduras
SUB-TOTAL 404348
DESCUENTO 0.00
MPUESTO 606 52
TOTALNETO ___ 4.650.00
Fuma Audonzda
CEAENS STON ISR Bondewm Novz.or, Tabe 13 Cate 18 Ave Casu ' 2 BS Mumooc San Fedd Sua Depwmame s CormmTesefone 29141298 En 202212208 294

PREILETS Y ASTE Barw Low Aot L Aueem 'Y 7 Calie N O Sar Paxs Suid. CorenTowhre 20508002

Anexo 23. COTIZACION PARA IMPRESION DE SENALETICA POR AGENCIA PAPER DEPOT
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| SMART APPS HONDURAS |

PROPUESTA DE SERVICIOS WEB

DESARROLLO DE PLATAFORMA WEB PARA SISTEMAS WINDOWS & MAC.
CLIENTE: AGENCIA INTELIGENCIA DIGITAL

Se desarrollara un sistema base web a la medida que incluira sitio web y (CMS — Content

Manager System), para sistemas windows y mac, que cumpla las siguientes funciones:

e Informacién general de la empresa

e Creacion de tableros, listas y tarjetas personalizadas.

e  Gestion de proyectos.

e Organizador de tareas.

e Sistema de registro y reconocimiento de usuarios a través de integracion de correo
electrénico.

e Sistema de perfiles (Administrable desde la web)

e Funciones adicionales (No especificadas)

El sistema contara en su Backend con PHP 7.2 y Apache instalado en el servidor web, En el

frontend se incluirdn HTMLS, Javascript y Css3.

Tegucigalpa, M.D.C., 18 de marzo de 2021
Tel: +504 2263-2222 / 99442536

Pagina 2 @

www.smartappshn.com

Anexo 24. PROPUESTA PARA DESARROLLO DE APP CON SUS FUNCIONES
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| SMART APPS HONDURAS |

PROPUESTA DE SERVICIOS WEB

DESARROLLO DE PLATAFORMA WEB PARA SISTEMAS WINDOWS & MAC.
CLIENTE: AGENCIA INTELIGENCIA DIGITAL

PROPUESTA ECONOMICA

A continuacién, exponemos nuestra propuesta:

*DESARROLLO DE PLATAFORMA WEB. USD4’ 000.00
(Sistema para flujos de trabajo interno) + LS.V.
*Funciones completas no especificadas

*DOMINIO & HOSTING, SERAN PROPORCIONADOS POR EL CLIENTE.

TOTAL PAGO UsD 4,600.00

(ISV INCLUIDO)

Tiempo de entrega del proyecto: 60 dias habiles

Esta propuesta esta sujeta a cambios y tiene una validez de 10 dias.

Para mas informacién puede comunicarse con nosotros por medio de
nuestro correo electrénico; marketing@smartappshn.com

o puede llamarnos a nuestros teléfonos +504 9600-1502

Tegucigalpa, M.D.C., 18 de marzo de 2021
Tel: +504 2263-2222 / 99442536

Pagina3 @

www.smartappshn.com

Anexo 25. COTIZACION PARA ELABORACION DE APP POR AGENCIA SMART APPS HONDURAS

118



COTIZACION NO:

#00043-2021

FECHA:
12-03-2021

, ' RA-MOBILE
w MARKETING

PARA:

INTELIGENCIA DIGITAL 2.0

Nombre de Dominio

www.inteligenciadigital2-0 Pago Anual

Servicio de Hosting Pago Mensual
Publicaciéon

AppStore los Pago Anudl

Play Store Android Pago Anual

App Gallery Gallery Gratis

Creacion de App Natiava
Conversion de PWA a App Nativa Pago Anual

Licencias y Activaciones

Plataforma Interactiva Pago Anual
Disefio y Creacion gestor de proyectos Pago unico
Diefio PWA

Edita y estiliza mensajes

Calendario interactivo

barra de progreso en la lista

Marcar la tarea pendiente como completa / incompleta
Asignar mensajes y lista de tareas en el hito

Mensajero privado incorporado

Establecer la fecha de inicio y finalizacién del proyecto
Sube todos los archivos en un solo lugar

Vincular mensajes y listas de tareas con archivos
Permiso de usuario del proyecto

Permiso de categoria de equipo

Actualizaciones en tiempo real

Dashboard/panel de control

$ 12.00
$05.00

$ 99.00
$ 24.00
$ 00.00

$ 29.00

$ 56.00

L. 3,500.00

CONTACTO
RAUL AMADOR  504-8883-9559

Anexo 26. COTIZACION PARA CREACION DE APP POR FREELANCER
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Fecha 10/03/2021

Creative
Management

COTIZACION

SERVICIO DESCRIPCION PRECIO UNITARIO

1 Disefio de plantilas para aplicacion movil:

Diseno de Artes 20 plantillas

L 10,000.00

Gracias por considerarnos!
Subtota;

Impuesto

Total

Si usted tiene alguna pregunta sobre esta cotizacién, por favor péngase en contacto con nosotros!

roriouyriyy Celly Lopez
oy oty Gerente Adminisrativo
a0 12422037

Anexo 27. COTIZACION PARA DISENO DE PLANTILLA POR AGENCIA CREATIVE MANAGEMENT

Producto

1. Diseno de plantilla de
aplicaciéon movil

Descripcion

Elaboracion de plantilla
que incluya wireframes
de 4 tabs en la app, un
prototipado de dichas
tabs y una simulacion
de user journey

Precio

L. 4,385.00

Total

L. 4,385.00

Jelyn Molina
San Pedro Sula, Cortés
sojxlyn@gmail.com
(+504) 9583-0588

120

L. 4, 385.00

Anexo 28. COTIZACION PARA DISENO DE PLANTILLA POR DISENADOR FREELANCE



DIGITAL: A Elementas DIGITAL

Anexo 29. VISTA GENERAL DE MANUAL DE SENALETICA

DONL

Anexo 30. COBERTURA DE EVENTO DE INAUGURACION
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Anexo 32. MESA DE TRABAJO PARA BANNER DE DOMI SHOES
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Anexo 33. MESA DE TRABAJO PARA MANUAL DE MARCA DE ICOFFEE DRIVE

Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae

AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP
Burst tri 24 Burst tri 34 By tours By Tours Cajas DOMI.aep CallOut 007 Cancun.aep Central Park Central Park
FT.aep FT.aep animaci...eles.aep animacién.aep FT.aep almacen...co1.aep  almacen...o 2.aep
Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae
AEP AEP AEP S AEP AEP AEP AEP AEP
Central Park.aep Champions ciudades de BY coral.js Corte de Corte mas barba Corte mas barba Corte mas barba Corte mas
#2.aep tours.aep cabello.aep almacen...co 1.aep almacen...o 2.aep almacen...o 3.aep barba.aep
Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae
AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP
Corto de insta Corto de insta Creative_Titles Creative_Titles.ae Cube06 FT.aep DOMI #13.aep Domi final.aep Domi nueva story Domi nueva

para AN...ico 1.aep  para AN...rio 3.aep (convertido).aep

[
Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae
AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP

almacen...co 1.aep story.aep

DOMI reel.aep Domi shoes-story DOMI story #12 DOMI story Domi story 3.aep Domi story Domi Story Domi story.aep Domi Story.aep
1.aep almacen...co 1.aep #12.aep almacen...co l.aep  almacen...co 1.aep
Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae
AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP
Domingo- Editable LIDYS Editable LIDYS Editable LIDYS Editable efecto DOMl.aep Elige una Fancony day Fancony day
precios.aep almacen...co 1.aep almacen...o 2.aep almacen...o 3.aep LIDYS.aep ciudad.aep almacen...co 1.aep almacen...o 2.aep
Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae Ae
AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP AEP
Fancony day Fancony day Fancony day.aep FB REACTIONS Fin de afio.aep Final de clubes FlightMaps_v1.5_.C  FlightMaps_v1.5_C  FlightMaps_v1.5_C
almacen...o 3.aep almacen...o 4.aep LIVE 6 A...FT.aep post 3.aep C13.aep C14.aep C15.aep

Anexo 34. ARCHIVOS DE AFTER EFFECTS DE LOS VIDEOS Y ANIMACIONES PARA MARCAS
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\3‘) By Tours Honduras 1l Like © Message Q-

All photos

Anexo 35. PAGINA DE FACEBOOK DE MARCA BY TOURS CON ARTES REALIZADOS
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de que comience

la aventura

City Travel Agencia de Viajes

@CityTravelToursAgencia - Travel company © WhatsApp

Home Photos About Videos More v il Like @ Message Q

Anexo 36. VIDEO DE PORTADA DE FACEBOOK PARA CITY TRAVEL

@ City Travel Agencia de Viajes 1 Like @ Message Q

All photos

Europa

USD 599

4 %l

/ » 4 r iy ‘;- i
- ,F':ml
J! >

Anexo 37. ARTES REALIZADOS PARA RED SOCIAL DE FACEBOOK MARCA CITY TRAVEL
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domishoeshn BEE B3 -

] )( ) \ l l 145 publicaciones 2,320 seguidores 39 seguidos

domishoeshn
Disefio y moda
Hecho en Colombiakes
The Future is Now
Para Pedidos | 3173-2842

mr. , i y 8 personas mds siguen esta cuenta
B | v ©
SHOP NEW FANS WHATSAPP
PUBLICACIONES ) REELS IGTV ETIQUETADAS

Anexo 38. PAGINA DE REELS EDITADOS PARA MARCA DOMI SHOES

< icoffeebike
6 35 0
i00FFEE Posts Followers  Following
| coffee bike

Food & Beverage
Café para todos =
Followed by gissbhan

Message v

[T
nw?
16aFiec Bine

FORMA PARTE DE
NUESTRO EQUIPO

iCOFFEE

ik

Anexo 39. PERFIL DE ICOFEE DRIVE PARA INSTAGRAM

126



5:43 A ol ? !

< mr.barbershophn Follow

£ &
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EL BEARD CARE SEROM ES UN

NUESTROS HORARIOS

1000AM | 90PN,
1000AM | 700 PM.
1080 AM. | 500PM

oo GROOMING!

L TEESPERAMOS

GRAN FINAL

BLVR. MORAZAN, PLAZA CONDESA CARACCIOLI
ESQUINA OPUESTA A PIZZA HUT

JUEVES 14| 7: 00PM

o, BARBER

Anexo 40. VISTA GENERAL DE MR. BARBER SHOP EN INSTAGRAM
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Universidad Tecnoldgica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Diseio (EA&D)

Nombre del estudiante:
Lidys Nicolle Diaz Torres

Nombre del lugar de practica:

iDigital 2.0

Semana:
#1

Total de horas:

42 horas y 5 minutos

ivi Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad

Manual Tarea 1.1 7 horasy Se realizo la identad

de marca 40 minutos corporativa completa

iDigital 2.0 de la marca.

Vectorizacion Tarea 1.2 40 minutos El logotipo no estaba en

de logotipo formato editable y se

empresa transformo de pn? a

City Travels vector para sacar las
versiones negativas.

18/enero

Disefio de Tarea 1.3 30 minutos Los formatos ttf no los

publicidad tenian disponibles y se

de Miami buscaron para continuar
con la linea gréfica de la
marca.

Disefio de Tarea 1.4 30 minutos | Se realizé un cambio de

posteo infor- linea grafica con la infor-

mativo de macion de horarios de

City Travels la agencia de viajes.

Disefio de Tarea 1.5 15 minutos | Se realizé un post para

posteo infor- las redes sociales con la

mativo de ubicacién de la agencia.

City Travels
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Manual de Identidad Corporativa iDigital 2.0 e x
Udys Diaz asansgoms

Buen dia,

Adfurto o manusi de ldentiad de 3 agence Digtsl 20

Inteligencia Digital 2.0

T Spanish = > Englsh v Translate massoge

Proba metsrio con a nformaciin aue ya namos, tedfons, Grecsion, Puess 6o jerarqua, o

IDIGITAL.

Honduras

de Identidad Corporatiua

{124 e Carmen Ruiz Commun... (X &

Tos y

Agencia de Viajes

4:46 PM

E N N N Rl

CAry

Agencia de Viajes

Lydisssss

Carmen Ruiz Community <
Si podes hacerme los disefios de fotos &

Como asi? &

Vectorizar esos logos?

te fijaste en el cronograma
necesito que lo mires

Si lo estoy viendo en este mome

©

S QITY e & (Y[R

Agencia de Viajes ‘Agencia de Viajes

any

Agencia de Visjes

p CITY B

Agencia de Viajes

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

<125 9 Carmen RuizCommun... (1 &

H!II

& arv

EV T T -

You
@ Photo

Cémbiame la tipografia

HORARIOS
& ary

LUNES A VIERNES:
8:00AMAG:00PM

SABADO:
8:00 AMA 12:00 PM.

OS CERRADO

Evidencia Tarea 1.5

VISITANOS
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Detalle de la actividad

Tareas

Tiempo

Observaciones

realizadas invertido
Fecha Actividad

Disefio de Tarea 1.1 45 minutos | Se realiz6 disefio segln

publicidad la nueva linea grafica

de Houston para redes sociales

Disefio de Tarea 1.2 30 minutos | Se busco los elementos

publicidad y se entrego el post

de Orlando final.

Disefio de Tarea 1.3 35 minutos | Se crearon las portadas

highlights para historias en la

de agencia red social de Instagram

City Travels

19/enero

Disefio de Tarea 14 20 minutos Redisefio de publicacion

publicidad de Miami con los

de Miami precio de viaje, con una
nueva linea grafica.

Dia de gra- Tarea 1.5 5 horas Se visito la empresa para

baciones en sacar tomas de los

Mr. Barber servicios que ofrecen y

shop posterior a eso editar
un video.
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Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

<3 ocamwucmmm... (= IS

Lo mismo colores y todo

<13 ocmﬂlluhc«mmn..@ (%

probaste desde el cel?

Story 1ipg

)
fi

+ c® ¢

Evidencia Tarea 1.3

< agenciacitytraveltours

324 3318 105
Posts  Folowers  Following
Me puedes confirmar que hice los

highlights para City Travels City Traved Tours

<124 (@) carmen Ruiz Commen... (3 T
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ivi Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad

Disefio de Tarea 1.1 40 minutos Se realizaron varias

publicidad propuestas para los

de ciudades disefios con precio de

City Travels los artes trabajados
el dia anterior.

Disefio de Tarea 1.2 1 hora Se investigd normas de

tips de 30 minutos seguridad al momento

seguridad de viajar y se realizarén
los post.

Disefio de Tarea 1.3 3 horas Para esto se utilizaron las

historias 30 minutos imagenes de los post y

para se convirtio en formato

Instagram historia. 16 en total.

20/enero

Reunion de Tarea 1.4 1 hora Se hizo una reunion para

cambios y ver todas las propuestas

mejoras en presentadas y posibles

disefios mejoras de la linea
grafica.

Redisefios Tarea 1.5 1 hora Después de la reunion

y cambios 20 minutos se procedio a los '
cambios en el contenido
entregado del dia.




Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2
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Detalle de la actividad r eLalirze:éa s iI\Ilee'R?go Observaciones
Fecha Actividad
Asignacion Tarea 1.1 2 horas Se describio la nueva
de crear el marca y de acuerdo a
logo eso se hicieron 3
Honduras propuestas.
Viaja
Diseno de Tarea 1.2 1 hora No se contaba con los
publicidad 20 minutos recursos de logo y tipo-
para Mr. grafiay se adecud a la
Barber shop linea gréafica con
elementos nuevos.
Diseno de Tarea 1.3 1 hora Se investigaron las
publicidad precauciones para poner
precauciones el contenido, se hicieron
por el clima vectores y propuestas
21/enero para seleccionar 1.
Disefio de Tarea 1.4 2 horas Se realizé una reunion e
informacion investigo de las nuevas
de Deltay normas de las aerolineas
United para viajar en pandemia.
Retroalimen- Tarea 1.5 1 hora Reunién con la commu-
tacion del 20 minutos nity manager para
dia. verificar el cronograma
y ver posibles cambios
de mejora en las cuentas
de redes sociales.

134




Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2
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ivi Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invertll)do Observaciones
Fecha Actividad

Disefio de Tarea 1.1 40 minutos Se buscaron los elemen-

publicidad tos que mas se adecuaran

de Londres alalineay retoque de
imagen.

Asignacion Tarea 1.2 30 minutos Reunién con la commu-

de cronogra- nity manager para fijar

ma para las asignaciones a entre-

semana 2 gar la semana 2.

22/enero

Animacion Tarea 1.3 3 horas Busqueda de contenido,

de ciudad de descargas de elementos

Miami y animacion.

Creacion de Tarea 1.4 5 horas Busqueda de contenido

video sobre 30 minutos que no recurra a proble-

Orlando mas con los copyrights
y edicion de video con
animacion.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Disefio (EA&D)

Nombre del estudiante:
Lidys Nicolle Diaz Torres

Nombre del lugar de practica:

iDigital 2.0

Semana:
#2

Total de horas:

29 horas 20 minutos

Detalle de la actividad

Tareas

Tiempo

Observaciones

realizadas invertido
Fecha Actividad

Arte dia de Tarea 1.1 1 hora Se realizé arte de las

la mujer 30 minutos marcas City Travel y
IDigital 2.0.

Avance 3 de Tarea 1.2 2 horas Avances de la presenta-

Honduras 30 minutos cién para la nueva marca

Viaja Honduras Viaja, modifi-

25/enero caciones y cambios.

Presentacién Tarea 1.3 1 hora Sesidn con nuevas

de clientes marcas que estaran
haciendo colaboracion
con la agencia.

Disefio con Tarea 1.4 2 horas Se realizaron artes de

linea antigua 30 minutos acuerdo a la linea del

de City. afio pasado. Busqueda

de recursos.




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2
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ivi Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Entrega de Tarea 1.1 1 hora Sesidn con cliente para
marca mostrar propuesta
Honduras final.
Viaja
Reunidén con Tarea 1.2 1 hora Comienzo de proyecto
nueva con otra agencia para
agencia trabaJarfuntos enel
desarrollo de contenido.
26/enero
Edicion de Tarea 1.3 2 horas Aplicacion de filtros y
fotografias 20 minutos | edicidn de contenido
Mr Barber de Mr Barber shop.
Shop
Artes de Tarea 1.4 1 hora Se realizo artes para la
atencion 30 minutos | tercera edad. Sefaliza-
preferencial ciones de City Travel.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2
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Evidencia Tarea 1.4
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ivi Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad L e 508 invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Sesion de Tarea 1.1 50 minutos Reunion breve que tuve
orientacion con asesor para trabajar
por parte el tema de tamarios en
de asesor archivos, resolucion y
tematico calidad.
Logo de Tarea 1.2 2 horas Se disefiaron Fropuestas
27/enero | hodcast 30 minutos | de logo para la marca.
Medios
Modernos
Reunion de Tarea 1.3 40 minutos | Explicacion de cambio
nuevas en la linea de City
propuestas Travel para publicar en
Facebook e Instagram.
Reunion presencial.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2
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Detalle de la actividad r eEHzeaacsi - il‘i,ee'n?cfo Observaciones
Fecha Actividad
Entrega de Tarea 1.1 1 hora Reunién donde se
organigrama presento el calendario
Mr Barber con las nuevas activida-
Shop des en conjunto con
la otra agencia.
Arte de Tarea 1.2 30 minutos Disefio de arte con las
28/enero | \r Barber fotografias editadas
Shop previamente.
Historia de Tarea 1.3 2 horas Montaje y disefio de
marca The historia para red social
Choripanes de Instagram.

144




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2
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Detalle de la actividad

Tareas

Tiempo

Observaciones

realizadas invertido
Fecha Actividad

Arte de Tarea 1.1 1 hora Se hizo un arte con

aeromexico horarios de los vuelos
de Aeroméxico.

Reunidén con Tarea 1.2 1 hora Comienzo de proyecto

nueva con otra agencia para

agencia trabaJarfuntos enel
desarrollo de contenido.

29/enero

Sesion de Tarea 1.3 1 hora Retroalimentacion de la

€quipo 30 minutos semana y posibles me-

creativo por joras en trabajos presen-

Google meet tados.

Artes para Tarea 1.4 5 horas Se realizaron artes para

City Travel post, story y animacion

de acuerdo a la linea.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2
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Evidencia Tarea 1.4
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Universidad Tecnoldgica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Disefio (EA&D)

Nombre del estudiante:
Lidys Nicolle Diaz Torres

Nombre del lugar de practica:
iDigital 2.0

Semana: Total de horas:
#3 42 horas y 40 minutos
) Tareas Tiempo i

Detalle de la actividad resltzados invert?do Observaciones
Fecha Actividad

Disefios de Tarea 1.1 2 horas Se realizo arte de

La Placita 30 minutos paquetes del hotel

La Placita en Roatan.
01/febrero

Comienzo de Tarea 1.2
artes de
cronograma

Arte de Tarea 1.3
COVID en
el aeropuerto

5 horas Artes variados para la
marca City Travel.

1 hora Artes para la agencia
City Travel.
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Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

e, Carmen Ruiz Communtty. Q
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AmCham
TIPOS DE PRUEBAS COVID-19 PARA VIA]
PAIS DE ORIGEN PAIS DE DESTINO TIPO DE PRUEBA
Cualquier pais Honduras Antigeno - Prueba Rapida
-PCR
72H
Honduras Guatemala Antigeno - PCR
72H
Honduras El Salvador PCR- 72H
Honduras Panama Antigeno - PCR
48H
Honduras Costa Rica No se requiere
Honduras Nicaragua PCR- 72H
Honduras México No se requiere
Honduras Estados Unidos Antigeno - PCR
72H
Honduras Canada PCR- 72H
Honduras Espafia Antigeno - PCR
72H
Honduras Italia PCR- 72H
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ivi Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas inv ert?d - Observaciones
Fecha Actividad
Arte de Tarea 1.1 30 minutos Con informacion de
pasaporte la agencia se elaboro
story para Instagram.
Cronograma Tarea 1.2 3 horas Continuacién de artes
de City para redes sociales de
City Travel.
02/febrero
Presentacion Tarea 1.3 30 minutos Presentacion de
de cronogra- elementos a tomar en
ma de Mr cuenta para crear los
Baber shop artes de la semana.
Trabajo del Tarea 1.4 4 horas Artes variados para la
cronograma 30 minutos la barberia, como post,
de Mr historias, videos y
Baber shop animacion.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2
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Detalle de la actividad

Tareas

Tiempo

Observaciones

realizadas invertido
Fecha Actividad
Arte de Tarea 1.1 30 minutos Retoque de fotografia
producto de producto y disefo
de arte.
Disefios de Tarea 1.2 2 horas Elaboracién de Insta
historias para historias para
baber shop interaccion.
03/febrero
Animacion Tarea 1.3 2 horas Animacion para video
de Fancony 40 minutos informativo de
Day promocion.
Elaboracién Tarea 1.4 4 horas Paquetes especiales

de paquetes
para
Valentines

day

por el mes de San
Valentin para Mr
Barber Shop.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2
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Py T T' .
Detalle de la actividad re a"’}{ze:é - in\lleerrr;?c?o Observaciones
Fecha Actividad
Arte Tarea 1.1 40 minutos | Arte para nueva linea
Informativo de informacion de
Mr Barber Shop.
Highlights Tarea 1.2 1 hora Elaboracion de portadas
de Mr para historias destacadas
04/febrero | Barber Shop Mr Barber Shop
Elaboracién Tarea 1.3 3 horas Paquetes especiales
de paquetes 30 minutos por el mes de San
para Valentin para Mr
Valentines Barber Shop.
day
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Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2
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Detalle de la actividad r e.g"’}{zea""é - iII\ileerrr}?go Observaciones
Fecha Actividad
Comienzo Tarea 1.1 4 horas Arte para nueva linea
de cronogra- de informacion de
ma semana 2 Mr Barber Shop.
de City
Comienzo de Tarea 1.2 4 horas Elaboracion de portadas
cronograma para historias destacadas
semana 2 Mr Barber Shop
Mr Barber
05/febrero
Reunion con Tarea 1.3 1 hora Paquetes especiales
equipo por el mes de San
creativo Valentin para Mr
Barber Shop.
Elaboracion Tarea 14 2 horas Paquetes especiales
de propues- 30 minutos por el mes de San
tas para Valentin para Mr
DOMI shoes. Barber Shop.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Disefio (EA&D)

Nombre del estudiante:
Lidys Nicolle Diaz Torres

Nombre del lugar de practica:

iDigital 2.0

Semana:
#4

Total de horas:

45 horas y 05 minutos

i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert? do Observaciones
Fecha Actividad

Disefio de Tarea 1.1 30 minutos Se realizé arte seguin

Barber Shop el cronograma.

Retoque de Tarea 1.2 1 hora Arte de clientes de la

'mageng 30 minutos | barberia.

diseno de

arte para

clientes

08/febrero

Disefio de Tarea 1.3 3 horas Se elabor6 un disefio

animacion 20 minutos para evento de la final

para final de clubes de futbol.

de clubes

Sesion de Tarea 1.4 2 horas Se visito el foodtruck

fotos y video 30 minutos | para tomar contenido

en The de la elaboracion de

Choripanes platos.

Reunion de Tarea 1.5 45 minutos | Se realizd una reunion

planificacion con el equipo para
enlistar los pendientes y
anotar los trabajos
entregados.
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Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2
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i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Entrega de Tarea 1.1 4 horas Se elaboraron disefios
cronograma publicitarios incluyendo
Barber shop montaje, vectorizacion,
fotografia y animacion.
Story de Tarea 1.2 40 minutos Diseno de historia
fancony day animada de un dia de
promocion en la
barberia.
09/febrero
Nueva pro- Tarea 1.3 2 horas Se elaboro6 una nueva
puesta para 30 minutos linea Bara las promos
paquetes de la barberia.
Revision de Tarea 1.4 30 minutos Revision con jefe de
trabajos disefio para posibles
entregados mejoras y puntos que
destacaron.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2
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P Tareas Tiempo :
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Propuestas Tarea 1.1 3 horas Se elaboraron disefios
de linea del con el contenido de
San Valentin DOMI para la semana
para DOMI de San Valentin.
b Disefio de Tarea 1.2 2 horas Se elabord disefio de
10/febrero | final de story a post para las
clubes de redes sociales.
recordatorio
Dis.eﬁo.clon Tarea 1.3 2 horas Animacion de elementos
animacion 30 minutos para presentar un

para post de
Barber shop

producto de la marca
Ossion.




Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2
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i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad

Propuestas Tarea 1.1 2 horas Se elaboraron tres disefios

de marca de etiqueta para la

Café Fancony marca de café hondurefia.

Artes de Tarea 1.2 1 hora Se elaboraron artes para

ciudades 40 minutos | las redes sociales de

para CITY Instagram y Facebook.

Vectorizacion Tarea 1.3 2 horas Se busco la imagen del

de imagen fundador y se hizo en
version avatar.

11/febrero

Artes para_ Tarea 1.4 2 horas Se elaboraron disefios

nueva pagina de presentacion a la

de IDigital nueva cuenta de la
agencia.

Mockups Tarea 1.5 1 hora Elaboracion de artes

y Nuevos de mision, vision y

post mockup para nueva
pagina de Instagram.

Animacion Tarea 1.6 3 horas Se elabord una animacion

de la UEFA 30 minutos para la final de la

Champions Champions.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Propuesta de etiqueta para Fancony L] Ciudades de City i ~ee
o dueeniel - Artes para Instagram y Facebook.
R —
6 Attachments. LAY
4
—
Evidencia Tarea 1.3 Evidencia Tarea 1.4
Post de Instagram IDigital 2.0 &
Lidys Diaz <lidysarts@gmail com> @ Thu, 11Feb, 1540 (6days ago) Y& &
Honduras
|_ 3 Attachments : &
ST
Historia_
continua... . N
- Histori
Evidencia Tarea 1.5 Evidencia Tarea 1.6
Animacion de la champions X8 @
< idigitalhn
@ L e

| DIGITAL.

1o Mundo ~

W Voo de s delo_ gy
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Detalle de la actividad

Tareas

! .Tiempo Observaciones
realizadas invertido
Fecha Actividad
Video ani- Tarea 1.1 2 horas Se realizd una animacion
mado para 30 minutos deseando Feliz Dia de
San Valentin San Valentin.
Creacién de Tarea 1.2 3 horas Se realizaron propuestas
12/febrero | logo para 50 minutos para la marca de café
marca de Cofee Drive.
café
Asistencia en Tarea 1.3 3 horas Se asistio al jefe de
la elabora- disefio en la presentacion
cion de de una nueva marca de
manual de café.
marca

166




Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

< 123 e Kevin Designer (52
70N
NAMEL0GO
ROEOAV |
Happy
VALENTINES
a
COVEEE BIKE
20AM . |

Coffee Drive logo.png

Editable Logo de Coffee Drive.ai

aliens and cows_trial.ttf

Kev @

Qué tal?

a5 C ® 9

Evidencia Tarea 1.3

{123 e Kevin Designer g

hty pik.es/psd-gratis/
magqueta-vaso-cafe-
desayuno_3676743.htm#page=1&quen
=MOCKUP%20VASO&position=48

[wwwfreej

Area de proteccion.ai
Versiones cromaticas del logo.ai
Versiones cromaticas del logo.ai

Mockup 2 de cafe.png

Familia tipografica.ai

Verde
Verde
Valores tonales
PANTONE
3507 C

Verde
Valores tonales @

RGB 174 208 0

i @ ©®

©
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Disefio (EA&D)

Nombre del estudiante:
Lidys Nicolle Diaz Torres

Nombre del lugar de practica:
iDigital 2.0

Semana:

#5

Total de horas:

36 horas 40 minutos

e Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Ordenar mis Tarea 1.1 30 minutos Se organizd los artes
tareas de nuevos a entregar de
la semana la semana.
Animacion Tarea 1.2 2 horas Se elaboraron artes de
final de la la final de la Champions
Champions ara un evento en la
arberia.
15/febrero
Disefno de Tarea 1.3 1 hora Se buscaron recursos
arte sobre 30 minutos | y con la informacion
Roatan nueva de tarifa se hizo
arte de Mayan Princess.
Posteos para Tarea 1.4 3 horas Se elaboraron posty
DOMI shoes formatos de historia
para las redes sociales
de DOML




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

rost stoes rost
o
runsn sa o v s Fuasn st ot waraw Povcss
Joste s 404 st 404

[vanes aawonr usromn
stona

s ruwnocon ey mavi.

[Erwer
[

f

Ty | ey
o srouss e
| | v |

video de champions.

LidysDiaz

CHAMPIONS
LEAGUE

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

FOTO Mayan Princess

Lidys Dl hesarsgomat som
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carmenruizghn@gmail.com
DOMI POSTS

Saludos cordiales
Atte
Lidys Diaz
Post 1.png (1785K)
Post 2-enmedio.png (1805K)

post 3.png (1574K)

K~ o~ SansSeiif ~ 7T~ B I U A~

Bl .pco06mb
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i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Video de Tarea 1.1 5 horas Busqueda de recursos
portada 4k, se descargo una
ara Face- nueva aplicacion y se
ook elaboro video con
animacion, texto y
transiciones de 1 m.
Arte de Tarea 1.2 1 hora Elaboracion de artes para
flash sale post con y sin precio e
historia con todo lo que
incluye el paquete.
16/febrero
Artes de Tarea 1.3 2 horas Se elaboro 10 artes con
romos para 30 minutos todos los servicios de
a barberia Mr Barber shop.
Entrega de Tarea 1.4 4 horas Se realizaron diferentes
cronograma artes para post, story,
Mr Barber highlights.
Shop
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Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

T - men Ruiz Communty
——TTT

Video de portada de Facebook s R —
e

Lidys Diaz <ldysart. Tue, 16 Feb,09:49 B daysago)  ¥r & o ety e

to Mundo, carmenruizghn ~

- Desapuno, simuerzo y cens esto bulfet en Resaurarie
Udrau

Estacidn de srachs por e
- Babicas Alohdicasy No Alconsicas Naconsies
imtadas
~ Montado Cabatos.

Tour Agro Tustco

Usode Kaysksy Padce bosrde

Servicods nernet

Impusetos nooiros

[ Video de portada City Travels.mp4

Tt con Farry

Tio de Ajamienta  Preciopor persons
Senclla 34400
528

Sera desde $226 habitacon cuscrupe
Resticlonss
28 ceFebrero 2021

1o Fobrera 120 do M
comcién no splcs en avign

- 2 noches / 3 dias de alojamiento
+ Boleto de ferry ida y retorno
- Serviclo de transporte

+ Bebidas ilimitadas
- U paddle Boards

s los impuestos Incluidos
City Travel Agencia de Reserva y;
Viajes . 8792- 8823/ 2516- 1013
Gy TraveTousagenci  Travel
Home  Photos  About  More > b Like. OMessage  Q
About Seo ul
© Cento comaci

SAN PERYO SULA

Evidencia Tarea 1.3 Evidencia Tarea 1.4

Semana del 15 al 19 de febrero de B
BARBER SHOP

Lidys Diaz<lid.. & Tue, 16Feb, 16:04 (8daysago) Yy 4

to carmenruizghn ~

Falta el story de los servicios (jueves) con descuento que fueron
cambiados el dia de hoy martes 16.

Saludos cordiales

6 Attachments o
" ‘i'\ 3
Promocisn gy »,

CORTE + BARBA

MIERCOLES
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g Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Disefio de Tarea 1.1 30 minutos Se recibicf; una solicitud
like para para el dia con un dise-
barberia no de corazon.
Animacion Tarea 1.2 2 horas Se elabord un disefio
de flash 30 minutos animado con informa-
Sale cion de un nuevo pa-
quete para Mayan
Princess.
Cambio en Tarea 1.3 2 horas Se hicieron los cambios
artes de solicitados en los 10
promocion artes de promocion.
17/febrero Paquetes de Tarea 1.4 30 minutos Se realizarén cambios
barber sin en los paquetes de
detalles de barber que anteriormente
Valentines tenlanldetalles de San
Valentin.
Reuniones Tarea 1.5 1 hora Se realizarén 2 reuniones
del equipo 30 minutos para hablar de aspectos
a mejorar de cada uno
para lograr eficiencia
en la agencia.
Arreglo de Tarea 1.6 30 minutos Se elabord cambios en
diseno un arte de Barber shop

segun lo solicitado.




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Paquetes de barber &

Lidys Dlaz i W 17 b, 10

Pacuates sin efdseno de Vlentnes para highlghts

5 Attachments LS

Promos de 10% en servicios e
BARBER s %

Lidys Diaz <hdysart. @ Wad 17 Fab 10050 caroge)  Fr
Hoia Carman,

ey p—

10 At

PROMOCION PROMOCION

PROMOCION PROMOL
- =l

Evidencia Tarea 1.5

Evidencia Tarea 1.6

Carmen Ruiz Community
@¢ Outgoing

Carmen Ruiz Community

B¢« Missed

Durkee Villela, Kevin

Designer & Carmen Ruiz C...
B¢ Incoming

17/2/21 @
1712121 @

1712/21 @

Producto OSSION de Barber

Lidys Diaz <. @ Wed, 17 Feb, 22:25 (7 days ago)

to carmenruizghn

Arte correcto de producto segun linea gréfica.
Shampoo.

4 Reply » Forward




i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad

Historia para Tarea 1.1 2 horas Edicion, retoque y

redes sociales animacion para arte

de IDigital formato story de las
paginas de IDigjital.

Preparacion Tarea 1.2 1 hora Se preparo equipo de

de equipo video para una sesion
en restaurante The
Choripanes.

18/febrero

Sesion en Tarea 1.3 2 horas Se visito el restaurante

The para sacar contenido

Choripanes de la limpieza y Iproceso
de desinfectar el lugar.

Correcciones Tarea 1.4 30 minutos Se hicieron cambios en

en artes artes presentados
previamente.

Creacion de Tarea 1.5 2 horas Se elaboraron gifts para

Gifts uso de la Barberia.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

story de IDIGITAL

Lidys Diaz<lid. & Thu, 18 Feb, 15:29 (6 days ago)

to Mundo ~

@ o

THURSOAY 9

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Videos de The Choripanes

Lidys Diaz <idysart

K Videos de The Choripanas.zip

[ gre—

Ceile y barba
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. o T T' .
Detalle de la actividad realizadas inventige Observaciones
Fecha Actividad
Video para Tarea 1.1 3 horas Se elabord un video para
By Tours 20 minutos publicar el flash sale
de la agencia By Tours.
Story de Tarea 1.2 1 hora Historia para DOMI
DOMI shoes con video y animacion.
19/febrero
Sesion con Tarea 1.3 30 minutos | Se hizo una llamada
Community breve para explicar
Manager nuevas solicitudes
de artes.
Elaboracion Tarea 1.4 40 minutos | Se envio una carta para
de solicitud poder activar los gifts
para gifts en Instagram.
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Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

video de BY Domi story

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com> Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to carmenruizghn ~ to

Carmenruizidigital +

W story domi 4mps gy

M By tours Mayan.mp4 4

Evidencia Tarea 1.3 Evidencia Tarea 1.4

Display Name

Lidys

Username

Website or Portfolio

Incoming

; b> Carmen Ruiz Community —

http://  www.behance net/gallery/110365649/Portafolio-Lidys-Diaz

.;‘ Carmen Ruiz Community sstirdai
Sdaturaay
Missed Location

Social

Avatar

il

Change Avatar
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Universidad Tecnoldgica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Diseiio (EA&D)

Nombre del estudiante:
Lidys Nicolle Diaz Torres

Nombre del lugar de practica:

iDigital 2.0

Semana:
#6

Total de horas:

46 horas 30 minutos

i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad

Artes de Tarea 1.1 3 horas Se realizarén 8

ciudades propuestas de artes
de la ciudad de
Houston.

Sesion de Tarea 1.2 2 horas Se hizo una sesion de

fotografia en 30 minutos 2 proceso de corte,

Mr Barber lavado y secado de

shop clientes.

22/febrero

Edicion de Tarea 1.3 2 horas Se elaboraron posty

fotografias formatos de historia
para las redes sociales
de DOML

Disefio de Tarea 14 2 horas Con los recursos toma-

post para dos en la sesion se

Mr Barber editaron fotgrafias y

shop elaboraron artes.

Animacién Tarea 1.5 3 horas Se realizo un video con

de citas animacion para agendar
citas en la barberia.




Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

Lunes CITY 8

,,,,,,,,,,,,

T il

Evidencia Tarea 1.3 Evidencia Tarea 1.4

Lunes clientes

aaaaaaaaaa

Evidencia Tarea 1.5
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i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert? do Observaciones
Fecha Actividad

Post de Tarea 1.1 1 hora Se creo segun la linea

frase City un historia con una
frase llamativa.

Induccidn Tarea 1.2 3 horas Se recibio a un nuevo

de nuevo miembro para el equipo

miembro de disefio y se le dio
una exposicion acerca
de los trabajos que
se elaboran.

23/febrero

Sesion de Tarea 1.3 3 horas Se realizaron tomas de

fotografia nuevos estilos de

DOMI zapatos a presentar.

Creacion de Tarea 1.4 3 horas A partir de las fotos

arte DOMI tomadas se crearon
publicaciones de post,
video, animacion e
historia.

Animacion de| Tarea 1.5 2 horas Se realizé un video

story 30 minutos animado sobre los

zapatos DOML




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Martes City

Lidys Diaz <lidysarts@gmall.com>
nruzidigital ~

to Can

La felicidad

@ Tue, 23 Feb, 09:41 (9 days ago)

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Story Domi

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital ~

W story domi.3mpd g

@ Tue, 23 Feb, 15:07 (9 days ago) ¥

Foto de DOMI

Lidys Diaz </idysarts@gmail com> @ Tue, 23 Feb, 14:40 (9 days ago)

to Carmenruizidigital +

post semana del 22 al 26 de febrero

Evidencia Tarea 1.5

Story de Baber dia martes

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital ~

Wl Reservatucital. gy

@ Tue, 23 Feb, 1513 (9 days ago) ¥
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. o T T' .
Detalle de la actividad reaalgfaagas in\lleem?go Observaciones
Fecha Actividad

Cronograma Tarea 1.1 4 horas Se realiz6 la entrega

de City de cronograma
completo

Modificacion Tarea 1.2 30 minutos Se crearon arreglos de

de arte acuerdo a los comenta-

DOMI rios en los artes.

Video de Tarea 1.3 2 horas Se hizo video de partido

partido para evento de la
barberia.

24/febrero

Cronograma Tarea 1.4 3 horas Se elaboraron los nuevos

de Barber disefios de la semana
para la barberia.

Video de Tarea 1.5 2 horas Se buscaron recursos de

By Tours ciudades para la agencia
y se creo un video con
animacion.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Cronograma completo CITY TRAVEL & 2

Lidys Diaz < @ Weq 20Feb, 0120 BUavsane)  Tr

Hola Carmon,
adjunto a continuacién toda a semana de CITY.
¥ Miercoles-Oriando con precio.mpd
[ Ortando.mpd
W Jueves-cotiza.mpd

B Domigo-cludades mp4

13 Attachments. 2 »

™

Hanzell Serrano

Lidys Diaz <idysarts@gmali com>
Hello Harz,
La segunda linea de DOMI se ve muy marcada la D hay que aplicar un poco mas e opacidad.

Thank you.

Wod, 24 Fob, 0121 (8 daysaoe) %y

ue, 23Feb, 2032 (3 days ago) Py

'S

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Post de Partido & 2

Lidys Diaz <idysaris@omail com> @ Wed, 74 Fob, 0

Cronograma completo de Barber Shop ]

Lidys iz < @ Wee, 24 Fob, BT (Bdoyrage) 7

4 Attachments s

Aniracion para of domingo

Evidencia Tarea 1.5

Video Los Angeles

Lidys Diaz <Iidysarts@gmall.com>
to Mundo ~

W Los Angeles BY tou.. g

@ Wed, 24 Feb, 11:45 (8 days ago)

Conoce
Los Ange
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Detalle de la actividad

Tareas

Tiempo

Observaciones

realizadas invertido
Fecha Actividad
Creacion de Tarea 1.1 3 horas Con el contenido tomado
video 30 minutos en la sesion de The
Choripanes se creo
un video para las redes.
Artes de Tarea 1.2 2 horas Se elaboraron busquedas
25/febrero | ciudad investigacién y se crearon
artes con nuevas tarifas.
Arte para Tarea 1.3 2 horas Se creo disefio de vacante
red social de para ser parte del equipo
IDigital de IDigital.

184




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

video de chori & B

Lidys Diaz <Idysarts@gmall com:

 Video da choripanes_2.mpd

]

Post y video de Orlando
Lidys Diaz iy

Para Domingo

4 Attachments

Evidencia Tarea 1.3

Arte de vacante de disefio grafico 5 B
Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com> @& Thuy, 25Feb, 16:39 (7 days ago) Yy &

to Carmenruizidigital ~

& Reply ®» Forward

IDIGITAL:

Diseriador Grafico

te estamos buscando

Requisitos:

- Profesional en disefio grafico
(Manejo de programas de Adobe)

- Conocimientos de fotografia

- Conocimiento en redes sociales
- Creatiuo, responsable y proactiuo
- Trabajo presencial

-SPS

Enuia tu 0 y portafolio a
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ivi Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Modificacion Tarea 1.1 1 hora Se recibieron solicitudes
de artes de modificacion y se
realizaron los respectivos
cambios.
Post de Domi Tarea 1.2 1 hora De acuerdo a la linea
grafica se elaboro arte
26/febrero para DOML
Reunion de Tarea 1.3 2 horas Se realizo una reunion
retroalimenta para platicar sobre aspec-
cion tos a mejorar y planes
nuevos por hacer.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Orlando sin precio ® 2

Post de DOMI

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital v

Saludos cordiales
Atte.
Lidys Diaz

Evidencia Tarea 1.3
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Disefio (EA&D)

Nombre del estudiante:
Lidys Nicolle Diaz Torres

Nombre del lugar de practica:
iDigital 2.0

Semana:
#7

Total de horas:
42 horas 30 minutos

.. T: Ti -
Detalle de la actividad r eaalirzea?ds - in\lleerl!}?t?o Observaciones
Fecha Actividad

Elaboracion Tarea 1.1 2 horas Se realizarén 5

de artes propuestas de artes
de la ciudad de
Fort Lauderdale.

Artes para Tarea 1.2 2 horas Se realizarén 10

City Travel 30 minutos propuestas de artes
de la ciudad de

01/marzo New York.

Edicion de Tarea 1.3 3 horas Se elaboraron post para

fotografias Mr. Barber shop, donde

y arte se editaron las fotos y
se le hizo retoque de
piel.

Edicion de Tarea 1.4 1 hora Con los recursos toma-

fotos 30 minutos | dos en la sesion se
editaron fot%raﬁas de las
carnes del 10.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Lunes By Tours & 2

Lidys Diaz <bdysaris@gmail com= @ Mon 1 Mar, 0851 (11 doyscao)  Fr 4
o Carmennuizidighal v

Adjunto post del lunes 1 de marzo,

La misma dinamica de CITY para By, es important me envies los nombres de los sitos turisticos
que se pondran.

1.Times Square
2. Ceniral Park

3. La estatua de la Libertad
4. Rockefelier Center

Teniendo los nombres yo comienzo a buscar paginas web con recursos.
Saludos cordiales

Atte
Lidys Diaz

10 Attachments 2

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Lunes Barber shop & B

- RN

L1

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital +

@ Mon, 1 Mar, 08:53 (11 days ago)

Adjunto los artes para el lunes 1 de marzo.

Saludos cardiales
Atte.
Lidys

3 Attachments

|

o
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Lidys Diaz <dysarts@gmall.com>
o rauledgardo_88 ~

Mon, 1 Mar, 09:48 (11 days ago)

r o~
Buen dia
Adijunto las fotografias del restaurante Las Cames del 10 en formato RAW.

B _DsCc9022 ARW
B _DSc9027.ARW
& _DSCo031.ARW
¥ _DSC9048 ARW
& _0SCo0s5.ARW
§ _DSC9065.ARW
[ _DSC9068.ARW
B _DSC9093.ARW
[ _DSC9104 ARW
B _DSco108.ARW
B _Dsco113ARW

Lidys Diaz

11 Attachments o




Detalle de la actividad r eT;aI{ze:ds » ir.ll.\ilee?}?c?o Observaciones
Fecha Actividad
Animacion de Tarea 1.1 40 minutos Se creo una animacion
frase City de una frase.
Edicion y Tarea 1.2 2 horas Se elaboro seleccion de
retoque de imagen, retoque de piel
Imagen + y detalles de fondo mas
post arte para redes de
Mr barber shop.
Animacion Tarea 1.3 2 horas Se elaboré animacion de
02/marzo | |pjgital 2.0 espectativa.
Arte de By Tarea 1.4 50 minutos Busqueda de recursos y
Tours elaboracion de arte con
y sin precio.
Animacion Tarea 1.5 2 horas Se realiz6 un video
City Travel animado de la ciudad
de Fort Lauderdale.
Animacion de Tarea 1.6 50 minutos Se realiz6 un video
story DOMI animado sobre los
zapatos DOML
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Hasta el

Martes Barber shop & 2
Lidys Diaz <lidysarts@gmall.com> @ Tue 2 Mar, 1236 o«

to Carmenuizidigital -

3 Attachments : &

Evidencia Tarea 1.4

NUEUR ERA

Evidencia Tarea 1.5

Evidencia Tarea 1.6

191




Detalle de la actividad r eTe;aI{ze:ds » ir.ll.\ileeﬂ?go Observaciones
Fecha Actividad
Arte de Tarea 1.1 1 hora Se realizo arte para un
Choripanes Elatp de Choripanes.
ediseno de linea
gréfica.
Artes para Tarea 1.2 1 hora Se crearon artes de post
City Travel e story para publicar.
Artes de By Tarea 1.3 1 hora Proceso que incluye:
Tours 30 minutos busqueda de recursos,
elaboracion de arte con
y sin precio, galeria de
fotos todos para post e
03/marzo story.
Animacion Tarea 1.4 2 horas Se elaboraré un video
Mr barber 40 minutos animado para agendar
shop citas junto con la infor-
macion de horarios.
Disefio y Tarea 1.5 1 hora A partir de una factura
arreglo de 50 minutos vieja en PS se renovaron
factura los datos de la nueva
IDigital 2.0 factura, se pidieron
modificaciones en 3
ocasiones y se paso
de editable PS a Word.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Miércoles CITY & o

v

4 Atiachments s 2

! == .
T

~ Reply  ® Forward

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Miércoles By Tours

Lidys Diaz <1

& o

| CONDESA CARACCIOLI, ESQUINA
OPUESTA A PIZZA HUT

Evidencia Tarea 1.5

DIGITAL:

saleccionad:

3-Contenido de 90 segundos de duracén para
Sochies.

reder
2 Grabacidn de 5 episodios de 30 segundos.
3-Contenido ce pregunts rpidas a jugadores

ados.
- Contenido triviaSelecion Naconsl

- Contenido iviaSeleccén Naclonsl

e
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i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad L | e B8 invert?do Observaciones
Fecha Actividad

Modificacion Tarea 1.1 1 hora A partir de la firma que

de firma se habia realizado se
estuvieron haciendo
modificaciones y tra-
bajando en colocarla
en el correo.

Artes para Tarea 1.2 1 hora Se crearon post y story

City Travel para la line de City.

Animacion Tarea 1.3 2 horas Se cred una animacion

de Central para conocer el Central

04/marzo | Park para Park.

City Travel

Animacion Tarea 1.4 2 horas Se elaboraré animacion

para By 50 minutos de viaje junto con frase
[lamativa.

Video de Tarea 1.5 2 horas Se realizd un video ra-

Domi pido para subir contenido
y depues se edito junto
con animacion para
reels.




Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

FIRMA NUEVA

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com> & Thu, 4 Mar, 12:07 (8 days ago)
to durkee.villela ~

Lidys Diaz <\dysarts@gmal.com>

B Cotiza tu vuelo con iconos.psd
i Story con precio.psd

N ROA 1435.psd

3 Attachments

G

IDIGITAL:

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Evidencia Tarea 1.5
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Detalle de la actividad r eT;aI{ze:ds » ir.ll.\ilee?}?c?o Observaciones
Fecha Actividad
Posteos Tarea 1.1 1 hora Se realizo la elaboracion
de City 30 minutos | de posteos e historias
siendo 10 en total.
Arte para Tarea 1.2 50 minutos Se cre6 formato historia
Mr barber para visita.
shop
Animacioén Tarea 1.3 2 horas Arte animado para by
Las Vegas 50 minutos delas Vegas en formato
By. post y despues story.
05/marzo
Artes de Tarea 1.4 40 minutos Se elaboraron disefios
Interaccion para Interactuar con
para City el pablico en forma
de trivia o seleccion.
Arte de silla Tarea 1.5 30 minutos Edicion y retoque de
Barber foto junto a formato
de post.
Animacion Tarea 1.6 2 horas Arte animado para by
de ciudades de 3 ciudades, 1 para
By.

ﬁpst y otro para
Istoria.




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Viernes CITY & 2
Lidys Diaz <lidysaris@gmail.com> & Fri, 5 Mar, 10:51 (7 P

o Carmenruizidigital +

8 Attachments s &

Viernes-barber 8 2
Lidys Diaz <\idysarts@amal.com> @ Fil, SMar 13:27 (7daysago) Yy 4
to Carm: .

« Reply ® Forward

» W

X 5‘/ ”y i
ot || inh?

Evidencia Tarea 1.4

" Inolvidable

s Vegos
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Sabado city y By &

Lidys Di: @ Sat6Mar DBAd (6 dayenne) Ty

EL que dice ineraccién es ol de CITY

2 Attachments
¢A qué lugar irias primero
en New York?

" a\ |

A




Evidencia Tarea 1.5

Evidencia Tarea 1.6

" DON OCURRE LA

New York
03180
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Diseio (EA&D)

Nombre del estudiante: Nombre del lugar de practica:
Lidys Nicolle Diaz Torres iDigital 2.0
Semana: Total de horas:
#8 50 horas 10 minutos
Detalle de la actividad r eLaI{ze:é - il.!\lleeﬂ?c?o Observaciones
Fecha Actividad
Story dia de Tarea 1.1 1 hora Se realizardn 3 disefos
la madre para las marcas de By
Tours, City Travel y
Domi Shoes.
Story para Tarea 1.2 1 hora Disefo para historias de
IDigital dia de la mujer.
Arte de Tarea 1.3 1 hora Se elaboraro disefios
partido para presentar partidos
O8/inarzs de la Champions.
Disefos para Tarea 1.4 2 horas Disefios de post e story
City Travel 30 minutos | para agencia de viajes
de acuerdo a su linea.
Animacion Tarea 1.5 3 horas Elaboracion de 6 disefios
de citas con 1 video para By
Tours.
Presentacion Tarea 1.6 3 horas Se realizo una presenta-
evento DOMI cion para cliente del
evento de inaguracion.
Animacién Tarea 1.7 2 horas Se realizo un video con
DOMI shoes 40 minutos animacion para presentar
disehos DOML.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Teliz, Bia
lifowraciona
de (o Wiuieh

N

A

\\Y

—

)
|
4
L

Feliz Dia

Internacional
dela

Mujer

IDIGITAL:

Evidencia Tarea 1.3

* K %
JUENTUS

)

TE ESPERAMOS

VS
MARTES | 2:00 PM.

S

MIERCOLES | 2:00 PM.

MR. BARBER
— Shop —
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Evidencia Tarea 1.4

Evidencia Tarea 1.5

Lunes CITY

Lidys i

10 Atachments

- =
! =

Bomonne B .- [ B ey

LUNES BY

Lidys Dz -

© Attachments

Evidencia Tarea 1.6

Evidencia Tarea 1.7

TARJETAS DE INVITACION

‘ urkee \filhela

DOMI |
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i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Posteo de Tarea 1.1 40 minutos | Se buscaron recursos
Barber shop para hacer una historia
con horarios
Banner Tarea 1.2 3 horas Se tuvo una reunion
DOMI para escuchar todas
shoes las especificaciones del
bannery el evento y
se realizo el disefio
09/marzo
Video de Tarea 1.3 3 horas Se realizaron mejoras
servicios del video comenzado
IDigital incluyendo una marca
nueva con sus disefos.
Animacion Tarea 1.4 2 horas A partir de busqueda de
Mr Barber recursos se realizo una

animacion para el
servicio de corte.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

PLAZA CONDESSA CARACCIOLI, ESQUINA
OPUESTA A PIZZA HUT

E w:nﬁa.m.l i
SQQADU

-~

-~

\

DOMING .
10:00 AM. | 5:00PM:

0 oweevies

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

BULEVAR | W .5--TACO
siguencs en @G | ROBERTO MICHELETTI| &4 pollo

‘e

Cole # Bk
[}
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Detalle de la actividad r J;ﬂ{;:g as il.!\ileerli'}?c’i.,o Observaciones
Fecha Actividad
Video de Tarea 1.1 1 hora Se recibieron modifica-
servicios ciones y se redisefo la
propuesta
Post de Tarea 1.2 40 minutos Se realizaron artes para
corte las redes sociales de
Mr Barber shop
Post de Tarea 1.3 2 horas Busqueda de recursos,
ciudades investigacion de lugares
turisticos y elaboracion
de artes con y sin precio.
Story de Tarea 1.4 30 minutos | A partir de las fotos
ciudades de los posteos se hizo
disefio en formato
historia.
10/marzo
Animacion de Tarea 1.5 2 horas Se realiz6 un video
story DOMI 30 minutos animado sobre los
zapatos DOML
Modificacion Tarea 1.6 1 hora Se cambio el formato de
de video un video con 3 render
diferentes.
Modificacion Tarea 1.7 30 minutos Se hicieron cambios en
banner el banner de DOML
Video de Tarea 1.8 2 horas Se reaIizé_gn video con
hotel 30 minutos introducciéon animada del
Henry Morgan.
Tarea 1.9 2 horas Se tuvo una sesion de

Tarljetas dia
del padre

explicacion y se elaboro
el disefo revés y derecho.




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

video de IDigital

Lidys Diaz <

& Video Final de IDigital.mp4

Miercoles BARBER

Lidys Diaz <

3 Attachments

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Miércoles CITY

Lidys

Aqul est

4 Attachments.

Stories CITY

Lidys Diaz <lidysarts@gmall com>

to Carmenrulzidigital +

3 Attachments

")
'M" ‘\

S~

~ Reply » Forward

Evidencia Tarea 1.5

VERANO
CON DOMI
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Evidencia Tarea 1.6 Evidencia Tarea 1.7

video story on off ibexx

Ricardo murray castellanos

Banner DOMI shoes actualizado

Lidys Diaz <ldyseris@gmal com>
1o Ricardo ~

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>

Hola to durkee.villela ~

Envio ol video en formato mpd.

PD: esta siper cool me encants. https://we.tit-IJ29uKE4sT
Excolente trabaio,

On Wed, 10 Mar 2021 at 15:24,

il com> wrote: Saludos cordiales
Atte

Lidys Diaz

W Story T Chorpan__ g

Evidencia Tarea 1.8

VIDEO Henry Morgan

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital ~

Miercoles BY

Saludos cordiales
Atte
Lidys Diaz

W Henry Morgan final... '

Evidencia Tarea 1.9

Tarjetas del dia del padre Mr Barber shop

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to durkee.villela ~

-
Tarieta de barbere... g
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Detalle de la actividad r egeiirfé'i as il.!\ileeﬂ?go Observaciones
Fecha Actividad
Post de Tarea 1.1 30 minutos | Se elabord retoque de
DOMI imagen con edicion de
arte.
Video de Tarea 1.2 3 horas Se buscaron recursos
Summer para del Henry Morgan y se
By Tours edito un video animado
con tarifas de verano.
11/marzo
Post de Tarea 1.3 40 minutos | Retoque de imagen,
DOMI montaje y disefio de
post.
Frase Tarea 14 2 horas Se elabord con After
creativa Effects una historia
animada para City
Travels.
Animacion de Tarea 1.5 2 horas Video animado y

story DOMI

creativo para DOML




Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

Video BY

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital ~

Saludos cordiales
Atte

Lidys Diaz

W Video summer-BY ... '

Evidencia Tarea 1.3 Evidencia Tarea 1.4

Video CITY

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital ~

B Martes-frase.mp4
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Detalle de la actividad r e?l{ze:csl as il.!\ileerli'}?c’i.,o Observaciones
Fecha Actividad
Post del Tarea 1.1 1 hora Propuesta para
dia del concurso: dia del
padre padre.
Disenos de Tarea 1.2 2 horas Elaboracion de artes para
posteos ciudades, 8 en total.
12/marzo
Disefios para Tarea 1.3 2 horas Se hicieron historias
redes sociales para By tours cony
sin precio.
Creacion de Tarea 1.4 1 hora Se crearon las propuestas
Highlights para highlights
renovados.
Historia Tarea 1.5 2 horas Se realizé un video
animada para 30 minutos animado sobre los
DOMI zapatos DOML
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

CONCURSD I] iA DE L

: e
p—
Lo i

S

EL GANADOR RECIBIRA:
1 CORTE DE CABELLO + CORTE DE BARBA Y 1 MASCARILLA

Viernes CITY

Lidys Diaz <loysarts@gmai com>

8 Attachments

@ :

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Highlights BY

Lidy
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Universidad Tecnoldgica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Disefio (EA&D)

Nombre del estudiante:
Lidys Nicolle Diaz Torres

Nombre del lugar de practica:

iDigital 2.0

Semana: Total de horas:
#9 43 horas
o o T T' .
Detalle de la actividad re aaI{ze:é as in\lleeﬂ?t?o Observaciones
Fecha Actividad
Video de Tarea 1.1 2 horas Se realizé animacion de
ciudad ciudad Fort Lauderdale
para City Travel.
Artes para Tarea 1.2 1 hora Se realizarén 9
City Travel propuestas de artes para
story y post.
Video de Tarea 1.3 1 hora Se hizo busqueda de
Panama 30 minutos recursos y con ello se
elabor6 un video con
animacion.
15/marzo
Spain to Tarea 1.4 1 hora Arte de tarifas de vuelos
Honduras de Espafia a Honduras
para By Tours y City Travel.
Story Tarea 1.5 1 hora Se elabord arte para
DOMI 40 minutos historias DOMI, con colores
figuras y motion graphics.
Tarjetas Tarea 1.6 40 minutos Se hicieron invitaciones
DOMI para medios de
comunicacion.
Vectorizacién Tarea 1.7 30 minutos Vectorizacion de nuevo
de logo logo de ICoffee Drive.
Horarios Tarea 1.8 1 hora Arte de horarios nuevos
Summer para semana santa.
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

LUNES CITY L]

(W[

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

City Travel Panama L)

U HR—— ® b et e B
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ia de Espaita
a’mnonauras
'CON LAS MEJORES TARIFAS




Evidencia Tarea 1.5

Evidencia Tarea 1.6

E STE VERANO ES PAR A

Bienvenida a la familia de
DOMI INFLUENCERS

7 Biewenida (o |V]aiana

IS TE INVITAMOS A:

\S_ DoMI

Evidencia Tarea 1.7

Evidencia Tarea 1.8

213

Henanios
Luvtes a Uietes




Detalle de la actividad r J;ﬂ{;:g as il.!\ileeﬂ?go Observaciones
Fecha Actividad
Hoja Tarea 1.1 40 minutos | Disefio de hoja membre-
membretada tada para City Travel.
Video de Tarea 1.2 2 horas Se tomaron videos en la
corte para barberia del proceso de
Barber shop corte de cabello y se hizo
un video acerca de ello.
Retoque de Tarea 1.3 30 minutos Se hicieron modificaciones
16/marzo | tarjeta en las tarjetas de medios.
Horarios de Tarea 1.4 1 hora Se hizo arte de nuevos
Verano horarios por semana
santa.
Post de Tarea 1.5 1 hora Posteo para DOMI
DOMI siguiendo su linea.
Tarifas de Tarea 1.6 1 hora Arte de tarifas para
Europa 30 minutos viajar a Europa.




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

- N

ey

Ju el en

MANOS BELOS

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Tarjetas de invitacion

aranios de

Weliano

8:30 a.m. | 5:00 p.m.

-

8:30 a.m. [12:00 p.m.

Evidencia Tarea 1.5

Evidencia Tarea 1.6

HECHO EN COLOMBIA

Tarifas a

(Phirkuropa Ganme ”
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. o T T' .

Detalle de la actividad reslizadas invantige Observaciones
Fecha Actividad

Visita Europa Tarea 1.1 1 hora Se cred un arte para

By Tours postear tarifas de

Europa.

Tarifas para Tarea 1.2 2 horas Arte para City de viaje

City Travel hacia Europa.

- Reunidn para Tarea 1.3 1 hora Reunion para ver
/marzo | modificar detalles del evento para
arte DOMI shoes.

Story de Tarea 1.4 1 hora Cambios en las tarifas
viaje a Europa para publicar en story.
Arte Air Tarea 1.5 1 hora Elaboracion de arte con
Europa la torre de Pisa para
viaja a Europa.
Video de Tarea 1.6 2 horas Video extenso de viajes
30 minutos alrededor del mundo.

portada para
FacebooE




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

-
Europa .

Madrid

Tarifas a Europa

Qe
i TRRUEL
U CITYIEHR:

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Vicky Pérey

TE INVITAMOS A

DOMI

Bienvenida a la familia de
DOMI INFLUENCERS

it W 4;’

USD 599
USD 620
USD 680 }

Evidencia Tarea 1.5

Evidencia Tarea 1.6

Rumbo a

uropa

MA

USD 599

USD 620

RESTO DE EUROPA

T

wAirEuropa

video de portada FB
Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital ¥

B Video de portada FB con modificaciones.mp4

Saludos cordiales
Atte.
Lidys Diaz

p—
-
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. o T T' .
Detalle de la actividad reslizadas imamnbe. Observaciones
Fecha Actividad
Arte de Tarea 1.1 40 minutos | Arte de partido para
partido el mundial.
Reunion de Tarea 1.2 1 hora Reunion con cliente
City Travel para conocer las nuevas
tarifas de viaje a Utila
y elaboracion de artes.
18 Paquetes a Tarea 1.3 2 horas Disefio de artes para
/marzo | Jtila paquetes de Utila.
Arte de Tarea 1.4 30 minutos | Busqueda de recursosy
Utila elaboracion de artes con
y sin precio.
Story de Tarea 1.5 1 hora Historias con animacion
Utila de paquetes.
Evento DOMI Tarea 1.6 4 horas Cobertura de evento de
30 minutos inaguracion DOML




Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

s | Ty arvms
Runihe

VIERNES 19 DE MARZO
130PM,

Evidencia Tarea 1.5 Evidencia Tarea 1.6

Utila
3135

Incluye:

- Ferry La Cetba-Utlla

- Traslades Ferry-hotel

- Hospedaje 3 dias-2 noches en el
hotel margarita bay

- Visita playa Neptnes

(WL T
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Detalle de la actividad r eEaI{ze:?é s il‘i’ee"‘,}?é’o Observaciones
Fecha Actividad
Arte dia del Tarea 1.1 30 minutos | Se creo un arte para el
padre By dia festivo
Arte dia del Tarea 1.2 30 minutos Se creo un arte para el
padre City dia festivo con blsqueda
Travel de recursos.
Arte de Tarea 1.3 50 minutos | Arte de recordatorio
partido de partido de
Honduras.
Paquete #1 Tarea 1.4 2 horas Video animado
de By Tours promocionando vaca-
ciones de semana
santa.
Arte de Tarea 1.5 30 minutos Se elaboro6 artes para
19/marzo | Paquete 1 post e story de By Tours.
Artede Tarea 1.6 2 horas Artes de tarifas hacia
paquete City Utila.
Animacion de|  Tarea 1.7 1 hora Se hizo un video animado
paquete para City Travel.
Utila
Video para Tarea 1.8 1 hora Edicion de video para
Utila paquete #2 de City Travel.
Animacion del  Tarea 1.9 30 minutos | Se realizd un video
reel DOMI reel creativo sobre los
zapatos DOML
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

TE ESPERAMOS

HOY | 1:30PM.

Evidencia Tarea 1.6
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Evidencia Tarea 1.7 Evidencia Tarea 1.8

P e S

Utila
5165

Evidencia Tarea 1.9

222




Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Disefio (EA&D)

Nombre del estudiante: Nombre del lugar de practica:
Lidys Nicolle Diaz Torres iDigital 2.0
Semana: Total de horas:
#10 41 horas
P T: Ti .
Detalle de la actividad re aaI{ze:é - in\lleeﬂ?c?o Observaciones
Fecha Actividad
Artes para Tarea 1.1 2 horas Se hicieron los artes de
redes nuevas ciudades para
sociales viajar con By Tours.
Artes para Tarea 1.2 1 hora Se realizarén 8
City Travel propuestas de artes para
story y post.
22/marzo
Video de Tarea 1.3 2 horas Se elaboro video con
Costa Rica animacion para conocer
Costa Rica.
Posteo Domi Tarea 1.4 1 hora Disefio de post para
estilo de tenis Domi.
Animacion Tarea 1.5 2 horas Story para barberia con
Mr. Barber animacion.
Shop.
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Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

Lunes BY

Lidys i

Artes de City

Evidencia Tarea 1.3 Evidencia Tarea 1.4

Evidencia Tarea 1.5
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i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Animacién Tarea 1.1 2 horas Video de By Tours.
de frase
Menu con Tarea 1.2 2 horas Menu de servicios
precios de par Barber shop.
Barber
23/marzo
Video de Tarea 1.3 3 horas Se elabord video creativo
México con animacién para
City Travel.
Artes para Tarea 1.4 2 horas Se hizo artes variados
ciudad de de la ciudad de Bogota.
Bogota
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Martes Frase By

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital v

Saludos cordiales
Atte.
Lidys Diaz

W Frase Martes By.m... '

ESTD 2019

MR. BARBER

— Shop —

CORTE CABELLO
CORTE DE BARBA
LIMPIEZA FACIAL
MARCACION

CEJAS

CORTE Y CEJAS

CORTE Y BARBA
CORTE, BARBA Y CEJAS

CORTE, FACIAL Y BARBA

9636-09489

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4
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. T: Ti .

Detalle de la actividad re aal{zeaag as in\lleerli'}?c’i.,o Observaciones
Fecha Actividad

Artes de Tarea 1.1 3 horas Disefio de la ciuda de

México México en post, historia

y video.
Video de Tarea 1.2 3 horas Video de la ciudad de
By Tours Medellin para By.
24/marzo

Arte para Tarea 1.3 30 minutos Edicidn y retoque de

Domi shoes imagen para Domi Shoes.

Disefio de Tarea 1.4 2 horas Disefio de carnet

carnet ID coorporativo para la

agencia [Digital 2.0.




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

Miércoles City

LidysDin ctpemisgmad o

miércoles,es BY

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital ~

Saludos cordiales

Atte.
Lidys Diaz
W Medellin.mp4 '
4 Danlhs = CArumard

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

DONII

—
HECHO EN COLOMBIA-

228

| Durkee lilela

Ourkee Uillela

Durkee Uillela




i Tareas Tiempo i
Detalle de la actividad realizadas invert?do Observaciones
Fecha Actividad
Horarios de Tarea 1.1 1 hora Se realiz6 arte de horarios
Barber shop epeciales por semana
santa.
Video Tarea 1.2 2 horas Edicion de video
animado de animado con nuevas
City Travel tarifas de viajes.
Artes para Tarea 1.3 1 hora Creacion de artes segun
25/marzo | By Tours la linea de By para la
ciudad de Cancun.
Edicion de Tarea 1.4 2 horas Modificacion de presen-
presentaciéon tacién de marca
personal.
Video de Tarea 1.5 2 horas Se realiz6 un video con
Bogota 30 minutos motion graphics 'y
transiciones.




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

SEMANA SANTA

10:00A.M.| 8:00 PM.

CERRADO

MR, BARBER

video de CITY

Lidys Diaz <lidysarts@gmail.com>
to Carmenruizidigital ~

Saludos cordiales
Att

W Comp 1.mp4 '

Evidencia Tarea 1.3

Evidencia Tarea 1.4

Evidencia Tarea 1.5

Video City de Bogota

B Bogota.mpé

2 Attachments

tpsi/arive.gool- g

« Reply ®» Forward
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Detalle de la actividad r egeiirfé'i as il.!\ileeﬂ?go Observaciones

Fecha Actividad
Video de Tarea 1.1 3 horas Creacion de video con
ciudad animacion de texto

para City Travel.
Cambio de Tarea 1.2 30 minutos Se paso del formato jpg
formato en a png y se arreglaron
logotipo detalles de las orillas.
26/marzo

Video de Tarea 1.3 3 horas Edicién de video sobre
ciudades de ciudades para viajar en
By Tours estas vacaciones.
Video de Tarea 1.4 2 horas Se realizé video de
ciudades de ciudades para City
City Travel Travel.




Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

3
v

Q
&
Qaumﬁo

Evidencia Tarea 1.3 Evidencia Tarea 1.4
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