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Resumen

El presente trabajo de investigacion sobre el Estudio de prefactibilidad elaboracion y
distribucion de aceite de coco en San Pedro Sula, presenta la oportunidad de una nueva linea de
negocios porque cuenta con una plantacion de palma de coco, con esto se puede lograr un mejor
aprovechamiento y crecimiento econémico, tiene como objetivo determinar si es factible desde un
punto de mercado, técnico y financiero. Se realizd una investigacion con un enfoque mixto
predominado el enfoque cuantitativo acompafiado de un estudio no experimental debido a que no
se va a manipular deliberadamente las variables independientes para ver su efecto, con disefio
transversal ya que los datos se recolectaran en el momento Unico que dure la investigacion y un
alcance descriptivo. La hipotesis de investigacion sefiala que el proyecto es rentable si se obtiene
una tasa interna de retorno mayor al costo de capital. Para la verificacién de dicha hipdtesis se
inicié con un estudio de mercado el cual sirvié de base para la elaboracion del plan financiero y
operativo para cinco afios, estos confirman que las metas y objetivos del proyecto son alcanzables.
El analisis financiero confirma que el proyecto es factible porque la TIR es mayor con un
porcentaje de 34.26% sobre el costo de capital, dando un resultado del valor actual neto de L.
790,946.17 y recuperando su inversion inicial en dos afios con siete meses, por lo tanto, se concluye

que el proyecto es factible.
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Summary

The present research work on the production and distribution of coconut oil in San Pedro
Sula, It presents the opportunity of a new line of business, because it has a coconut palm plantation,
with this you can achieve a better use and economic growth, it aims to determine if it is feasible
from a market, technical and financial point of view. An investigation with a mixed approach
predominated the quantitative one accompanied by a non-experimental study because the
independent variables will not be deliberately manipulated to see their effect with cross-sectional
design since the data will be collected at the only time that the investigation lasts and a descriptive
scope. The research hypothesis indicates that the project is profitable if an internal rate of return
greater than the cost of capital is obtained. To verify this hypothesis, a market study was started,
which served as the basis for the preparation of the financial plan and an operational plan for five
years, which confirms that the goals and objectives of the project are achievable. The financial
analysis confirms that the project is feasible since the IRR is higher with a percentage of 34.26%
on the cost of capital, giving a result of the net present value of L. 790,946.17 and recovering its

initial investment in two years and six months therefore it is concluded that the project is feasible.

Keywords: coconut, coconut oil, copra, market, technical, financial and hypothesis.
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CAPITULO I. PLANTEAMIENTO DE LA INVESTIGACION
1.1 INTRODUCCION

En la presente investigacion se analizara el estudio prefactibilidad para la elaboracién y
distribucion de aceite de coco en San Pedro Sula; ya que se cuenta con una propiedad cultivada de
palma de coco de siete manzanas sembrada aproximadamente hace seis afios en el sector de Cola
de Mico, en la ciudad de Tela, Atlantida. Actualmente se esta comercializando el coco como fruta
no procesada. Este proyecto presenta la oportunidad de una nueva linea de negocios porque se
cuenta con la materia prima, logrando un mejor aprovechamiento y crecimiento econodmico;
elaborando el aceite de coco inicialmente y a futuro comercializar otros productos derivados de la
palma del coco. Segun (Craymer, 2016) “ En los Gltimos afios se ha despertado el interés por el
consumo de aceite de coco, en gran parte debido a la creciente popularidad de productos

especializados”.

El proyecto se enfoca en la extraccion de aceite de coco y su comercializacion; se debe
realizar el analisis para el montaje de oficina, area de produccion, maquinaria, equipos y bodega,
para la produccién del aceite; se necesitara estrategias de mercado, créditos, asistencia técnica para
la produccion del aceite y distribucion. El autor (Ohler, 1986) define al coco como “Arbol de la
vida” debido a su gran variedad de usos y pocas plantas tienen aplicaciones tan variadas como la
palma del coco. Segun la Secretaria de Agricultura y Ganaderia (SAG, 2015) “Honduras cuenta
con 101.000 hectéreas de produccion de frutas que contribuyen al 34% de la produccion
agropecuaria total, en cuanto a la produccion del coco se cuenta con una participacion destacable,
aunque inferior al 1% en relacion con otras frutas”. Es decir que actualmente se estima que existen
en produccion unas 1,000 hectéareas de cultivo de coco, que vendria a convertirse en la oferta

existente en el pais.

Cada dia son maés las personas que exigen productos naturales, por sus multiples beneficios,
segun un estudio realizado por los autores (Uzcanga&Camarena&Cortazar&Gongora, 2015) en

dichos resultados del estudio indican que:

Existe un mercado potencial para el aceite del coco, sobre todo en paises industrializados donde es
considerado alimento saludable y gradualmente se le ha reconocido, por sus ventajas a la salud, como
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aceite para consumo humano, es usado como hidratante, ingrediente en cremas, jabones, cosméticos
y cocina. Durante el estudio se encontrd que el aceite virgen obtuvo el mayor nimero de personas
interesadas en consumir este producto todos los dias. El potencial del aceite de coco ha quedado
patente, no obstante, se reconoce que es necesario dar a conocer informacién nutrimental de los
derivados del cocotero, asi como de los beneficios asociados a la salud, ya que en buena medida los
consumidores(as) desconocen esta informacion y muy pocos estan conscientes de las caracteristicas
y beneficios del producto.

En el mercado mundial (Future, 2019-2024) indica que

El aceite de coco virgen alcanzard aproximadamente USD 5 mil millones para 2024, registrando
una TCAC significativo del 9.5% durante el periodo de prondéstico, 2019-2024. El principal
determinante que impulsa el crecimiento del mercado mundial de aceite de coco virgen es la creciente
demanda para fines culinarios en el hogar , El aumento de las preocupaciones de salud entre la
poblacion mundial es otro factor que impulsa las ventas de aceite de coco virgen. Sin embargo, la
disponibilidad regional de cocos, como materia prima, esta impulsando a los actores del mercado a
depender de enormes volumenes de importacion de coco. lo que a su vez ha llevado a un aumento en
los precios del aceite de coco virgen. Por lo tanto, se espera que los altos precios del aceite de coco
no obstaculicen el crecimiento del mercado, especialmente en los paises en desarrollo.

La palma de coco se encuentra distribuida en todo el mundo en mayor concentracion en los

paises tropicales y subtropicales, mayormente en las areas costeras.

Seguln (Sanchez & Rios, 2002)

La palma del coco es una de las plantas mas cultivadas, es de gran importancia econémica para el
desarrollo de la sociedad y las comunidades en donde se encuentran, tiene gran variedad de uso
doméstico dentro de los cuales se pueden encontrar la madera de coco, palmito, raices, palmas, agua
de coco, nuez, aceite, harina de coco, conservas y otros productos de alta gama. Es utilizado en
tratamientos especificos de belleza y medicina, toda la planta del coco puede ser utilizada desde las
hojas para techar viviendas, el tallo para pequefias construcciones y las raices para medicina, tienen
un promedio de vida Util de 70 a 80 afios y en determinados casos puede llegar hasta a 100 afios.

El estudio de prefactibilidad de elaboracion y distribucion de aceite de coco en San Pedro
Sula, toma en consideracion aspectos importantes de la investigacion que vayan enfocados en la
mayor produccion de aceite de coco, que se elabora de la copra y los desperdicios se aprovecharan
para abono organico y alimentos de animales en combinacion con otros productos; brindara otros
ingresos, reduccion de costos y el incremento de ganancias. La creacion futura de una
microempresa de elaboracion de aceite de coco se desarrollara en el municipio de Tela, Atlantida,
Honduras. Finalmente se pretende que este informe de analisis ofrezca una orientacion estratégica

para la produccién y operacién de este tipo de productos y logren expandirlo en el pais.



La presente investigacion consta de cinco capitulos; iniciando con el capitulo I, en el cual se
desarroll6 el planteamiento del problema, los objetivos y justificacion de la investigacion que se
realizo; en el capitulo Il, se desarroll6 el marco tedrico, que es la teoria fundamentada de
investigaciones previas en relacion al problema de la investigacion; continuando con el capitulo
I11, hace referencia a la metodologia, que es la descripcion del proyecto y explica como se llevo a
la practica determinando el enfoque, alcance, disefio, técnicas y las fuentes que se utilizaron en la
investigacion; en el capitulo IV, es el analisis y el resultado de los datos obtenidos en la
investigacion; finalmente se concluye con el capitulo V, son las conclusiones y recomendaciones

obtenidas durante todo el procesos de realizacion del proyecto.

1.2 ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

La palma de coco tiene gran variedad de subproductos, segin (Kiseleva, 2018) “es cultivada
en el mundo principalmente en zona tropicales, subtropicales y areas costeras como ser: Indonesia,
India, Malasia, Filipinas, Islas del Pacifico, Centroamérica y el Caribe, paises del sudeste de Asia
y Africa tropical”. Ocupa un lugar muy importante en el proceso de desarrollo econémico-social.
Desde hace miles de afios se ha cultivado el coco y su dispersidn es tan amplia que en la actualidad
existe un fuerte debate sobre su centro de origen geografico (Asia o América del Sur). Segun
(Castillo, 2018) afirma qué:

El coco es considerado la joya de los tropicos es el cultivo mas importante del mundo, con alrededor
de 3,000 millones de hectareas cultivadas, que involucra mas de 13 millones de personas relacionadas
directa o indirectamente con este producto. Esta palma pertenece a la familia de las Arecaceae,
conocido como, arbol de los cien usos o arbol de la vida.

La temperatura adecuada para el desarrollo del coco es de 28°C a 30°C como maximo y
22°C, como minimo. La ciudad de Tela gracias a su clima posee una gran fortaleza para este cultivo
segun el sitio de temperaturas (Weatherbase, 2019) “La temperatura media anual en Tela es de
79.0 ° F (26.1 ° C)” lo que significa que es adecuada para el cultivo de palma de coco. Los cocos

que se pueden dar este clima pueden ser de diferentes especies, (Veupés, 2017) Indica que:

Los cocoteros se clasifican en gigantes, enanos e hibridos, se comercializan como fruta seca o0 son
destinados a la industria con fines de envasar agua, la cosecha se efecta cuando el coco tiene entre
5y 6 meses. Durante este periodo el contenido de azlcar y agua es muy elevado y el sabor es mas
intenso. Crece en terrenos arenosos y salinos, es tolerante al viento y a la sal. Crece en un promedio
de 20 metros de altura y no crecen en climas frios. El coco es un fruto que tiene muchas propiedades

3



medicinales, nutricionales y artesanales. Promedio de vida util de 70 a 80 afios y en determinados
casos a 100 afios.

El principal objetivo industrial de la palma de coco es la produccién de copra. EI ministerio
de agricultura y ganaderia de el Salvador (MAG, 2001) mencionan que “La copra contiene 63%
de aceite, el resto lo constituye la harina, la humedad y los desperdicios”. Con referencia a la cita
anterior con el 37% restante se podra fabricar harina de coco, abono organico y alimentos para
animales de granja como un subproducto con el propdésito de no desperdiciar nada de la fruta del
coco. También (Persley, 1992) menciona que en el caso del aceite es “necesario reducir el
contenido de humedad de la parte carnosa de 50 a 5 %, para prevenir deterioro microbiolégico y
permitir la concentracion del aceite”. Existen mas de cien productos que se elaboran a partir de la
palma de coco, los cuales varian desde simples utensilios de uso local, hasta productos de alto
valor agregado. Segun (Sanchez & Rios, 2002) los productos comerciales mas importantes son “la
fibra del fruto, el carbén de la concha, la copra, el agua de coco, el aceite de coco, el coco

deshidratado y la leche de coco”.

En el informe de tesis de los autores, (Restrepo Zavala Morales, 2020) afirman que: “Uno
de los principales productos obtenidos del coco es el aceite de origen natural y utilizado
ampliamente para fines alimentarios e industriales y tiene una alta importancia comercial, debido

a su contenido de acido laurico”.

Los métodos de obtencion se basan en procesos secos y humedos, en el primero, la extraccion del
aceite comienza con la copra como materia prima y es el resultado del proceso de secado de la carne
del fruto y se obtiene al final un aceite de coco o también llamado aceite de copra. En el segundo se
utiliza el coco fresco como materia prima y el aceite obtenido se denomina aceite virgen. El aceite
de coco es considerado beneficioso con cualidades nutricionales e incluso medicinales, es resistente
a la rancidez, con una duracion de hasta seis meses a 24°C sin deteriorarse.

La palma de coco es una especie de arbol tropical, la produccion de coco se concentra en
las islas y zonas costeras, asi como en los trépicos humedos, a continuacién, los cinco paises

principales en la produccion de Coco



Paises de Mayor produccion de Coco en Toneladas
183,000,000

153,532,000

119,300,000
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Indcnesia Filipinas India Brasil Sri Lanka

Figura 1. Principales paises productores de coco en el mundo
Fuente: Lela Fitzgerald (2020)

La figura 1, muestra la produccion en toneladas durante el afio 2019 en los principales paises

productores de coco.

Segun (Fitzgerald, Lela, 2020)

Es importante considerar que los principales proveedores de coco estan luchando para satisfacer la
creciente demanda, el coco ha sido un cultivo comercial durante décadas e incluso con la dura
competencia de otros aceites vegetales, promete seguir siendo una empresa rentable en el futuro y
tomar medidas para garantizar que sus fincas sean lo suficientemente sostenibles para resistir las
pruebas del tiempo y satisfacer las demandas futuras. Las practicas de comercio Justo. En la industria
intentan garantizar que los beneficios del sector lleguen hasta los pequefios agricultores y apoyar
aquellos que estan dejando de producir.

1.2.1 PRIMERAS PLANTACIONES EN HONDURAS

Segun (Cueto & Maruchi Alonso)

Las primeras plantaciones de Honduras, se remontan a la década del siglo XVII, aproximadamente
en los afios de 1602 a 1603 y estaban relacionados o ligados a algunos asentamientos espafioles en
los margenes de los rios y costas, es importante mencionar que los primeros registros de la palma de
coco en América hacen referencia a los afios 1514 en Panama y se estima que de este pais fueron
trasladados por toda la costa Atlantida hasta llegar a México cruzando por el norte de Honduras, es
por esa razon que en esta zona se presenta la mayor produccion de la palma del coco. Las fuentes
etnohistdricas indican que el cocotero no se encontraba en estado silvestre, sino cultivado en
haciendas y huertos de la poblacién espafiola y no en pueblos ni en terrenos de indios. A partir de



estas fechas crece y se desarrolla un movimiento de semillas del coco, principalmente del noreste de
Honduras hacia Cuba de alli es que existe la gran similitud de los cocoteros de esa zona.

Las plantaciones de coco en Honduras y a nivel mundial han pasado grandes problemas
debido a la enfermedad del amarillamiento que en la actualidad sigue presente, otro gran problema
que se enfrenta es debido a la plaga del picudo que afecta en gran medida el desarrollo y

crecimiento de esta palma

Segun (Zapata, 2002, pag. 6)

En 1996 se report6 por primera vez en Honduras la presencia de la enfermedad amarillamiento letal
del cocotero, esta enfermedad es severay peligrosa porque se extiende rapidamente y causa la muerte
de la planta de 4 a 6 meses. Esta enfermedad se origind en Jamaica y siguié su trayecto por islas Gran
Caiman, Cuba, Haiti, Republica Dominicana, Bahamas, Estados Unidos, México, Belice hasta llega
a Honduras. En el afio 2002 Honduras era el foco de infeccidn en todo Centroamérica, lo que acabo
con el 70% de las plantaciones de coco, afectando por lo menos 30 especies de palma de coco. En la
actualidad se encuentra otra plaga que esta afectando la palma de coco como ser el Picudo del coco,
es un tipo de escarabajo debido al dafio directo causado por sus larvas, ya que provoca la enfermedad
llamada “anillo rojo” en el interior del tallo causando la muerte de estos.

1.3 DEFINICION DEL PROBLEMA

En esta seccion se presentaré el enunciado y formulacion del problema de investigacion,
basado en una serie de preguntas que permitiran avanzar en el estudio de prefactibilidad para la

elaboracion y distribucion de aceite de coco en San Pedro Sula 2020.

Segun (Sampieri R. H., 2010) definir el problema es “Afinar y estructurar mas formalmente
la idea de investigacion”. Esto significa que se debe de conceptualizar el problema en forma clara

para que sea entendible y preciso.

1.3.1 ENUNCIADO DEL PROBLEMA

(Bernal, Metodologia de la investigacion , 2011) Afirma que el enunciado del problema
consiste en: “presentar, mostrar y exponer los rasgos del tema situacion o aspecto de interés que
va a estudiarse” es decir, que le enunciado describe el estado actual del problema y se debe de

narrar los hechos que caracterizan esa situacion.



Honduras a pesar de encontrarse en una posicion geogréafica estratégica, con clima tropical,
buena temperatura y poseer zonas costeras con tierras fértiles que son ideales para la plantacién y
cultivo de la palma de coco; no se estd aprovechando este recurso, como puede observarse la mayor
plantacion se encuentra en el litoral Atlantico; donde se obtiene la mayor cantidad de la fruta de
coco, a nivel nacional apenas el 1% un aproximado de 1000 hectareas son las que estan sembradas.
Tampoco se puede obviar el tema de escaso apoyo a los productores por parte de los entes
gubernamentales designados para este fin y la poca informacion que es de vital importancia para
la realizacion de estudios que contribuyan al desarrollo y crecimiento de este producto en el pais.

En la actualidad las exportaciones de copray aceite de coco estan en pleno crecimiento desde
el 2011 segun (Calzada, 2017)

La demanda del aceite de coco se ha incrementado en 10 paises que incluyen integrantes del TLCAN
y TPP, asi como del bloque de la unién europea. Actualmente México es el octavo productor con la
aportacion de 1.7% de la produccién mundial. De acuerdo con las tendencias mundiales de consumo,
de palma de coco tiene una gran demanda en todo el mundo gracias a sus propiedades nutritivas y su
particular sabor. En este sentido en el 2030 se estima un aumento en la demanda mundial.

1.3.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

Segun (Selltiz, sf) Formulacién del problema es “formular el problema especifico en
términos concretos y explicitos, de manera que sea susceptible de investigarse con procedimientos
cientificos” es decir que a mayor exactitud corresponden mas posibilidades de obtener una

solucién satisfactoria.

De esta investigacion se espera poder optar a la oportunidad de crear una empresa de
elaboracion y distribucion de aceite de coco; partiendo de la baja oferta que existe en el mercado
local y nacional, de acuerdo con los razonamientos que se han venido realizando se realizara un
estudio de prefactibilidad para determinar si es factible. Para ello se plantea la siguiente

interrogante:

¢Es factible desde el punto de vista de mercado, técnico y financiero, la elaboracién y

distribucién de aceite de coco en el mercado de San Pedro Sula?



1.3.3 PREGUNTAS DE INVESTIGACION

Para realizar la investigacion del proyecto a presentar se deben establecer una serie de
preguntas que seran la base para el desarrollo del proyecto. Segin (Sampieri, Collado, & Baptista,
2014) menciona que las preguntas de investigacion son “preguntas que se orientan hacia las
respuestas que se buscan con la investigacion” (p.37). Es decir que estas permiten orientar hacia

que direccion se debe de guiar los objetivos y la investigacion.

1) ¢Es factible desde el punto de vista de mercado, la elaboracion y distribucion de aceite de

coco en San Pedro Sula?

2) ¢Es factible desde el punto de vista técnico, la elaboracion y distribucion de aceite de coco en

San Pedro Sula?

3) ¢Es factible financieramente operar una empresa de elaboracién y distribucién de aceite de

coco en San Pedro Sula?

1.4 OBJETIVOS DEL PROYECTO
1.4.1 OBJETIVO GENERAL

Determinar la prefactibilidad, desde el punto de vista de mercado, técnico y financiero en la

elaboracion y distribucion de aceite de coco en la ciudad de San Pedro Sula, Cortés, Honduras.

1.4.2 OBJETIVO ESPECIFICOS

1) Determinar la factibilidad del estudio de mercado, la elaboracién y distribucién de aceite de

coco, en la ciudad de San Pedro Sula, Cortés, Honduras.

2) Analizar la factibilidad desde el punto de vista técnico, la elaboracién y distribucién de aceite

de coco, en la ciudad de San Pedro Sula, Cortés, Honduras.

3) Desarrollar la factibilidad desde el punto de vista financiero, la elaboracion y distribucion de

aceite de coco en la ciudad de San Pedro Sula, Cortés, Honduras.



1.5 JUSTIFICACION

Con el presente proyecto se busca obtener mejor aprovechamiento de una plantacién de coco,
que esta en produccion en la ciudad de Tela, Atlantida, por lo que se realizaran estudios de
mercado, técnico y financiero; con estos resultados se pretende determinar la factibilidad de
creacion de una empresa dedicada a elaboracion y distribucion de aceite de coco en el mercado de
San Pedro Sula, con esta empresa se espera poder suplir la demanday aportar un producto organico
y saludable para todas aquellas personas que buscan este tipo de aceites. El producto principal para
elaborar es el aceite de coco, después de haber extraido el aceite y con el desperdicio de la copra
se producird a menor escala y como un subproducto harina de coco, abono organico y alimentos

para animales de granja aprovechado todo el contenido de la fruta.

Desde un punto econdémico, este estudio de prefactibilidad se realizara con la finalidad de
aprovechar la plantacion de coco y que en la actualidad esta fruta es vendida por unidades en el
mercado siendo su precio bastante bajo, sobre las bases de las consideraciones anteriores se
presenta la oportunidad de una nueva linea de negocios dedicada a la elaboracién y distribucién
de aceite de coco en San Pedro Sula, se espera que genere beneficio al duefio de la plantacion
mejorando sus ingresos econdémico y aprovechando todo el producto de la fruta, gracias a los sub
productos que se pueden producir después de haber extraido el aceite. Este proyecto tendra un gran
impacto social porque vendré a generar empleo ofreciendo una fuente de ingresos a los pobladores
de la zona, indudablemente serd de beneficio para el pais, debido al pago de impuestos en
cumplimiento de las obligaciones tributarias, por lo tanto con este estudio se desea obtener toda la
informacidén necesaria para crear una empresa competitiva a nivel local, proporcionando

informacion necesaria y actual sobre la situacion econémica, técnica y financiera de este producto.

La tabla 1, muestra la composicién nutricional del coco, estos nutrientes pueden ser

absorbidos al comerlos, beber su agua o utilizar su aceite para preparacion de alimentos.



Tabla 1. Componentes principales del coco

Composicion nutricional por 100 grs.

Composicién Cantidad (gr) CDR (%) (Cantidad diaria recomendada)
Calorias 36.9 1.9%

Carbohidratos 4.78 1.5%

Proteinas 4.63 9.7%

Fibra 9 30%

Grasas 36.5 68.7%

Minerales Cantidad (mg) CDR (%) (Cantidad diaria recomendada)
Sodio 35 2.2%

Calcio 20 1.7%

Hierro 2.3 28.8%

Fosforo 94 13.4%

Potasio 379 19%

Vitaminas Cantidad (mg) CDR (%) (Cantidad diaria recomendada)
Vitamina B1 0.06 5%

Vitamina B2 0.01 0.8%

Vitamina B3 1.19 0%

Vitamina C 2 2.2%

Fuente: (Kay-TeeKhaw & Forouhi, 2018)

En los estudios realizados por dos importantes académicos de la Universidad de Cambridge
(Kay-TeeKhaw & Forouhi, 2018) mencionan que el coco puede:

Prevenir los trastornos gastrointestinales, regenera la flora y es considerado una bebida isoténica
natural, la leche de coco es diurética e ideal para combatir la retencion de liquidos, y los problemas
de estrefiimiento, fortalece las ufias, cabello y dientes y es bueno para prevenir las manchas cutaneas,
y sus propiedades sedantes equilibra el sistema nervioso y ayuda a controlar la ansiedad. Esto se debe
a que la principal grasa saturada del aceite de coco es el acido laurico, y este tiene un impacto
biolégico en los lipidos de la sangre diferente al de otros &cidos grasos.

Por lo mencionado en la cita anterior se puede visualizar un futuro prometedor para el
consumo del coco y sus derivados, por sus componentes estan en la lista de los productos con gran
potencial para su desarrollo y crecimiento”.

Segun (Londofio&Restrepo, 2016) “En la actualidad el aceite de coco es uno de los diez
grandes alimentos que hay en el planeta, lo que quiere decir que es un alimento dotado de
capacidades nutricionales superiores, con altos indices de vitaminas, minerales, antioxidantes”,
hecha la relacion anterior se puede detectar una oportunidad de emprendimiento y de negocio con
un producto que estd muy de moda gracias a sus propiedades. El aceite de coco es de origen natural
y es utilizado ampliamente para fines alimentarios e industriales y tiene una alta importancia

comercial.
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Segun (Marina&Raghavamenon, 2019)

Existen dos tipos de aceite de coco: el virgen y el refinado, este tiene diferentes métodos de extraccion
gue son: extraccion en frio, extraccion en caliente, extraccion himeda, fermentacién y enzimatica.
La poblacién en general se ha venido preocupando mas por su salud, por ello el mercado ha venido
realizando més ofertas de productos naturales con el fin de promover la vida saludable y disminuir
la aparicién de enfermedades. Dentro de este mercado se encuentra la industria alimentaria, que dia
a dia busca ofrecer productos que ayuden a mejorar el funcionamiento del organismo.

Hoy en dia se ha convertido en una tendencia saludable el consumo de aceites vegetales
virgenes. En la tesis presentada por los autores (Restrepo Zavala Morales, 2020) afirman que:

Gracias a estos nuevos estilos de vidas y la necesidad de consumir aceites naturales se ha vuelto mas
comun, dentro de los cuales se encuentran el aceite de nuez, oliva, aguacate, semillas de uva, cartamo,
cacahuate y coco, este ultimo ha proliferado y ha estado en tendencia a lo largo de los Gltimos afos.

Segun (Kiseleva, 2018) “Los Estados Unidos, India, Indonesia y Filipinas fueron los
principales paises consumidores mundiales de aceite de coco, obtenido principalmente de Filipinas
(753 mil toneladas) e Indonesia (602 mil toneladas) que fueron los principales proveedores de
aceite de coco”. La demanda actual de alimentos sanos y de varios aceites diferentes disefiados
para ser utilizados con fines de salud y belleza constituye la principal fuerza impulsora detras del

mercado de hoy.

Tabla 2. Paises con el mayor consumo de aceite de coco

Pais Porcentaje %
Estados Unidos 16%
Indonesia 13%
Filipinas 9%
Total, global 38%

Fuente: Nastasia Kiseleva. (2018)

La tabla 2, muestra a Estados unidos como el principal pais consumidor de aceite de coco
en un 16%, ocupando el primer lugar y en su mayoria es importado de otros paises porque su
produccion es minima frente a la creciente demanda. En segundo lugar, Indonesia y Tercero
Filipinas estos dos Gltimos paises no s6lo son consumidores si no productores e importadores de
aceite de coco, segun (Kiseleva, 2018) “el volumen de las importaciones mundiales del aceite de
coco ascendid a 1,9 millones de toneladas” lo que indicé un mayor crecimiento en el rubro del

aceite de coco.
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En caso de poder determinar la prefactibilidad del proyecto a través de los estudios de
mercado, técnico y financiero mediante la investigacion a realizar, se expone un analisis financiero
para la inversion en una empresa dedicada a la elaboracion y distribucion de aceite de coco. El
contexto de este proyecto estd basado en la identificacion de oportunidad; basada en la creciente
demanda de los productos derivados del coco, exactamente el aceite de coco. Si la investigacion
diera un resultado no favorable para la creacion de la empresa este informe servira de guia y de un
estudio como punto de referencia para futuros tomadores de decisiones; porque en él se
especificarén las caracteristicas fisicoquimicas y propiedades nutricionales del aceite de coco y el

gran potencial de crecimiento que tiene en Honduras y en el mercado internacional.

1.6 VIABILIDAD

Segun (Sampieri, Collado, & Baptista, 2014) es necesario que nos cuestionemos: ¢es posible
llevar a cabo el estudio?, ;poseemos los recursos para hacerlo? (p.365). es decir que la viabilidad
es un elemento muy importante, porque valora si se cuenta con los recursos y habilidades para

desarrollar el proyecto.

Tomando como pardmetros los puntos de acceso a la informacion, recursos humanos,
recursos financieros, y tiempo se determina que la investigacion para realizar el estudio de
elaboracion y distribucién de aceite de coco en San Pedro Sula es viable en todos sus aspectos

porque se cuenta con los siguientes elementos necesarios para poder hacer el proceso investigativo.

1) Se cuenta con el acceso a la informacién en documentos previos en relacion con el aceite de
coco tanto en el mercado nacional como internacional y se cuenta con la opinién del experto en la
produccién del fruto de coco.

2) El recurso humano, es suficiente para poder llevar a cabo la investigacion, que permitira
desarrollar este tipo de investigacion con el acompafiamiento de expertos.

3) El recurso financiero, es accesible no se requiere de una suma de dinero para recopilar la
informacidn y proyectar los resultados.

4) El tiempo para realizar la investigacion, es de diez semanas tiempo suficiente para recopilar y

analizar la informacion para entregar resultados en el tiempo definido.
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CAPITULO Il. MARCO TEORICO

Esta segunda parte que corresponde al capitulo Il, se enfoca en el marco teorico y todas las
partes que lo componen, presenta una exhaustiva investigacion del macro y microentorno, para
determinar la situacion actual, implementando las teorias y los instrumentos necesarios para el
proyecto. Segun (Sampieri R. H., 2010) el Marco Tedrico es la revision de la literatura y “consiste
en detectar, consultar y obtener la bibliografia y otros materiales Utiles para los propdésitos del
estudio, de los cuales se extrae y recopila informacion relevante y necesaria para el problema de
investigacion”. Esta revision nos ayuda a documentar la investigacion que se esté realizando,

agregando valor a la informacidn existente.

2.1 ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

El andlisis de la situacion actual tiene como fin conocer el entorno de la investigacion del

proyecto desde tres puntos diferentes que comprenden:

1) Macroentorno que es un resumen de la situacién del aceite de coco a nivel mundial.
2) Microentorno es toda la informacién nacional del aceite de coco.

3) Anélisis interno directamente relacionado con la situacion del aceite de coco.

(Benites & Sosa, 2017) Mencionan que:

La industria de los productos derivados del coco ha sido doméstica durante las Ultimas décadas,
dedicéndose primordialmente a la produccion de productos intermedios para el consumo local y la
venta de la nuez en bruto para el posterior aprovechamiento, ya sea como fruta o para la extraccion
de sus derivados. Sin embargo, a Gltimas fechas la creciente tendencia internacional hacia el consumo
de productos naturales ha provocado un crecimiento en la demanda de productos derivados del coco
para diferentes tipos de industrias.

Segun el (USDA, 2019) departamento de agricultura de los Estados Unidos “El consumo de
aceite de coco esta en auge en muchos paises” esto puede ser porque cada dia son mas las personas

que buscan de este tipo de productos debido a que estd de moda el consumo organico y natural.

La tabla 3, presenta la tasa de crecimiento en el consumo de aceite de coco en donde se

observa que, en el afio 2019, Suiza tuvo un crecimiento del 75% ubicandolo en la primera posicion.
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Tabla 3. Tasa de crecimiento de consumo de aceite de coco a nivel mundial.

Puesto Pais Tasa de crecimiento

1 Suiza 75%

2 Sri Lanka 8.57%
3 Estados Unidos 7.86%
4 Corea del Sur 5.26%
5 China 4.52%
6 Bangladesh 3.93%
7 México 2.96%
8 Vietnam 2.81%
9 Jap6n 2.56%
10 Filipinas 1.48%
11 Indonesia 0.54%

Fuente: United States Department of Agriculture (2019)

En Honduras el consumo de aceite de coco es minimo, la poblacion sigue consumiendo
aceites de otros frutos, por ejemplo, de la palma africana. La Comision para la Defensa y
Promocién de la Competencia (CDPC, 2019)

Identifica dos grandes empresas en el rubro de aceite ubicando a corporacién Dinant en el primer
lugar representa la mayor concentracion del mercado y por otro lado se encuentra la manteca vegetal
que es un sustituto del aceite y de gran competencia en el mercado a aqui el primer lugar es para
grupo Jaremar quien concentra la mayor parte del mercado, esto bienes para los hondurefios son de
mas facil adquisicion debido a que su precio de mercado esta por debajo de otros aceites.

Segun la Comision para la Defensa y Promocion de la Competencia (CDPC, 2019)“El
consumo per capita de aceite vegetal del pais es robusto, ubicandose por encima del promedio de

América Latina, y por debajo del consumo promedio de Europa y Estados Unidos” (pag.73).

2.1.1 ANALISIS DEL MACROENTORNO

Durante los ultimos afios, el aceite de coco ha ido ganado popularidad entre grupos cada vez
méas amplios de la poblacion del mundo; hoy en dia son més los paises que se unen a esta linea de
consumo. El Centro para la Promocién de Importaciones de paises en Desarrollo (CBI) explico

que:

En Europa las importaciones de cocos se han incrementado en los Gltimos cinco afios, provienen de
paises en desarrollo. Por lo que se debe considerar entrar a este mercado europeo ya que de aqui se
distribuye hacia importantes mercados como Alemania, Francia e Italia, aunque también plazas méas
pequefias como Bélgica, Austria 0 Dinamarca. Estos paises, junto a Reino Unido, son las principales
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metas comerciales para los exportadores. De hecho, el CBI apunta que Reino Unido es un interesante
mercado final pues consume trece mil toneladas de cocos, por lo que vale la pena plantearse la
posibilidad de venderle directamente. También Italia es un destino que considerar, en este caso los
cocos son colocados también de forma directa, lo que hace de Italia uno de los mas grandes
compradores de paises en desarrollo. (CBI, 2019)

2.1.1.1 PRODUCCION DE ACEITE DE COCO

La produccion del aceite de coco puede ser hecha a través de los métodos tradicionales o con
ayuda de maquinaria moderna usada para separar el aceite de la pulpa blanca o copra, dependiendo
del método el aceite puede ser puro o puede requerir procesos adicionales de refinamiento. Estos

métodos pueden ser en seco 0 himedo. De acuerdo con (Herrera, 2016)

El método seco para este procesamiento se requiere extraer la pulpa y ponerla a secar con el fuego,
la luz solar u hornos para crear copra, cuando esta seca se presiona con prensas mecanicas o
hidraulicas o se disuelve este método separa el aceite de la masa. Para el método humedo _se utiliza
el coco crudo, el primer paso es separar la pulpa de la cascara del coco. Luego, la pulpa se hierve en
agua, cuando esté cocida y blanda, el aceite se desprende de ella y se separa del agua, produciendo
una espuma que queda en la superficie y se recolecta esto produce un aceite decolorado.

En la tabla 4, se muestra el ranking o puesto de los principales paises que producen aceite de
coco datos obtenidos del (USDA, 2019) Departamento de Agricultura de los Estados Unidos hasta
el afio 2019.

Tabla 4. Produccion de aceite de coco por pais en miles de toneladas

Puesto Pais Produccion (miles de tonelada)
1 Filipinas 1,615
2 Indonesia 980
3 India 474
4 Vietnam 184
5 México 139
6 Bangladés 69
7 Sri Lanka 54
8 Tailandia 30
9 Papua Nueva Guinea 26
10 Costa de Marfil 20
11 Malasia 18
12 Mozambique 12
13 Tanzania 10
14 Nigeria 7
15 Ghana 6
16 Samoa 2

Fuente: United States Department of Agriculture (2019)
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2.1.1.2 OFERTA MUNDIAL DE ACEITE DE COCO

Segun (Kiseleva, 2018) de 2007 a 2016 “el valor del mercado mundial de aceite de coco
mostro una tendencia dindmica inestable. Sin embargo, en 2016, el valor del mercado mundial del
aceite de coco se expandid a 4.6 mil millones de délares™. Esto puede ser a raiz de la demanda que
ha demostrado en los Gltimos afios. “La demanda mundial de esta fruta y sus derivados esta
creciendo a mas del 10% anual, mientras que la produccion actual lo hace apenas al 2%, informo
la Organizacion de la Alimentacion y la Agricultura (FAO) de las Naciones Unidas. Segun explicd
(Konuma, 2018), director general y regional adjunto de FAO para Asia y el Pacifico, “la oferta
mundial de coco actualmente esta liderada por los paises asiaticos, pero el sector tiene problemas
y necesita rehabilitacion”. Los &rboles asiaticos tienen una edad avanzada y comenzaron a reducir
significativamente su produccion, algo que se evidencia ain més frente a la creciente demanda

mundial.

Es importante mencionar que a la cantidad producida por pais se lo suma el inventario final

del afio 2018 y la importacion, para obtener el dato de la oferta.

La tabla 5, hace referencia al inventario final del afio 2018, los datos son obtenidos del
(USDA, 2019) departamento de agricultura de los Estados Unidos.

Tabla 5. Inventario final aceite de coco 2018

Pais Oferta (miles de tonelada)
Indonesia 269
Filipinas 243
Unién Europea 49
Sri Lanka 27
Estados Unidos 48
India 21
Vietnam 15
Bangladesh 16
Papua-Nueva Guinea 18
Singapur 6
Malasia 3
Costa de marfil 8
México 3
Tailandia 2

Fuente: United States Department of Agriculture (2019)
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La tabla 6, muestra el ranking o puesto de la oferta del aceite de coco en los principales

paises ofertantes, ya sumado el inventario final del 2018 mas la cantidad en miles de tonelada

importada y la produccién del afio 2019. Datos obtenidos del (USDA, 2019) departamento de

agricultura de los Estados Unidos.

Tabla 6. Oferta de aceite de coco por pais en miles de toneladas
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Fuente: United States Department of Agriculture (2019)

2.1.1.3 CONSUMO MUNDIAL DE ACEITE DE COCO

Filipinas
Indonesia
Unién Europea
India

Estados Unidos
Malasia
Vietnam

China

México

Sri Lanka
Bangladesh
Corea del Sur
Singapur
Papua Nueva Guinea
Jap6n
Tailandia
Costa de Marfil
Canada

Rusia
Australia
Mozambique
Turquia
Tanzania
Taiwan
Nigeria

Suiza

Iran

Ghana
Sudafrica
Samoa

1,858
1,264
699
498
498
291
202
185
143
88
87
60
46
44
40
37
28
27
25
12
12
10
10
7
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La popularidad y aceptacion del aceite de coco en el mercado, se ha duplicado en los ultimos

afios. Samantha Penfold, creadora del concepto Organic Market&Food en Marbella y Madrid)

menciona que:
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El aceite de coco se ha convertido en un 'must have' entre los amantes de la alimentacion y la salud
natural, ya que se puede usar por belleza, y por salud, se utiliza en crudo en batidos, café o para
cocinar. Es considerado un super alimento por sus grandes propiedades medicinales ya que puede
matar hongos, infecciones y bacterias en el organismo, favorece la reduccion de la grasa abdominal
y puede ayudar a los pacientes de Alzheimer por su efecto beneficioso sobre el funcionamiento
cerebral. Su punto de humeo y oxidacion es mucho mas alto que el de cualquier otro aceite
poliinsaturado (maiz, soja, semillas o girasol), por lo que mantiene mejor sus propiedades. (Penfold,

2020).

La tabla 7, muestra el ranking o puesto del consumo doméstico del aceite de coco, datos

obtenidos del (USDA, 2019) Departamento de Agricultura de los Estados Unidos hasta el afio

2019.

Tabla 7. Consumo domeéstico de aceite de coco por pais en miles de toneladas

0O ~NO Ul WN PP
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Fuente: United States Department of Agriculture (2019)
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La figura 2, hace referencia a la ubicacion de los paises de mayor consumo de aceite de coco

en el mundo, el consumo es en miles de toneladas tal y como se describe en la tabla 7.

miles de toneladas

0-159
159 - 318
318 - 476
476 - 635

I 635 - 656

M 656 - 678

M 678 - 699

M 699 - 720

Figura 2. Mapa mundial del consumo doméstico de aceite coco por pais

Fuente: United States Department of Agriculture (2019)

El aceite de coco tiene una gran variedad de usos del que se desglosa el uso doméstico v el

uso industrial de este Gltimo se derivan subproductos elaborados a base de aceite de coco refinado.

Tabla 8. Productos derivados del coco

Uso doméstico
En cocina:
Ensaladas
Licuados
Freir
Café

En Medicina como:
Antiinflamatorio

Infecciones y bacterias
Enfermedades cardiovasculares
Protege higado

Fortalece el cerebro

Mejora memoria

Fuente: Andreina Méndez (2018)

Uso industrial
En belleza en:
Productos para el cabello
Humectante
Cremas
Bronceador
Jabones
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(Mannise, 2019) Menciona que:

Al procesar industrialmente el producto, le quitan el sabor y el olor natural a coco. En este caso se
aprovechan otras propiedades como puede ser, en el campo de la cosmética, el aportar suavidad y
textura agradable a las cremas, gracias a su viscosidad, podemos encontrarlo refinado y convertido
en mantequilla, como base para las barras reconstituyentes para labios o algunas cremas. Su finalidad
es realzar o aportar las cualidades de otros elementos y se emplea mayoritariamente en el terreno
industrial. También es un excelente saborizante por lo que liga muy bien en reposteria, y también se
puede encontrar en la elaboracion de jabones naturales, limpieza de elementos metélicos y otros usos.

La tabla 9, muestra el ranking o puesto del consumo domeéstico industrial del aceite de coco,
datos obtenidos del (USDA, 2019) Departamento de Agricultura de los Estados Unidos hasta el
afio 20109.

Tabla 9. Consumo domeéstico industrial aceite de coco por pais en miles de toneladas

1 Filipinas 450
2 Estados Unidos 300
3 Unién Europea 260
4 Indonesia 250
5 India 195
6 México 94
7 Bangladesh 71
8 Malasia 30
9 Singapur 22
10 Japon 20
11 Corea del Sur 19
12 Tailandia 10
13 Turquia 10
14 Rusia 10
15 Sri Lanka 8
16 Canada 8
17 Suiza 6
18 Australia 6
19 Tanzania 2
20 Sudafrica 2

Fuente: United States Department of Agriculture (2019)
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2.1.1.4 IMPORTACION MUNDIAL DE ACEITE DE COCO

En los Gltimos afios la demanda por la alimentacion sana incluyendo el uso de variedad de
aceites, ha tomado una gran fuerza impulsora en el mercado de hoy y las importaciones de estos

insumos estan en constante crecimiento (Kiseleva, 2018) menciona que:

Gracias al crecimiento del consumo del aceite de coco el volumen de las importaciones mundiales a
ascendid a millones de toneladas, las importaciones totales de aceite de coco en el 2016 alcanzaron
3.0 mil millones de ddlares, 17 millones de délares (o + 1%) més que el afio anterior, durante el 2019
se estimo que Estados Unidos y la union europea serian uno de los grande importadores del aceite de
coco, en los Gltimos cuatro afios Estados Unidos ha demostrado poseer una de las mayores tasas de
crecimiento, reforzando asi su posicion en términos de importaciones mundiales.

Un informe reciente del Centro de Exportacion e Inversion (CEI-RD) sefiala que Estados
Unidos, es el socio principal de Latinoamérica, ha mantenido la posiciébn nimero uno en

importaciones del coco y sus derivaos de manera consecutiva por mas de una década.

La tabla 10, muestra el ranking o puesto de los paises de mayor importacion del aceite de

coco. Segun el (USDA, 2019) departamento de agricultura y ganaderia de los Estados Unidos.

Tabla 10. Importaciones de aceite de coco por pais en miles de toneladas

1 Unioén Europea 650
2 Estados Unidos 450
3 Malasia 270
4 China 185
5 Corea del Sur 60
6 Singapur 40
7 Japon 40
8 Canada 27
9 Rusia 25
10 Indonesia 15
11 Australia 12
12 Turquia 10
13 Taiwan 7
14 Sri Lanka 7
15 Suiza 7
16 Irdn 7
17 Tailandia 5
18 Sudafrica 5
19 Vietnam 3
20 India 3
21 Bangladés 2
22 México 1

Fuente: United States Department of Agriculture (2019)
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2.1.1.5 EXPORTACION MUNDIAL DE ACEITE DE COCO

Segun El Departamento de agricultura de los Estados Unidos (USDA,2019)

La industria cocotera mundial comercializa el fruto seco que es el principal producto, pero también
derivados del fruto como el aceite de coco. Los paises que mayor exportan aceite de coco son
Filipinas, Indonesia, paptua Nueva Guinea y Malasia entre otros el aceite de coco es el principal
producto extraido del coco y se comercializa en la Unidn Europea, Estados Unidos, Canada y otros
paises. En cuanto al aceite de coco crudo es el de mayor participacion en el mercado versus el de tipo
de aceite de coco refinado.

La tabla 11, muestra el ranking o puesto de los paises de mayor exportacion del aceite de
coco Y entre los mas destacados son: Filipinas, Indonesia y Malasia. Segun el (USDA, 2019)

departamento de agricultura y ganaderia de los Estados Unidos.

Tabla 11. Exportaciones de aceite de coco por pais en miles de toneladas

1 Filipinas 1,025
2 Indonesia 650
3 Malasia 225
4 PapUa Nueva Guinea 25
5 Estados Unidos 20
6 Sri Lanka 20
7 Union Europea 14
8 Costa de Marfil 13
9 India 74
10 Canada 6
11 Singapur 5
12 Vietnam 3
13 Mozambique 2
14 México 1
15 Tailandia 1

Fuente: United States Department of Agriculture (2019)

Honduras no se encuentra entre los paises de mayor produccion o consumo de aceite de coco,
Sin embargo, gracias a su posicion geografica es un excelente candidato para la produccién y
exportacion tanto de la fruta como del aceite de coco y mantiene buenas relaciones politicas de
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comercios con muchos paises de la Union Europea y Estados Unidos que son unos de los

principales importadores y consumidores del aceite de coco.

Considerando que uno de los destinos de mayor demanda para el aceite de coco es la Union

Europea; es importante mencionar que este destino puede ser una fuente de oportunidad para el

aceite de coco hondurefio. Por lo que se debe de cumplir una serie de requisitos algunos resumidos

en la tabla 12.

Tabla 12. Requisitos para exportar aceite de coco al mercado de la Union Europea

1 Clasificacion Arancelaria -
2 Requisitos de exportacion -
3 Requisitos de acceso ]

Requisitos especificos para
4 el ingreso de aceite de
coco a la UE

Fuente: (COHEP, 2010)

Aceite de coco es (Partida 1513)

Certificado Fitosanitario de Exportacion.
Registro de produccion orgénica (No funciona
como certificado de produccion organica).
Declaracion de Exportacion.

Declaracion de Ingreso de Divisas.
Certificado de Origen (Forma A).

Certificado de Libre Venta y Consumo.
Licencia Sanitaria.

Registro Sanitario.

Factura comercial.

Documentos de transporte.

Lista de carga (Packing List).

Declaracion del valor en aduana.

Seguro de transporte.

Documento Gnico administrativo (DUA).
Cumplimiento de las “Normas de control
sanitario para los productos de alimentacion de
origen no animal”.

Cumplimiento de las “Normas de
comercializacion de los productos quimicos,
peligrosos plaguicidas y biocidas”.
Cumplimiento del “Control Sanitario de los
productos alimenticios de origen no animal”.
Cumplimiento de las “Normas de etiquetado
para productos alimenticios”.

Certificado de produccion organica (cuando

aplique).
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2.1.2 ANALISIS DEL MICROENTORNO

En Honduras las plantaciones de palma de coco se encuentran localizadas la mayor parte en

el litoral Atlantico y pequefias parcelas en el pacifico y en el centro del pais. Segun (Cueto &

Maruchi Alonso) “Las primeras plantaciones en Honduras, se remontan en la década del siglo

XVI1, en los afios de 1602 a 1603 y los primeros registros de la palma de coco en Ameérica hacen

referencia a los afios 1514 en Panama”. La palma de coco se encuentra distribuida en todo el

mundo en mayor concentracion en los paises tropicales y subtropicales, mayormente en las areas

costeras. Segun (Sanchez & Rios, 2002)

La Palma de Coco tiene gran variedad de uso doméstico dentro de los cuales se pueden encontrar la
madera de coco, palmito, raices, palmas, agua de coco, nuez, aceite, harina de coco, conservas y otros
productos de alta gama. Es utilizado en tratamientos especificos de belleza y medicina, toda la planta
del coco puede ser utilizada desde las hojas para techar viviendas, el tallo para pequefias
construcciones y las raices para medicina, tienen un promedio de vida util de 70 a 80 afios y en
determinados casos puede llegar hasta a 100 afios.

Segun (FHIA, 2008, pag. 7)

En el cocotero se reconocen dos grandes grupos los gigantes o altos y los enanos, entre los cuales
existe una gran diversidad. (Ver tabla 13) Los altos son menos precoces gue los bajos. Una diferencia
sobresaliente entre estas dos variedades es que las palmas altas, tienen periodo mucho maés largo de
vida, llegando a los 70 y 80 afios y en determinados casos a 100; las variedades de enanos malasinos
producen a los 3 afios y viven aproximadamente 50 afios. EI nimero de frutos por racimo es menor
en las variedades altas que en las variedades bajas; alcanzando de 4 a 30 frutos por racimo, con una
produccién anual de 80 a 100 frutos por planta, en las variedades enanas.

Tabla 13. Caracteristicas de los cocoteros cultivados en Honduras.

Produccidn Peso del
Cultivar Tivos Inicio de Tipo de Anual plena | Resistencia fruto
P Produccion | Crecimiento (Frutos/ aALC
= (ka)
planta/afio)
A ~ Susceptible
Alto del Atléantico Popular 6 a9 afio Alto 60 a 80 100% 2
Amarillo, Resistente
Enano malasiano verde, 3 afio Pequefio 120 a 150 1
. 85%
rojo o dorado
Hibrido MAYPAN 4 afio Pequefio 120 a140 Resistente 1.5

Fuente: Santos Ferreira (1998)




La tabla 13, muestra las caracteristicas de los cocoteros cultivados en Honduras, tomando en
cuenta: variedad, tipos, inicio de produccion, tipo de crecimiento, produccién anual por planta,
resistente a ALC (amarillamiento letal del cocotero) y peso del fruto, en el cual se puede determinar
que el mejor coco para cultivar es el Hibrido, que es una mezcla del Alto del Atlantico y Enano

Malasiano y es resistente a ALC.

La palma de coco mas comdn en Honduras segun (FHIA, 2008, pag. 8) “se encuentra el
Ilamado Alto del Atlantico o cocotero comun en la costa norte (antes del Huracdn MITCH). Era
usado principalmente por las comunidades garifunas para la produccion de aceite, para consumo
como fruta fresca y preparacion de alimentos”. El fruto cuenta con gran cantidad de agua, pero es

poco dulce.

Dentro de las ventajas y desventaja para su cultivo indica (FHIA, 2008)

Entre sus ventajas para cultivo estan: el tamafio grande del fruto, la rusticidad de la planta, alto
contenido de copra, entre otros. Sin embargo, posee varias desventajas como: la susceptibilidad a la
enfermedad conocida como Amarillamiento Letal del Cocotero (ALC) enfermedad que ha
disminuido la poblacién de cocoteros en Honduras, Belice, México y el Caribe), la fructificacion
tardia, la dificultad para realizar labores de cultivo por su porte alto y la baja produccién de frutos
por planta.

»

"

Figura 3. Plantacién de cocotero variedad alto del Atlantico

Fuente: Fundacion Hondurefia Investigacion Agricola (FHIA 2008)
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En la palma de coco Enano Malasino indica (FHIA, 2008, pag. 9)

Existen basicamente tres tipos diferenciados por el color del fruto en: verde, amarillo y rojo o dorado.
A diferencia de los tipos gigantes o altos en los cocoteros enanos la autofecundacion es mayor del
94%, permitiendo su reproduccién por semilla, sin perder las caracteristicas de la planta madre.

Por el excelente sabor del agua, su uso potencial es la produccién de agua para consumo en bebidas
envasadas. El tamafio del fruto lo hace poco atractivo para consumo como fruta fresca. Algunas
ventajas de este grupo son: la resistencia al Amarillamiento Letal del Cocotero, la precocidad de
produccion, el mayor numero de frutos y el crecimiento lento (ver tabla 13). Entre las desventajas se
encuentran: el tamafio pequefio del fruto, la mala calidad de la copra. En Honduras la FHIA sembrd
esta variedad del tipo amarillo en el afio 2000, actualmente esta plantacion esta en plena produccion
Yy Sus nueces sirven para repoblar las extensiones de playa devastadas por el ALC.

Figura 4. Plantacidn de cocotero variedad enano malasiano

Fuente: Fundacién Hondurefia Investigacion Agricola (FHIA 2008)

Plantacion de palma de Coco Hibridos seguin (FHIA, 2008, pag. 9) “Son producto del cruce
entre plantas del grupo de los gigantes y los enanos. En Centroamérica s6lo se producen en Costa
Rica, Nicaragua y El Salvador. Al pais se han importado plantas procedentes de Costa Rica del
hibrido MAPAN VIC 14”. Este tipo de plantas fueron distribuidas en los departamentos de
Atlantida, para ser plantadas en la zona. Los usos de Hibridos son multiples (Lizano, 2001, pags.
15,16) “Adquieren mejores cualidades de los padres dando resultado frutos de tamafio mediano a
grande, buen sabor de agua, buen rendimiento de copra, crecimiento lento, produccion de frutos

alta y resistencia al Amarillamiento del Enano Malasino mejorando la tolerancia del Alto”.

Segun (Agropecuaria, 2000) Los frutos de coco Hibrido deben de ser extraidos cuando

La cosecha del coco tiene entre cinco y siete meses. En esta época el contenido de azucar y agua es
maximo y el sabor es mas intenso. Si se destina a la produccién para la extraccion de aceite, la
cosecha se realiza cuando los cocos caen al suelo o cuando uno de los cocos de un racimo esté seco,
estas nueces permanecen en la planta durante 12 meses.
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Figura 5. Plantacidn de cocotero variedad hibrido

Fuente: Boletin Técnico Hibridacion del Cocotero, El Salvador (2011)

(FHIA, 2008, pags. 33,32) Afirma que:

Los intervalos de cosecha dependeran del destino que se les dé a los cocos. Para consumo en fresco
se cosecha a intervalos de 2 a 3 meses y para produccion de copra la cosecha se realiza cada 4 meses,
aunque si se colecta el fruto caido, se realiza mensualmente. La copra es el producto mas importante
del cocotero, en general las plantaciones establecidas en el mundo persiguen este fin. Cuando la
finalidad de la plantacion es la produccién de coco rallado, deshidratado o copra para extraccion de
aceite, los cocos se cosechan cuando caen al suelo o cuando uno de los cocos de un racimo esta seco.
Estos cocos han permanecido en la planta 12 meses y el contenido de copra es el maximo posible. El
agua es de mala calidad para consumo humano por el sabor picante que posee. El corte de frutas de
la planta se recomienda cada tres meses, con esta practica la germinacion de cocos es nula 'y la palma
se mantiene en buen estado de sanidad, no hay proliferacion de roedores y aumenta su rendimiento
hasta en un 10 por ciento en comparacion con la colecta de nueces.

Figura 6. Copra del coco

Fuente: Programa Nacional de Frutas del Salvador (2001)
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nivel de microempresas y productores independientes, se cuenta con poco apoyo adecuado del

2.1.2.1 MERCADO NACIONAL DEL COCO

Actualmente en Honduras, no se ha desarrollado bien el mercado industrial del coco, sélo a

gobierno, para comercializar el producto de forma correcta y lograr que todos se beneficien de este

producto. Se cuenta con un mercado potencial a nivel interno como externo para la venta del fruto

0 produccién de aceite, para uso de alimentacion, medicina y belleza. El (Zamorano, 2001, pag.

2) afirma que “Existe una percepcion que el problema no ha sido abordado con voluntad politica

necesaria, porque el coco, no se reconoce como un cultivo de grandes productores de exportacion

comercial y por eso no se ha hecho casi nada".

Tabla 14. Exportaciones e importaciones cocos secos

Afo

Expor

Impor

En Valor (US$)

En Volumen (Kg.)

En Volumen (Tm.)

En Volumen (Lb.)

En Valor (US$)

En Volumen (Kg.)

En Volumen (Tm.)

En Volumen (Lb.)

2005

432

486

o]

1,071

45,483

368,295

368

811,942

2006

388

1,029

[

2,269

36,150

312,171

312

688,211

2007

(o]

58,628

469,143

469

1,034,273

2008

22,247

-

91,565

323,747

324

713,733

2009

o

75,556

248,275

248

547,346

2010

53,774

186,428

186

410,999

2011

65,066

187,804

188

414,032

2012

61,185

128,037

128

282,270

2013

39,754

153,007

153

337,319

2014

7,535

56,744

57

125,098

2015

[9)
o
(o]
[}
0
()
a

26,655

233,508

234

514,791

2016

1,52

»|O|jO|O|O|O|O|O|®|O

[

10,672

98,000

98

216,051

Fuente

: Datos elaborados en base a informacion del BCH (2016)
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Figura 7. Comparacidn exportaciones e importaciones de cocos secos
Fuente: Banco Central de Honduras (2016)
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En la figura 7, se puede observar que las exportaciones que se realizaron del afio 2005 al
2016 son minimas y so6lo en el 2008 se alcanzo la exportacion de $20,000; en las importaciones
alcanzan mayor volumen y en el 2008 las importaciones su nivel méaximo fue de $90,000;
reflejando estos graficos que las exportaciones e importaciones no es un rubro comercialmente

atractivo.

2.1.2.2 IMPORTANCIA DEL COCO EN HONDURAS
(Zamorano, 2001, pags. 6, 7) Afirma que:

La importancia trascendental del cocotero para la vida cotidiana de los pobladores del Caribe
Hondurefio, se expresa en la diversidad de utilidades, que le dan a los productos y subproductos del
coco, pero estudios mas cuidadosos, han reportado hasta casi 80 aplicaciones diferentes dentro de
una sola comunidad: Tableta, aceite, pan dulce de coco, pan simple de coco, leche de coco,
encocadas, caballitos, sopas, salsas, pan de yuca, tamales, pan de maiz, bono, agua de coco, coco
seco, pastel de coco, laxantes, jarabes, alimento para cerdos, cascara de coco como combustible,
tambores, esculturas de figuras comicas con el fruto seco, fibra para fertilizante, etc. El
procesamiento e intercambio de productos de coco en los mercados locales y regionales, fue muy
extendida y funcional, por lo que, sin cerciorarse de la importancia sirvié como ente dinamizador
para que muchas familias pudieran alimentar y educar a sus hijos. Hay que tener en consideracion,
gue muy frecuente en la region que muchas madres solas, pudieran integrar al coco dentro de sus
estrategias de consumo e intercambio para el sostenimiento de sus hogares.

2.1.2.4 IDENTIFICAR LOS COMPETIDORES

Los competidores de forma directa son las microempresas que elaboran aceite de coco de
forma artesanal y productores independientes que venden el fruto para la extraccion del agua de
COCO 0 su exportacion en menor escala; la competencia de aceites vegetales y animales que son de
precios muy bajos y por tradicion se consumen en el pais. Los competidores en San Pedro Sula

son las siguientes empresas: Batana, Jelipita y La Negrita.

2.1.3 ANALISIS INTERNO

(Psicologia, 2007) Afirma que El analisis FODA consiste en realizar una evaluacion de los factores
fuertes y débiles que, en su conjunto, diagnostican la situacion interna de una organizacion, asi como
su evaluacion externa, es decir, las oportunidades y amenazas. También es una herramienta que
puede considerarse sencilla'y que permite obtener una perspectiva general de la situacion estratégica
de una organizacion determinada. Thompson y Strikland (1998) establecen que el analisis FODA
estima el efecto que una estrategia tiene para lograr un equilibrio o ajuste entre la capacidad interna
de la organizacion y su situacion externa, esto es, las oportunidades y amenazas.
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En el estudio de prefactibilidad elaboracion y distribucion de aceite de coco en San Pedro
Sula, se realizaras un analisis de las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas (FODA)
del proyecto, para poder determinar los puntos mas importantes, los cuales de describen en la parte

de abajo.

Fortalezas

1) Plantacién de palma de coco en distintas etapas en desarrollo.
2) Fécil acceso a plantaciones de coco.
3) Muiltiples beneficios para la salud humana.

4) Terreno para construccion de planta productora y oficina.
Oportunidades

1) Pocas empresas productoras de aceite de coco en Honduras.

2) Crecimiento y mayor expansion en el mercado local y nacional.

3) Satisfacer demanda del mercado.

4) Alianzas estratégicas con supermercados, tiendas y otros; para comercializar el producto.

5) Expandir la comercializacion de diversos productos, con el fruto del coco, por sus multiples

usos.
Debilidades

1) Falta de energia eléctrica.
2) Falta de agua potable.
3) No cuenta con maquinaria y equipo para la produccion.

4) No cuenta con empresa.
Amenazas

1) Poco apoyo gubernamental, para los productores de palma de coco.

2) La poca expansion en el cultivo de coco.

3) Falta de conocimiento sobre las bondades alimenticias, medicinales, belleza y otros.
4) Plagas y enfermedades de la palma de coco.

5) Inestabilidad politica y economica.
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Las cinco fuerzas de Porter son un concepto de negocios por el cual se pueden maximizar
los recursos y superar a la competencia, cualquiera que sea el giro de la empresa. Segun Porter, si
no se cuenta con un plan perfectamente elaborado, no se puede sobrevivir en el mundo de los

negocios de ninguna forma. Leiva (2015)

AMENAZA DE NUEVOS
COMFETIDORES
Tinevas empresas productore: de aceite dz
£oco, mack 2 interraciomales.

Media

PODER DE
AMFNATA DE PRODUCTOS - NEGOCIACION DE LOS
SUSTITUTOS RIALIDAD ENIRE PROVEEDORES
Eisten otros aceite: panmalas y Oitros aceites P ~ La aferta es baja
s BOEAE I nanmales, con propiedades y
cemcteristica: sitilare:. cAractensticas smilares.
Alts

Alta Alta

PODER DE NEGOCTACTON DE LOS
CLIENTES

Mediz; porqus Ia dememdn s baja
Media

Figura 8. Las cinco fuerzas de Porter

Fuente: Cérdenas; Flores; Bruno; Canchari; Jhoan (2019)

En la figura 8, se describen las cinco fuerzas de Porter.

Amenaza de nuevos competidores, son las empresas productoras de aceite a nivel nacional
e internacional, por tanto; la amenaza es moderada porque es un producto que esta en crecimiento

y no hay demasiada oferta.

Amenaza de productos sustitutos alta, existen otros aceites naturales con caracteristicas

similares que satisfacen las necesidades de los consumidores.
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Poder de negociacion de proveedores alta, debido a que los proveedores son pocos y la

demanda cada dia es mayor.

Poder de negociacion de los clientes es media, porque no existen gran cantidad de

proveedores que puedan competir.

La rivalidad alta, porque existen otros aceites con propiedades y caracteristicas similares.

2.2 TEORIAS DE SUSTENTO

El aceite de coco se ha consumido a lo largo de los afios, pasando por el uso doméstico hasta
la elaboracidn a nivel industrial en productos de belleza y medicinal. Los sustentos utilizados para
el desarrollo del proyecto estaran basados en estudios similares de mercado, técnico y financiero.
Philip (1997) afirma que:

Las teorias son particularmente Utiles porque trascienden los datos detallados y permiten una vision
amplia de las cosas” las teorias ayudan a sustentar debidamente el problema en un cuerpo de
conocimientos. Esto implica analizar y exponer aquellos elementos teéricos generales y particulares
que se consideren pertinentes para guiar el proceso de investigacion. Pag. 31

2.2.1 ESTUDIO DE MERCADO

Un estudio de mercado es la investigacion que se hace para sondear las preferencias del
consumidor y saber en cuanto puede vender el producto, qué presentacion le damos, el tamafio, a
qué tipo de publico debe dirigirse mayormente. Para (Kotler, 2008) un “estudio de mercado
implica conocer detalladamente al consumidor, oferta, demanda, competencia, via de
comercializacion, precios, para tomar en cuenta; cual es el terreno en el cual se va a desarrollar el
nuevo proyecto”. Es decir que nos relevara informacion externa acerca de nuestros competidores,
proveedores y condiciones especiales del mercado, habitos de consumo a quién va dirigido el

producto y/o servicio.

Con el estudio de mercado se espera obtener datos relevantes y significantes sobre el

consumidor, la demanda y la oferta.
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2.2.1.1 CONSUMIDOR

Seglin la Real Academia Espafiola se entiende por consumidor, a la “persona que compra
productos de consumo”. Es decir; un consumidor es una persona u organizacion que demanda
bienes o servicios a cambio de dinero proporcionados por el productor o el proveedor de bienes o

servicios, es un agente econdémico con una serie de necesidades.

2.2.1.2 DEMANDA

Simén Andrade, (s.f.) autor del libro Diccionario de Economia, define la demanda como "La
cantidad de bienes o servicios que el comprador o consumidor esta dispuesto a adquirir a un precio
dado y en un lugar establecido, con cuyo uso pueda satisfacer parcial o totalmente sus necesidades

particulares o pueda tener acceso a su utilidad intrinseca".

2.2.1.3 OFERTA

(Kotler, Armstrong, Camara y Cruz, autores del libro, S.F.), plantean la siguiente definicion
de oferta "Combinacién de productos, servicios, informacién o experiencias que se ofrece en un
mercado para satisfacer una necesidad o deseo." Es decir que una oferta no se debe de limitar solo

a productos fisicos si 0 que deben de incluir personas, lugares, organizaciones, informacion e ideas.

2.2.2 ESTUDIO TECNICO

Se hace un Analisis del proceso de elaboracion y distribucion de aceite de coco para la
realizacion del proyecto de inversion. Segun Baca (2001) “Consiste en resolver las preguntas
referentes a donde, cuando, cuanto, como y con qué producir lo que se desea, por lo que el aspecto
técnico operativo de un proyecto comprende todo aquello que tenga relacion con el funcionamiento

y la operatividad del propio proyecto”. (pag.78)

El objetivo del estudio técnico consiste en analizar y proponer diferentes alternativas de proyecto
para producir el bien que se desea, verificando la factibilidad técnica de cada una de las alternativas.
A partir del mismo se determinaran los costos de inversion requeridos y los costos de operacion que
intervienen en el flujo de caja que se realiza un estudio econémico-financiero. Este incluye: tamafio
del proyecto, localizacion. Santos (2008).
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Se utilizara este estudio para determinar la logistica del proyecto y la viabilidad de este; en
los procesos de elaboracion y distribucion de aceite de coco para llegar al consumidor final. Los

puntos del estudio técnico a considerar son los siguientes:

2.2.2.1 TAMANO

1) Capacidad Instalada

Carlos Mejia (2013) se refiere a capacidad instalada “a la disponibilidad de infraestructura
necesaria para producir determinados bienes o servicios. Su magnitud es una funcién directa de la
cantidad de produccion que puede suministrarse”. El periodo de trabajo se estima en ocho horas

por dia.

2) Capacidad utilizada

Se refiere a los porcentajes de utilizacion operativa de la empresa, refiriéndose a la capacidad

que trabajaran las maquinas y equipo existente durante el tiempo de produccion.

3) Disponibilidad de capital

Existen fuentes de financiamiento, para que la empresa pueda conseguir el capital necesario
para crear la empresa de elaboracion y distribucidn de aceite de coco en Tela, Atlantida, Honduras.

4) Disponibilidad materia prima

Se define también como un conjunto secuencial de operaciones unitarias aplicadas a la
transformacion de materias primas en productos aptos para el consumo, es decir, es el conjunto de
equipos que realizan todas las operaciones unitarias necesarias para conseguir dicha

transformacion. (Sapag, 2008)
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2.2.2.2 LOCALIZACION

1) Macro localizacién: La macro localizacion de un proyecto o empresa consiste en establecerse
la region o zona geogréfica general donde se ubicara el negocio o proyecto.

2) Micro localizacion: Analizando el macroentorno después se determina donde serd ubicado el
negocio dentro de una ciudad o comunidad; lugar que se debe establecer para ubicar

definitivamente el negocio.

2.2.2.3 ENERGIA ELECTRICA

Un aspecto muy importante a tener en cuenta a la hora de comenzar con el dimensionado de
una instalacion fotovoltaica aislada es la estimacion detallada del consumo diario medio mensual

a lo largo del afio (Guerrero Pérez, 2017, pag. 172).

2.2.2.4 AGUA POTABLE

Se llama agua potable a la que consumen todos los humanos y también es usada para cocinar
alimentos, usos domésticos y comerciales. Este es un vital liquido muy bueno para la salud de las

personas.

2.2.2.5 INGENIERIA

1) Analisis del proceso de comercializacion

Es el andlisis de la situacion del proyecto y trazar los objetivos de la comercializacion,
en el cual se tiene que establecer un mercado meta y determinar el posicionamiento y que se

diferencie de otros productos.

1) Diagrama de flujo de proceso

Segun (Chiavenato, Idalberto, 2016) descripcion del proceso es “una grafica que representa
el flujo o la secuencia de rutinas simples. Tiene la ventaja de indicar la secuencia del proceso en

cuestion, las unidades involucradas y los responsables de su ejecucion”.
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2.2.2.6 ESTUDIO FINANCIERO

Representa y refleja la realidad econdmica y financiera de la empresa, de modo que es
necesario interpretar y analizar esa informacion para poder entender a profundidad el origen y

comportamiento de los recursos de la empresa.

El estudio econdémico-financiero de un proyecto, hecho de acuerdo con criterios que comparan flujos
de beneficios y costos, permite determinar si conviene realizar un proyecto, o0 sea si es 0 no rentable
y si siendo conveniente es oportuno ejecutarlo en ese momento o cabe postergar su inicio. En
presencia de varias alternativas de inversion, la evaluacion es un medio util para fijar un orden de
prioridad entre ellas, seleccionando los proyectos mas rentables y descartando los que no lo sean.
Santos (2008)

Existe un gran numero de indicadores y razones financieras que permiten realizar un
completo y exhaustivo analisis de una empresa, para el desarrollo del proyecto se realizaran las

siguientes:

2.2.3.1 PLAN FINANCIERO

El plan financiero es una herramienta que permite realizar una planificacion en términos
econdmicos de una empresa. Esto requiere de un analisis financiero de la situacion econémica
actual de la misma, tomando el analisis como base para las proyecciones del futuro. Este es un
indicativo que detalla si los recursos con los que dispone un negocio son suficientes para llevar a

cabo el proyecto (Galan, 2018).

2.2.3.2 PUNTO DE EQUILIBRIO

Una empresa es rentable cuando los costos fijos y variables se cubren, este es un indicativo
de que la empresa no gana pero que tampoco pierde. También influye al momento de colocarle

precio a un producto (Fernadez, 2018).

2.2.3.3 PRESUPUESTO

Planeacion de lo que se pretende gastar en un futuro, brinda a una organizacion una

aproximacion de lo que se quiere vender, gastar y ganar en un tiempo definido (Burbano, 2005).
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2.2.3.4 ESTADO DE RESULTADO

También se conoce como estado de pérdidas y ganancias, es un documento que detalla los
ingresos, los costos y los gastos de una empresa en un periodo determinado, mostrandonos los

resultados finales ya sean utilidades o pérdidas (Flores, 2008).

2.2.3.5 BALANCE GENERAL

Informe financiero contable que refleja la situacion econémica y financiera de una empresa
en un momento determinado, esta brinda una visualizacion general de los activos y pasivos de una

empresa, cuanto posee y cuanto debe (Nava, 2009).

2.3 CONCEPTUALIZACION

Para tener un mejor conocimiento de algunas palabras que se utilizan con frecuencia del

proyecto, se da a conocer conceptos que se pretenden implementar méas adelante en cada capitulo.

2.3.1COCO

Es un fruto redondo de color verde, marron o amarillo, que tiene multiples propiedades para
la salud y variedad de usos.

Fruto: Es una drupa monosperma, formado por una epidermis lisa, con un solo hueso que puede pesar
de 1 a 1 % kg rodeado de un mesocarpo fibroso y espeso (también conocido como estopa) del cual
se extrae fibra. Al interior se encuentra el endocarpo que es una capa fina y dura de color marrén
llamada hueso o concha, que presenta tres costillas longitudinales, envuelto por él se encuentra la
copra que forma una cavidad grande de color blanco o crema de 1 a 2 cm. de espesor donde se aloja
el albumen liquido, también conocido como agua de coco. (FHIA, 2008, pag. 3)

2.3.2 TEMPERATURA

Segun (FHIA, 2008, pag. 3) el cocotero se desarrolla bien en clima céalido, sin grandes
variaciones de temperatura. La temperatura adecuada es de 28°C a 30°C, como méaximo y de 22°C,

como minimo, con variaciones de 5°C a 7°C.
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2.3.3 HUMEDAD

Segun (FHIA, 2008, pag. 3) por la distribucion geogréafica del cocotero, se puede concluir
que los climas calidos y hiumedos son los méas favorables para su cultivo. Una humedad atmosférica

baja o0 excesiva es perjudicial al cocotero.

2.3.4 COPRA

Segun (FHIA, 2008, pag. 3) “Es la carne blanca del coco, se usa como materia prima para la

extraccion de aceite”.

2.3.5ACEITE DE COCO

Segun (DR-GEORG, s.f.) “Es el aceite vegetal que se obtiene al prensar la pulpa del coco. A

temperatura ambiente, el aceite es liquido. En cambio, si se conserva en la nevera, es solido”.

(DR-GEORG, s.f.) Afirma: El aceite de coco esta formado el 99 % de &cidos grasos saturados ligados
a triglicéridos. En el grupo de &cidos grasos saturados se incluyen, entre otros, el acido palmitico,
acido caprilico, &cido laurico o el acido miristico. El acido oleico es un &cido graso monoinsaturado
y también se encuentra en el aceite de coco como componente de los triglicéridos. Ademas, el aceite
contiene componentes valiosos como la vitamina E y el fésforo y, ante todo, en un estado no refinado.
Los acidos lauricos, caproicos, capricos y caprilicos son acidos grasos saturados de cadena media,
conforman una gran parte del aceite de coco. Precisamente estos acidos grasos de cadena media son
los que le dan al aceite sus cualidades extraordinarias.

2.4 INSTRUMENTOS UTILIZADOS

Entre los instrumentos mas utilizados para este tipo de estudios esta la encuesta, la cual
permitird conocer el mercado meta al que se desea llegar. Segun (Grinnell, Williams y Unrau,
2009) “Un instrumento de medicion adecuado es aquel que registra datos observables que

representan verdaderamente los conceptos o las variables que el investigador tiene en mente”.

38



2.5 MARCO LEGAL

En el proyecto de estudio de prefactibilidad para la elaboracién y distribucién de aceite de
coco en San Pedro Sula, Honduras, se analizan en base a la legislacion hondurefia que contiene
una amplia normativa relacionada con actividades econdémicas, basados en la inversion, que va de

acuerdo con el proyecto.

2.5.1 LEY DE APOYO A LA MICROEMPRESA

Decreto no. 145-2018 en el articulo 1.- La presente ley tiene por objeto el impulso a la micro y
pequefia empresa, por medio de incentivos que promuevan el crecimiento econémico, a través de la
generacion de nuevas oportunidades de empleo, el bienestar, desarrollo y realizacion de la persona
humana; asi como una oportunidad para ratificar la capacidad de emprendimiento y determinacion
de los hondurefios. (CONGRESO, 2018)

2.5.2 REGLAMENTO PARA EL CONTROL SANITARIO DE PRODUCTOS.

Reglamento que regula lo que se realiza a nivel de produccidn, manipulacion, envasado,
empaquetado, almacenamiento y demas actividades que interactlen directa o indirectamente con la
integridad e inocuidad de productos alimenticios, farmacéuticos o en general, que pudiese tener
interés sanitario. Asimismo, regula los establecimientos en donde se realizan dichas actividades.
Registro sanitario para microempresa: “Es la autorizacion sanitaria que se le otorga a los alimentos
y bebidas de aquellas personas emprendedoras gque cuentan con un permiso sanitario para
microempresa, con la limitante de que este producto solo puede ser comercializado en territorio
nacional”. (Gaceta, 2005)
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CAPITULO I1l. METODOLOGIA

En el primer capitulo se presentd el planteamiento de la investigacion, antecedentes,
definicion y formulacion del problema, objetivos y justificacion del proyecto; en el segundo
capitulo se incluyé el marco tedrico que hizo referencia a la base tedrica a la investigacion para
sustentar el estudio de prefactibilidad para la elaboracion y distribucion de aceite de coco en San
Pedro Sula, en el tercer capitulo se plantearan los métodos, procedimientos y técnicas que
permitirdn alcanzar los objetivos planteados en el estudio, se definiran las variables y también se
planteard las hipétesis del problema. (Bernal, 2010) Menciona que:

El método tiene que ver con la metodologia, de acuerdo con Cerda (2000), se examina desde dos
perspectivas: a) como parte de la logica que se ocupa del estudio de los métodos que, es “el estudio
(descripcion, explicacion y justificacion) de los métodos de investigacion™; y b) la metodologia
entendida como el conjunto de aspectos operativos del proceso investigativo, y que es la concepcion
mas conocida en el ambiente académico en general. Por ello, cuando se alude a la investigacion es
usual referirse a la metodologia como a ese conjunto de aspectos operativos indispensables en la
realizacion de un estudio.

3.1 CONGRUENCIA METODOLOGICA.

Esta seccion tiene como fin establecer claramente la metodologia empleada, identificar las
variables independientes y la variable dependiente, también se especificaran las técnicas y
procedimientos a utilizar; haciendo relacion con lo descrito en el capitulo uno y capitulo dos,
exponiendo coherencia logica, con la que se desarrolla el estudio validando la relacion que
mantienen cada una de las partes del mismo, con el fin de alcanzar congruencia entre si y realizar

el analisis de los resultados.

3.1.1 MATRIZ METODOLOGICA

Es una estrategia metodologica importante y valiosa, el cual permite al investigador
visualizar de forma general el proceso de la investigacion que va a ejecutar. Se verifica que cada
componente que se encuentran involucrados en la investigacion se relacione entre si, que exista
congruencia horizontal y vertical entre los elementos de la investigacion: planteamiento del
problema, preguntas de investigacion, objetivos generales y especificos, asi como sus respectivas

variables dependientes como independientes.
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Tabla 15. Matriz metodoldgica

Preguntas de

distribucién de
aceite de coco
en San Pedro
Sula?

elaboracién y
distribucion de
aceite de coco,
en la ciudad de
San Pedro Sula.

Titulo Problema : Y Objetivos Variables
investigacion
General Especificos Independientes | Dependiente
¢Es factible Determinar la
desde el punto factibilidad del
de vista de estudio de
mercado, la mercado la
elaboracién y elaboracion y Mercado
distribucién de distribucién de
¢Es factible | aceite de coco aceite de coco,
desde el en San Pedro en la ciudad de
punto de Sula? Determinar la San Pedro Sula.
vista de ] prefactibilidad, Analizar la
Estudio mercado, ¢Es factible desde el punto | factibilidad
prefactibilidad | técnicoy desde el punto | de vista de desde el punto
de elaboracion | financiero, :je \?S;a tecnico, | mercado, de vista técnico,
é/ed;ité;?eug:eon :aa;aboracién dﬁs‘ir?bsg?g:‘ogey :‘?rfgrllz?e)r/o la la elaboracion y Teenico Factibilidad
. ) distribucién de
€oco en San y aceite de coco elaboracién y aceite de coco
Pedro Sula distribucion | en San Pedro distribucion de | on Ja ciudad de
2020. de aceite de | Sula? aceite de ¢oco, | gan Pedro Sula.
coco en el en la ciudad de
mercado ¢Es factible San Pedro Sula. gii?t:irlci)(ljlaa(; la
San Pedro financieramente desde el punto
Sula? operar una de vista
empresa_gle financiero, la . .
elaboracion y Financiero

Fuente: Elaboracion propia

3.1.2 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

La operacionalizacion de las variables se refiere a la forma esquelética de las variables

definiendo las independientes y la variable dependiente dimensionando las escalas de cada una de

ellas, estableciendo como se desarrollara y medird cada una en relacién con la investigacion.

(Sampieri R. H., 2010) Indica que “Una variable es una prioridad que puede fluctuar y cuya

variacion es susceptible de medirse u observarse”.
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Yariable Yariables

- _ Oimensiones
Dependiente Independientes

Oemanda |

OFerca |

PFlercado

Precia |

Aspectos socios econdmicos |

Fecurso Humano |
.. Flarco Legal |
Tecnico
Factibilidad
Insumo= |
Lreade instalacicn |

Inwersican inicial |

Feriodo de recuperacion |

Tasainterna de retorno |

Financiero

indice de rentabilidad |

Walor presente neto |

E=tados Financieros=s |

Figura 9 . Diagrama de variables

Fuente: Elaboracion Propia

En la Figura 9, se representa las variables independientes que son el estudio de mercado,
técnico y financiero y cada una de estas se desglosa en las dimensiones que son necesarias para

realizar el estudio de prefactibilidad.

La tabla 16, presenta la operacionalizacion de las variables, la definicién conceptual y
operacional, dimension, indicador, preguntas, respuestas, escala y técnica a utilizar en la

investigacion.
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Tabla 16. Operacionalizacion de las variables

In c}ggzﬁcti)iI:nt A Conceptulzlleﬁmcwonperacional Dimension Indicador Preguntas Respuestas Escala Técnica
¢Qué tipo de aceite consume? Preg. 1 Abierta 1
Demanda ¢Usted ha consumido aceite de Preg. 2 a. Si 1
coco? i b. No 0
¢Conoce usted alguna empresa a. Si 1
dedicada a la elaboracién y Preg. 6
distribucion de aceite de coco en : b. No 0
Kotler, Bloom y Oferta San Pedro Sula?
H?yes' (2016) ¢Si se creara una empresa de a. Si 1
aflrm_an que el distribucion de aceite de coco en Preg. 7 b. N 0
estudlz de Permitira San Pedro Sula, usted compraria? -No
“rtzr[‘l::is?e en conocer y ) ) ) 16 onza L.373.88 1
reunir cuantificar la Precio ¢Cuénto pagaria por el aceite de Preg. 8 24 onza L. 560.83 2
planif{car demanda coco? . 32onzalL.747.78 3
X ' potencial del Otros 4
Mercado anallza.r Y aceite de coco Cliente i Encuesta
comunicar de amlisis do | . o - Cocina 1
manera precios y las ,,Pt{ede indicar para que utiliza el Preg. 3 Belle_zg 2
sistematica los estrategias de aceite de coco? Medicina 3
datos relevantgs distribucion Otros 4
gzrﬁ]ﬁcs;;u;uon del producto. ¢Por qsé medl;) se informo del Preg.5 | Abierta 1
especifica que ace!te € Coco? -
afronta una Assg;(z)t;)s EDoggge ha comprado el aceite de Preg. 4 Abierta 1
organizacion. P
¢ economicos ¢Con que frecqencia haria la Preg. 9 Abierta 1
compra de aceite de coco?
Edad Preg. 10 | Abierta 1
Recurso NUmero de cCudl es el recurso hum{ipo . . .
Un estudio Este analisis humano. empleados necesario para la operacion de la Discreta Razén Organigrama
técnico permite identifica los empresa?
proponer y equipps, I_a Permisos ¢Cuéles son los aspectos legales P : Revision de
z?faelrlez?:;elsas m:?;lir;:na‘ las | Marco legal o:]eegrzlceisdln para la apertura de esta empresa? Politémicas Nominal documentos
opciones primas y las ¢Cuéles son los insumos que Teoria
tecnoldgicas instalaciones Insumos Inventario | requiere el funcionamiento de la Continua Razoén fundamentada
para producir los | necesarias para empresa?
Técnico bienes o el proyecto;
servicios que se | por tanto, los
requieren, lo que | costos de
ademas admite inversion y de
verificar la operacion A R N . .
factibilidad repqueridos, asf in’:t;elgmdign Localizacion | ¢Area disponible? Metro cuadrado (m2) 1 irgfigggies:gg
técnica de cada como el capital
una de ellas. de trabajo que
(Rosales, 2005) | se necesita.
Inversion . ¢Cuénto es el monto de la . . Proyeccién
Este analisis Inicial Lempiras inversion Inicial? Continua Razon financiera
contemplara Periodo .d,e Tiempo ¢En cuanto tiempo se recupera la Continua Razon
Hernandez un conjunto de | récuperacién. inversion inicial?
(2005), define el | principios y Tasainterna | Retornode | ¢Porcentaje del retorno de la Continua Raz6n
analisis procedimientos de retorno la inversion | inversion?
financiero como | empleados en Indice de - ¢Porcentaje del indice de . .
una técnica de I P! rentabilidad Rentabilidad rentabilidzjad? Continua Razon
evaluacion del transformacion Valor ¢Cudl es la sensibilidad financiera . .
comportamiento | de la presente neto Valor actual actual? Continua Razén
operativo de una | informacion
empresa, que contable,
facilita el economica y Anlicacion d
Financiero diagnéstico de la | financiera que, piicacion de
situacién actual | una vez formfla
y la prediccion procesada, c_ontab_ esy
de cualquier resulta util financieras
acontecimiento | para una toma ) ¢Informacién del balance general,
futuro; asuvez | de decisiones fi Estados Flujos (Ije estados de resultado, capitgl y Continua Razén
esté orientado de inversion, inancieros capita flujos de efectivos?
hacia la financiacion,
consecucion de planeacion y
objetivos control con
preestablecidos. | mayor
facilidad y
pertinencia.

Fuente: Elaboracion propia
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3.1.3 HIPOTESIS

En esta seccion se plantea las hipdtesis formuladas, las cuales ayudaran a responder
alternativa de problemas a investigar y permite establecer relaciones entre hechos. Hernandez
Sampieri, Fernandez Collado, & Baptista Lucio (2014) mencionan que las hipotesis son
“explicaciones tentativas del fenomeno investigado que se enuncian como proposiciones o

afirmaciones.” (p.104).

Hi: La elaboracién y distribucion de aceite de coco en San Pedro Sula, obtendrd una tasa

interna de retorno mayor que el costo de capital.

Ho: La elaboracion y distribucién de aceite de coco en San Pedro Sula, obtendra una tasa

interna de retorno igual o menor que el costo de capital.

3.2 ENFOQUE Y METODOS

Toda investigacidn nace a partir de una situacion observada o sentida, que genera una serie
de inquietudes o preguntas que no se pueden responder de forma inmediata, Sino que requiere
establecer un proceso de desarrollo para dar solucion a este proceso, se llama enfoque y métodos.
En este espacio se describe la forma de como se adquiere la informacion que basicamente el
enfoque seguido por métodos que son procedimientos I6gicos Y rigurosos que siguen

investigadores para obtener conocimiento, es decir es el camino o ruta.

(Sampieri R. H., 2010) menciona que existen tres tipos de enfoques de la investigacion:

cuantitativo, cualitativo y mixto:

Enfoque Cuantitativo: Hernandez S. (2010) afirma que, “Se fundamenta en un esquema
deductivo y légico, busca formular preguntas de investigacion e hipotesis para posteriormente
probarlas, confia en la medicion estandarizada y numérica, utiliza el analisis estadistico es
reduccionista y pretende generalizar los resultados de sus estudios mediante muestras

representativas”.
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Enfoque Cualitativo: Segin Hernandez Sampieri (2010): “Se basa en métodos de

recoleccion de datos, sin medicion numérica, como las descripciones y las observaciones”

Enfoque Mixto: Hernandez Sampieri (2010) considera: “Representa el més alto grado de

investigacion o combinacidn entre los enfoques cualitativo y cuantitativo”.

La mayoria de las investigaciones, optan por utilizar un enfoque mixto. Este busca
maximizar las fortalezas y disminuir las debilidades, de las investigaciones cuantitativas y

cualitativas en un enfoque combinado (Hernandez, 2010, p.544).

Para el presente estudio de prefactibilidad elaboracion y distribucion de aceite de coco en
San Pedro Sula, se hara uso de un enfoque de investigacién mixto; porque el enfogque cuantitativo
como el cualitativo; poseen bondades que permiten un mejor entendimiento del estudio de esta
investigacion a través del proceso de recoleccion, analisis y vinculacion de datos cuantitativos y
cualitativos, en un mismo estudio para responder a un planteamiento del problema. (Sampieri R.
H., 2010) Afirma que “la meta de la investigacion mixta, no es reemplazar a la investigacion
cuantitativa ni a la investigacion cualitativa, sino utilizar las fortalezas de ambos tipos de

indagacion combinandolas, tratando de minimizar sus debilidades potenciales”.

En la figura 10, se describe el tipo de enfoque al que se dirigira el estudio de prefactibilidad
de elaboracion y distribucion de aceite de coco en San Pedro Sula, en el enfoque seleccionado se
ha destinado un tipo de estudio no experimental, en donde la investigacion se efectda sin manipular
deliberadamente las variables; teniendo un disefio transversal, porque se recolectan datos en un
solo momento y buscando un alcance descriptivo, para poder incluir los estudios de mercado,
técnicos y financiero. En el enfoque cualitativo se haran las respectivas revisiones de la
documentacion o literatura dirigida al estudio de prefactibilidad, en cuanto a los aspectos
cuantitativos seria el predominante dadas a todas las variables que se analizan en base a nimero y

rangos.
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Enfoque de la

investigacion Enfogue Mixto

Cualitativo

Enfoques Cuantitativo

Tipo de estudio No Experimental

Tipo de disefio Transversal

Alcance Descriptivo

Analisis de mercado, técnico

1T RS y financiero

Tipo de muestra Probabilistico Dirigida
Cuestionario, cotizaciones e Entrevistas y revision de

Técnicas indicadores documentos

Figura 10. Enfoque metodoldgico mixto

Fuente: Elaboracion propia

3.3 DISENO DE LA INVESTIGACION

El estudio prefactibilidad de elaboracién y distribucion de aceite de coco en San Pedro Sula,
desde el enfoque cuantitativo es un estudio no experimental debido a que no se va a manipular
deliberadamente las variables independientes para ver su efecto, sobre otras variables. Segun
(Sampieri R. H., 2010):

En la investigacion no experimental las variables independientes ya han ocurrido y no es posible
manipularlas; el investigador no tiene control directo sobre dichas variables, ni puede influir sobre
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ellas, porque ya sucedieron, al igual que sus efectos. La investigacion no experimental es un
parteaguas de un gran ndmero de estudios cuantitativos, cualitativos y mixtos, incluyendo las
biografias y los estudios de caso.

El tipo de estudio no experimental hace referencia a la dimension temporal en donde se
recolecta la informacion o datos a utilizar en la investigacién. El tiempo de recoleccion de datos
para esta investigacion comprende un total de diez semanas del afio 2020, durante los meses de
abril a junio. Por lo mencionado anteriormente; esta investigacion es cuantitativa no experimental,
tipo transversal porque los datos se recolectan en un solo momento y tiempo Unico; también tendria
un alcance descriptivo, porque busca especificar las caracteristicas de lo sometido a estudio. Segun
(Sampieri R. H., 2010) un alcance descriptivo es aquel que se “miden evallan o recolectan datos
sobre diversos conceptos (variables), aspectos, dimensiones o componentes del fendmeno a
estudiar”. Y desde el enfoque cualitativo, la investigacion se realizara mediante la técnica de

entrevistas y revision de documentos.

3.3.1 POBLACION

De acuerdo con (Sampieri, Collado, & Baptista, 2014) la poblacion o universo es el

“conjunto de todos los casos que concuerdan con determinadas especificaciones.” (p.174).

Poblacion es el conjunto o coleccion de objetos al que esta referido un estudio estadistico.
El vocablo suena a personas, pero una poblacion estadistica puede estar constituida por
cualquier tipo de elemento, es decir, una poblacion puede estar constituida por personas,
pero también por objetos de cualquier tipo de naturaleza. Escanilla, C., Sanchez G. (2016)

La poblacion para estudiar en esta investigacion sera en base al Gltimo dato del total de la
poblacion econdmicamente activa ocupada de la ciudad de San Pedro Sula. Segin (INE, 2019)
“Corresponde a 299,855; de los cuales 160,445 son hombres y 139,410 son mujeres”. El rango de
edad a considerar serd entre los 18 y 70 afios siendo profesionales, jefes de hogar, gerentes,
oficinistas, asalariados del sector publico, privado y los que trabajan por cuenta propia, que obtiene
sus propios ingresos todos ellos con residencia en la ciudad de San Pedro Sula. Los datos

mencionados en el parrafo anterior serviran de base para calcular la muestra.
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3.3.2 MUESTRA

(Sampieri R. H., 2010) “La muestra es, en esencia, un subgrupo de la poblacion. Es decir,
un subconjunto de elementos que pertenecen a ese conjunto definido en sus caracteristicas al que

llamamos poblacion”.

La técnica de muestreo seleccionada es la probabilistica, porque cada elemento de la
poblacion tiene la oportunidad de ser seleccionado para la muestra. Cada elemento se seleccionara
en forma independiente a otro elemento y la muestra se tomara aleatoriamente a los habitantes de

San Pedro Sula.

Para la realizacion de esta muestra se utilizé la férmula para calculo de la muestra

probabilistica

Z2XPxQxN

E2(N-1)+Z2PQ

n= Tamafo de la muestra
N= Total, de la poblacion = 299,855

Z= Nivel de confianza de 95% = 1.962
P=Porcentaje de la poblacién que tiene el atributo deseado = 0.5
E= Error de Estimacién maximo aceptado = 5%

Q= Porcentaje de la poblacion que no tiene el atributo deseado =
N-1= 05
Factor de correccion

Caélculo del tamafio de la muestra probabilistica conociendo la poblacion de estudio
(1.96)2 (0.5) (0.5) (299,855)

n= = 384 Encuestas
(0.05)2 (299,855-1) +( 1.96)? (0.5) (0.5)
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Para la muestra se considero: tamafio de la poblacion econdmicamente activa ocupada de la
ciudad de San Pedro Sula, que son 299,855 con una probabilidad de aceptacién del producto del
50% y una no aceptacion del producto del 50%, con un nivel de confianza del 95%, un error de
5%, dando como resultado un total de 384 personas para la muestra.

3.3.3 UNIDAD DE ANALISIS

(Sampieri R. H., 2010) Afirma: “La unidad de analisis indica quiénes van a ser medidos, es
decir, los participantes o casos a quienes en Ultima instancia vamos a aplicar el instrumento de

medicion” (p.183).

Se levantaran 384 encuestas, que son la muestra entre toda la poblacion econdmicamente

activa ocupada de la ciudad de San Pedro Sula.

Tabla 17. Unidad de analisis

Genero Indistinto

Lugar de estudio San Pedro Sula
Edad Entre 18 y 70 afios
Ingresos Indistinto

Fuente: Elaboracion propia

En la tabla 17, se describe la unidad de analisis de estudio, para la seleccion de la muestra

de la poblacién que se analizara en la ciudad de San Pedro Sula.

3.3.4 UNIDAD DE RESPUESTAS

La unidad de respuesta es lo que se busca obtener con la unidad de anélisis, determinar la
prefactibilidad del proyecto de inversion a realizar desde una perspectiva de mercado, técnica y
financiero. se considera como unidad de respuesta el porcentaje de encuestados estas sustentaran
las variables cuantitativas y cualitativas de la investigacion, las variables que se podran determinar
en la parte cualitativa podrian ser aceptabilidad, presentacidn, competencia y satisfaccion de los

clientes finales; en cuanto a las variables cuantitativas podria ser precios y frecuencia de compra.
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3.4 TECNICAS E INSTRUMENTOS APLICADOS

Las técnicas e instrumentos se utilizan para reunir y medir informacién de forma organizada
y con un objetivo especifico. (Medina, 2012) Afirma que “Las técnicas son recursos o
procedimientos de los que se vale el investigador; para acercarse a los hechos y acceder a su
conocimiento y se apoyan en instrumentos para obtener la informacion necesaria para el proceso

de investigacion”.

3.4.1 INTRUMENTOS

Un instrumento de medicion adecuado es aquel que registra datos observables que
representan verdaderamente los conceptos o las variables que el investigador tiene en mente
(Grinnell, Williams y Unrau, 2009).

(Sampieri, Collado, & Baptista, 2014) Menciona que “Toda medicion o instrumento de
recoleccion de datos debe reunir tres requisitos esenciales: confiabilidad, validez y objetividad.”
(p-200). Algunos de los instrumentos a utilizar en esta investigacion son: cuestionario, formulas

matematicas financieras.

3.4.1.1 CUESTIONARIO

El cuestionario es un documento formado por un conjunto de preguntas que deben estar
redactadas de forma coherente y organizadas, secuenciadas y estructuradas con el fin que sus
respuestas puedan ofrecer toda la informacion necesaria. Hurtado (2000) sefiala que “el
cuestionario es una serie de preguntas relativas a una tematica, para obtener informacion”. (p. 469)

Este permite poner en practica conocimientos y verifica el aprendizaje que se haya adquirido.

3.4.1.2 FORMULAS MATEMATICAS FINANCIERAS

Estas formulas permiten analizar la factibilidad econémica y financiera de los proyectos de
inversion o financiamiento, permitiendo tomar decisiones en cuanto al crecimiento, diversificacion

y creacion de nuevos negocios. (Alvarado, Oscar 2017)
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3.4.1.3 HOJAS DE CALCULO EXCEL.

Excel es un programa de hoja de calculo, que ayuda a realizar todo aquello que tenga que
ver con numeros, tablas, graficas y formulas partiendo de los datos introducidos estos ayudan a

interpretar mas claro y eficiente la informacion contenida en el informe.

3.4.2 TECNICAS

El proposito de las técnicas de investigacion es la obtencion de datos necesarios para el
estudio del problema, el objeto de investigacion es decir que las técnicas son los medios o
estrategias que se utilizan para recolectar informacion, a través de esto, los investigadores se
acercan a los hechos haciendo uso de varios instrumentos que permiten respaldar la informacion
obtenida. Algunas técnicas para utilizar en esta investigacion son: encuesta, recoleccion de datos

y entrevistas.

3.4.2.1 ENCUESTA

(Grasso, 2006:13) Menciona que “la encuesta es un procedimiento que permite explorar
cuestiones y obtener informacion de un numero considerable de personas, permite explorar la
opinion publica y los valores vigentes de una sociedad”, es decir que es la basqueda sistematica
de informacion en la que el investigador pregunta a los investigados, sobre los datos que desea
obtener y posteriormente retine estos datos individuales para obtener durante la evaluacion datos

agregados que le sirvan para la investigacion.

3.4.2.2 RECOLECION DE DATOS CUANTITATIVOS

Con el proposito de conocer el costo sobre las inversiones a realizar, se realizaran
cotizaciones a proveedores nacionales como internacionales, sobre el equipo principal a utilizar en
la elaboracion y distribucion de aceite de coco en la ciudad de San Pedro Sula, la cual servira de

base para el estudio financiero.
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3.4.2.3 ENTREVISTA

La entrevista, es una forma especifica de interaccion social que tiene por objeto recolectar
datos para una investigacion. La ventaja esencial de la entrevista reside en que son los
mismos actores sociales quienes proporcionan los datos relativos a sus conductas, opiniones,
deseos, actitudes y expectativas, y nadie mejor que la misma persona involucrada para
hablarnos acerca de todo aquello que piensa y siente, de lo que ha experimentado o proyecta
hacer. Sabino, (1992).

La técnica de la entrevista se utiliza en esta investigacion aplicando el enfoque cualitativo
a los resultados de la investigacion, se entrevistara al duefio de la planta y a expertos que conozcan

sobre produccién y manejo de la palma del coco.

3.4.3 PROCEDIMIENTOS

Investigar qué empresa a nivel nacional elabora y distribuye aceite de coco; para tener un
mejor conocimiento de como funciona el rubro, tanto en lo operativo como en la parte financiera.
Tambieén realizar calculos de las funciones financieras, segun los datos obtenidos de las encuestas

para la elaboracion y distribucion de aceite de coco en San Pedro Sula.

Tabla 18. Desarrollo del plan de investigacion

Recursos i
Estrategia Actividad - Tfempc: ',ie Responsable
Humanos Materiales ejecucidn
Identificar los principales negocios que c fad
se dedican a la elaboracion v distribucion 1 Oﬂjlp::.'l & :ra & 3 dias Ewelin Reyes
de aceite de coco en San Pedro Sula. mteme
Entrevista teleféfﬁca 2 |Concertar cita 1 Telefono 1 dia Ewelin Reyes
expertos en el area. Hacer preguntas de la importancia de las Papel
plantaciones de coco v la produccion de 2 Guia de preguntas 3 dias Evelin Reyes y Stefany Garcia
aceite en Honduras. Lipiz
Analizar las respuestas obtenidas 2 Computadora 1 dia Evelin Reyes v Stefany Garcia
Elaboracion de las preguntas de la 2 Computadora 1 dia Stefany Garcia v Evelin Reyes

encuesta

Realizacion de las

preguntas de la encuesta ¥ R evision de las pregunta Computadera 1 dia - -
validacion para la Master Martha Hemandez

Master Diana Briruela

[

aplicacion del instrumento | 4 plicacisn de encuesta a la muestra on , Computadora { semana Evelin Reyes
line - Célular Stefany Garcia
Tabulacion de los datos obtenidos dela 1 Computadora 3 dias Stefany Garcia

encuesta -

Resultados v andlisis v altldacmn de la confiabilidad v validez 3 3 dias Evelin Reye?

- del instrumentos Computadora e Stefany Garcia
internet reli i

Anaélisis de los datos obtenidos 2 1 dia Evelin RE}E?
Stefany Garcia

Plan de accion Elaborar plan de negocio que incluvala N Computadora e 28§ dias (27 de Evelin Reyes
planificacion de todo el proyecto - internet mayo-23 de junio) Stefany Garcia

Fuente: Elaboracion propia
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3.5 FUENTES DE INFORMACION

Las fuentes de informacion son aquellas que proporcionaran datos histéricos y actuales para
desarrollar proyecciones en un futuro cercano, sirven para identificar patrones de tendencia o
estacionalidad y pueden clasificarse en fuentes primarias y secundarias (Sampieri, Collado, &
Baptista, 2014).

3.5.1 FUENTES PRIMARIAS

Segun (Bernal, 2010) las fuentes primarias, “son todas aquellas de las cuales se obtiene
informacidn directa, es decir, de donde se origina la informacién. Es también conocida como
informacion de primera mano o desde el lugar de los hechos”. Estas fuentes son las personas, las
organizaciones, los acontecimientos, el ambiente natural, en donde se desarrolla la investigacion.

Se utilizara fuentes primarias como:

1) Encuestas aplicadas a consumidores de San Pedro Sula.
2) Sondeo de productos similar en San Pedro Sula.
3) Entrevista con el propietario de la plantacion de palma de coco.

4) Entrevista a expertos.

3.5.2 FUENTES SECUNDARIAS

(Sampieri, Collado, & Baptista, 2014) Mencionan que, “las fuentes secundarias se organizan
a partir de las primarias, representan un conocimiento elaborado y organizado de forma

conveniente para un acceso rapido”. Se utilizara fuentes secundarias como:

1) Tesis de prefactibilidad de proyectos y libros de texto

2) Sitios web, articulos periodisticos

3) Articulos de revistas cientificas

4) Informes técnicos de instituciones privadas (Cohep, Zamorano etc.)

5) Literatura de informes a nivel internacional referentes al consumo de aceite de coco
6) Informes de entidades gubernamentales (SAG, FHIA, INE, etc.)
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3.6 LIMITANTES DEL ESTUDIO

Se refiere a limitaciones de problemas de investigacion que encontrard el investigador
durante el proceso de investigacion. Desde la perspectiva de (Avila, 2001), “una limitacion
consiste en gque se deja de estudiar un aspecto del problema debido por alguna razon; esto quiere
decir que toda limitacion debe estar justificada por una buena razon”. Durante la investigacion, se

encontraron varias limitantes como ser:

1) La poca o nula informacion acerca de la produccion, elaboracion y distribucion de aceite de
coco en Honduras, si existiera un informe mas a detalle sobre este producto la investigacién
hubiese alcanzados niveles superiores en la teoria fundamentada a nivel nacional.

2) Indicadores econdémicos desconocidos sobre la distribucion, demanda y oferta del aceite de
coco en el pais, no se encuentra esta informacién y los datos obtenidos son a nivel de
Centroamérica.

3) Falta de tiempo para ampliar la investigacion del proyecto y realizar un recorrido por toda la
zona cocotera del pais e investigar la situacion real del coco en Honduras.

4) Recursos econdémicos insuficientes para contratar asesoria en las areas de mercadeo, logistica
y finanzas.

5) Informacién no accesible de los proveedores actuales.

6) Problemas de energia eléctrica, apagones a distintas horas del dia, sin previo aviso.

7) Problemas de conexion en internet, sefial debil por el uso excesivo de este sistema.

8) Falta de movilizacion para realizar a profundidad la investigacion debido a la situacion

sanitaria que atraviesa el pais del Covid-19.
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CAPITULO IV. RESULTADO Y ANALISIS

Este capitulo detalla los resultados alcanzados, haciendo uso de los diferentes métodos y
técnicas detallados en el capitulo anterior, con el fin de recolectar informacion que ayude a indagar

en el problema a resolver.

4.1 DESCRIPCION DEL PRODUCTO

El proyecto se enfoca en la elaboracion y extraccion de aceite de coco y estara ubicado en la
zona de Cola de Mico en la ciudad de Tela, Atlantida, Honduras; por lo que se comercializara el
producto en San Pedro Sula. Se analizara la creacion de la empresa, montaje de oficina, area de
produccion, bodega, maquinaria, equipos, estrategias de comercializacién, créditos y asistencia

técnica para produccion del aceite de coco.

El aceite de coco se comercializara en presentaciones de 16 onzas, porque fue el de mayor
aceptacion de los encuestados de una poblacion de 384 personas, por lo que se continud con el
precio que es de L.373.88, pero se hara un andlisis de todos los gastos que incurre la elaboracién
del aceite de coco, para realizar la parte financiera y determinar el precio que se vendera el

producto a los clientes.

La comercializacion del aceite de coco se tiene proyectado las ventas a nivel de San Pedro
Sula; en supermercados, kioscos, tiendas y redes sociales. La empresa brindara servicios de alta
calidad, confianza, integridad, seguridad, conciencia social y proteccion al medio ambiente,

factores que haran la diferencia de los competidores.

4.2 DEFINICION DEL MODELO DE NEGOCIOS

Es importante definir cual es el modelo de negocio a utilizar en la realizacién de un proyecto
porgue en él se describiran todos los aspectos relacionados con el negocio. Segun (LLorens, 2010)
Un modelo de negocios es “una representacion de la logica del negocio describe lo que una

empresa ofrece a sus clientes, como llega a ellos y se relaciona con sus proveedores, empleados y
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el medio en el cual esta inserto” es decir que es una representacion de como se organiza la empresa

para lograr sus objetivos. Castillo Coto (2018) afirma que el modelo de negocio:

Comprende el concepto de estrategia y la implementacion de esta, e incluye la forma como se
selecciona los clientes, como define su oferta y las hace diferentes de otros servicios, la manera en
gue es Util para sus clientes y como retiene y consigue mas clientes, como se comporta en el mercado
y cudles son sus estrategias de publicidad, ademas de la forma como establece las tareas a desarrollar,
como distribuye sus recursos y como genera ganancias y beneficios.

4.2.1 MODELO LEAN CANVAS

Tabla 19. Modelo Canvas

SOCIOS CLAVE
Se pretende hacer
alianzas estratégicas
con:

e Supermercados
e Kioscos en Mall
e Tiendas

ACTIVIDADES
CLAVES

e Desarrollo de una
plataforma digital
para las ventas on-
line.

o Inversiones para el
desarrollo operativo
y de distribucion.

o Capacitaciones.

e Promocion del
producto.

PROPUESTA
DE VALOR
¢ Producto sin
preservantes,
que no dafa la
salud.
¢ Producto con
grandes
beneficios y
usos multiples
¢ Elaborado con
los mas altos
estandares de
calidad.
e Ubicacion en

RECURSOS
CLAVES

= Colaboradores
eficientes y
eficaces.

= Sistemas
tecnificados.

= Lugar de operacion
adecuado.

puntos de
ventas
accesibles.

RELACION CON EL
CLIENTE

¢ Entrega del producto
directamente en
supermercados, tiendas
y despensas.

e Comunicacién de los
productos a través de
medios digitales (redes
sociales).

¢ Relacion personalizada
con cada cliente.

CANALES

= Redes sociales

= Visitas personales a los
clientes.

= Impulso y degustacién
de la marca en los
supermercados y en las
ferias de venta de
alimentos.

= Plataforma digital

SEGMENTOS
DE
CLIENTES

e Hombres y
mujeres
mayores de 18
afios, PEA
ocupada de la
zona de San
Pedro Sula.

/8@

ESTRUTURA DE COSTOS

= Costos de operacién.
= Costos de financiamiento.
= Costo administrativo.
= Costos de marketing.

FLUJO DE INGRESOS

e Estos se obtendran de la ganancia de la
venta de aceite de coco al mayor o menor,
después del pago de todos los deberes que

la ley exige.
¢ Financiamiento bancario.
o Aporte capital inicial.

Fuente: Elaboracion propia
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Para la realizacion del proyecto Estudio prefactibilidad elaboracion y distribucion de aceite
de coco en San Pedro Sula 2020, se realizara un modelo Canvas el cual fue desarrollado por
Alexander Osterwalder e Yves Pigneur este modelo es una herramienta para definir y crear
modelos de negocio innovadores que simplifica cuatro grandes é&reas: clientes, oferta,

infraestructura y viabilidad econémica en un recuadro con nueve divisiones

4.2.2 MISION DE LA EMPRESA

Producir y ofrecer aceite de coco con la maxima calidad, contribuyendo a mejorar la salud,
fortaleciendo la sostenibilidad del medio ambiente y adaptandose a las nuevas necesidades del

mercado y del entorno con el fin de satisfacer las necesidades de los clientes.

4.2.3 VISION DE LA EMPRESA

Ser una empresa referente para el 2025 en el mercado de San Pedro Sula; contando con
varios puntos de venta, ofreciendo calidad, variedad e innovacion en el producto, posicionandonos

en la mente del cliente y contar con mayor proyeccion social con las personas y su entorno.

4.2.4 VALORES

1) Responsabilidad: Fomentar la cultura empresarial, enfocada en cumplir con las obligaciones
comprometidas a la sociedad y el medio ambiente.

2) Integridad: Realizar integramente los servicios y procesamiento del producto a entregar a los
clientes.

3) Compromiso con el cliente: Buen servicio, brindar al cliente lo que necesita, como lo desea y
en el momento que lo solicita.

4) Pasion: Hacer el trabajo por placer y no por obligacion.

5) Eficiencia: Modernizar y utilizar eficientemente todas las herramientas disponibles para
cumplir con los objetivos y metas.

6) Respeto: Respetar las leyes y medio ambiente en la realizacion del producto.
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4.3 PROPIEDAD INTELECTUAL

La propiedad intelectual (P.l.) segun la Organizacion Mundial de Propiedad Intelectual,
esta se relaciona con las creaciones de la mente la cual se divide en dos categorias, el derecho de
autor (todo lo relacionado con arte) y la propiedad industrial (patentes, marcas, disefios e

indicaciones geograficas). OMPI (2015).

Para el nombre de la empresa de elaboracion y distribucion de aceite de coco, se analizaron
varias lluvias de ideas de nombres y se presentaron al propietario; se concluyd que el nombre de
la empresa seria Maravillas del Coco, S. de R.L., por lo que se recomienda que sea registrada

mediante escritura de constitucion en la camara de comercio.
Nombre de la Empresa:

Maravillas del Coco, S. de R.L.

4.3.1 LOGOTIPO

La RAE define el logotipo como “Distintivo formado por letras y/o abreviaturas, lo cual es
sumamente usual en una empresa, conmemoracion, marca o producto”, lo cual sirve para crear una
primera impresion positiva, para que los consumidores te identifiquen. Universidad Galileo
(2018).

4.3.2 DESCRIPCION DEL LOGO

El logo es una gota de aceite de color dorado y tiene un coco partido por mitad mostrando la
copra que es de donde se extrae el aceite de coco; también se detalla la marca que sera Maravillas

del Coco en color verde que simboliza naturaleza, vida y salud.
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En la figura 11, se muestran el logotipo de la empresa Maravillas del Coco, S. de R.L.

Figura 11. Logo tipo de empresa

Fuente: Elaboracion propia

4.3.3 CARACTERISTICAS DEL ACEITE MARAVILLAS DEL COCO

El producto de la empresa maravillas del coco se diferenciara de la competencia por las

siguientes caracteristicas:

1) Elaborado con los més altos estandares de calidad.
2) Producto sin preservantes que no dafia la salud.

3) Producto con grandes beneficios y usos mdltiples.
4) Ubicacidn en puntos de ventas accesibles.

5) Servicios y compromiso con el cliente

6) Presentacion e imagen
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En la figura 12, se muestran el producto final del aceite de la empresa Maravillas del Coco,
S.de R.L.

Figura 12. Presentacion aceite maravillas del coco

Fuente: Elaboracion propia

4.4 FACTORES CRITICOS DE RIESGO

Ante la situacion planteada del proyecto de elaboracion y distribucion de aceite de coco en
San Pedro Sula, se desarrolla el analisis FODA y cinco fuerzas de Porter; que se describio6 en el
capitulo I1 de la investigacion. Cuando se inicia un proyecto hay incertidumbre por los factores de
riego que se enfrenta cuando surge una idea, su realizacién, ejecucién y operacién del proyecto;
se considera hacer un analisis de las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas; de forma
interna y externa y poder establecer estrategias y minimizar el impacto de riesgo. Asimismo, se
realizé el andlisis de las cinco fuerzas de Porter, con el cual se analizara el sector o industria de
elaboracion de aceite de coco.
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4.4.1 ANALISIS FODA

Se detalla el andlisis FODA, de la empresa Maravillas del Coco, S. de R.L., para la
elaboracion y distribucion de aceite de coco en San Pedro Sula, que consiste en realizar un
diagnostico de los factores internos mediante las fortalezas y debilidades y los factores externos;

oportunidades y amenazas de la empresa y asi determinar estrategias y factibilidad del proyecto.

Tabla 20. Matriz FODA

Fortalezas Debilidades
1) Plantacion de palma de coco en distintas etapas en desarrollo. | 1) Falta de Energia Eléctrica.
1
n 2) Féacilacceso a plantaciones de coco. 2) Falta de Agua Potable
t
e
r
n 3) Multiples beneficios para la salud humana. 3) No cuenta con maquinaria y equipo para la produccion
a
4) Terreno para construccion 4) No cuenta con empresa.
Oportunidades Amenazas
. No hay apoyo gubernamental, para los productores de palma
1) Pocas empresas productoras de aceite de coco en Honduras. | 1) de coc):) poyo g p p P
2) Crecimiento y mayor expansion en el mercado local y nacional. | 2) La poca expansion en el cultivo de coco.
E
X
t . Falta de conocimiento sobre las bondades alimenticias,
3) Satisfacer demanda del mercado. 3) [
e medicinales, belleza, artesanales y otros.
r
n
a Alianzas estratégicas con supermercados, tiendas y otros;
4) P 9 p y 4) Plagas y enfermedades de la palma de coco.
para comercializar el producto.
Expandir la comercializacién de diversos productos, con el - . P
5) . P 5) Inestabilidad politica y econdmica.
fruto del coco, por sus multiples usos.

Fuente: Elaboracion propia.
4.4.1.1 FORTALEZAS

1) En las fortalezas se analiza la palma de coco; que esta en distintas etapas de crecimiento y en
desarrollo, la mayor parte del afio tiene frutos. El tipo de cocotero que esta cultivado es el hibrido
que es resistente al amarillamiento letal del cocotero y tiene un buen rendimiento para extraer
aceite de coco de su copra.

2) La plantacion esta cultivada en zona costera del sector de Tela, Atlantida, Honduras es de

facil acceso a la plantacion de coco, para poder recolectar el fruto y llevarlo a la zona donde se
61



quitara las dos cascaras que tiene el coco y sélo dejarle la copra, que se utiliza para sacar el
aceite.

3) El aceite de coco tiene maltiples beneficios para la salud humana; por sus propiedades
medicinales y de belleza, por lo que esta creciendo la tendencia del consumo por ser un producto
natural.

4) Cuenta con terreno para construccion de la empresa, que sera disefiada con las areas
adecuadas como ser: oficina, bodega de materia prima, area de produccién y bodega de producto
terminado, que sera para la elaboracién de aceite de coco.

4.4.1.2 DEBILIDADES

1) Dentro de las debilidades no se cuenta con energia eléctrica en la zona de Cola de Mico, Tela,
Atlantida. Utilizan planta solar para lo basico de la vivienda y esta alejada de la comunidad méas
cercana que es Tornabé y no hay muchos pobladores en el sector.

2) También no se cuenta con agua potable, por lo que utilizan agua de pozo, que es utilizada en
la temporada de verano y en el invierno recolectan agua de lluvia en tanques de rotoplas que son
especiales para almacenar agua.

3) No cuentan con maquinaria y equipo, para la produccion de aceite de coco, porque
actualmente se estd comercializando el coco como fruta no procesada, en la ciudad de San Pedro
Sula.

4) No cuentan con una empresa, por lo que se esté realizando un estudio de factibilidad y
determinar la viabilidad del proyecto de elaboracién de aceite de coco en Tela, Atlantida y
comercializado en San Pedro Sula; para lograr un mejor aprovechamiento y crecimiento
econdmico; elaborando el aceite de coco inicialmente, a futuro comercializar otros productos

derivados de la palma del coco.

4.4.1.3 OPORTUNIDADES

1) Dentro de las oportunidades, debe mencionar las pocas empresas productoras de aceite de coco
en Honduras y con la tecnologia adecuada; han surgido varias microempresas que venden el

aceite de coco, pero es elaborado de forma artesanal.
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2) Crecimiento y mayor expansion en el mercado local y nacional; se tiene proyectado hacer
campana publicitaria en redes sociales, banner y otros, donde se dara conocer el producto para
la venta e ir expandiendo a otros mercados a nivel nacional.

3) Satisfacer demanda del mercado; con producto de calidad, ofreciendo un adecuado servicio,
rapida atencién y precio justo.

4) Alianzas estratégicas con supermercados, tiendas y otros, para comercializar el producto; esto
es beneficioso porque que cuentan exhibidores de productos, parqueo y comodidad para los
clientes para comprar el producto y los mismos serdn colocados en &reas tacticas para que el
cliente lo pueda ubicar facilmente.

5) Expandir la comercializacion de diversos productos, con el fruto del coco, por sus multiples
usos como ser, tableta de coco, pan de coco, leche de coco, dulces entre otros y con la estopa,
se utiliza como abono orgénico para la plantacion de palma y el endoscarpo es util para el

fogon.

4.4.1.4 AMENAZAS

1) Poco apoyo gubernamental, para los productores de palma de coco y no se dio la asistencia
técnica y financiera, adecuada en las primeras plantaciones que eran resistente a la enfermedad
que mato casi el 70% del cocotero en la zona costera y en el resto del pais.

2) Falta de conocimiento sobre las bondades alimenticias, medicinales, belleza, artesanal entre
otros que tiene la palma de coco en nuestro pais, por la falta de interés del gobierno en ayudar en
este cultivo.

3) Plagas y enfermedades y al no tener profesionales técnicos con la capacitacion y experiencia
necesaria, es probable que al presentarse nuevas plagas no se esté preparado para poder
combatirlas.

4) Inestabilidad politica y econémica que vive el pais, que repercute en la confianza del
inversionista y productores que podrian afectar los negocios existentes y no inviertan en futuras

compaiiias.
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4.4.2 CINCO FUERZAS DE PORTER

Para determinar la competencia que existe en el rubro de los aceites y obtener los mejores
resultados se realiza un analisis de las cinco fuerzas de Porter las cuales son: rivalidad entre los
competidores, amenaza de entrada nuevos competidores, amenaza de productos sustitutos, poder

de negociacién de los proveedores y poder de negociacion de los compradores.

4.4.2.1 AMENAZA DE ENTRADA DE NUEVOS COMPETIDORES

Son todos los nuevos participantes del rubro que entran al mercado. Actualmente la mayor
cantidad de aceite de coco distribuido en el mercado de San Pedro Sula, es producto importado lo
que significa que la elaboracion de este es baja en el territorio nacional; por lo que directamente

conlleva a dos grandes amenazas

1) Mayor importacion de aceite de coco con marcas reconocidas
2) Mercado en pleno desarrollo, donde otras empresas pueden innovar y entrar en el rubro

produciendo a gran escala reduciendo costos por lo que su oferta puede ser mas atractiva.

La amenaza se puede considerar media, gracias a que las barreras de entrada en la industria
de la elaboracién del aceite de coco son més bajas es decir existen pocas empresas dedicadas al
rubro de extraccion aceite de coco y los requisitos por parte de los entes gubernamentales son de

facil adquisicion y cumplimiento.

4.4.2.2 AMENAZA DE LOS PRODUCTOS SUSTITUTOS

En la industria del aceite de coco la amenaza de los productos sustitutos es considerada alta
debido a los diferentes tipos de aceites que existen en el mercado; dentro de los cuales se puede

mencionar

1) Aceite de aguacate
2) Aceite de cacahuete
3) Aceite de cartamo
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4) Aceite de colza

5) Aceite de girasol

6) Aceite de maiz

7) Aceite de palma

8) Aceite de salvado de arroz

9) Aceite de sésamo (semi refinado)
1) Aceite de soja

2) Aceite con diacilglicerol

12) Aceite de almendra

13) Aceite de nuez

14) Aceite de oliva (virgen o refinado)
15) Aceite de semilla de algodén
16) Aceite de semilla de mostaza
17) Aceite de semilla de uva

18) Otros (manteca, margarina)

Existen diferentes factores que invitan al consumidor a optar por un producto sustituto y

estos pueden Ser:

1) Precio mas bajo que el producto ofrecido.
2) Moda.
3) Poca informacidn sobre los beneficios del producto ofrecido.

4) Poca satisfaccion del cliente.

4.4.2.3 RIVALIDAD ENTRE COMPETIDORES

Los competidores, identificados en la industria de elaboracion y distribucion de aceite de
coco en San Pedro Sula, son todas aquellas microempresas dedicadas a la elaboracidn de aceite de
manera industrial, como artesanal, empresas dedicadas Unicamente a la distribucion del producto
ya sea nacional e importado, también comerciantes individuales y personas naturales que se

dedican de manera informal, directa o indirecta a la distribucién de aceite.
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La rivalidad entre los consumidores se puede considerar media, considerando que la
industria esta en crecimiento y cada dia son mas las personas que se interesan por consumir este
producto; actualmente en su mayoria el aceite de coco es importado y el elaborado en el territorio

es de forma artesanal, los competidores estan diversificados mas que concentrados.

4.4.2.4 PODER DE NEGOCIACION DE LOS PROVEEDORES

El poder de negociacion de los proveedores es considerada alto, debido a que en la industria
del aceite de coco, no existen muchas empresas dedicadas a este rubro y el producto existente en
su mayoria es de importacion, encontrada principalmente en los supermercados y tiendas
selectivas, a nivel nacional es elaborado en su mayoria de forma artesanal y distribuido de manera

desconcentrada (Porter, 2010) afirma:

El poder de negociacion de los proveedores es la fuerza que determina el poder que pueden ejercer
los proveedores en los servicios o productos que brinda la empresa, y de esta manera, ellos puedan
aumentar sus precios y ser menos concesivos en su relacién con la misma impactando directamente
en aspectos como precio y en cierto grado en la solidez de la organizacion entre otros. (p.3)

En este tipo de industria se recomienda elaborar una lista de contactos, proveedores de

materia prima, para lograr conformar alianzas y negociar precios, tiempos de entrega y calidad.

4.4.2.5 PODER DE NEGOCIACION DE LOS CONSUMIDORES

El cliente tiene potestad, opcion y la decisidn de seguir con la empresa o buscar producto de
la competencia. Segin (Porter, 2010), “El poder de negociacion de los clientes, se refiere a la
presion que pueden ejercer los consumidores sobre las empresas y conseguir que se ofrezcan
productos de mayor calidad, mejor servicio al cliente y precios mas bajos”. Algunos factores que

pueden influir en el poder de negociacién de los consumidores pueden ser.

1) Hay mucha oferta de productos.
2) Los clientes conocen los precios de los productos y sus caracteristicas.

3) Los clientes saben que pueden cambiarse a otras marcas.
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Para la elaboracion y distribucion de aceite de coco el poder de negociacién de los
consumidores se considera alta debido a la abundante oferta de productos sustitutos, el cliente
facilmente puede dejar de adquirir el aceite de coco por otro tipo de aceite. Sin embargo, si sélo se
considera el aceite de coco el poder de negociacion de los compradores es baja porque existe poca

oferta del producto en el mercado.

4.5 ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado se llevé a cabo en San Pedro Sula, mediante encuesta realizada
electronicamente, para obtener resultados seguros. Se analizé la poblacién econémicamente activa
ocupada de San Pedro Sula que corresponde a 299,855 personas; de las cuales son 160,445 que
son hombres y 139,410 son mujeres, con rango de edad de 18 y 70 afios; dando como resultado
384 encuestas, en donde se buscé recopilar datos importantes, identificando las necesidades reales
del mercado meta, el cual dara los resultados de la comprobacion de la factibilidad en la creacion

de la empresa dedicada a la elaboracion y distribucion de aceite de coco.

Para evaluar la factibilidad de la elaboracion y distribucion de aceite de coco en San Pedro
Sula se aplico un total de 384 encuestas, calculando la muestra de la poblacion con un 95% grado

de confiabilidad, considerando un 5% de error muestral.

Con el fin de cuantificar la confiabilidad del instrumento implementado, se hizo uso del
programa Estadistico para las Ciencias Sociales (SPSS, por sus siglas en inglés), este determina la
validacion y la confiabilidad del instrumento, con un coeficiente de alfa de cronbach el cual afirma
gue entre mas cerca de uno esta un indice mayor es el grado de confiabilidad, como resultado se
obtuvo un alfa de Cronbach de 0.808, segun este resultado se garantiza la confiabilidad del

instrumento utilizado.
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Fuente: SPSS (2020)
45.1 ANALISIS DE LA COMPETENCIA Y LA INDUSTRIA

Da’Silva (2018). Afirma que “Competencia es situacion en la que existe un indefinido
namero de vendedores que intentan maximizar su beneficio o satisfaccion y los precios estan

determinados por la oferta y la demanda”.

Después de haber realizado el analisis investigativo a través del instrumento de la encuesta
y que fue aplicado a la poblacion econdmicamente activa ocupada de San Pedro Sula, se logro
identificar que existen empresas distribuidoras de aceite de coco en San Pedro Sula, sin embargo,
es importado y distribuido en su mayoria por los supermercados. Dentro del aceite de coco que

actualmente se comercializan se pueden identificar los siguientes:

1) Supermercado Los Andes (Cadia, Shurfine, Carrington farms, Betterbody)
2) Supermercado La Colonia (Septum spray, Spectrum aceite de coco)
3) Supermercado Colonial (Choose Foods spray, Lou Ana Spray)
4) Pricemart (Carrington farms)
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El tener conocimiento de estas empresas distribuidoras de aceite de coco permitira tener
conocimiento sobre la oportunidad de oferta y a la vez benchmarking de las mejores practicas de

la competencia.

Para el estudio de mercado se agrupara la competencia en tres categorias principales, la
primera estd basada en las grandes empresas que representa la competencia estructurada indirecta,
luego en los competidores directos que son la competencia estructurada directa y finalmente todos

los emprendedores informales que son la competencia no estructurada directa.

4.5.2 COMPETENCIA INDIRECTA ESTRUCTURADA

En este andlisis se identifican las grandes empresas que fabrican el aceite de forma
industrializada y que se comercializa a nivel nacional e internacional y también otros aceites de

semillas naturales, de las cuales detallamos algunas de las empresas. Hondupalmay Grupo Jaremar

HOND

PALMA

Figura 13. Productos aceite de palma de Hondupalma
Fuente: Hondupalma (2020)

En la figura 13, se muestran los diferentes tipos de aceite, manteca que realiza Hondupalma

de forma industrializada y las marcas que tiene en el mercado en diferentes presentaciones.
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Figura 14. Productos de aceite de palma Grupo Jaremar

Fuente: Jaremar (2020)

En la figura 14, se muestran los diferentes tipos de aceite, manteca y margarina que realiza

Grupo Jaremar de forma industrializada y las marcas que tiene en el mercado en diferentes

presentaciones.
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Figura 15. Los mejores aceites para cocinar

Fuente: aceites saludables 2019
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En la figura 15, se describen los mejores aceites para cocinar a base de semillas de diferentes
frutas como ser; aceite de oliva, girasol, coco, colza, sésamo, cacahuate, aguacate, uva y vegetal,

los cuales son considerados los mejores y saludables.

4.5.3 COMPETENCIA DIRECTA ESTRUCTURADA PRODUCTO NACIONAL

Para poder determinar la competencia directa, en el rubro del aceite de coco en la ciudad de
San Pedro Sula, se procedié a realizar una investigacion en el mercado de la produccion y
distribucion existente, también en la encuesta con el fin de tener méas informacion de la

competencia se realizd la siguiente pregunta.

100%

B0%

G0

#0%

W%

0%

. e] Sk indigue mombres
OPCIONES DE RESPUESTA RESPUESTAS

Mo 0B 63% 375
Si; indigue nomhbres 132% 5
TOTAL 380

Figura 16. Empresas en San Pedro Sula de elaboracion y distribucion de aceite de coco

Fuente: Elaboracion propia

La figura 16, hace referencia a las respuestas obtenidas de las 384 encuesta realizadas, de las
cuales 375 de los encuestados respondieron que no conocian ninguna empresa dedicada a este
rubro y 5 personas respondieron que si y se encontrar nombres de empresas como Pronavid, aceite
de coco la Mosquitia; las demas respuestas fueron omitidas por parte del encuestado.
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A nivel de mercado se logr6 identificar que existe una empresa nacional, que elabora y
distribuye aceite de coco de forma artesanal, esta se pudo ubicar a través de redes sociales se llama
Naturals con su marca Dalet se encuentra ubicada en Tegucigalpa, promocionan el producto a
través de las redes sociales y cuentan con servicio de entrega en la ciudad de San Pedro Sula.

La figura 17, hace referencia al aceite de coco que distribuye la empresa Naturals considera
una competencia directa estructurada.

Figura 17. Aceite de coco producido por Naturals

Fuente: Naturals (2020)
72



4.5.3.1 COMPETENCIA DIRECTA ESTRUCTURADA PRODUCTO IMPORTADO

Parte del consumo en el pais es importado y su importancia es de gran interés para el sector
alimentario, debido a la calidad por lo que se determiné cémo competencia directa estructurada
todas las diferentes marcas de aceite de coco importado y que se distribuyen principalmente en los

supermercados de San Pedro Sula, entre los cuales se puede mencionar los siguientes:

La figura 18, hacen referencia a las diferentes marcas de aceite de coco, que se puede
encontrar en supermercado Los Andes de San Pedro Sula, sus variedades son diversas por lo cual

se considera una competencia directa.

g ine virgin B
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Figura 18. Aceite de coco importado ubicado en supermercado Los Andes
Fuente: Supermercado Los Andes (2020)
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La figura 19, se observa dos presentaciones de aceite de coco, tanto en pasta como en spray,
esta marca de aceite de coco se puede encontrar en supermercado La Colonia de San Pedro Sula,

sus variedades son diversas por lo cual se considera una competencia directa.

Figura 19. Aceite de coco importado ubicado en supermercado La Colonia

Fuente: Supermercado La Colonia (2020)

La figura 20, se observa el aceite de coco en spray, estas marcas de aceite de coco se pueden
encontrar en supermercado Colonial de San Pedro Sula, también estas presentaciones se considera

una competencia directa.
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Figura 20. Aceite de coco importado ubicado en supermercado Colonial
Fuente Supermercado Colonial (2020)
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La figura 21, se observa una presentacion del aceite de coco, que se puede encontrar en
Pricemart de San Pedro Sula, debido al tamafio e imagen de este mercado, este aceite se considera

una competencia fuerte.

{COCONUT

1308 QRCANC LXTAA NG

Figura 21. Aceite de coco importado Carrington Farms.
Fuente Pricemart (2020)

4.5.4 COMPETENCIA DIRECTA NO ESTRUCTURADA

El aceite de coco tiene competencias indirectas; son algunos emprendedores que no han
formalizado la comercializacion del producto, asi como comunidades del sector Garifuna que
elaboran el producto de manera artesanal y no cumplen con los requisitos de registro sanitario,

personeria juridica, localizacion y estudio técnico, administrativo y financiero.

4.5.5 ANALISIS DEL CONSUMIDOR

La popularidad y aceptacion del aceite de coco en el mercado, se ha duplicado en los ultimos
afios a nivel mundial. Samantha Penfold, creadora del concepto Organic Market&Food en

Marbella y Madrid) menciona que:

El aceite de coco se ha convertido en un 'must have' entre los amantes de la alimentacion y la salud
natural, ya que se puede usar por belleza, y por salud, se utiliza en crudo en batidos, café o para
cocinar. Es considerado un super alimento por sus grandes propiedades medicinales ya que puede
matar hongos, infecciones y bacterias en el organismo, favorece la reduccion de la grasa abdominal
y puede ayudar a los pacientes de Alzheimer por su efecto beneficioso sobre el funcionamiento
cerebral. Su punto de humeo y oxidacion es mucho mas alto que el de cualquier otro aceite
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poliinsaturado (maiz, soja, semillas o girasol), por lo que mantiene mejor sus propiedades. (Penfold,
2020)

Con el proposito de conocer si las personas han consumido o comprado aceite de coco, en la
ciudad de San Pedro Sula, se realizaron 384 encuestas de forma aleatoria a los habitantes de San
Pedro Sula, se considero el tamafio de la poblacién econdmicamente activa ocupada de 299,855

habitantes con un nivel de confiabilidad del 95%.

A continuacion, se presentan los resultados de la investigacion de mercado.

Respondidas: 384 Omitidas: 1
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0%
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si MO, indigue dpor qué? despuds
continuar con la pregunta no. &
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OPCIONES DE RESPUESTA RESPUESTAS
Ti.61%% 27S

Si

MO, indigue ;por qué? despudés continuar con la pregunta no. 6 en adelante 28 39%6 109

TOTAL 384

Figura 22. Consumo aceite de coco

Fuente: Elaboracion propia

La figura 22, refleja la tabulacion de la encuesta que muestra el nivel de consumo de aceite
de coco, con el fin de tomar en consideracion la aceptacién y adquisicion del producto, por tanto,
el 71.61% afirmaron que lo han consumido y el 28.39% indicaron que no. Del 100% de la
poblacidn encuestada el mayor porcentaje confirman el consumo, por lo que es una ventaja para

poder producirlo.

4.5.6 ESTIMACION DE TENDENCIAS DE MERCADO

Con la informacion recolectada en la aplicacion de las encuestas, se logrd confirmar que
existe una demanda para el aceite de coco tal y como se observa en la figura 22, datos del consumo
de buena aceptacion por parte de la poblacion de San Pedro Sula; esto brinda una pauta que asegura
a la empresa que existe disponibilidad en la persona para comprar el producto; también se detecta

que dicha poblacidn no esté fidelizada con un solo tipo de aceite.
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Figura 23. Tipos de aceite de consumo

Fuente: Elaboracion propia

En la figura 23, se muestran la tendencia del tipo de aceite de coco, de las 384 personas
encuestadas, 188 afirmaron consumir aceite de oliva y equivale a un 41.50% del total de la muestra;
el resto se divide en el consumo del aceite de palma, aceite de girasol y otros como el aceite de

canola, maiz, soya, coco almendra, sésamo.

Si bien la tendencia del mercado es hacia el consumo de aceite de oliva y de palma; también
existe un mercado para el aceite de coco, lo cual se convierte en una oportunidad de
emprendimiento hacia nuevas empresas que se dediquen o deseen ampliar la linea de productos en

este rubro.

Otro dato importante de la tendencia del mercado es la edad de los participantes, en la
muestra se considero los siguientes rangos: 18 a 30 afios, 31 a 40 afios, 41 a 50 afios, 51 a 60 afos,
y de 61 a 70 afios. En la siguiente figura se refleja el rango de edad de mayor participacién y este

esta entre los 18 a 30 anos.
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Figura 24. Edad

Fuente: Elaboracion propia

Como se observa en la figura 24, el segmento de poblacién que méas consume o consumiria
el aceite de coco, se encuentra en el rango de 18 a 30 afios representando el 53.65%, seguido por
el rango de edad 31 a 40 afios equivalente a un 28.13%. Por lo tanto; se puede considerar un rango
de edad entre los 18 a 40 afios juntos representa el 82% de la muestra, es una poblacion entre

joven-adulta y representa el mercado meta potencial de la poblacién, al cual se deberia de Ilegar.

4.5.7 DEMANDA DEL CONSUMO DE ACEITE

La Asociacion Industrial de Productores de Aceite de Honduras (AIPAH) (2015),
mencionan que “la demanda interna del aceite en Honduras, es de 130 a 140 mil toneladas
distribuidas en aceites comestibles, jabones, mantecas, materias primas para bocadillos, entre

otros. Esto representa un 25% de la produccion de aceite de palma africana”.

Si bien la demanda del consumo de aceite de coco esta en auge, en muchos paises debido
a que cada dia son mas las personas que buscan de este tipo de productos, por ser natural y
beneficioso para el bienestar, la salud y belleza.
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Figura 25. Utilizacién del aceite de coco

Fuente: Elaboracion propia

En la figura 25, segun los datos que se reflejan en la tabulacion, donde hace referencia al uso
del aceite de coco, el 51.39% respondi6 que lo utiliza para belleza, el 33.10% para cocinar, el
12.73% para uso medicinal, mientras que el | 2.78% indic6 que lo usaban para otros fines.

4.5.7.1 DEMANDA DE PRODUCTOS

La utilizacién de aceite es parte fundamental en la alimentacion de los seres humanos sin
importar el nivel social. Como se ha mencionado anteriormente existe variedad de aceites en el
mercado, pero considerando que el proyecto se basa en el aceite de coco especificamente se le
consultd a los encuestados la frecuencia de compra del aceite de coco, en donde se obtuvieron los

siguientes resultados.
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Figura 26. Frecuencia de compra de aceite

Fuente: Elaboracion propia

La figura 26, muestra los resultados obtenidos de la encuesta, donde es importante considerar
que la frecuencia de compra de aceite de coco seria ocasional representando un 49.58% de la
muestra, sin embargo, se debe recalcar que un 34.84% también estaria dispuesto a comprarlo
mensualmente y 12.18% lo compraria quincenal. Dado los resultados se puede concretar que los
consumidores no comprarian el aceite de coco, para uso diario si no alterno por lo que la empresa

deberé trabajar fuertemente en publicidad, promocion y colocacion para cubrir otros mercados.

4.5.7.2 PRECIOS DE ACEITE DE C OCO

Para la elaboracion de aceite de coco, se analizan los costos variables y costos fijos para
determinar el precio agregando el margen de utilidad; para poder comercializarlo. Por lo que se
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considera tener la presentacion de 16 onzas de aceite de coco; porque es el de mayor aceptacion

en el mercado de San Pedro Sula.

5 6.90%

16 ONZL. 37388 240NZL.560.83 320NZL. 74773 OTERO

B Series]l m Series?

Figura 27. Precio promedio del aceite de coco

Fuente: Elaboracion propia

En la figura 27, se analizaron tres opciones de precios en base a onzas; dejando una
alternativa de otros, para que los encuestados dieran su opinién. En las 16 onzas por L.373.88 el
69.25% equivalente a 250 personas indicaron la aceptacion; el de 24 onzas por L.560.83 el 12.47%
equivalente a 45 encuestados harian la compra; el de 32 onzas por L.747.78 el 1.39% equivalente
a 5 encuestados lo comprarian; en el campo de otros el 16.90% de los encuestados colocaron otras
alternativas de precio como de L.150.00 a L.300.00; en promedio especificamente el de 16 onzas

es el de mayor aceptacion.

4.5.8 DEMANDA ACTUAL

Segun (Ubina, 2009) Demanda es
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La cantidad de bienes y servicios que el mercado requiere o solicita para buscar la satisfaccion de
una necesidad especifica a un precio determinado. El principal propésito que se persigue es
determinar y medir cuales son las fuerzas que afectan los requerimientos del mercado respecto a un
bien o servicio, asi como establecer la posibilidad de participacion del producto del proyecto en la
satisfaccion de dicha demanda.

Tabla 21. Clasificacion de la demanda

En relaciéon con L
su Demanda Descripcion
Producido u ofrecido no alcanza a cubrir los
requerimientos del mercado.

Ofreciendo al mercado, exactamente lo que este

Insatisfecha
Oportunidad

Satisfecha .

requiere.
Bienes sociales y nacionalmente Los que requiere la sociedad para su desarrollo y
necesarios crecimiento.

Necesidad - - o
La compra se realiza con la intencién de

satisfacer un gusto y no una necesidad.
Continua Permanece durante largos periodos.

Ciclica Se relaciona con los periodos del afio.

Los adquiridos directamente por el consumidor
para su uso o aprovechamiento.

Requieren algun procesamiento para ser bienes
de consumo final.

Bienes no necesarios o de gusto
Temporalidad

Bienes finales
Destino

Bienes intermedios o industriales

Fuente: Urbina Baca (2009)

Tomando en considerando los datos de la tabla 21, el proyecto de elaboracion y distribucion

de aceite de coco su demanda se clasifica de la siguiente manera:

,|’ Oportunidad |—. Insatisfecha

-

MNecesidad |—r Bienes Sociales

1-|{ Temporabilidad \|—v Continua

-'l |, Destino \|—.. Bienes Finales

Figura 28. Clasificacion demanda aceite de coco

Fuente: Elaboracion propia
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Segun la figura 28, se puede determinar que la demanda del producto de aceite de coco se
encuentra clasificada como: demanda de oportunidad, porque la oferta que actualmente existe no
es suficiente para satisfacer los requerimientos del mercado; una demanda de temporalidad, puesto

que esta es continua o permanente en el producto que sera ofrecido.

El crecimiento poblacional y la globalizacion hacen que surjan nuevas necesidades en los
individuos, siendo, necesario la apertura de nuevas empresas, dedicada a la fabricacion del aceite
de coco, esto con la finalidad de cubrir la demanda de producto de algunos segmentos de la
poblacion.

Mediante las encuestas realizadas, se puede determinar algunas caracteristicas de la demanda

actual del aceite de coco, por ejemplo:

1) La mayoria de las personas estarian dispuestas a comprar aceite de coco, Si se tuviese mas
informacion sobre los beneficios y se contara con una mayor oferta del producto.

2) Se percibe que para este producto los posibles consumidores, son de estatus social media,
media alta y alta, considerando que la mayor variedad de aceites de coco es importada

encontrandose en supermercados y tiendas en centros comerciales.

En base a las consideraciones anteriores, se observa una situacién de oportunidades para
establecer una empresa dedicada a la elaboracion y distribucién de aceite de coco en el mercado
de San Pedro Sula.

4.5.8.1 DETERMINACION DE LA DEMANDA ACTUAL

Los resultados de la investigacidén de campo, en base a la muestra obtenida para la realizacién
de la encuesta en la ciudad de San Pedro Sula, se tomaron como poblacién econémicamente activa
ocupada a 299,855 habitantes.
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En la figura 29, se analizo la pregunta de la creacidn de la empresa extractora de aceite de
coco y la compra del producto; por lo que se determind en la grafica que el 86.13% indico que si

y el 13.87% respondio6 que no.

100%

Si MO, indigue {por qué? despuds
continuar con el inciso no. 10

OPCIONES DE RESPUESTA RESPUESTAS

Si B6.13% 329
NO, indique ;por qué? después continuar con el inciso no. 10 13.87% 53
TOTAL 382

Figura 29. Creacion de empresa

Fuente: Elaboracion propia
4.5.8.2 DEMANDA PROYECTADA

La demanda proyectada, es un elemento determinante para el desarrollo del proyecto, para

determinar la viabilidad y tamafio que tendra la distribucion del aceite de coco en San Pedro Sula.

Tabla 22. Demanda proyectada

Demanda potencial
Poblacion economicamente activa 200.835.00 Poblacion
% de consumo de aceite de coco 2199 6.566.82
donde lo compratia H00% 2.880.40
Frecuencia de consumo veces
Semanal 12 3.40% 4 30280
Cuincenal 43 12.18% 2 703.93
Mensual 123 34.84% 1 1,006.79
Ocasional 173 49.58% 3 429727
Proveccion de ventas en unidades 353 100.00% 6,401

Fuente: Elaboracion propia
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En la tabla 22, se describe la demanda proyectada, para la produccién de aceite de coco en
un afio, donde se considera la poblacion econémicamente activa de San Pedro Sula, esta se
multiplica por el consumo, el resultado por el porcentaje de lugar de compra y finalmente por la
frecuencia de compra, esto da un resultado de ventas proyectadas para el primer afio de 6,401
unidades.

4.5.9 UBICACION

Segln los encuestados, la mayor parte de personas compran el aceite de coco en el
supermercado, por lo que se considera la ubicacion estratégica para la distribucién del producto y
también cuentan con estacionamiento amplio y tienen otros tipos de productos que los
comercializan en el lugar, por lo que se encuentran grandes concentraciones de personas
comprando diferentes productos y se considera colocar banners en puntos estratégicos, para llamar

la atencion de los clientes.

76

3.68% Ii.lﬂ'!’i lﬂ.,'!--*l% '.05% 21.84%

SUPERMERCADOSTIENDAS KIOSCOS INTERENET OTROS

B Seriesl  ® Series2

Figura 30. Lugares donde se adquiria el aceite de coco

Fuente: Elaboracion propia
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En la figura 30, se analizo la pregunta, donde el cliente ha comprado el aceite de coco y
detallaron en la grafica que el 43.68% indico en el supermercado, el 16.09% tienda, el 10.34%
Kiosco, el Internet 8.05% y el 21.84% detallo en otros lugares como: playas, comunidades

garifunas, mercados, vendedores ambulantes y amistades.

4.5.10 COMUNICACION

(Bricefo&Meji&Godoy, 2013) Definen la comunicacion como “una herramienta estratégica
dentro de toda empresa que quiera estar bien posicionada en el mercado. Esto no quiere decir que
la comunicacion sea la clave del éxito, pero si que forma parte de él”. Es decir que sin
comunicacion es mas facil que la empresa se oriente al fracaso. No cabe duda de que la
comunicacion acerca méas al mercado y proyecta imagen que desea tenga la empresa, gracias a esta

se puede posicionar en la mente de los consumidores de una forma competitiva.

Es por esta razon gue en la encuesta realizada se pregunto a los encuestados ¢Por qué medio

se habia informado del aceite de coco? Y se obtuvieron los siguientes resultados.

7 1.96% -715% -713% 6.86% 12 3.36% 250

REDID REVISTA TELEVISION INTERNET PERIODICO

® Series]l  w Series?

Figura 31. Medios de comunicacién por los que se informo del aceite de coco.

Fuente: Elaboracidn propia.
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La figura 31, es un parametro que servira para establecer los medios de comunicacion con
el cliente final. Los medios de comunicacién mas utilizados por la poblacion, segun los datos de
la encuesta es internet con 56.86% que representa un total de 203 personas que se informaron del
aceite de coco, sin embargo, 83 personas respondieron que se informaron por otro medio diferente
a los planteados en la encuesta, los cuales fueron de boca en boca, familiares, amigos, belleza y
recomendaciones de expertos. Todo esto representa un 23.25% que se informaron por referencias
personales. Por lo anterior se puede concluir que una buena imagen del producto ayudara a que la
empresa se dé a conocer entre los consumidores potenciales y que el internet, es el medio méas

importante para considerar el tema de publicidad y promocion del aceite de coco.

Los medios digitales que podrian utilizar serian redes sociales como ser facebook, instagram
whatsapp y otras redes sociales que aparezcan en el futuro; esto formara parte de la comunicacion
directa con los clientes; se publica el producto, promocionara y brindara la informacion general de

la empresa.

4.5.11 ESTRATEGIAS DE MERCADO Y VENTAS

Las estrategias de mercado son procesos que se hacen para tomar ventajas sobre los
competidores, es un proceso de comunicacion con los clientes donde se conocen las ofertas o

recalcar la calidad del servicio con el proposito de aumenta las ventas. (Lopez, 2019)

Las estrategias de mercado y venta ayudan a incrementar la participacion de mercado en San
Pedro Sula, en conjunto con el servicio, productos y publicidad; también nuevos clientes que es
vital para incrementar la frecuencia de compra de los clientes para que visiten el centro de
distribucion. Se describen los parametros de las mezclas de marketing a través de las cuatro P's

de la mercadotecnia: producto, precio, plaza y promocion.

4.5.11.1 SEGMENTACION DEL MERCADO

Debido que el mercado es tan grande y diverso en habitos, intereses, necesidades, estilos de
vida entre otros, es importante segmentarlo para identificar los consumidores potenciales a los que

se pretende llegar. Schiffman y Kanuk (2001) definen la segmentacion de mercado como “el
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procedimiento de dividir un mercado en distintos subconjuntos, que tienen necesidades o
caracteristicas comunes y de seleccion uno o varios de esos segmentos como tantos objetivos por

alcanzar por medio de una mezcla de marketing especifica.”

Para analisis del proyecto elaboracion y distribucién de aceite de coco, se segmento de dos
formas; primero es segmentacion geografica, debido a que el enfoque esta en las necesidades de
una region como lo es la ciudad de San Pedro Sula y el segundo segmento es demogréafica
considerando la poblacion econémicamente activa ocupada de San Pedro Sula y que pueden
adquirir el producto en los diferentes puntos de venta donde sea distribuido.

4.5.11.2 DETERMINACION DE MERCADO META

En un mercado existen segmento de poblacion con gustos, costumbres y habitos diferentes
por ello la importancia de poder determinar y establecer el mercado meta (Kotler&Armstrong,
2011) consideran que un mercado meta "consiste en un conjunto de compradores que tienen
necesidades y/o caracteristicas comunes a los que la empresa u organizacion decide servir"”, esto
es importante no sélo para los intereses de la empresa, sino también para los intereses de quienes

formaran parte del mercado objetivo.

La tabla 23, representa las principales variables, consideradas para determinar el mercado

meta de la empresa Maravillas del Coco, S. de R.L.

Tabla 23. Principales variables de segmentacién mercado meta

Pais Honduras
Region del pais Ciudad, San Pedro Sula.
Poblacion econémicamente activa 299, 855
Densidad Area urbana
Demograficas
Edad Personas con edades de 18 a 70 afios
Genero Indistinto
Ocupacion Indistinto

Fuente: Elaboracion propia
88



4.5.11.3 POSICIONAMIENTO EN EL MERCADO

Posicionar en el mercado de San Pedro Sula, la comercializacion de aceite de coco de la
Empresa Maravillas del Coco, S. de R.L.; se deberdn aplicar varias estrategias, porque es un
producto que no es muy reconocido por sus beneficios en salud, belleza y alimento, por ser un
producto de primera calidad y los costos son mayores a otros aceites que se utilizan en nuestro

medio.

La empresa Maravillas del Coco S. de R.L.; utilizard como método de posicionamiento las
estrategias de “Treacy y Wiersemen” que se detalla en su libro “The Discipline of Market
Leaders”, presentaron tres alternativas para aportar valor al cliente, fueron las llamadas disciplinas
de valor: excelencia operacional, liderazgo de producto y conocimiento intimo del consumidor. La
premisa fundamental consiste en que las organizaciones que pretendan ser lideres con calidad en
sus mercados deberan dominar una de las disciplinas de valor y sélo una (no se puede ser todo
para todos). Los propios autores definieron “La eleccidn de una disciplina es la eleccion de los

ganadores”. (Blanco, 2015)

Las Tres Disciplinas de Valor (Treacy y Wiersema)

Excelencia Operacional
Calidad, precio y adquisicion
de sus productos y/o
servicios
(Férmula)

Estrategia o
Disciplina de
Valor

Liderazgo en Producto
Articulos o servicios que
superan las caracteristicas de
los existentes en el mercado
(Talento)

Conocimiento intimo del
consumidor
Un producto o servicio
personalizado y a medida de
sus necesidades
(Solucién)

Figura 32. Las tres disciplinas de valor

Fuente: Daniel Blanco

En la figura 32, se detallan las estrategias o disciplinas de valor que son excelencia
operacional; basada en calidad, precio y servicio; liderazgo en producto, que son servicios que
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superan las caracteristicas de los existentes en el mercado y conocimiento intimo del consumidor,

que es un producto o servicio personalizado y a medida de sus necesidades.

4.5.12 MEZCLA DE MARKETING

Todas las empresas realizan un analisis de mercado Ilamado comunmente como marketing
mix 0 mezcla de marketing, esto ayuda a que las empresas conozcan las caracteristicas del producto
desde su produccion, el valor de venta en el mercado, a través de qué medios se dara a conocer y
donde se ubicard para que sea accesible al consumidor final Debitoor (2018) afirma que, marketing
mix es un “andlisis de la estrategia interna, desarrollada comunmente por las empresas en donde
se analizan cuatros variables basicas de su actividad: producto, precio, plaza y promocion, es el

uso selectivo de las diferentes variables de marketing para alcanzar los objetivos empresariales”.

4.5.12.1 PRODUCTO

El aceite de coco es un producto que esta en pleno crecimiento cada dia son mas las personas
que lo consumen por sus multiples beneficios, puede ser utilizado en cocina, medicina y belleza.

En la tabla 24, se pueden aprecias algunos de los beneficios.

Tabla 24. Beneficios del coco

Cocina medicina Belleza
Freir Ayuda a eliminar infecciones Humectante natural
Ensaladas Previene enfermedades cardiovasculares Ideal para pieles sensibles
Licuados Protege el higado Beneficios para el cabello
Café Fortalece el cerebro

Mejora la energia y la resistencia

Mejora la memoria

Combate hongos de la piel

Propiedades antibiéticas y antimicrobianas
Accién antinflamatoria

Fuente: Andreina Méndez (2018)

Segun la informacion obtenida de los resultados de las encuestas, la cual se observa en la
figura 22, de la pregunta dos, el 71.61% ha consumido aceite de coco y en la figura 29 de la
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pregunta 7, el 86.13% estaria dispuesto a consumirlo, por lo que se determina que el aceite de
coco, es un producto de aceptacion entre la poblacion de San Pedro Sula y por ende cuenta con un

mercado y una necesidad por satisfacer.

4.5.12.2 PRECIO

El precio de este producto en sus diferentes presentaciones puede variar en relacion con el
de la competencia, sus costos de produccion son altos porque no se producirdn en gran volumen;
también el precio por envase de aceite de coco estard determinado por los costos variables, fijos y
margen de utilidad. Segln la muestra obtenida los clientes estarian dispuestos a pagar por un
envase de aceite de 16 onzas por L.373.88 y L.200.00 entre ambos valores se alcanza un porcentaje
de 89.11%, por lo que después de calcular costos fijos y variables considerando el margen de
utilidad se podria establecer un promedio entre ambos, con el fin de satisfacer ambas poblaciones.

45.12.3 PLAZA

La ubicacion de los productos, sera dentro de las empresas con las que se cree una relacion
comercial, por ejemplo, supermercados, kioscos, tiendas; estos se encuentran en lugares
estratégicos de facil acceso, con amplio estacionamiento y con seguridad privada, también se
creara una tienda virtual en redes sociales. La empresa contara con oficinas administrativas y
operativas en el municipio de Tela, esto por la cercania de la materia prima que es esencial para la

realizacion del producto.

4.5.12.4 PROMOCION

La promocién del producto de aceite de coco y de la empresa en si, sera con base a:

1) Publicidad en redes sociales; porque su costo es bajo y ofrece oportunidades creativas de
disefio y es una forma de llegar a gran parte del mercado meta.

2) Muestras de degustacién en comidas preparadas con aceite de coco en los supermercados.
3) Participacion en las diferentes ferias de emprendedores a nivel local (Bazar del sdbado)
4) Descuento por introduccion.
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4.6 ESTUDIO DE PRODUCCION Y OPERACIONES

En el estudio de produccion y operaciones se determina la parte técnica y operacional de
la empresa; en el cual se analizara la variable econdmica como ser: tamafio de las oficinas, bodega
materia prima, bodega de produccion, bodega de producto terminado, maquinaria y equipo,
insumos, mano de obra y la localizacién de la empresa también proporcionar informacion de
utilidad econdémica y financiera, para demostrar la viabilidad técnica del proyecto en la elaboracion
de aceite de coco en Tela y la distribucion se hara en San Pedro Sula.

4.6.1 LOCALIZACION

4.6.1.1 MACROLOCALIZACION

La empresa Maravillas del Coco, S. de R.L., productora y distribuidora de aceite de coco,

estara en Tela, Atlantida, Honduras.

Figura 33. Localizacion departamento de Atlantida

Fuente: Mapa de Honduras

La ciudad de Tela, gracias a su clima posee una gran fortaleza para este cultivo, segun el

sitio de temperaturas (Weatherbase, 2019) “la temperatura media anual en Tela es de 79.0 ° F

(26.1 ° C)”, lo que significa que es adecuada para el cultivo de palma de coco. Los cocos que se
pueden dar este clima pueden ser de diferentes especies, (Veupes, 2017)
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4.6.1.2 MICROLOCALIZACION

B & 9

2
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_Plantacion de palmajde coco

©

B

Figura 34. Localizacion de la plantacién de palma de coco Cola de Mico
Fuente: Google Earth

En la Figura 34, se muestra la localizacion de la plantacion de palma de coco de la empresa

Maravillas del Coco, S. de R.L., que esta ubicada en Tornabé, Tela, Atlantida, Honduras,

Los Olingos Lodge

Laguna de Los Micos

COLONIA &
VENECTAL &

Figura 35. Municipio de Tela, Atlantida, Honduras.
Fuente: Google Earth

En la Figura 35, se muestra donde sera localizacion la empresa Maravillas del Coco, S. de
R.L., para la elaboracion de aceite de coco; que estara en Tornabé, Tela, Atlantida, Honduras, a
7.7 kilometros de la plantacion de palma de coco, por ser el area méas cercana y de esta forma se
reducen costos y la construccion del plantel en la zona no se realiza, porque no se cuenta con agua

potable y energia eléctrica y se determind el alquiler de una bodega con oficina.
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4.6.2 TAMANO

Se establece el tamafio que tendra la empresa Maravillas del Coco S. de R.L., que estara

ubicada en el sector de Tornabé, Tela, Atlantida, Honduras, a 7.7 kilémetros de la plantacion de palma

de coco en Cola de Mico, como no se cuenta con la edificacion, se procedera con el alquiler de

bodega, para la instalacion de la planta, que incluye bodega de materia prima, area de maquinaria

y bodega producto terminado, por lo que se considera que el local deberia de contar con el tamafio

de 96 M2 aproximadamente.

4.6.3 MOBILIARIO Y EQUIPO

El mobiliario y equipo que se utilizara en la oficina, para el desarrollo de las actividades

laborales son detalladas en la tabla 25.

Tabla 25. Mobiliario y equipo de oficina

Cantidad Mobiliario de oficina
1 Escritorio
1 Silla secretarial
1 Computadora
1 Impresora
5 Sillas de espera
1 Teléfono
1 Archivo

Fuente: Elaboracidn propia.
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4.6.4 INSUMOS

En la tabla 26, se detallan los insumos que seran utilizados de forma mensual en la oficina.

Tabla 26. Insumos de oficina

Cantidad Material
1 Resma de papel bond tamafio carta
15 Folders tamafio carta

Tinta para impresora
Caja de boligrafos
Caja de clips pequefio
Caja de grapa

Tape transparente
Fasteners

Botes de agua

Rollo papel higiénico
Galon gel de manos
Galon Jabon de manos
Galones de cloro
Escoba

Trapeador

Recogedor de basura
Dispensador de jabon

Nwwww kR[NP RRR(R[-

Fuente: Elaboracion propia.

4.6.5 MOBILIARIO Y EQUIPO DE PRODUCCION

Tabla 27. Mobiliario de produccion

Cantidad Material
4 Rallador de Coco
1 Magquina Extractora de Aceite
1 Magquina selladora para envase

Fuente: Elaboracion propia.

En la tabla 27, se detalla el mobiliario de produccion por invertir, porque no cuentan con el
equipo adecuado para hacer el proceso de extraccion de coco y hacer el proceso de forma

tecnoldgica. El propietario solicitara financiamiento para la adquisicion de esas maquinarias.
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4.6.5.1 CAPACIDAD DE PRODUCCION EN BASE AL RALLADOR DE COCO

Se utiliza para el rallado de la pulpa del coco, cuenta con una capacidad de rallado de 60pcs/h

Tabla 28. Capacidad de produccion mano de obra y maquinaria (modificar nimero)

Demanda  anual 6,401.00 unidades
proyectada

Capacidad pelada de coco mano de obra

Colaboradores Capacidad de pelado Pelado por dia Pelado por Pelado por mes
de cocos en unidades semana
2 700 1,400 1,400 5,600
Capacidad maquina de rallar coco
Cantidad de coco Horas al dia Coco rallado al | Maquinarias | Total, coco | Rallado
rallado (60pcs/h) dia existentes | rallado al dia | por mes
60 6.5 390 4 1,560 6,240

Capacidad de produccion
Coco pelados al

5,600 Unidades
mes
E envase de 16onz 10 Unidades
=10 cocos
Total, envases al 560 Envases
mes
Meses del afio 12 Meses
Total, capacidad | ; 5, Unidades
de produccion

Fuente: Elaboracion propia

La tabla 28, hace referencia a la estimacidn de produccion con la mano de obra directa y la

maquinaria utilizada para este fin.
Para esta estimacion de la produccion se toma en cuenta los siguientes:
1) Se consideran 8 horas de la jornada laboral ordinaria, de las cuales seran efectivas para

produccidén 6.5 horas, en virtud de las diligencias preparativas y retrasos eventuales.
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2) Se producira con una base a la capacidad de la maquina del rallado de coco que en sus
especificaciones por parte del proveedor afirma es de 60pcs/h y se pretende contar con un total
de 4 maquinas.

2.1) Tambien se produciré en base a la capacidad de mano de obra directa, y cada colaborador
tiene capacidad de pelar 700 cocos al dia.

3) Se produciran los 6 dias a la semana de la siguiente manera: 6.5 horas de lunes a viernes, 4
horas los sabados.

4) Al mes se estima procesar 5,600, de los cuales para un envase de 16onz se necesitan 10 cocos,
por tanto, con la cantidad de cocos procesados se pretende una produccién de 560 envases al mes
para un total de 6,720 envases al afio. Con esta cantidad se logra satisfacer la demanda

proyectada.

4.6.5.2 MAQUINA EXTRACTORA DE ACEITE

La maquina por utilizar sera una Mini Prensa Ecirtec MPE-40R Tl de 3 CV (2,1 KW):
Construido integramente en acero inoxidable y con una capacidad nominal de hasta 40 Kg/h

Figura 36. maquina extractora de aceite
Fuente: Ecirte (2020)
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4.6.5.3 CAPACIDAD MAQUINA SELLADORA DE ENVASES

Parmameter Selladora de induccion de aluminio portatil, con una capacidad de 12-30

pcs/min (720-1800pcs/h)

Figura 37. Selladora de envases

Fuente: Marca Kumba (2020)

4.6.5 INFOMACION NUTRICIONAL DEL PRODUCTO

Tabla 29. Tabla nutricional del aceite de coco

Tamario de la porcién
Energia

Proteina
Carbohidratos

Fibra

Azlcar

Grasa

Grasa Saturada
Grasa Poliinsaturada
Grasa Monoinsaturada
Colesterol

Sodio

Potasio

Fuente FatSecret Platform API (2020)

100g por porcidn

3607Kj
862kcal

Og
Og
Og
Og
100g
86.5g
1.8¢
5.89
Omg
Omg
Omg

98


https://platform.fatsecret.com/api

La tabla 29, proporciona datos nutricionales del aceite de coco, que utilizaran para ser
adherido a los envases de presentacion del producto, para que los clientes tengan mas informacion

de lo que estan consumiendo, sus caracteristicas y beneficios.

4.6.6 DIAGRAMA DE PROCESO DE SERVICIO

A continuacion, se presenta el diagrama del proceso de servicio y colocacion de productos

en los diferentes puntos de venta por medio de los cuales se pretende llegar al consumidor final.

La figura 38, hace referencia al proceso que se seguira, empezando con la visita a los futuros
clientes (donde se expondrd el producto para su distribucion); pasando por una serie de

procedimientos hasta la entrega del consumidor final.

Wizita al cliente

Escuchar requenimientos del
cliente

chiente?

Presentar productos

Entrevizsta con el cliente

Colocacidn del producte
Comunicar los beneficios del et
producto
Indicar precios Realizar contrato
= Definir Ingar de colocacid
3 ugar de colocacion
SRR del producto Establecer condiciones

de pago

Figura 38. Diagrama de proceso de servicios

Fuente: Elaboracion Propia
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4.6.6.1 DIAGRAMA DE PROCESO DE PRODUCCION

En la figura 39, se presenta el diagrama procesos de produccién, que representa las
actividades a realizar durante el proceso de produccion de aceite de coco, muestra los pasos a

seguir de forma simple y sencilla.

Inicio
Proceso de extraccion de aceite de coco

Recepcién de 1a materia prima

Tratamiento de la materia prima Limpieza inspeccion
- .\'O
;Cumple con los estandares de limpieza?
. SI
Extraccién de pulpa EEe el e
Pesado de 1a pulpa

Colocacién en la prensa extractora
Extraccion del aceite de coco
En\rasad(;, etiquetado
Distribucion
Figura 39. Diagrama de proceso de produccion
Fuente: Elaboracion Propia
4.6.7 INSTALACION Y PLANIFICACION

Se recomienda a la empresa Maravillas del Coco S. de R.L., el alquiler de una bodega en el
sector de Tornabé, Tela, Atlantida, Honduras, con las medidas de 96 M2 aproximadamente y se

distribuira en oficinas, bodega de materia prima, area de maquinaria y bodega producto terminado.
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4.6.8 DISTRIBUCION EN PLANOS

En la figura 40, se detalla plano de remodelacion del local, para la instalacion de oficina de
la empresa Maravillas del Coco, S. de R.L., que se alquilard en la comunidad de Tornabe, Tela,

Atlantida, Honduras, para la elaboracion de aceite de coco.
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Figura 40. Plano de oficina
Fuente: Elaboracion propia.

4.6.9 RECURSO HUMANO

Para el inicio de operaciones de una empresa, el recurso humano es fundamental para el buen
funcionamiento y desarrollo. Se debe cumplir con los beneficios que la ley establece, mas
bonificaciones, capacitaciones y otros que motiven al empleado a sentirse comprometido con la
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empresa, para que brinden un mejor servicio y atencion a los clientes internos y externos. Se realizo
un analisis y se determin0 la estructura organizacional de la empresa que son cuatro empleados y
se distribuyen en: un administrador, dos colaboradores de produccién y un vendedor, en la parte

contable se subcontrataran los servicios de un contador.

Para determinar la oferta laboral de los operadores de produccion que debe tener la empresa
Maravillas del Coco, S. de R.L., se realizaron calculos en base a la capacidad instalada diaria en

kilogramos de la maquina ralladora de coco.

La capacidad diaria de la maquinaria se calcul6 de la siguiente forma:

1) Cada persona tiene capacidad de pelar 700 cocos al dia, se contaran con dos colaboradores,
haciendo un total de 1,400 unidades de coco, para un total de 5,600 unidades al mes.

2) Para sacar 16 onzas de aceite de coco, se necesita 10 unidades de coco; por lo tanto, las 5,600
unidades de coco mensuales entre los 10 cocos que se necesita para 16 onzas, al mes se estaria
produciendo 560 envases de 16 onzas.

3) Con los datos anteriores la empresa tiene capacidad de producir 9,469.60 onzas (1 kg = 35.27
onza); por lo tanto, se producira 268.49 kilogramos al mes, esto da un resultado diario de 10.33 kg
por dia.

Tabla 30. Oferta Laboral

Oferta Laboral

Capacidad diaria maquinaria en kilogramo 10.33
Capacidad semanal maxima 61.98
Capacidad maxima anual por operario 3222.96
DETALLE ANO 1
Produccion estimada 6,401
NUmero de operarios estimados 1.99

Fuente: Elaboracion propia

La tabla 30, muestra la oferta laboral que la empresa necesita directamente en la elaboracion

de aceite de coco que se detalla de la siguiente forma:
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1) El célculo se realizd en base a la capacidad diaria de la maquinaria en kilogramos por capacidad
semanal maxima, a su vez este se multiplica por 52 semanas que tiene un afio dando como resultado

la capacidad maxima de cada operario.

2) La produccidn estimada, es la demanda potencial y esta se divide en la capacidad méaxima de
cada operario dando un resultado de 1.99 personas; por tanto, serian 2 operarios que la empresa

necesitaria de forma directa en la produccion de aceite de coco.

4.6.9.1 PLANIFICACION ORGANIZACIONAL

Aodmainistrador

]

AWendedores
Colaborador de Colaborador de
Produccidn Produccidon
I II

_— _—

Figura 41. Estructura organizacional de la empresa Maravillas del Coco, S. de R.L.

Fuente: Elaboracion propia.

En la figura 41, se define la estructura organizativa de la empresa, considerando puestos y
cantidad de personas para iniciar operaciones en la empresa Maravillas del Coco, S. de R.L.

4.6.9.2 DESCRIPCION DE PUESTOS

Se describe el perfil de puestos de los empleados de la empresa Maravillas del Coco, S. de
R.L., que contara inicialmente con cuatro empleados como ser: un administrador, un vendedor y

dos operarios. Se describe el perfil de cada uno de ellos en la tabla 31, 32 y 33.
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Tabla 31. Perfil de puesto administrador general

CARGO ADMIRISTREADDE GEMERAL |

ARFEA- DEFENDE DE: SUPERVIGA &

ADRTHISTEATIVA. Teata Trirectva = WVendedor

N de plaza. TUna {1} produccion

= Colaboradores de

DESCEIPCION GENERAL DEL CARGD

Furdomario’a encargado’a de Ja gestion v administracion de los recurses Inancieros v materiales,

implantando siztemas y procesos de confrol goe Zaramticen el equilibrio en el use de estoz v que la empre=a
opers bajos condicione: de sostenibilidad finamciera ¥ con mdicadores de eficiencia, eficacia v calidad

los servicio:z.

=  Asiopar tareas especificas de trabajo a sus colaboradores, v supemizarlos

=  Estzhlecsr, evaluar y ajustar [2s nommas § procedimientos adminiztratieas v finencieros

= Ejecutar la admiristracion presuposstaria

=  Preparar y remitir men=nalments loz informes sobre las operacione: firanciera al /la junta
directiva

Supervisar loz procezo: de adguisiciones con provesdoras:

LI

actividades gue promueva la jumta divectina
=  Dmgzapizarv custodiar 2] sistema de archives ds dorumentacion

= Propooerala jumia divectiva modelos de planeacion, plan de negocio, que orienten las actividades

admiristrativas v financiems para mejorar la prodoccion v entresa de producto.

=  Cpordinar, orgamizar, dirigir, comralar v ajustar los proceses de contabilidad v de admmistracion

de recursos fimanciero:.

=  Supervizar v coptrolar la preparacion de esmados fimsmcisros de la ampresa

«=  Preperar com bz junta directiva l= documentacion v solicifedes de lmeas de craditos.

=  Coeordises con b junta directiva a formalacion v aprobecion de los plapss, prosramas v
presmpuestas.

= Fegistrar periodicamente v al fimal del periodo fiscal los inventarios de bienes v actives ds k2

Bmpresa

=  Presentar mensualmente mforme sobre actividades v los estados financieros con s respectiso

analizis.

=  Ejecutar los page: de oblizaciones

=  Ejecutar dilizentemente los pago: 2 lo: provesdores

= Crear la plamilla del pago de salaries, v otro: bensficios zociales v labarales da Loz
colaboradaresas.

=  Aprobar laz zolicitude: del bomo educative que presentzm los empleados mma ver que szt bien

documentado, conforme a lay.
= dras inherentes al ©

Coardinar ¥ supervisar el funcionamiento comrecto de los de la produccion v dar apoyo a las

ESPECIFICACIONES DEL CARGO

Formacion Frofesional Licemciade (2} en Administracion de Empresas,
Admiristracion Piblica, Firanzas v/o carrera afin

Experenna gque requiere el Tieal L) aio: comn protesicnal Gel campn 2dmniEmaive o ORancierg

=]

LHTos conocimalentas que Copacimiento: e gesflon de presgpassie v mameles ge

requiere &l cargo procedimiento: administrative: de compras v adouiziciomnes.

Habilidadex, actitndes ¥ valores

INivel requerido

Competencias Alta hl=dio

Eajo

Liderazgo  excelentes relacionss interpersanalss v toma de decizionsas

Megociacion

Imtesridad

Consistenciz v solvencia moral

Confizmzs en =1 mismo

Sensihilidad social

Excelents nivel de conmminicaciomn

A R R

Actrted para tralbajar en equipo

Servicio al clients x

hiamejo de smociones

M

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 32. Perfil de puesto colaborador produccion

CARGO: COLABORADOR DE FRODUCCION

ARFA: DEPENDE DE: SUPERVISA
A

OPERATIVA Adrmmiztrador Creneral
Mo, deplaza Tlna (17

DESCRIPCION GENEEAL DEL CARGO

El ocupants dal puesto se encarga de transformar la materia prima en produectos temminados llevando una
secpencia segin el diagrama de procescs, comienza desde la recepeion de materia prima hasta el
almacenaje de los productos listos para la diztmbuocion. Tambisn se encargara de montar v ajustar la
miaquinariz para la elaboracidn del products, de acuerds con las especificaciones establecidas para assgurar
la calidad de los productos

FUNCIONES ESPECTFICAS

Cargar v descargar productos de materia proma ¥ productos termmados

Aszppnrarzs de cumplir los procesos de produccidn

Fevizar la condicion de los productos.

Fevizar ampacques de distribucion

Reportar en tiempo v forma cualouier meidants de la produceicn

Representacion efectiva de loz vralores de 1a empresa en su persona, herramientas de trabajo v
comportamiento

Exitar v reducir los desperdicios da materia prima

Conservar los productos produecidos en condiciones seguras

Prolongar lz vida uhl de la magquinas v herranmentas (utilizarlzs de manera cormrecta)
hfantener el orden v aseo en los pusstos de frabajo

Mlanejar comectamente los desechos de materia prima

Ttilizar racionzbments la enersia, el agua v los distimtos fipos de recursos, tanto en el dmbito
lzhoral como personal

hlanterimiento de plantacion da coco

ESPECIFICACTIONES DEL CARGO

Feormuacion Profesional Secundzria complata
Expenencia que reqmere el cargo Conocimuento de cultivos de palma de coco.
HAEBILIDADES, ACTITUDES ¥ VALORES
Hivel requendo
COMPETENCIAS Alto Medic | Bxjo
Trabajo en squipoe x
Connmicacion asertrva x
Ezcucha activa x
Drazamperio por objativos o
Admmistrade v crgamzado X
Farilidad da aprendizajs x
OTROS
Compromizo. Determimacion, Entusizsme. +w
Heomestrdad v Smeeridad
Mivelr ido
ESFUERZO Alto | Medio | Alto

Fizico Esfuarzo fisico maximo su

Jjormadz laboral es fuerta.

Tener agilidad que l2 permita x

currplir la mete de

prodwecicn.
Mental Ejecucion mental =
Prezion de Tiempo Trabajo bajo presion metas x

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 33. Perfil de puesto vendedor (colaborador estratégico)

CARGL.COLABORADOR ESTRATECICO |
AREA: DEFERDE DE- sUPERVISA A
DPEREATIVA Afmimstracor +  Colaboradores de
General produccion

i de plaza. Una {1}
?I]EEEEIF&IUT CENERAL DEL CARGD

Alance de ohjetivos de venta:s.

Guaﬂj'mam-zuernﬂuémﬁ posIvas con clentes nuevo: v exlstentas. Lograr expenancias posrnas con
cliemtes en el proceso de venta v zervicio. Establecer v marmtener tm vincule entrs el cliente v |2 empresa.

[ FURCIORES ESFECIFICAS

ACTIVIDAD

OBJETTVD

Elzborar cotizacione:

ldentificar Jaz necesidades gel cliente v ofrecerls Ja mejor
altemativa de venta

Liar sepumisnto 3 ventas OnCIEtar ventas

Facturar Dar cumplumiento 2 [2 normatmadad facal v necesidades
de los clientes

sobcihad de padido: 2 [2 admimistracion Alantener miomuacion de ventas en canfldades exacias

Contribur 2 manfener actualizada la baze de
datos de precios v caractensticas da loz
productos

Uptuma Sarvicie 2 Chentes

Feportar en tiempo v Torma [23 ventas diaras

Apoyo en [2 nfommacion de mgraao: 2 [a empresa

Fepresentacion efectiva de los valores de la | Mamtemer [a cultura empresanal
SMPIRs? 8N 30 persond, hemamientas de
rabajo v comportamiesto
_UEE%E'EIHEIEIM'DEL CAR
Fommacwn Profesional Saundana completa

Experisncia gue requiere el cargo

Lo (1) a0 en puestos de venta o smar,

Uiros conocmmlentas que reguere el cargo

Copacinlento: en BExcel, Word, Chatlook

[ AABILIDADES ACTITUDES ¥ VALD

3

Competencias

Hivel requerido

Alto AMedin Eajo

Trabajo en equpo

L ORmMICACIon 2sertva

Esoochz actna

Llpzampend por objetivos

ASMIRISTAG) ¥ oTEANLTAGD

s I s s s s

Faahoad de aprendizaje

apacidad para frabaar bajo prasion

Poger realizar operacione: armbmeticas
bazicas comectamente v de manera fhuda.

| OTROS

ompramezo. Detenmmacion, Enfusiasmo
Honestidad v Sinceridad

Fuente: Elaboracion propia
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4.6.9.3 SALARIOS

En la Tabla 34, se detallan sueldos a pagar a cuatro empleados que trabajardn de forma

permanente en la empresa Maravillas del Coco S. de R.L.; la forma de pago serd quincenal, los

dias 15 y 30 de cada mes, a través de cheque. El salario se establece con base a la tabla de salario

minimo de la Secretaria de Trabajo y la empresa esta en la rama de la industria manufacturera,

siendo el salario minimo establecido de L.9,069.00 que se debe pagar y se otorgaré todos los

beneficios que establece la ley del codigo de trabajo.

Tabla 34. Sueldos de empleados.

Puesto Cantidad de Salario

Personal Mensual
Administrador 1 18,000.00
Colaborador | 1 9,069.00
Colaborador I1 1 9,069.00
Vendedor 1 12,000.00
Total, Sueldos y Salarios 4 L. 48,138.00

Fuente: Elaboracion propia.

4.6.9.4 MARCO LEGAL

Para la creacion de una empresa en Honduras se deben cumplir los requerimientos legales,

que es fundamental en el desarrollo econdmico y la comprension de las regulaciones y requisitos

para el establecimiento y constitucién de una empresa.
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Se describen cada uno de los requisitos legales necesarios para el funcionamiento de la

empresa de elaboracion y distribucidn de aceite de coco en San Pedro Sula, se muestran en la tabla

35.

Tabla 35. Marco legal para operar como empresa.

1. Se constituye conforme al codigo de comercio y adopta el tipo de forma
juridica de sociedad de responsabilidad limitada, con un capital social
superior a L5, 000.00. Los socios estan obligados solamente a pagar sus
aportaciones y su responsabilidad se limita al porcentaje de capital aportado.

Personeria | 2. Obtencion de la escritura publica.
Juridica
3. Registro de la escritura de constitucion en el registro mercantil.
4. Obtencion del registro tributario nacional en la secretaria de
administracion de renta.
1. Registro ante la Camara de Comercio e Industrias de Tela, Atlantida para
autorizar el permiso de operacion.
Localizacion |2. Gestion y obtencion del permiso de operacion.

3. Autorizacion de los libros contables.

Estudio técnico

1. Conocimiento de los aranceles.

Administracion
y organizacion

1. Ley Marco de Proteccion Social.

2. Cédigo de trabajo.

Aspecto
financiero y
contable

1) Inscripcion en el registro tributario nacional ante secretaria de
administracion de renta.

2) La empresa estara sujeta al cumplimiento de Ley de Impuesto sobre
Ventas.

3) Declaracion y pago de impuestos.

Fuente: Elaboracion propia.
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Segun el (Plan de Arbitrio, Tela, Atlantida, 2015)

El permiso de operacion es la autorizacion municipal para realizar cualquier negocio licito dentro del
ambito municipal. Estan obligados a obtener permiso de operacién de negocios las personas naturales
0 personas juridicas o entes colectivos, nacionales o extranjeros de derecho publico o privado,
incluyendo empresas o entidades del estado, regionales o municipales.

Segun el plan de inversion la empresa Maravillas del coco se encuentra en un rango de
inversion de L. 400,001 a 600,000. Por tanto, el valor a pagar por apertura de empresa es de
L.825.00

Tabla 36. Permiso de operacion de negocio en Tela, Atlantida.

$

De A Apertura Renovacion
100.00 10,000.00 275.00 220.00
10,001.00 25,000.00 330.00 275.00
25,001.00 100,000.00 385.00 330.00
100,001.00 200,000.00 440.00 385.00
200,001.00 400,000.00 605.00 550.00
400,001.00 600,000.00 825.00 715.00
600,001.00 1,000,000.00 1,089.00 825.00
1,000,001.00 2,000,000.00 1,210.00 990.00
2,000,001.00 4,000,000.00 1,980.00 1,650.00
4,000,001.00 6,000,000.00 3,080.00 2,530.00
6,000,001.00 8,000,000.00 5,280.00 4,950.00
8,000,001.00 10,000,000.00 7,370.00 7,150.00
10,000,001.00 15,000,000.00 12,100.00 11,000.00
15,000,001.00 En adelante 25,000.00 15,000.00

Fuente: (Plan de Arbitrio, Tela, Atlantida, 2015)

4.7 ESTUDIO FINANCIERO

El estudio financiero permitira demostrar la factibilidad del proyecto y ratificar la hip6tesis
planteada, tomando como punto de partida la informacion recolectada en los datos que se
obtuvieron en el estudio de mercado, mediante encuestas aplicadas a la muestra de la poblacién de
la ciudad de San Pedro Sula, para este analisis se desarrollara el plan de inversion, flujos de
efectivos, estados financieros y las técnicas para determinar la rentabilidad del proyecto con el fin
de analizar si se asumen los riesgos de inversion en el mercado.
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4.7.1 PLAN DE INVERSION

Es importante que la empresa, conozca cuales son los costos de inversion a los que se

enfrentara por la creacion del proyecto de aceite de coco en la ciudad de San Pedro Sula,

absorbiendo la inversion inicial en dos partes, la primera con fondos propios y la segunda con

financiamiento externo.

Tabla 37. Plan de inversion

Plan de inversion

Inversion Monto Fondos Propios Financiados
Activos No Corrientes
Terrenos L. -| L. -| L. -
Activos de Produccion L. 356,051.00| L. -1 L. 356,051.00
Activos Administracion L. 54,002.00] L. 54,002.00( L. -
Activos de Ventas L. - L. -
Subtotal L. 410,053.00| L. 54,002.00| L. 356,051.00
Capital de Trabajo
Materia Prima L. 3360531|L. 3360531 ]| L. -
Mano de Obra Directa L. 25057.14| L. 25057.14 | L. -
Costos Indirectos de Fabricacion L. 17,120.00| L. 17,120.00 | L. -
Gastos de Administracion L. 30,288.65| L. 30,288.65 | L. -
Gastos de Ventas L. 17,095.60| L. 17,095.60 | L. -
Cuotas de Préstamos L. 7,339.30 | L. 7,339.30 | L. -
Subtotal L. 130,506.00| L. 130,506.00 | L. -
Gastos Preoperativos (Nominales)
Estudio de Factibilidad L. - | L. - L. -
Gastos Organizacion L. 26,69200| L. 26,692.00 | L. -
Gastos de Instalacion L. 38800.00(L. 38800.00 | L. -
Subtotal L. 6549200 L. 65492.00 L. -
TOTAL L. 606,051.00|L. 250,000.00 | L. 356,051.00
Porcentaje de Participacion 41.25% 58.75%

Fuente: Elaboracion propia
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La tabla 37, presenta la inversion para el inicio de operaciones de la empresa, en el mercado
de San Pedro Sula, en donde se cuenta con el 41.25% de fondos propios y el resto que equivale al

58.75% seré financiado.

4.7.2 ESTRUCTURA DE CAPITAL

La estructura de capital analiza los fondos propios que cuenta la empresa y las deudas que
obtendra a largo plazo para financiar sus operaciones, estos ascienden a un costo de capital del
13.74%.

Lo cual esta distribuido de dos formas:

1) Fondos propios

Es el capital con que cuenta el propietario y para calcular el costo ponderado se realizé lo

siguiente:

1.1) ElI monto seria de L. 250,000.00 que es el capital con el que cuenta el propietario esto
representa un 41.25% de participacion (plan de inversion)

1.2) El costo esta calculado por la férmula de la tasa de requerimiento para los accionistas segun
el libro Evaluacion de proyecto de Urbina Baca ((i+f+if; donde i=tasa requerimiento de accionista,
f=Inflacion, if=tasa premio (i*f)). Esto es igual a: ((15%+5.14)+0.771%) = 20.91%.

1.3) El costo ponderado se calcula en base al porcentaje de participacion por costo esto es igual a:
(41.25%*20.91%) = 8.63% de costo ponderado.

2) Fondos financiados

Es el financiamiento necesario para la compra de maquinarias y para calcular el costo

ponderado se realizé lo siguiente:

2.1) El monto seria de L. 356,051.00 que es el financiamiento a través de institucidn bancaria esto

representa un 58.75% de préstamo (plan de inversion)
111



2.2) El costo esta calculado por la formula del indice inflacionario para determinar la tasa segun
el libro Evaluacion de proyecto de Urbina Baca i(I-t); donde i=tasa de banco, I=factor residual en

Honduras es 1, t=impuesto sobre renta. Esto es igual a: 8.7%(1-0%)=8.70%.

Notal: En la tasa del banco se considera un 8.7% tomando en cuenta el agro crédito del gobierno

para el sector agricola, y por encontrarse en rubro se ampara en esta tasa.

Nota2: El impuesto sobre la renta en Honduras es del 25% pero, se coloco cero debido a la ley de

apoyo a la microempresa en donde se excepttan por los primeros cinco afios.

2.3) El costo ponderado se calcula en base al porcentaje de participacion por costo esto es igual a:
(58.75%*8.70%)= 5.11% de costo ponderado.

Tabla 38. Resumen costo de capital

Costo de capital
Costo
Estructura de capital Monto % de Participacion Costo Ponderado
Fondos Propios L. 250,000.00 41.25% 20.91% 8.63%
Financiamiento L. 356,051.00 58.75% 8.70% 5.11%
Total L. 606,051.00
Costo de Capital Promedio Ponderado 13.74%

Fuente: Elaboracion propia
4.7.3 PRESUPUESTO DE INGRESOS

En la tabla 39, se proyecta la estimacion de los ingresos, tomando en cuenta la demanda de
las unidades a producir por el precio de venta. También se consideran los porcentajes de ventas al
contado, se estima un 75% y el 25% al crédito; que es el producto que se distribuira en los
supermercados. Se tiene considerado que la empresa Maravillas del Coco S. de R.L., venda la
cantidad de 6,401 envases de aceite de coco en presentacion de 16 onzas y en los afios siguientes

ird en aumento.
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Tabla 39. Ingresos

Cuadro de ingresos

Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5

Envases de 16 onzas
Demanda Anual aceite de coco 6,401 6,721 7,071 7,460 7,889
Precio unitario aceite de coco 16
onzas L 280.05 294.44 309.58 325.49 342.22

Ventas totales L L 1,792,699.15| L 1,979,086.08| L 2,189013.28| L 242811263 L 2699,710.39
Demanda Mensual en envases de 16
onzas 533.45 560 589 622 657
DETERMINACION DE
INGRESOS
Ventas al contado L 1,344,524.36 L 1,484,314.56 L 1,641,759.96 L 1,821,084.48 L 2,024,782.79

Recuperacion Ctas. por cobrar del afio L 410,826.89 L 453,540.56 L 501,648.88 L 556,442.48| L 618,683.63

Recuperacion Ctas.por cobrar afio anterior L. 37,347.90 L. 41,230.96 L. 4560444 L. 50,585.68
Total, ingresos de efectivo L 1,755,351.25| L 1,975,203.02 L 2,184,639.80| L 242313140 L 2,694,052.10
Ventas al contado L 1,344,524.36 | L. 1,484,314.56 L. 1,641,759.96 | L. 1,821,084.48 L. 2,024,782.79
Ventas al crédito L. 448,174.79 | L. 494,771.52 L. 547,253.32 | L. 607,028.16 L. 674,927.60
Recuperacion de ctas por cobrar (30

dias) L. 410,826.89 | L.  453,540.56 L. 501,648.88| L. 556,442.48 L. 618,683.63
Saldo ctas. por cobrar al final del afio | L. 37,347.90 | L.  41,230.96 L. 45,604.44 | L. 50,585.68 L. 56,243.97

Porcentaje de Ventas al Contado 75%
Porcentaje de Ventas al Crédito 30
dias 25%

Fuente: Elaboracion propia
4.7.4 PRESUPUESTO DE GASTOS ADMINISTRATIVO

Para la creacion de la empresa de elaboracion y distribucion de aceite de coco en San Pedro
Sula, se realizd un detalle de los costos y gastos donde se incluyen los costos indirectos de
fabricacion, gasto administrativo, gastos de produccion y gasto de venta, los cuales estan
proyectados a cinco afios de operacion de la empresa.

La tabla 40, se muestra el gasto proyectado en administracién que incluye; pago de planilla,
servicios tercerizados de Contaduria, insumos papeleria y otros recursos necesarios para la

operacion administrativa de la empresa.
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Tabla 40. Gastos administrativos

Gastos de administracion
CONCEPTO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Planilla de administracion L. 290,023.68| L. 302249.76| L. 315649.00 | L. 330,99253 | L. 343,569.60
Pago de servicios de contaduria 2% | | 5773380 L. 5888848| L. 60,066.25| L. 6126757 | L. 62,492.92
Insumos y papeleria en total L. 370632 L. 389.82| L. 409712 L. 430771| L. 452913
Teléfono, Intemet, celular L. 1200000| L. 1261680 L. 1326530 | L. 13947.14| L. 14,664.02
Gasto de Organizacion L. 533840| L 533840| L. 533840| L. 533840 L. 533840
UL L. 363,463.80 | L.377,651.86 | L. 393,077.67 | L. 410,514.95| L. 42525567
Depreciaciones L. 1145331 L. 1145331| L. 1145331 L. 1145331 L. 1145331
Amortizaciones L. 222673| L. 222673| L. 222673| L. 222673 L. 2226.73
TOTAL, GASTOS

ADMINISTRACION L. 377,14384 | 1.391331.00 | L. 406,757.70 | L. 424,194.99 | L. 438935.71

Fuente: Elaboracion propia

4.7.4.1 PRESUPUESTO DE GASTO DE VENTAS

La tabla 41, muestra los costos de ventas se visualizan la publicidad, que equivale al 0.5%

en banner, volantes y otras actividades para impulsar el producto, asi mismo se requiere que se

realicen campafas publicitarias, esta representa un 1% de las ventas totales

Tabla 41. Gastos de ventas

Gastos de ventas

CONCEPTO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Planilla De Ventas L. 196,183.68 | L. 204334.40 | L. 213,267.22 | L. 223.496.25 | L. 231,880.96
Presupuesto de publicidad (Banner 0.5%
y otros) : L. 896350 L. 9,89543| L. 1004507 | L. 12,14056| L. 13,498.55
Presupuesto para campafia 1%
Publicitaria L - | L 1979086 | L. 21,80013| L. 24281.13| L. 26,997.10
Szl L. 205147.18 | L.23402069 | L. 246,102.42 | L. 259,917.94 | L. 272,376.61
Depreciaciones L ) L ) L L ) L )
Amortizaciones L. 222673| L. 222673| L. 222673| L. 222673| L. 222673
TOTAL, GASTOS DE VENTA L. 207,373.90 | L.236247.42 | L. 248329.15 | L. 262,144.66| L. 274,603.34

Fuente: Elaboracion propia

114


file:///C:/Users/usuario/Desktop/Proyecto%20financiera.xls%23'Planilla%20de%20Admon'!A1
file:///C:/Users/usuario/Desktop/Proyecto%20financiera.xls%23'Planilla%20Ventas'!A1

4.7.4.2 COSTO DE PRODUCCION

Los costos de produccion son gastos necesarios para poder realizar un proyecto y mantenerlo
a flote.

La tabla 42, hace referencia a los principales costos de produccion como: materia prima,
mano de obra y los costos directos de fabricacion. Para el afio 1 se proyecta en materia prima un
costo de L. 403,285.29, tomando en consideracion la cantidad de fruta de coco y los envases que
se utilizarian para poder fabricar y distribuir el producto. La mano de obra directa es aquella que
se utilizara en la fabricacién del aceite de coco, que es el calculo de los dos colaboradores que
tendra para la actividad operativa de la empresa; que incluye corte de la fruta de coco, pelado,
rayado, extraccion del aceite envaso y etiquetado, este costo asciende a L. 300,685.68. Finalmente
estan los gastos indirectos de fabricacién, que son todos aquellos, aungque no se puede observar en
el producto final, son completamente necesarios en el proceso de produccion de aceite de coco, se
toma en consideracion el arrendamiento de la bodega, depreciacion del equipo a utilizar y
amortizacion de los gastos preoperativos, energia eléctrica y otros que deberan de considerar al
momento de calculo de costo de venta. Estos tres costos representan un aproximado para el primer

afio 55.14% del porcentaje de la venta.

Tabla 42. Costo total de produccién

Costo total de produccion

Concepto Ano 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afio 5
Materia Prima L. 40328529 | L. 44521487 L. 492,440.05|L. 546,227.80 (L. 607,326.39
Mano de Obra
Directa L. 300,685.68| L. 313,00549( L. 326,507.46| L. 341,968.63[L. 354,642.11

Gastos Indirectos
de Fabricacion L. 284,583.10( L. 295103.15| L. 306,221.31|L. 318,00551|L. 330,483.93
Costo Total de
Produccion L. 988,554.07| L.1,053,323.51| L. 1,125,168.82| L. 1,206,201.94 | L. 1,292,452.43

% de la venta 55.14% 53.22% 51.40% 49.68% 47.87%

Fuente: Elaboracién propia.

En la tabla 43, se presenta la amortizacion de los gastos preoperativos y gastos de instalacion
durante cinco afios, los cuales los constituye los gastos de organizacion y de instalacion que son
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todos aquellos gastos necesarios para la constitucion de la empresa, por ejemplo, escritura publica,

permisos de operacion, licenciaria sanitarias y otros. Estos gastos ascienden a L. 65,492.00 con

una amortizacion anual L. 13,098.40

Tabla 43. Amortizacion gastos preoperativos

Total AROoS Amortizacion anual
Gastos de organizacion L. 29,692.00 5 L. 5,338.40
Gastos de instalacion L. 38,800.00 5 L. 7,760.00
Totales L. 65,492.00 L. 13,098.40

Fuente: Elaboracion propia
4.7.5 AMORTIZACION Y DEPRECIACION

4.7.5.1 AMORTIZACION DE PRESTAMOS

Amortizacion de préstamo, es porque la compafiia Maravillas del Coco, S. de R.L., tendra

que adquirir un préstamo para la maquinaria de extraccion de aceite, que ayudara con el proceso a

dar mejor servicio de calidad e higiene a sus clientes. Las cuotas que pagara son mensuales por la

cantidad de L. 7,339.30 con una tasa de interés de 8.7%, por ser del sector de la agroindustria,

amortizacion de préstamo se detalla en la tabla 44.

Tabla 44. Calculo de préstamo

Célculo del préstamo

CUOTA NIVELADA PLAZO PLAZO EN
MONTO TASA EN ANOS MESES
Financiamiento| L. 356,051.00 8.7% 5 12

Préstamo L.356,051.00

Nper 60

Tasa 0.73%

Pago/Cuota Nivelada mes L. 7,339.30
L. 88,071.60

Anual

Fuente: Elaboracion propia
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4.7.5.2 DEPRECIACION

Se refiere a toda la maquinaria que se debe depreciar, para la compra de esta maquinaria se
optara por un préstamo y su vida Util esta calculada a cinco afios a partir de su compra entre otro

mobiliario y equipo de oficina.

En la tabla 45, se detalla la vida dtil, depreciacion anual, acumulada y los flujos terminales.

Tabla 45. Depreciacion

Cantidad Precio Total Vida | Depreciacion | Depreciacion FLUJOS

Unitario L. Util Anual Acumulada | TERMINALES
Maguinas por
invertir
Mini prensa Ecirtec
MPE-4RdeTI 1 L. 280,798.26 | L. 280,798.26 5 L. 55,598.06 | L.277,990.28 | L. 2,807.98
Rallador de Coco 4 L. 11,906.64| L. 47,626.56 5 L. 9,430.06| L. 41,150.29 | L. 476.27
Sellador de bote 1 L. 2,72858| L. 2,728.58 5 L. 540.26| L. 2,701.29| L. 27.29
Mesas De Acero 2 L. 12,448.80| L. 24,897.60 5 L. 492972 | L. 24,648.62 | L. 248.98
Tc_JtaI, d_e Magquinaria L. 356,051.00
a invertir
Total, Depreciacion L. 356,051.00 L. 7049810 | L. 35249049 | L.  3,560.51
Maquinaria
TOTAL,
DEPRECIACION L. 356,051.00 L. 70,498.10 | L. 352,490.49 | L. 3,560.51
Mobiliario por
Invertir
Escritorio Secretarial 1 L. 2416.00| L. 2,416.00 5] L. 478.37 |L. 2,391.84 | L. 24.16
Silla Semi-Ejecutiva 1 L. 1579.00| L. 1,579.00 5| L. 31264 | L. 156321 L. 15.79
Computadora Portétil 1 L. 11,313.00| L.11,313.00 5| L. 223997 |L. 11,199.87|L. 113.13
Archivo 4 gavetas 1 L. 1,850.00| L. 1,850.00 5|L. 366.30| L. 1,831.50]L. 18.50
Sillas de Visita 1 L. 1,08400| L. 1,084.00 5|L. 21463 | L. 1,073.16|L. 10.84
Impresora 1 L. 4,130.00| L. 4,130.00 5|L. 817.74|L. 4,088.70 | L. 41.30
Teléfono 1 L. 1,084.00| L. 1,084.00 2| L. 536.58 | L. 1,073.16 (L. 10.84
Caja Chica 1 L. 279.00| L. 279.00 5| L. 55.24 | L. 276.21 | L. 2.79
ﬁgeTﬁCO”d'c'O”ado 20 1 L 1109500| L 11,99500| 5|L 237501 |L. 11,875.05|L. 119.95
ﬁgeTﬁCO”d'C'O“ado 181 1 L 1299500| L. 12,995.00 L. 257301|L. 12,865.05|L. 129.95
Oasis para agua 1 L. 3,799.00| L. 3,799.00 5|L. 752.20 | L. 3,761.01 | L. 37.99
Bomba de fumigar 1 L. 1,478.00 L. 1,478.00 2| L. 73161 | L. 1,463.22|L. 14.78
Total,_de mobiliario a L. 54.002.00
invertir
TOTAL,
DEPRECIACION L. 54,002.00 L. 11,453.31| L. 53,461.98 | L. 540.02
ADMINISTRACION
Total, Depreciacion L. 410,053.00 L. 81,951.41| L.405,952.47 | L. 4,100.53

Fuente: Elaboracion propia
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4.7.6 ESTADO DE RESULTADOS

Se elaboro el estado de resultado proyectado a cinco afios a la empresa Maravillas del Coco
S. de R.L., donde se detallan las operaciones durante un periodo contable de sus ingresos, costos
y gastos y asi poder determinar la utilidad o pérdida neta, observando en la tabla 46, se tiene un

margen neto de 9.59% en el primer afio y con un incremento positivo para los afos siguientes.

Nota: en el estado de resultado no se considera el impuesto sobre la renta amparandose en la ley
de apoyo a la microempresa, esta ley exceptia a las nuevas microempresas al impuesto sobre la

renta hasta por cinco afios, sin embargo, si se debe pagar el impuesto del 10% sobre la utilidad.

Tabla 46. Estado de resultado proyectado

ESTADO DE RESULTADOS PROYECTADO

Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5

Ingresos por venta L. 1,792,699.15 | 1.1,979,086.08 | 1.2,189,013.28 | L. 2.428.112.63| L.2,699,710.39

() Costo de los bienes

vendidos L. 988,554.07| L.1,053,323.51| L.1,125,168.82 | L. 1,206,201.94 | L. 1,292,452.43
Utilidad Bruta en
Ventas L. 804,145.07| L. 925,762.57 | L.1,063,844.46| L. 1,221,910.70| L.1,407,257.96

Gasto de Operativos

Gastos generales y
administrativos L. 377,14384 | L. 391,331.90| L. 406,757.70 | L. 42419499 L. 438,935.71

Gastos de Venta L. 20737390 | L. 236247.42| L. 24832915 | L. 262,144.66| L. 274,603.34

Utilidad antes de
Intereses e Impuestos
(EBIT) L. 219,627.33| L. 298,183.25| L. 408,757.61 | L. 535571.04 | L. 693,718.91

Gastos Financieros L. 2864384| L. 23262.40| L. 1739364| L.  10,99345| L.  4,013.68

Utilidad antes de
Impuestos L. 190,98349| L. 274,920.85| L. 391,363.97| L. 524577.60| L. 689,705.22

Utilidad Neta

L. 190,983.49| L. 274,920.85| L. 391,363.97| L. 524577.60| L. 689,705.22

Impuesto sobre 10%

utilidad L. 19,098.35| L. 2749208 | L. 39,136.40| L. 52,457.76 | L. 68,970.52
Utilidad neta después
de impuestos L. 171,885.14| L. 247,428.76 | L. 352,227.57 L. 472,119.84| L. 620,734.70

M N
argen Neto 9.59% 12.50% 16.09% 19.44% 22.99%

Fuente: Elaboracion propia
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4.7.7 BALANCE GENERAL

En el balance general, la empresa puede visualizar como esta financieramente, sirve de

apoyo para la toma de decisiones, permite tener una vision amplia del estado general de la empresa,

de como esta estructurado el capital de la empresa y como se encuentran distribuidas sus

inversiones y obligaciones con accionistas y partes interesadas. Ver tabla 47.

Tabla 47. Estado de situacion financiera

Estado de situacion financiera

Afio 0 Afio 1 Afio 2 Ao 3 Afio 4 Afo 5
Activos Corrientes
Efectivo L. 130,506.00 .310,76364 | L. 621,04203| L. 1,082,40436| L. 1,569972.37 | L. 2,265,011.20
Cuentas por cobrar _ 37,347.90| L. 41,23096| L. 45604.44| L. 50,585.68 | L.  56,243.97
ggtr?'i*eﬁtcg“"’ L. 130,506.00 .357,111.54 | L. 66227299 L. 107800881 | L.  1,620558.05 | L. 2,321,255.17
Gastos preoperativos L. 65492.00 . 6549200 L. 65492.00| L. 6549200 L. 6549200 | L. 6549200
Propledad Plantay L } L- L. } L. L L }
Equipo
Equipo Produccién L. 356,05L.00 | L.356,051.00| L. 356,051.00| L. 35605100 L.  356,05L00| L.  356,05.00
Mobiliario de L. 54,002.00| L. 54,002.00 L. 54,002.00| L. 5400200 L. 54,002.00 | L. 54,002.00
Administracion
Amortizacion . 1300840 L. 2619680 L. 3920520 L. 52,393.60 | L. 65,492.00
acumulada
Depreciacion . 81,95141 | L. 16390282 L. 24585422 L. 327,805.63 | L. 409,757.04
Acumulada
DL AT D L. 47554500 .380,495.19 [ L. 28544538 | L. 19039558 L. 95,:345.77 | L. 295.96
Corriente
Total, de Activos L. 606,051.00| L.737,606.73| L. 947,71838| L. 126840438 L. 171590382 L. 2,321,551.13
Pasivos Corrientes
Cuentas por pagar
E[;;gam"sacmo L. 59427.76 6480920 | L. 7067796| L 77.078.16| L. 8405792 | L. ;
Total, Pasivo
s L. 5942776 64,80920| L. 70677.96| L. 7707816 L. 84057.92| L -
Pasivo No Corriente
Préstamo por pagar a L. 29662324 | L. 231,81403| L 16113607 L 84057.92
largo plazo
;gtz""c!’ pasivoalargo |\ - ogg 60504 | L 23181403 L. 16113607| L. sa057.92| L. L. -
Total, Pasivos L. 356,051.00 | L. 29662324 | L. 231,81403| L.  161136.07] L. 84,057.92 | L. .
Patrimonio
Capital Social L. 250,000.00 250,000.00 | L. 250,000.00 | L. 250,000.00| L. _ 250,000.00 | L. _ 250,000.00
Utilidad Inicio del Ao L. 19098349 L. 46590434 L. 857,268.30 | L. 1,381,845.90
é:&:ﬁ'c')dades (Perdida) 190,983.49 | L. 27492085| L. 39136397 L.  524577.60| L. 689,705.22
(-)Dividendos Pagados
(=)Utilidad fin de afio 190,083.49 | L. 46590434| L. 85726830 | L. 1,381,84590| L. 207155112
Total, Patrimonio L. 250,000.00 440,983.49 71590434 | L. 1,107,268.31 163184590 [ L. 2,321,551.13
ggifi'h%enzas"”’“ L. 606,051.00 737,606.73 | L. 94771838 | L. 1,268.40438| L. 171590382 L. 2,321,551.13

Fuente: Elaboracion propia
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4.7.8 FLUJO DE CAJA

Segun el presupuesto de caja proyectado la empresa presenta una rentabilidad de efectivo,

debido a que sus ingresos son mayores que sus egresos. Este flujo se realiz6 con el fin de obtener

un prondstico de las entradas y salidas de efectivo del proyecto en un periodo de cinco afos, esta

proyeccion permite tomar decisiones en cuanto al efectivo disponible o linea de crédito. Ver tabla

48.

Tabla 48. Presupuesto de caja

Flujo de caja

Ao 0 Afo 1 Afo 2 Ano 3 Ano 4 Ano 5
Ingresos de Efectivo
Fondos Propios L. 250,000.00
Financiamiento L. 356,051.00
Ventas al contado L.1,344,524.36 | L.1,484,314.56| L.1,641,759.96 | L.1,821,084.48| L.2,024,782.79
Recuperacion cuentas L. 410,826.89| L. 453540.56| L. 501,648.88| L. 556,442.48| L. 618,683.63
por cobrar(Afio)
Cuentas por cobrar L. 37,347.90| L. 41,23096| L. 4560444| L. 5058568
ano anterior
Total, Ingresos | L. 606,051.00 [ L.1,755351.25 | L.1,975,203.02| L.2,184,639.80 | L.2423,131.40 | L.2,694,052.10
Eqgresos de Efectivo
Comprg de Activos L. 410,053.00
No corrientes
Activos L. 65492.00
Preoperatlvos
Compra Materia L. 40328529 | L. 44521487 L. 492.44005| L. 546227.80| L. 607,326.39
Prima al Contado
Planilla Mano de L. 300,685.68| L. 313,00549| L. 326,507.46| L. 341,968.63| L. 354,642.11
obra directa
Costos Indirectos de L. 205440.06 | L. 215960.11| L. 227,07827| L. 23886247 | L. 251,340.89
Fabricacién
Gastos de
Administacion L. 363463.80| L. 377,651.86| L. 393,077.67| L. 41051495| L. 42525567
Gastos de Ventas L. 205147.18| L. 234,020.69| L. 246,102.42| L. 259,917.94| L. 272,376.61
Impuesto sobre la
Renta Afio Anterior L - |t | L B
Cuota del Préstamo L. 88071.60| L. 88071.60| L. 88071.60| L. 88071.60| L. 88,071.60
Total, Egresos L. 47554500 | L.1,566,093.61| L.1,673,924.63| L.1,773,277.47 | L.1,885563.39 | L.1,999,013.27
Flujo de Efectivo | L.130,506.00 | L. 189,257.64 | L. 301,27839| L. 411,362.33[ L. 537,568.01| L. 695,038.83
Saldo Inicial L. 130,506.00| L. 319,763.64| L. 621,042.03| L.1,032,404.36| L.1,569,972.37
Saldo Final L.130,506.00 | L. 319,763.64 | L. 621,042.03| L.1,032,404.36 | L.1,569,972.37 | L.2,265,011.20

Fuente: Elaboracion propia
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4.7.9 TECNICAS DE PRESUPUESTO DE CAPITAL

Para crear la empresa Maravillas del Coco, S. de R.L., se analiz6 el proyecto de inversion en
activos fijos, produccién y ventas a largo plazo.

4.7.9.1 CALCULO DE LA PRID

El periodo que la empresa recuperard la inversion inicial es aproximadamente en dos afios
con siete meses aproximadamente, segun la tabla 49.

Tabla 49. Calculo del PRID

Célculo del PRID (periodo de recuperacion)

flujo neto del dltimo afio | L. 755,383.32
(/) inversién inicial L. -606,051.00
( +)afos 4
(=) PRID 2.753597767

Fuente: Elaboracion propia
4.7.9.2 CALCULO DEL VAN

La empresa Maravillas del Coco, S. de R.L., generara flujos netos de efectivo positivo por
L. 790,946.17 en un periodo de cinco afos, los cuales se detallan en la tabla 50.

Tabla 50. Calculo de la VAN

CALCULO DEL VAN ( valor actual neto)

Costo capital 13.74%
afos 01-05

Inversion inicial L. 606,051.00

(=) VAN L. 790,946.17

Fuente: Elaboracion propia
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4.7.9.3 CALCULO DE LATIR

La tabla 51, indica que la creacion de la empresa Maravillas del coco, obtendré una tasa de
interés o rentabilidad de 48% positivo, para los montos de la inversion.

Tabla 51. Calculode la TIR

Tasa interna de retorno TIR
afio 0 afio 1 afio 2 afio 3 afo 4 afio 5
L. 606,051.00| L. 1,755351.25| L.1,975,203.02| L.2,184,639.80 | L.2,423,131.40 | L. 2,694,052.10
INGRESOS
L. 1,566,093.61 | L.1,673,924.63| L.1,773,277.47 | L.1,885563.39 | L. 1,999,013.27
GASTOS
FLUJODE | | (606,051.00)| L. 189,257.64| L. 301,278.39| L. 411,362.33| L. 537,568.01 695,038.83
EFECTIVO
Cuentas por L. 56,243.97
cobrar
Valo_r L. 4,100.53
terminal
Pasivo R
circulante
EI'UtJ'OS L. (606,051.00) | L. 189,257.64| L. 301,278.39| L. 411,362.33| L. 537,568.01| L. 755,383.32
etos
TIR 48%

Fuente: Elaboracion propia
4.7.9.4 ANALISIS DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

En la tabla 52, se realiza el calculo del punto de equilibrio, en el cual se muestran los niveles
de ingresos minimos requeridos para cumplir con los costos fijos y variables del periodo analizado
y en los que se debe de operar para no obtener pérdidas, para efectos del proyecto de elaboracion
de aceite de coco el precio debe ser mayor a L. 233.38 por el envase de 16 onzas y se debe de

producir mas de 4,773 unidades de botes de aceite de coco, para que la empresa no tenga pérdidas.
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Tabla 52. Punto de equilibrio

Afio 1 Ano 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5
Costos Fijos
Gastos totales de L. 377,143.84 391,331.90 | L. 406,757.70 | L. 424,19499| L. 438,935.71
administracion
Searftt;’;mta'“de L. 19841041 20656113 | L. 21549395 L. 22572297| L. 234,107.69
Mano de obradirecta | L. 300,685.68 313,005.49 | L. 32650746 | L. 341,968.63| L. 354,642.11
Depreciacion. y L.
s L. 79,143.04 Joqa30a| L 7914304| L. 7914304 L. 7914304
Total, de costos fijos L. 876,230.93 910,89852 | L. 948,750.11| L. 991,88659| L. 1,027,685.51
Costos Variables
Materia prima L. 403,285.29 44521487 | L. 492,44005] L. 546,227.80| L. 607,326.39
Cif L. 205,440.06 21596011 | L. 227,07827| L. 23886247| L. 251,340.89
Presupuesto de
publicidad (Banner y L. 896350 989543 L. 1094507 L. 1214056| L.  13,498.55
otros)
Presupuesto para L. - 19,790.86 | L. 2189013 L. 24281.13| L.  26,997.10
campafia Publicitaria
Total, de costos L. 617,688.85 690,861.27 | L. 752:35352| L. 821511.96| L.  899,162.93
variables
Total, de costos fijos [ 4 493 955 75 1,601,759.79 | L.1,701,112.63 | L.1,813,398.55| L. 1,926,848.44
+ variables
Uikl st 6401 6721 7071 7460 7889
producir
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5
Punto de equilibrio L.233.38 L. 238.31 L. 24058 L. 243.09 L. 244.25
unitario
Costo variable cv L. 96.49 L.102.78 L. 106.40 L.110.12 L.113.98
unitario
Unidades por
producir
Margen de P.E* (Margen de L. 46.68 L. 57.19 L. 57.74 L. 5834 L. 5862
contribucién contribucién)
Precio de venta del P.E+Margen de
roducto ontriucion L. 280.05 L. 295.50 L. 298.32 L. 301.43 L. 302.87

P.E.U=Costo fijo

876,239.93

4,773 unidades

4,726.65 unidades

4,943.61 unidades

5,184.85 unidades

5,440.59 unidades |

Precio de venta-
Costo variable

183.55

Fuente: Elaboracion propia

4.7.9.5 INDICE DE RENTABILIDAD

Permite ver el analisis general del proyecto desde la perspectiva financiera, es decir se

compara la ganancia o pérdida, con el costo inicial de la inversién

La tabla 53, muestra el calculo del indice de rentabilidad, con los valores que toman las

variables que componen su ecuacion indicando que por cada L. 1.00 invertido se obtiene L.3.61.
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Tabla 53. indice de rentabilidad

Indice de rentabilidad
Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Inversion L. 606,051.00
Entradas de efectivo L.1,792,699.15 | L.1,979,086.08 | L.2,189,013.28 | L.2,428,112.63 | L.2,699,710.39
Salidas de efectivos L. 1,566,093.61 | L.1,673,924.63 | L.1,773,277.47 | L.1,885,563.39 | L. 1,999,013.27
Flujo de efectivo L. 226,60554 | L. 305,161.45| L. 41573581 | L. 542,549.25| L. 700,697.11
Suma VP L. 2,190,749.16
IR F|UJOS_,
Inversion L. 606,051.00
Inicial
IR 3.61

Fuente: Elaboracion propia
4.7.10 ANALISIS DE SENSIBILIDAD

(Baca&Morales, 2009). Definen anélisis de sensibilidad “al procedimiento por medio del
cual se puede determinar cuénto se afecta, es decir, qué tan sensible es la TIR o la VAN ante
cambios en determinadas variables de la inversion, considerando que las demas no cambian”. En
la tabla 54, se observa los tres escenarios que se podrian presentar en el proyecto, realizando una
sensibilidad en el precio de venta, por lo que se realiza una comparacién en relacion con el precio

propuesto, es decir solo sensibilizando el precio y manteniendo todo lo demés constante.

Tabla 54. Analisis de sensibilidad de precios.

Anadlisis de sensibilidad de precios
Pesimista Normal Optimista
Precio L. 228.30 L. 280.05 L. 285.05
Costo de capital 13.74% 13.74% 13.74%
VAN L. -565,344.13 L. 790,946.17 L. 922,185.49
TIR -16% 48% 54%
PRID 3.58 2.75 2.67

Fuente: Elaboracion propia

4.8 COMPROBACION DE HIPOTESIS

Se analizé el estudio de prefactibilidad, desde el punto de vista de mercado, técnico y financiero;
se concluy6 que se acepta la hipdtesis de investigacion, debido que la TIR es mayor al costo de

capital, por lo tanto, se rechaza la hipdtesis nula.
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CAPITULO V CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

A través de la investigacion realizada durante este proceso se presentan las conclusiones con
base a los resultados obtenidos de los estudios de mercado, técnico y financiero que son aspectos
importantes para el desarrollo y la factibilidad de elaborar y distribuir aceite de coco en San Pedro
Sula, se brindan recomendaciones con el propdsito de encontrar la mejor alternativa en eficiencia

y eficacia del desarrollo de la propuesta de negocio.

5.1 CONCLUSIONES

1) Se analiz6 el estudio de prefactibilidad, desde el punto de vista de mercado, técnico y financiero
la elaboracion y distribucion de aceite de coco, en la ciudad de San Pedro Sula y se concluye que
se acepta la hipotesis de investigacion y se rechaza la hipdtesis nula, porque la tasa interna de
retorno es mayor que el costo de capital.

2) Se determind la factibilidad del estudio de mercado y se aplicd una muestra probabilistica de
384 encuestas; la cual sirvio para analizar la demanda potencial del mercado de San Pedro Sula,
y se calcul6 el porcentaje de personas que adquiririan el producto, si se creara la empresa de
elaboracion y distribucion de aceite de coco; el 86% confirmé que estd dispuesto a adquirir el
producto y pagar por la presentacion de 16 onzas a L.373.88, que fue el precio de mayor aceptacion

de los encuestados, este precio fue tomado como referencia, para determinar el precio final.

3) En el analisis técnico se demostrd que para la operacion de la empresa, se requiere de cuatro
colaboradores como ser: un administrador, uno de ventas y dos del area operativa, se alquilara
bodega para la instalacion de oficina, maquinariay area de produccién, en cuanto al punto de venta
no se considerd porque la produccion es baja y es un sélo producto y se haran alianzas estratégicas
con empresas como tiendas, kioscos y supermercado, estas distribuidoras tienen estantes de
diversas marcas aceites y pueden ofertar el aceite de coco de la empresa Maravillas del Coco S. de

R.L.. Se creara una plataforma digital en donde se pueda ofrecer y promocionar el aceite de coco.
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4) Segun los resultados obtenidos en el desarrollo financiero se concluyo que el proyecto es factible
y presentd un panorama satisfactorio. En el analisis del indice de rentabilidad indico que por cada
lempira invertido la empresa ganara L. 3.61, el periodo de recuperacion de la inversion serd en dos
afios y siete meses, con una tasa interna de retorno del 34.26% por arriba del costo de capital el
cual representa un 13.74%, también se plantea un analisis del punto de equilibrio identificando
que las cantidades a producir mensuales ascienden a 533 envases de 16 onzas a un precio minimo
de L.280.05 esto con el fin de cubrir los costos variables y fijos mas el margen minimo requerido
por €l propietario.

5.2 RECOMENDACIONES

Con base a las conclusiones se puede recomendar al propietario lo siguiente:

1) Parallevar a cabo este proyecto se requiere invertir L. 606,051.00, estos se distribuyen de fondos

propios con un 41.25% y fondos financiados de un 58.75%.

2) Realizar un estudio de mercado més profundo para validar y confirmar los resultados obtenidos

en el estudio previo.

3) Establecer una estrategia para cubrir un mayor segmento del mercado meta identificado con el

propdsito de aumentar la rentabilidad y utilidades del proyecto.

4) Desarrollar una camparia fuerte en publicidad y promociones durante el primer afio, para

posicionar la marca maravillas del coco en el mercado y en la mente de los consumidores.

5) Con base a los resultados financieros obtenidos, se recomienda la puesta en marcha del proyecto

de elaboracion y distribucion de aceite de coco, en el mercado de San Pedro Sula.
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ANEXOS
ANEXO 1: Compromiso para asesoria

ANEXO 4 CARTA DE COMPROMISO PARA ASESORIA TEMATICA
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Enla ciudad de San Pedro Sula, 08 de Mayo 2020

Departamento  Cortés

Mombre Diana Ivette Brizuela Martinez

Fecha Firma: 84
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ANEXO 2: Encuesta de estudio de mercado
ENCUESTA
Somos estudiantes de Maestria en Direccion Empresarial de Unitec; se esta realizando la
presente encuesta para determimar la prefactibilidad para la creacion de una empresa
dedicada a la elaboracion y distnbucion de aceite de coco en San Pedro Sula.
Gracias por su apoyo.
1) ; Qe tipo de Acelte consume?

Aceite de Palma [] Aceite de girasol [] Aceite de oliva L]
Otros

2} ;Usted ha consumido aceite de coco?
i [ No []

51 su respuesta es NO, indique jpor qué? después continuar con lz pregunta no. 6 en

adelante.
Mo conoce el producto L] Precio [ | Calidad L]
Beneficios |:| Otros

3) ;Puede indicar para que utiliza el aceite de coco?

Cocina |:| Belleza |:|

Medicina |:| Otros

4} ;Donde ha comprado el aceite de Coco?

Supermercados ] Tiendas ]
Kiozcos |:| Internet |:|
Otros

5;Por qué medio se informo del aceite da coca?

Radio [] Television [] Peniodico ]

Beavistas |:| Internet |:| Otros
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Continta encuesta de estudio de mercado

§); Conoce usted alouma empresa dedicada a la elaboracion y distnbucion de aceite de
coco en San Pedro Sula?

si [] No []

51 es afirmative mdique nombres

T} ;51 32 creara una empresa de distribucion de aceite de coco en San Pedro Sula, usted
compraria? []

51 [] No

51 su respuesta ez NO, mdique jpor que? después contimuar con el inciso no. 10 en
adelante.

8} ;Cuanto pagariz por el Acerte de Coco?
16onzL373.88 [ | 4 onzL.360.83 ] onzL.747.78 [ ]
Otros jpor que?

9} ;Con que frecuencia haria la compra de Acerte de Coco?
Semanal [ | Quincenal [ |  Mensual [ ]| Ocasional [ |

10) Edad:

18230 [ ] 31a40 [ | 41a30[ ] Sta60[ ] 61a70 [ ]

Muchas gracias por su tiempo.
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ANEXO 3: Entrevista a experto y propietario

FORMATO GUIA DE ENTREVISTA A EXPERTO
Mombre del Experte: Ingeniero Miguel Ordofiez
Fecha: 03 de junic del 2020
Area de Expertize: Ingeniero Quimico
(Preguntas)

1} ; Qe tipo de plantaciones de coco conoce en Honduras?

F=En Honduras solo existia el cocotero del Atlantico, pero entro una plaga gque se llama
€l amarillamiento letal del cocotero, matd aproxmmadamente el T0%% de la plantacionhes
del sector del Atlantico, por lo que ze el Gobiemo en cooperacion con otros organismOs
internacionales, apoyaron 2 la replantacion de los cocoteros; utilizando 4 variedad de coco
que =& resembraron en las zonas afectadas.

2} ; Qe tipo de coco es recomendado para la extraccion de aceite coco?

F=En Honduras hay cuatro variedades de coco, pero los dos mas recomendados son el
Altos del Atlintico v el Hibride, porque su copra da mayer rendimiento para la
extraccidn del aceite que los ofros.

3} ;Conoce alpuna empresa que se dedique a la extraccion de aceite de Coco en
Honduras?

F=En forma artesanal ¥ en las comunidades del sector Atléntico, se comercializa v de
forma industrial no he visto, solo del zector de Palma de Aceite.

4} ;Tiene conocimiento sobre los beneficios de belleza, salud v medicinal del aceite de
coco?

B= Comeo trabajé en la replantacion del cocotero, en las comunidades los lugarefios me
han mformado gue es buenc para malestares de salud, regeneracion del cabello v
restaurador de la piel v ellos lo confirman porgue ellos lo utilizan.

3) ;Segin su conocimiento considera beneficioso el crear una empresa extractora de
acerte de coco en Honduras?

F=Es una cportunidad, porque son eszcasas las empresas gque estéan produciendo este
tipo de producto v que tiene gran variedad de uso.

) ;Como considera que debe hacerse la extraccion de aceite de coco, 51 manual o
tecruficadao?
F=Fecomiendo gue deben hacer el proceso de forma tecmificado, utilizando maguinaria

adecuada vy de esa forma podran comercializarlo masivamente 2 nivel de Honduras y
después podrian expandirle a otros paises.
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ANEXO 4: Entrevista a experto y propietario

FORMATO GUIA DE ENTREVISTA

Nombre: Ramiro Reyves Turcioes
Fecha: 03 de junmio del 2020
Area de Expertise: Contratista Constructor

{Preguntas)
1} ;Cudntos afios tiene su palma de coco?

F=Desde gque inicié con la propiedad con mi abuele Alfonso Mendoza, decidi cultivarla
de coco hace mas de 20 afios, pero en el 2001, aparecio una enfermedad que es el
Amarillamiento Ietal del Cocotero que mato laz 28 manzanas cultivadas de coco v unos
afios despues, decidi hacer diferentes plantaciones de arboles frutales, palma v asigne un
drea para cultivar nuevamente el coco, algunos tienen de sembrado 3 afios v ofros 2 afios
gproximadaments, la plantacion es joven v estd en desamrollo.

2} ; Qe tipo de plantaciones de coco tiene en su propiedad?

F=La mayor parte de plantacion de coco es de acelte v en menor escala sembré coco de
agua

3) ;Que cantidad de cocos tiene sembrada v en qué lugar esta su plantacion?

B= Tengo siete manzanas sembradas de coco v estin ubicada en el sector de Cola de
Mico, Tela, Atlantida, Honduras.

4} ; Qué variedad de coco ha culttvado v por qué?

F= Cuando reinicie la plantacion de coco, me enfoque en cultivar el coco de aceits,
porque es mas grande v acertoso ¥ &3 mejor parza la comida.

5} ;Cudl es la forma de comercializar el fruto?

F= Actualmente vendo el coco seco en San Pedro Sula, a un sefior que hacen pan de coco
v €l también lo revende en su comunidad.

&) ;Sabemos que le gustaria aprovechar mejor el fruto v quiere hacer la extraccion de
acette v porque no lo ha realizado?

F= cuando reinicié la plantacidn de coco de nuevo, lo hice pensando que a futuro podria
poner mil negocle de venta de aceite de coco, pero me gustaria hacerle de forma
tecnificada, pero no he tenide la oportunidad de investicar a fondo, ya que lo=
mpedimentos son econdmicos para poner la planta extractora de aceite de coco.
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ANEXO 5: Cotizacion maquina extractora aceite de coco

Yé-cirtec

Bauru, 4 de junio de X0,
sE:gl;g&atncsa Reyes Mejia
Honduras
E-mail: gysinpemddunitec edy

En vista de la solctud, sigue nuestro presupuesto para fomecmiento de

Mini Prensa Ecirtec MPE40R Tl de 3 CV (2.1 KW}

mmwmmmman(msmm
en la producadn, la eficenca y 1a eficaca de la extracsdn).

« Diametro nomna del sinfin 80 mm, Longitud del cesto de compressdn 144 mm
{mas 30 mm en el cono de salida).

= El Mini Prensa Ecrec MPE-40 R 71 utiiza un conjunio de 12 discos que forman
i3 canasta y la compresion pusden tener aberturas ajustables 3 vaves de
separadores e acero inoxidable con ungrosor de 0.1 mmy 04 mm
Por lo tanto, se pueds cbtener la meor zona de fuo para & acsite de acuerdo
con ¢l procesamiento de matena poma.

e Lacesta de nuestra mins prensa continua, tene aberturas de compres:in vanabie
en funcion de Ias Materas primas an procesamento.

No utilizamos tipo cesta "unico abierto™ o
“cerrado y / o bajo llave.”

Viene con un congunto de prezas de repuesto compuesta de:

1 == halicoidal completo, en 3cero inoxidable.

12 anillos de cesta de compresion. en acern nodable,

1 Cono de salida. en acero noxicable.

500 espacadores de cesla 08 COMPresion, &n acero naxidable.

Valor Unitano...: USS 13.580,00.

Atentamente,
Ing. Adiscn Manzano
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ANEXO 6: Maquina extractora aceite de coco

ANEXO 7: Cotizacion maquina de sellado para envases

Lamina de aluminio recubierta
sensible a la presion sello
forro/tapa para botella de vidrio
50000 Unidad/es (Pedido minimo

CLABBON 16 0,001 - USD 0.01 /s

USD 110.00 /et 1set (Pedido minimo)

i dels icion en linea de Alibaba.com
Numero de Mo... GLF-500 USD 110.00 (=] v [+]
Caracterisica.

Lamaquinade selado poréi de 2 ndustia G b serie KUNBA s amplamente ufizada par sl pelculascompugstesde plésic
apel Gz aluminio page Ademds,Bene caracersicas de amafio pequefo,cabezalde nduccin potal o peracion en el s

Descripcion general

Detalles rapidos

Tipo: Méquina de sellado

Uso Bebida, Quimico, Comida, Médico
Material de embal... Papel

Tipo conducido: Eléctrico Ry R T jodspicedo

Modelo: GLF.500

Potencia 500 Volge: 20 VISOHz; 10 VIsOHz
Capacidad: 12-30 piezas/min

Merce: Kunba Didmero de selado: 20-100 MM
Allura del recipiente. altura iimitado

Peso Skg Dimensiones: 340290150 MM
Pesobilo: SKG

Color. Blanco

Servicio postventa...Ingenieros disponibles para la puesta en marcha en el extra...

Embalaje y envio

Unidades de venta: Un solo articulo

Tamano de paquet...30X15X30 cm

Peso bruto Unico:  6.000 kg

Tipo de paquete:  Papel carton para sellador de induccion
Lead Time () Cantidsd(Set/s) | 1-500 | 500

Hora del Est.(dias) 2 Se negociara
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ANEXO 8: Cotizacion maquina ralladora copra de coco

£ Alibaba.com

Rallador de coco eléctrico de acero inoxidable

* % & & & 50 2Resenas 2 compradores
1-2 Set/s 3 Sev/s »=4 Set/s
USD 480.00 USD 460.00 USD 450.00

1 Introduccion deRallador de coco eléctrico de acero inoxidable

Descripcion general

Detalles rapidos
ThpO' Herramientas para frutas y vegetales
De Metal, DE ACERO INOXIDABLE

CE/UE

Material
Certificacion:
Lugar del origen:  Zhejiang, China
Numero de Modelo: St-YR-2

Lacapacidadde. 60PCs/h

Embalaje y envio

Unidades de venta: Un solo anticulo
Tamano de paquet.. 48X43X51 em
Peso bruto Gnico:  14.500 kg
Tipodepaquete.  Cartdn exportado esténdar ¢aja

Lead Time (%)

Cantidad(Set/s) 1-100

Horadel Est (dias) 15

100

Se neqociars

Se utiliza principalmente para la came de coco cavada para hacer maquiliaje fresco, leche de coco fresca, etc. Por esta maquing, puedes

hacer pan de coco, hacer un producto frio claro.

2. Pardmetros técnicos: rallador eléctrico de coco de acero inoxidable

Tipo de La capacidad de | Poder

Tamafio

Peso

SR-YR-2 60 pcsih 185w

40x30x51 cm

8kg

3, Metodo de funcionamiento:Rallador de coco eléctrico de acero inoxidable

1) El viejo coco en su mano, con el cuchillo de coco en la espalda para cortar el centro del coco, girar el cuchillo de coco 3 alrededor, & coco

se separara naturaimente del medio.

2) mano para agarrar fa mitad del coco viejo, sentado frente a la maquina, abajo para promocionar el coco, la rotacion de la cabeza de
cepillado a la came de coco después de |a came de coco de [a cascara de coco
4. Coco de materia prima y coco final de rallador; rallador de coco eléctrico de acero Inoxidable
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ANEXO 9: Cotizacion mesas de acero inoxidable

Issleritrias Poks More, 5. De B L

Cotizacion No. G225

1] Awe, Junicr, 12 Cake, K. E. Bamio Barandillas San Fedro Sule, Cortes
Tel.: | ZESO0MASE J 25500718 Cel.: 95F4-0138 § 3150-TXLB - Fa: 2552-9650
HTH: 050190020594402 - Emaill: coniabilidad grepsinponocnm « Sitia: hip: |/ wsww grupoisgsno. com
s [Ie
Universidad Tecredogica De Honduras
RTHN:

Direccidn: Bhed. Del norte puente rio blanto caretera a armenta
Teléfona: 1551- 2208255 1-6108/

Pl D Cobizacidn: Vardedor:
23706 /2020 O03:15 PM Sandra Isabed Paredes
Dexcripcian

Fazs De Pago:
Faga Inmedato

Cantidad  Predio Unit. Precio Total

[ 1001933 | Mesa De T De Acjinc Con Entrepafio De Acero Fatas 1.00 L 768381 L 768351

Gahvanizadas Medides De 3" x30°x34°

[ 1002002 | Mesa De T De Acjinax Con Entrepafio De Auzinc Fatas 1.00 L BATES2 L GAPESD

Gahvanizadas Medidas De 3" x30%x34°

[ 1001984 | Mesa De T De Acjinc Con Entrepafio De Acero Fatas 1.00 L 10E35.04 L. LOEI504

Gahvanizadas Medids De 6 x30°x34°

[ Tizs i 1 |

|Cotizacion valida por: 5 dias SubTotal L 4,995.47

Forma de pago: B0 De Anticips ¥ 40% Contrs - Entrega - Descuento L "

Tiempa de entrega: 3-5 Dias Habiles = Walor Meto L. 24,995.47

Moktxr Mo Incluye Instalacice, M Aete, NI Aoesonos Varnos + [mpuesio L 3,™3.33
= Total L 28,744.80

Sanwira Esabeel Panedis
HECHH POR FIRMA AUTORIZADA Fgea
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ANEXO 10: Cotizacion etiquetas para envases

4

COTIZACION

Barrio San Raman § Caile 3 y 4 Avenida HO. TPODO86E
Puorto Cortos, Monduras. Facha:
{504) 28 66-8069 Junag 10, 2020
ventasiiodoprinnel Colizado por:
todoprit. net Lufs Lemug
T d H Tiammpo de Entrega:
0 oprlnt 10 dias habiles
Forma de pago:
Colizacion para: 500% al ordenes y 50% contra entrega
ACEITE MARAVILLAS DEL COCO Colizacion valida por:
Puedo Corag 10 digg
ATTN. Evelin Reyes
DESCRIPCION CANTIDAD | PRECIO UNITARIO PRECIO
shcker mpreso toquelado Bx6 pubjadas BE&0 L. 450 L. 44, 775.00
L_ -
L_ -

COTIZACION APROBADA POR:

Sublotal

Impuiesto venlas
Total

44, 7113.00

6.716.25

Ll | . Y B - O I B O B B O B N B R
'

o1 481.25
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ANEXO 11: Cotizacion envases de vidrio y tapas

COTIZACION
COMERCIAL PECAS S.A

Bo. Las Guamilito, 7 Calle, 2 y 3 Avenida N.O, A un Costado de Diario La Prensa. Tel. 2550-0517

Cliente MARAVILLAS DEL COCO S DE R.L.
Direccion SAN PEDRO SULA
Fecha 17-jun-20
Telefono 2550-0517 / 0540 / 0548
Vendedor: QFICINA
Atencion STEFANY GARGCIA
asu bl ién la
UND ”"""“"‘m por Descripcion UND MONTO
[ so00 | 24 |ENVASE C-2420 CRISTALINO 16 ONZAS [L 10.76 | L 64,560.00 |
| soo0 | | TAPADERA # 70/400 METALICA BLANCA 'L 2.73 | L 16,380.00 |
UL
SUB-TOTAL 80,940.00
15% ISV 12,141.00
NOTAS: TOTAL 93,081.00

FORMA DE PAGO : CONTADO

COTIZACION VALIDA UNICAMENTE POR 7 DIAS
PRECIOS PUEDEN CAMBIAR SIN PREVIO AVISO
PRECIO DE MAYORISTA ARRIBA DE 100 CAJAS
PRECIO YA INCLUYE EL 15 % ISV

ANEXO 12: Cotizacion mobiliario de oficina

- INDUSTRIAS PANAVISION B A DE C.V.  ar commm M. BRI
IPsA ﬁ BLWD. B AFS, 400 MTS AL NORTE WER: e spus.hn VERSRD o8

] DEL HOSP. MATERNO IFANTIL ML imiogipas coes
TEGLICIEALFA COTIZACION
TEL: 2230-3066
Feud: 2233-3114 [ Ha. 583543 |
Ciatigen: cACoEES Fecha: DS/OR/Z0C0
Chanta: MARAVILLAS DEL COCO S I AL Tadlifama:
Fa:
ouc:
Déreccitn: Hawa: 01-32F
Ciudad: TEGUCIGALPA, MILC.
Saldo: -80,142.40 Salde Wencido: HOT.05 Foechadobegresien:  OSOSZ020 033 10pm

Al momesc de Tasceler B ieches ac e debernd splicowr B seercicn del % v oue IPSA B srcomnia ousis ol Rigimen os Fagoa & Cusnia. aegin ko indica
ol Ducywin #17-20497 (an s i ersts dal 20 de mays dal 200 D5

I da mricuio | Camacripcion | Preaco | Cant | Total |
F-ECT D0 D0 3- MG ECONOFFICE SECRETARIAL T&2 X 121.0 CWS MG 416042 1 241642
AT - O PR S LA SEMI-EJECITIGS WiR-1 0304 Tl 1,5TEL TS 1 1.578.75
FET188-01 3TN SL LA WISITA STL-T-83 COK RODOS RESP. MESH ASIENTO TELA i, 083 04 2 218784
P-EC 1 D4-D00-MiCK ECONOFFICE ARCHND T GAVETAS NECRD 1,845 81 1 1.240.81
[ENErEgar !

ESTO MO ES FACTURA KNS S ROODD EW CALL
PRECIS WALIDKE LUNEAVMENTE POR 1 DU SLB-TOTAL Lps BO01278
MEDIDAS PLEDEN VARIAR: 46 3% - -
T GASTOS ADICIONALES: g B
Anesod da Vanias: BFUEETD: Ly 1,20n 82
ACEFTADD CLESNTR 50 9001
I | e TOTAL: Lp= 921471
sl oo
WO E FRns SC-CERTHIELS
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Continua mobiliario de oficina

COTIZACION

T
2 Calle Salida ‘Vieja a la Lima
Colonia San Femando
CLIENTE: Maravillas del cooo 5 de RL FECHA:  D9DE020
ATENCION: CECONCC4000 VENCE: 14042020
TELEFOMO: ASESOR: MERCADED
ARTICULD DESCRIPCION CANT FRECIO TLINEA
CHONET LT CI3,DELL,15.5° 4GB 1TB 2 3GHz W10H,OVD s/ 1 11,0304 1131304
AW, BLTH, HDMI, 020U PLATA INSPIRON 15-3581 Tth G
AS1432 CALCULADORA ESCRIT 12 DIGITOS MEGRA MX12 WV i 14348 14348
AT SACA GRAPAS ISOFIT NEGRD 183860 i 1243 1243
ARD153 MULTIFUMCIONAL EPSON L3110 FLLLEO CONTINUG 1 413043 4,130.4%
MPICOPSCAN USE 33PPM
AX3895 CAJA CHICA CALLAVE 10%25CM SURT IS0FIT 1 279.30 2rx
M8 DISFENSADOR TAPE ISOFIT GRANDE 1 &0 Gy R
ASEST PAPEL CARTA E20 CHAMEX 1 B2 81 A
AT45E FOLDER MAKNILA T/C POT10 GEMIAL 2 19.48 3806
AdB402 BOLIGRAFD GEMIAL NEG MAX 1.0 12 330 3480
Ak3g22 CLIP BILLETERD 1 1/4 |S0FIT [32MM) 1 200 200
AX5E7 GRARPA STANDARD 2878 500 STANLEY BOSTITCH 1 2.5 Fal ']
Add1ee TAPE SELLAR 2 X200 YD TRAMSP GEMIAL 1 i730 4750
AATESE FASTENER GEMIAL #8 METALICOS 50 UND i 2487 24 87
"""""""""" Precios y Existencias Susios a Cambics Sin Previo Auimg, tteeesrsssisnaasis
OBSERVACIONES SUE TOTAL 18,227 41
IMPUESTO 242817
s TOTAL 18,6535.58

144



Continua mobiliario de oficina

f-”ﬂ Gallo
¥ mas Gallo

Corpey g comgruts
[Direccion]
[San Pedro Sula]
Sitio web: elgallomasgaliohn.com
Teléfono: [2508-2075]
Fax: [00000-0000]
Asesor de venta: [Ana Garcia]

CLIENTE

[Nombre] | Stefany Garcia

[Nombre de la Empresa] | Maravillas del coco S.de R.L
[Ciudad, Estado ZIP] | Tela, Atlantida

[Teléfono]

GMG COMERCIAL

COTIZACION

FECHA
COTIZACION #

CLIENTE ID
VALIDO HASTA

05/06/2020

[0202006]

05101977008631

06/06/2020

DESCRIPCION PRECIO UNIT. CANT. IMPUESTOS TOTAL
162822 A/C SPLIT GRS AC121220E/EUCAL 12KBTU INV 11,995.00 1 11,995.00
163132 A/C SPLIT FRIGID FASE18AZMBETW 18KETU IN 12,995.00 1 12,995.00
278952 DESPACHADOR DE AGUA MABE BLANCO 3,799.00 3,799.00
Subtotal L 28,785.00
TERMINOS Y CONDICIONES Imponible -
1.Al cliente se le cobrara después de aceptada esta cotizacion Impuesto % 15%

2. El pago sera debitado antes de 13 entrega de bienes y servicios
3. Por favor enviar la cotizacion firmada al email indicado anteriormente

La aceptacion del cliente (firmar a continuacion):

X

Nombre del cliente

Total Impuesto L. >

Otros

L

TOTAL

L. 28,789.00

Si usted tiene alguna pregunta sobre esta cotizacion, por favor, pongase en contacto con nosotros
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Continda mobiliario de oficina

DISTRIBUCIONES BARAHONA S, DE R DE LY. TEZACION
BARRIO COPLN & ¥ © CALLE 3 AVE 1LOCAL 4 a,mog'am CORTES @ DOOSITY
Teckomo: 26651062 Foche: 050820
RIN 0501901184817 Veaoe: 120672020
Poa 101548
Py, ]

(‘lulc' MARAVILLAS DELOOCO S DE KL

Dimoccwn:
RIN
Teletono

Vesdedoyr  ARAYAN LUCRDA

DIOEEm? DISPENSANOR AMAO ROLL GENERICO 2 q10.00 R10.00
TLESI%2 JUMBO ROEL TORIC UNV 1S SO0MTS i 00 B
BECEPINGS ESCODA CLPILLO GRANDE IINDS 3 SE0 00 1,7 00
FAASTO0! PALD PARA TRAPFADOR CONVLNCIONA 3 3420 25200
LACCE00 REDOGEDOR MRASLRA FOONIMICD 3 A0 155,00
QBRI MAC TIGEL GLY o 25510 2,070.00
QIGLm3 JALIM ANTTRACTURLAL LRESH GLN S 0500 123000
QCLGAM ] CLORCMAL CGATLON 10 ST A0
\
et 000 Teeal Nem: 3 685 18
Dascucnn Ve 0% IVA: SILH2
Qe Descuano: noe U o Teow] Opaadine £30700 |
Son. OCLO ML TRESCIENTOS SIETE CON 00100
Operador FACTURACION
Tousd Teeres R Cottioig.
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ANEXO 13: Cotizacion remodelacion bodega

SEMUR

Servicios Multiples Reyes
Col. Los Naranjos Bloque # 10 No. 4 Telefax: 560-0551 / 9991-4164
Email; reyes.ramiro@hotmail.com

San Pedro Sula,
04 de jutio de 2020

Sefiores

Maravillas del Coco, S.de R.L.
San Pedro Sula.

Estimados Sefiores:

Por este medio me permito cotizar remodelacion de bodega, en Tornabé,
Tela, Atlantida, lo que a continuacién se describe:

1.- Hacer paredes de tabla yeso de 11.75 ml

2.- Instalacién de dos puertas termoformadas

3.- Hacer pileta de limpieza

4.- Instalacién de 4 rosetas con sus respectivos focos

5.- Pintura de paredes de tabla yeso trabajada de 11.75 ml.
6.- Hacer portor corredizo sencillo interno.

7.- Limpieza de drea trabajada.

Total,

Materiales v Mano de Obra.......ccccoieivvvvn v Lps.38,800.00
Espero que mi cotizacién sea de su completo agrado, me despido.

Atentamente,

Eulogio Rivera
Contratista Constructor
Cel. 9991-4164
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ANEXO 14: Tabla salario minimo 2020

DIRECCION GENERAL DE SALARIOS

-
TAKIAOE Y

TADLA DE SALARIO MININO, VIGENTE A PARTIR DEL | DE ENERO DEL ARO 2020

AcuERDO STSS5-006-2019
ARO 2020 ~
TAMARO DE LAS SALARIO MINIMO 2020
EMPRESAS POR SN JORNADA ORDINARIA SALANO
MiNIO 2020 MINIMO 2020
NOMERO DE R DE 8 HORAS voR ok
\ TRABAJADORES LADORABLES i
- " Dedeil 5,752.70 2542 2818 )
1 Dallaso 7.131.33 23T 2am
DeS513 150 108452 25548 3194
\ Dw 151 en adelaste 8,211.30 27371 3421
¢ Delalld 9,235.11 0787 3850 <
2 Della% 9,%16,%0 Mnrn 3065
DeSta 150 363.46
" De 151 en adelante
3 e De 513150 .
L ‘m n 6 S50
d Delald 9,537.15 317.91 3974
Della% 9,823.2% J2rae 4093
4 tectricided, gosy sgus fe 513 150 11,255.66 37519 4690
\ Do 151 an adelaste 12,243.43 28
r Delald 9,366.54 312.23 3903
Peita % 9,647,854 31150 4020
5 Comstruccidn Do 512 150 11,064 66 362 49 8606
De 151 en adetante 12/025.7% 200 59 5012
-
» L2 31098 ﬂ'ﬂ!—<
Comercio o por mayor Dellas0 9564784 32159 %020
¥ mencr, restaurantes y De51a 150 11,054.66 36249 a6.06
J6 90 012 )
9,452.01 315.07 3938
9,735.54 32452 9056
PeS1215%0 11,155,16 irige 4648
Do 151 on adelante 12.139.11 404,64 5058 /
Sl
9.622.29 M7 °009
0.910.97 31037 4130
11,356.16 37254 4732
9,196.54 305,55 3832
947244 315.75 3947
10853 .66 36179 8522
9,196.54 306,55 3832
947244 315.75 3947
0,250 357,04 468
4145043 3ELOE SRl .
Do § en adelante B226.39 274.21 428
S
'
10.022.04 334,07 41.76
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ANEXO 15: Poblacién econédmicamente activa 2019

segln dominio, quintil del ingreso de hogar, nivel educativo y rango de edad

Categorias Paoblacion Economicamente Activa (PEA) Tasa de Participacion (TP)
Total %1 Hombre %1  Mujer %1 Total Hombre Mujer
Total Nacional 2/ 4,220,294 1000 2617848 620 Fi 602446 380 573 75.1 414
Dominio
Urbano 2,360,109 559 1308411 500 10516% 636 575 70.4 45,8
Distrito Central SET08 120 271284 104 230445 147 358 857 488
San Pedro Sula 299 835 71 160445 61 139410 87 578 827 45.0
Resto urbano 1553545 368  B76702 335 6760843 422 576 72.0 457
Rural 1,860,185 441 1300437 500 550748 344 572 80.3 339
Quintil de Ingreso
Cluintil 1 796523 185 She245 228 200277 125 524 78.6 26.3
Qluintil 2 §22687 195 530200 206 2833 177 533 T4.0 M8
Cluintil 3 810586 192 402832 188  MTTET 198 574 727 428
Cluintil 4 856686 203 43aTed4 187 3THZZ 230 606 748 434
Quintil 5 868585 206  4576R0 175 411885 257 6B iR 60.4
No Declaran Ingresos 64 216 15 43027 18 21128 13 340 543 154
Nivel Educativo
Sin Nivel 341 463 81 245375 04 86093 60 507 76.1 273
Primaria 2156405 511 1480345 558 695080 434 542 744 M8
Secundaria 1221880 280  B85745 262 538235 335 616 i 491
Superior 77270 13 20322 B0 25348 187 688 7.4 66.8
No zabe, no rezponde 2317 05 16,060 06 7111 04 695 86.3 482
Rango de edad
De 10 a 11 afios 28275 07 19,531 0.8 8,344 0.3 77 10.8 45
De 12 a 14 afios 17738 28 §202% 35 25710 16 212 296 10.5
De 15 a 18 afios 218773 [ T 52,036 57 302 579 218
De 19 a 24 afios 703762 167 458343 175 245419 153 654 847 454
De 25 a 29 afios 504127 115 206006 113 20722 129 726 93.0 552
De 30 a 34 afios 445580 106 255589 98 190011 ME T80 93.7 606
De 35 a 39 afios 405,413 97 21232 8% 1T 1 TiE 97 6 5.7
De 40 a 44 afios 361,565 80 22253 85 189,032 895 758 95.8 587
De 45 a 49 afios 342 045 81 197213 75 144331 80 753 96.2 58.2
De 50 a 54 afios 290604 69 164852 B3 125952 78 728 841 56.2
De 55 a 59 afios 217 348 52 13,00 5.0 86,347 54 649 81.0 452
De 60 a 64 afios 185,467 44 128805 50 25,862 35 54 857 325
De 65 afios y mas 274596 65 190008 73 54,589 53 380 59.0 222

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica [INE). LX¥ Encuesta Permanente de Hogares de Propdsitos Miltiples, 2013,
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ANEXO 16: Ley de apoyo a la micro y pequefia empresa Decreto 145-2019

BRI e rURiac s DE HONDURAS - TEGUCICALPA ML D (13 DE NOVIEMBRE DEL 2013 %u. 34306

Dicho regisine o formalizacidn pusds evarse o cobo por
omalquiera de los mecanismes siguiemes:

11 Inscrgpeidn conforme o bo dispuesio en el Deeneis
Mo, J18-2003 de fecha 13 de Enero de 2014,
coniemive de la LEY PARA LA PROTECCION,
BENEFICIOS ¥ REGULARLZEACTON DE LA
ACTEVERAL INFORMAL v su Reglamenio:

2] Inscripcidn o través del pormal =M1 EMPRESA
EM LINEA®, conforme o lo dispeesto en el
Decress Mo 2848-201 5 de fecha 8 de Exere de 2014,
comentive de b LEY PARA LA GENERACTON
DE EMPLED, FOMENTO A L4 INICTATIVA
EMPRESARIAL, FIRMALIZATION DBE
NEGOCMEE VPROTECCHIN.A LOS DERECHOS
DE LOX INVERSIONISTAS v sm Reglaments, v,

31 Cualquier oo mecanismo comenido e o Chdigo de
Comercio, denss leves vigenies o la presenie Ley.

ARTICULD 4.- Los comercimmes formalizados al amparo
de la presesae Ley, o aquellos gee & soojan & sus bemeficios,
deben obiemer mn comificade especial genemdo por medis
del ponal <M1 EMPRESA EN LINEA™ autorizado por la
Secrewrin de Esado en o Despacko de Desamollo Brondmico,
pudiende deleger ssta funcibn en ieresros. El cerificade
tzne vigencia de un plze méxime de doze (12) meses y
que sustituye por cse periodo, los pemisos de operscida
exniendidos por las mmicipalidades. En ol mismo doosmenis
de constiuckin o fomalizaciin debe declararse la voleasd
de smemree ol régimen de ln presemie Ley.

Em este pericdo, los beneficiaris de la presente Ley, deben
IFHILAE sus permisos v licencits nacionales ¥ municipelzs
cormespondiemies pam su aperacion, con el apercibimienmo de
que sino o hiciere no debe gozsr de los beneficios swrgados
por ln presenie Ley. Fs entendide que duranie esie perbodo
de tiempo los dafios o pefpuicies que pudiesen ooemir de
cmlquier Indole cassados por la opemcida de una micm y
pequefis empresa deben ser pespoacabilidad del beneficisne
de la presenie Ley.

El cemficado especial e ] inico documsenio scrednanie pan
poear de ks beneficios de la preseme Ley.

ARTICULD 8- Los comerciandes, que se constituyan
formalmense ¢ inscniban en cusbymier Regisro Pabdico de
Comercio y Cimara de Comercso del pais, imdrstinmmenne de
@ capitnl socizl femdscional v gee sean considerados como
e M o pogecfis cmpresa ¥ gee por un periodo de cinco
4] ahos, debem coer exemios del pago del Impuesio Sobae
lz Beni, [gesesto al Active Mewo v Apenacitn Solidena
Temgeoral, Anticipes del wso por ciemto [1%) v doce pusio
cinco por ciemo {12.3%) en concepio del Impuesto Sobae
la Remts; pero deben quedsr inscriios en un Hegisoo de
Exonerades o cargo de la Secrewris de Essdo on el Despacho
de Finanzes de comformidad con la Ley de Responsabilidad
Fiscal

Mo s encueninm comprendidos oo |a preseste exencidn, el
Inyprses o Sobre Gamancies de Capital, | Impussie Sobre
Dividemdos o caalquier oira forma de pamicipacidn de
wilidedes, o Impuesic Unico del diez por cienio {10%]
de [mtereses Sobee las Remas; del uno por cicso (1%) en
concepin de Anicipo del Impeesio Sobre la Remin, que
debe retenerse o provesdores v conmarsins nacionales y
exiranjernos, conforme &l Arteulo 19 del Decreos Bo 172010
de facka 38 de Marzo de 3010, comentive de b LEY DE
FORTALECIMIENTO DE LOS INGRES(S, EQUIRAD
SOCIAL ¥ RACIONALIZACIIN DEL GASTO
PUIBLICG;, de las issas de retencidn del Imgreesio Sobee la
Renta por pagos realizedes & personas nomurles y juridicas
residentes y o residenies y, de lx modalidsd del Impusao
Sohbre la Remis comrespondienie ol wie punio cinco por ciesmo
{1.5%) de los ingreses bruws declarados comemdes en el
Articulo 22-4 de o Ley del Impusio Sobee o Renm y sus
reformas.

ARTICULD .- Los comerciamies, que s constituyan
formalmente ¢ inscriban en cusbymier Regisro Pibdico de
Comercio v Chmars de Comercio del pals, indistimssnents
de sy capital social fundscional y gee scam considermdos
GO N Mo o pequels empresa, delben esiar exenmas del
Impuesio Personal y del lmnpuesto Sobre Indecria, Comercio
¥ Servicios de las Municipalidades.

~IER
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ANEXO 17: Materia prima

“Mlarwvillas del coeo 5 de BL."
Conrepin Ao 1 Ao 2 Ailo 3 Aibo 4 Ailo
acwits da coco 16 ons 5401 5721 T.071 7,460 7,939
+ vt ien Feal Dasaads: -
- Totl Eepsarido 401 .72 TA71 T A ‘.:Hi'
- [t ans Inicral
| ncwite de oo 16 enz LA L 7erd | 1071 T 60 T
Cundre de hwieris Prios de Cow |
Conzepin Asol Adn 2 Aiio 3 Adod Adio
Rt da goen LB s B 401 il TAT T A0 T8
" CO0 Thjetvida & | Eoaz de producidan ] 101000 101000 1011000 10500
- Total regearida reqeanida 54,014 57214 70,709 74,593 75,338
" tﬁdlﬂﬂ'ﬂﬂi‘]ﬂm L 400 | L 421 ]_. d4.42 L “El—:' H!l
= Cosks total de cocn 505415 28 [ 31266005 11.30 3BEE04.05
= i 5y
Cuadre de Materia Frima de eavases
Concepta Asin | Adia 3 Aa § Ads 4 Aiio £
SZas i prodh [T &7 16T 1480 1450
" Ermaess |6 onzas 1.0000 10000 1,000 1,000 1 {000
- Total Exvases regueridas &40 [-Ad | 74071 7 A 7359
" Laate por svaas 1300 138 1437 1211 1359
= Casta Tetal de envases £.217.60 #l 11371547
= Loits por envanet 100 1367 1511 1559 |
Cuadre de Materia Prima Etiquetas |
Lancepia Aiia 1 Afin 2 Ada § A 4 Al &
Ayt &.400 &7 1471 7480 TAED
- ElEas POT mvasEs 200 200 200 20 L
- Tetal de etsquetas reguenidas 12803 13,843 14142 14524) 15,778
. {.‘m:aEWanu 5,00 508 _ 253 _HI &11
Costa Toinl de eriguets $4.003.54 T, 64803 TH.165.09 86,7024 96.400.01
Costa por erigueis 10,008 18514 ] (] 10130
Cuadro Betumen de Materia Prima de de de |
Companentes Al 1 Ailn 2 Aiia A d Aiin &
Crato Totad Requendo Matena Prima 8325 52457 452 44005 4622780 ST 32659
wins [av. Fisal invemen
Invomos Totales Duwr &3 255 1% HJLI.E-' 452 44005 EIEET a0 ST A0
Sdenca Inventario eacial [ngumaos -
Insumens 3 comprar NI WA W0 E36,2270 726,39
- Tatal Costa Unitario [ 7] 064 R 6.9 |

w

CONCEFTO Adiw | Aila 2 Aiia 3 Aiia 4 Ada 3
Corttnin di conitade 435 341 1 44321487 452 44064 448 337 50 &7 534 5%
Peovesdores (Cradres 50 Diag) R . - . .
COMPERA TOTAL 405 145 44521447 452 44005 S48 327 50 7 12635

Fago a provesdorss {crédito)

C X P af anterior

Salds cuentss por pagar
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ANEXO 18: Planillas venta afio 1

s s
252 fasa H [NFOP | Afio (]
938067 3% 560840 cedeniz g fasa fasa Afio2 1
977856 W% NR 0TEE 04 L0% Afio3 15
§,303.68 Afiod ]
Planilla Departamento de Ventas
%01
Cargo Sueldo Mensuall SueldoAnual | [HSS RAP INFOP PavoMes | MavoMes | Vacaciones | Cesantia Preaviso Total Anual | Total Mensual
Vendsdor Zona Nortz 20000 | 1440000 830368 168000 12,0000 12,0000 400000 1400000 19618368 1634864
Tatal 100000 14400000 830368 165000 1300000 ( 12,0000 L0000 14,000.00 - 19618368 | 1634864
Avmento % 3% Total Carga Social L 118068
Planillas administracién afio 1
B O 1
2 taa F - Aol 10
938067° % S840 oalants 02 tasa i Al 2
9 T79.36" 145% 20508 0Tl 4% 10% A3 15
§.503.68 Af4 !
Planilla Departamento de Administracion
ANO1
Cargo Sueldo Mensual | Sueldo Anual IHSS RAP INFOP | DdawoMes | ldavoMes | Vacaciomes | Cesantia | Preaizo | Total Anual |Total Mensual
Administrador General 13000.00 20600000 830368 230001 180m000 | 1800000 800000 2100000 W08 1684
Total 18,000.00 10600000 | 830368 15000 1800000 1800000 600000 31,000.00 - | 00168 M188H4
Avmento % 4 Total Carga Social L 1401368
Planillas operativa afio 1
It VACACOMES D
Base fz AP INFQP gl 10
038067 W i6R4 Exeadenta de faz i Aol 1l
977856 LS IR (0 OTRE 04%% 10% Afio3 1j
830368 Afod b
Planilla Departamenta de Produeeion
4301 COD22017
Carga Sueldo Menzual Sueldo Anual | [HSS RAP INOP | DdavoMes | MavoMes | Vacaciomes | Cesamtin | Preaviso | Total Anual | Total Mensual
Orperario de prodoecion 908300 | 10882800 830368 126366 5.069.00 9.068.00 B0 1038050 0328 1385 MOl
Opecaro g2 produecica S L e N LIOGE|  00800)  00800| 3B 1038030 B38| IB3T) J0gsses) MOD
Operario G2 produccion
Total 1813800 | 1768600 17,0073 B 1 M B O A A
Aumzato 3% Total Carga Social L §3,029.68
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