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RESUMEN

En el presente trabajo se desarrollé un plan de promocidn dando a conocer las potencialidades de
esta comunidad, mismo que se realiz6 con el propésito de contribuir a identificar el potencial
turistico de la zona de la Montafiita, a fin de aumentar el nimero de visitantes y por ende el logro
de los beneficios socioecondémicos de la localidad. EI enfoque de la investigacion es mixto con
predominancia cuantitativa concluyente debido a que por medio de instrumentos de recoleccién
se obtuvo informacion valida y confiable de la demanda actual y potencial de este sector. En el
capitulo de Resultados y analisis esta informacion recolectada se analizd y se presentd
graficamente para su facil comprensién. Teniendo en cuenta estos resultados se identifico la
viabilidad de promocionar esta zona como destino turistico rural, definiendo algunas alternativas

que apoyen su desarrollo.

Palabras clave: beneficios socioecondmicos, destino turistico, impacto ambiental, plan de

promocidn, turismo rural.
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ABSTRACT

The following thesis includes a promotional plan that reveals the potential of this community, it
was conducted in order to help identify the tourism potential in the area of Montafiita, to increase
the number of visitors and obtain socio-economic benefits for the area. The focus of the research
was of conclusive quantitative predominance, because through collection instruments, valid and
reliable information of current demand and potential of this sector was obtained. In the chapter of
Results and Analisis, the collected information was analyzed and presented graphically for easy
understanding. Given these results, the viability of promoting this area as a rural tourism
destination by defining some alternatives to support their development was identified.

Keywords: socio-economic benefits, tourist destination, environmental impact, promotion plan,
rural tourism.
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CAPITULO I. PLANTEAMIENTO DE LA INVESTIGACION

En este capitulo se identifica el problema de investigacion, se formulan las preguntas, los
objetivos en los que se enfoca esta investigacion, asi como la justificacion que motiva esa

investigacion.

1.1 INTRODUCCION

Entre las actividades que en los Ultimos afios han provocado un creciente impacto y desarrollo
econdmico en el mundo, se puede sefialar el protagonismo que ha ganado el turismo como

productor y generador de riquezas.

Ante la realidad en la que se ha convertido el turismo, no es de extrafiar que los paises que
cuentan con valiosos recursos naturales y culturales, consideren a los emprendimientos del
turismo como una alternativa de potencial desarrollo, ya que esto provoca efectos positivos
multiplicadores para un estado y su sociedad, por las riquezas que trae consigo, ya que fomenta la
generacion de empleos, mejora la infraestructura, aumenta el ingreso por tributos, atrae

inversiones y logra una mayor generacion de divisas, optimizando de esta forma el PIB del Pais.

Con esta misma finalidad de resaltar las riquezas naturales del pais, se identifico la necesidad
de realizar un plan de promocién para la zona de la Montafiita y sus alrededores, como una
alternativa de turismo rural, de esta forma dar a conocer sus fortalezas y los beneficios

econdmico sociales que podria obtener la comunidad al desarrollarse como destino turistico.

En el capitulo | se identifica el problema de investigacion, se formulan las preguntas vy el
objetivo general en el que se enfoca esta investigacion, mismo que es dar a conocer el potencial
turistico de la zona de la Montafiita mediante la presentacién de un plan de promocion. Asimismo

se enumeran los objetivos especificos y la justificacién de la investigacion.

En el capitulo 1l se detallan los atractivos turisticos de mayor importancia en Honduras,
comenzando por los principales encantos del turismo de sol y arena visitados por los turistas

nacionales e internacionales. Asimismo, se narra del legado arqueoldgico que dejaron los mayas,

1



las majestuosas ruinas de Copdn mismas que son conocidas mundialmente y declaradas por la
UNESCO patrimonio de la humanidad. Finalizando en las riquezas turisticas y culinarias que

ofrece la zona sur de Honduras.

Se denota de igual manera, la importancia y el portafolio de oportunidades turisticas que se
encuentran alrededor de Francisco Morazan, sus pintorescas y coloniales comunidades, sus
iglesias, sus bosques y parques, asi como los lugares que nos comparten de su productividad

agricola y artesanal.

Este capitulo finaliza, con los principales atributos de la comunidad de la Montafiita
relacionados con el turismo rural, ecoldgico, de montafia y/o de aventura. Se incluyen conceptos
relacionados con el tema de investigacion y se hace mencion de las leyes que se relacionan con el

desarrollo del turismo en Honduras.

El capitulo 111 aborda la estructura y disefio de la investigacion, apoyandose y tomando como
referencia a Sampieri en cuanto a la metodologia a utilizar, se exponen las variables de estudio,

el instrumento de investigacion y las fuentes de informacion utilizadas.

En el capitulo IV se presenta la informacion obtenida del instrumento de investigacion
dirigida basicamente a personas residentes en Francisco Morazan con un nivel educativo medio-

alto, que cuenten con poder adquisitivo y estén dispuestos a destinar fondos para uso recreativo.

El capitulo V se detalla las conclusiones y recomendaciones de la investigacion que fueron

extraidas de los analisis presentados en el capitulo anterior.

El capitulo VI expone la aplicabilidad de la investigacion que representa el valor agregado del
estudio. Es esta seccion de determina la viabilidad de la propuesta del plan de promocion para el

potencial desarrollo turistico de esta zona.



1.2 ANTECEDENTES

Honduras es un pais que cuenta con circuitos de naturaleza que ofrecen ser destinos de
potencial turismo, debido a que si se gestionan correctamente pueden convertirse en motores de

desarrollo de las comunidades locales y aledafias.

Dentro del territorio Hondurefio, existen muchos lugares que cuentan con una riqueza en
diversas bellezas naturales y culturales, estas comunidades podrian hacer del turismo una buena
alternativa de negocio, pues atenderia a aquella poblacién que esta dispuesta a disfrutar del

entorno natural como una opcion de turismo.

Tal es el caso del sector de la Montafiita, localidad ubicada en la zona oriente de
Tegucigalpa, aproximadamente a seis kilometros de la ciudad Capital. Esta comunidad ofrece
diversos paisajes, donde las personas pueden disfrutar del encuentro con la naturaleza, deleitarse

con el entorno y pasear con la tranquilidad que ofrece esta experiencia turistica.

“Honduras no ha desarrollado actualmente ningin concepto sobre el turismo rural (...)
Con la alta migracion desde las zonas rurales a las urbanas se considera como una alternativa

para generar ingresos y evitar la alta migracion, aprovechando el alto potencial del Pais”

(Canales, 2009, p.5).

El turismo es una actividad econémica que ha ido en crecimiento, cada vez mas las
familias necesitan de lugares recreativos que le permitan disfrutar de la unidad familiar, alejarse

del estrés diario y del bullicio de la ciudad.

Esta necesidad de nuevas y placenteras experiencias, hace que los turistas internos y
externos sean cada vez mas exigentes, por lo que desean tener contacto con esas comunidades
que no estan tan alejadas de la ciudad como por ejemplo Santa Lucia, Valle de Angeles,
Tatumbla, Ojojona, Santa Ana, entre otras, que les permitan satisfacer sus necesidades de

distraccion con una linda e inolvidable experiencia natural.



1.3 DEFINICION DEL PROBLEMA

La problemética del presente trabajo de investigacion, estd enfocada en la falta de
actividades recreacionales, naturales, ecoldgicas y/o culturales que existe en la capital, misma que
ha incidido para que desarrolle un plan de promocion con el fin de dar a conocer a la comunidad

de la Montafita aprovechando la riqueza natural y atractivos turisticos que ofrece.

Esta localidad no ha ganado la atencion de los turistas ni de sus pobladores, debido a que
las preferencias como destinos turisticos esta dirigido a lugares como Valle de Angeles y Santa
Lucia, sitios que ofrecen un tipo de turismo de pueblo rural-cultural, debido a que las personas

disfrutan tanto de la visita a sus Iglesias como de paseos alrededor de estas comunidades.
1.3.1 ENUNCIADO DEL PROBLEMA

En Honduras el turismo rural no se ha desarrollado como un fuerte potencial turistico, ain
y cuando se cuenta con riguezas naturales, carece de actividades recreacionales, ecoldgicas en la
zona central del pais. La localidad de la Montafiita al oriente de la capital, ofrece un repertorio de
hermosos paisajes naturales que ofrecen una verdadera alternativa de desarrollo turistico por su

estratégica posicion y el desarrollo sostenible de la comunidad.

Pese a la importante contribucion que hace la actividad turistica a las economias del
mundo, este sector no ha tenido crecimientos importantes en la economia hondurefia, segin el
boletin de estadisticas turisticas publicado por la Secretaria de Turismo & ITH en el 2013, la
actividad turistica representa la cuarta fuente de ingreso de divisas. Honduras se encuentra en
ventaja respecto a los paises centroamericanos en tema de atractivos turisticos, pero se necesita
de una mejor planificacion y gestion para provocar una mayor contribucion a la economia y asi

desplazar a las remesas familiares como la principal generadora de divisas en el pais.

Si la actividad turistica produce mayores impactos en el desarrollo socioeconémico del
pais, se producirian cambios positivos, particularmente en la solucién de problemas econémicos
de zonas donde los ingresos son bajos, debido a que se podrian generar empleos directos e

indirectos en las zonas donde el potencial turistico esta desaprovechado.



De igual forma, la actividad turistica conlleva repercusiones sociales y fisicas positivas a
la poblacion, debido a que de ampliar las opciones recreativas cerca de la ciudad, se mejora el
bienestar de los ciudadanos y el desarrollo de responsabilidad e identificacion ambiental y

cultural.

Este trabajo plantea la creacion de un plan promocional que contribuya a dar a conocer esta
zona aun desconocida la poblacién de la capital hondurefia y distinguir los beneficios que se

generaran con su implementacion.

1.3.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Cuadl es la viabilidad de dar a conocer la localidad de la Montafiita, Francisco Morazan

como potencial zona de desarrollo de turismo rural?

1.3.3 PREGUNTAS DE INVESTIGACION

e (Es necesario explorar y evaluar el potencial turistico de la zona de la Montafita?

e ;Qué factores limitan el desarrollo turistico rural en el sector de la Montafiita?

e ;Qué alternativas de promocion podrian ayudar a esta comunidad para ser reconocida
como destino turistico?

e /Potencialmente, qué beneficios econémicos y sociales traeréa el turismo a la zona de la
Montafiita?

e (Es conveniente proponer un plan de promocidn turistica para dar a conocer los atractivos

que posee esta zona?

1.4 OBJETIVOS DEL PROYECTO

1.41 OBJETIVO GENERAL

Dar a conocer el potencial turistico de la zona de la Montafita, a través de un plan de

promocion, con el fin de aumentar el nimero de turistas y apoyar el desarrollo local del sector.



1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Explorar y evaluar el potencial turistico de la zona de la Montafiita.

e ldentificar las limitaciones de la comunidad que impide dar a conocerse como destino
turistico.

e Definir y/o revisar algunas alternativas para dar a conocer el potencial turistico del sector
de la Montafita

e Analizar el posible desarrollo socioecondmico de los pobladores y de la comunidad de la

Montafiita, que podrian generarse por los efectos del turismo.

e Proponer un plan de promocion para desarrollo turistico de la zona de la Montafiita.

1.5 JUSTIFICACION

Honduras al tener gran variedad de atractivos naturales y culturales, diversidad en
especies de flora y fauna, permite que tenga una gran de afluencia turistica nacional como

internacional.

Tegucigalpa por ser un lugar situado politicamente en el centro del pais, presenta
condiciones climaticas sub-tropicales y posee lugares atractivos que merecen ser visitados. Dado
gue es una zona en donde hay una comunidad creciente en términos de poblacion, el presente
plan de promocion para desarrollo turistico, pretende identificar los beneficios de desarrollo
socioeconémicos, para persuadir a la comunidad la Montafiita de los potenciales impactos que
lleva la propuesta y asi actuar en armonia con la comunidad, conforme a los principios de la

Responsabilidad ambiental.

Siendo el turismo rural y de montafia una alternativa de desarrollo social y econémico se

presenta a continuacion la relevancia, viabilidad y aplicabilidad del proyecto:

Relevancia: el proyecto pretende remarcar la importancia del desarrollo sostenible del
turismo rural y de montafia como alternativa para mejorar los medios y condiciones de vida de la

poblacion de la Montafiita, analizando la situacion actual de los atractivos turisticos mediante el



reconocimiento la oferta, la demanda y la competencia e identificar las actividades que se pueden
desarrollar para explotar su potencial turistico.

La actividad turistica puede realizar importantes contribuciones economicas y sociales a
la comunidad de la Montafiita, debido a la relevancia que las personas residentes en la ciudad
puedan darle por ser un lugar donde se puede tener contacto con la naturaleza, con las actividades
agricolas de los habitantes de la zona o con las costumbres y tradiciones de la zona.

La viabilidad abordada en el presente trabajo, es viable, financiera, ambiental, social,
técnica y fiscalmente, se plantea a partir de la elaboracion de un presupuesto mismo que en
primera instancia se pretende cubrir mediante el patrocinio de entidades privadas y
gubernamentales, sin embargo, se incluye la propuesta de otras fuentes de financiamiento de

donde podran obtener fondos para realizar el plan de promocion.

Respecto a la aplicabilidad del plan de promocion, se generard un diagnéstico que
indicard la oferta turistica de la Montafiita y aspectos relacionados con la conservacion y
proteccion ambiental, vias de acceso y medios de transporte.

Pulido Fernandez (2008) afirma: “se asume que el turismo genera una serie de beneficios
econdmicos, cuando se planifica y se gestiona de tal modo que los impactos sociales y
medioambientales sean minimos” (p.53). De esta forma se consideraran no solamente los
aspectos relacionados con el bienestar econémico, sino que también aspectos de desarrollo local

y responsabilidad social ambiental.



CAPITULO Il. MARCO TEORICO

En este capitulo se retnen las generalidades relacionadas al turismo y temas principales de los
cuales esta tesis sustenta todo su contenido. Asimismo se describe los instrumentos validos y

confiables utilizados y las leyes aplicables al problema de investigacion.

2.1 TURISMO EN HONDURAS

En 1994, la OMT adopté una definicion que integra las diversas teorias que se han
planteado, indicando que “El turismo comprende las actividades que realizan las personas durante
sus viajes y estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo
consecutivo inferior a un afio con fines de ocio, por negocios y otros” (Organizacion Mundial del

Turismo, 1998).

2.1.1 GENERALIDADES DEL TURISMO

Honduras de diferencia del resto de paises centroamericanos por poseer una gama mas
amplia de recursos naturales y culturales que son perfectos para el desarrollo turistico, cuenta con
hermosas playas, sitios arqueoldgicos, espacios coloniales, selvas tropicales, paisajes
montafiosos, areas de reserva bioldgica y variedad en flora y fauna. Estas caracteristicas pueden
convertir a Honduras en el lider de la industria turistica centroamericana (Destination Honduras,
2014).

Por su estratégica ubicacion, en el mismo centro de Centro América, Honduras pais de gente
sincera y amigable ofrece un clima fabuloso todo el afio para disfrutar de las playas de arena
blanca, la profusién de los bosques, el encanto de las culturas vivas y el misterio de las ciudades

mayas. (Destination Honduras, 2014, p. 6)

Honduras, es el mas céntrico de los paises centroamericanos, se extiende entre las republicas de
Guatemala, El Salvador y Nicaragua, sus limites territoriales son: al norte del mar Caribe o de las
Antillas; al sur Océano Pacifico y parte de la frontera de Nicaragua y El Salvador; al este mar

Caribe y Nicaragua; y al oeste la frontera de Guatemala y El Salvador. Asi como también ejerce



soberania sobre su espacio aéreo, subsuelo, suelo y maritimo. (Secretaria de Turismo Instituto
Hondurefio de Turismo IHT & INFOP, 2007, p. 138)

Su territorio estd compuesto por 18 departamentos y Tegucigalpa es su capital. Los
departamentos son: Atlantida, Choluteca, Colén, Comayagua, Copan, Cortés, El Paraiso
Francisco Morazan, Gracias a Dios, Intibucd, Islas de la Bahia, La Paz, Lempira, Ocotepeque,
Olancho, Santa Barbara, Valle y Yoro. En estos departamentos “Existen siete grupos indigenas:
lencas, pech, tolupanes, chorties, tawahkas y misquitos, ademas de los garifunas. Los tolupanes
son unos 18.000 distribuidos en 31 tribus, regidas por un cacique, que conforman el consejo
donde toman decisiones para su pueblo”(IPS - Inter Press Service, 2014). Estos grupos mantienen

sus tradiciones y costumbres vivas a pesar de que han transcurridos muchos afios de historia.

Este es un pais donde se ha explotado la foresta y la agricultura de subsistencia, pero en
los ultimos afios ha logrado un crecimiento agricola que le ha permitido incursionar en la
exportacion agricola, entre los productos que le han permitido desarrollarse en este punto se
puede mencionar el café, los camarones, meldn, tilapia, tabaco, azucar, flores y madera entre
otros. Asimismo la Secretaria de Turismo y el INFOP (2007) indica que: “En Honduras
predomina los bosques de encinas y de pinos, estos son numerosos en las zonas frias mas altas.

Hay ademas de especies maderables nobles, como la caoba, el ébano y otras” (p.147).

Cada una de las principales ciudades de Honduras: Tegucigalpa, San Pedro Sula, La
Ceiba y Roatan, cuenta con un aeropuerto internacional para facilitar la llegada de los turistas, asi
como dos puertos maritimos para cruceros en las islas de la bahia y uno més en Trujillo, muy
cerca del historico sitio donde Cristobal Colon celebro6 la primera misa en América (Destination
Honduras, 2014).

Eagles, McCool, & Haynes (2003) afirman:

“La planificacion y el desarrollo del turismo tienen por objeto aprovechar el interés que
demuestran los turistas para: aumentar las oportunidades econdémicas, proteger el patrimonio

cultural y laboral y mejorar la calidad de vida de todos los interesados” (p. 23).



2.1.1.1 PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS EN
HONDURAS

Lo que se pretende en esta Seccion es dar a conocer informacion bésica de los principales
atractivos turisticos con que cuenta Honduras, haciendo la descripcion de acuerdo a los encantos

ofrecidos y a su ubicacién geogréfica.

CUADRO COMPRATIVO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
;CON QUE ARQUEOLOGIA CULTURAS  PLAYAS BUCEO  NATURALEZA/  COLONIAL
ATRACTIVOS VIVAS AVENTURA
CONTAMOS?
COSTARICA
v v v

EL SALVADOR

v v v
GUATEMALA

v v v v
BELIZE

v v v v v
NICARAGUA

v v v v v
PANAMA y y y y y
HONDURAS y y Y y y y

Figura 1. Atractivos Turisticos en Centroamérica

Fuente: Cuadro realizado con informacién del IHT, 2015

Segun informacion recibida del IHT, Honduras se encuentra en ventaja frente a los demas
paises del istmo Centroamericano debido a la riqueza de recursos con que cuenta. Estos permiten
ofrecer a los visitantes nacionales y extranjeros una gran variedad de lugares Gnicos donde se

puede disfrutar de diversas actividades turisticas.
El cuadro expuesto anteriormente confirma que Honduras es el Gnico pais que agrupa las

riquezas naturales y culturales en los cinco grupos: arqueologia, culturas vivas, playas y buceo,

colonial y de naturaleza y aventura.
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Figura 2. Mapa turistico de Honduras

Fuente: (IHT, 2015).

A. AVENTURA EN HONDURAS

El turismo de aventura se encuentra en varios departamentos de Honduras, este tipo de
recreacion requiere de un cierto grado de esfuerzo y habilidades que permitan disfrutar de las
actividades y explotar el espiritu aventurero. El departamento de Atlantida ofrece una extensa
lista de actividades que permite a los visitantes tener un contacto con la naturaleza y el medio
ambiente, tales como practica de rafting en los rapidos del rio Cangrejal, Canopy en la
profundidad de la selva de Pico Bonito o contemplar la inmensa variedad de animales, insectos y
flora, en el parque nacional Pico Bonito (CANATURH, 2015).

El departamento de Lempira ofrece el parque Nacional Celaque que es la montafia mas
alta de Honduras, se eleva a 2849 metros sobre el nivel del mar. Esta cubierta por una gran
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cantidad de especies de fauna y flora de bosque nublado, apropiadas para disfrutar de las
caminatas realizadas por medio de los largos senderos. A 10 minutos de Gracias se encuentran las

aguas termales y paisajes ideales para practicar el canopy (Destination Honduras, 2014).

Otros sitios que ofrecen turismo de aventura son: San Pedro Sula, con las actividades
ofrecidas en el parque nacional El Cusuco y los agradables paseos de montafia realizados en la
Cordillera del Merendon. Asimismo, en Omoa municipio de Cortes se disfruta del canopy entre
los arboles tropicales de la reserva forestal de El Paraiso, lugar que alberga el Rawacala EcoPark
(CANATURH, 2015).

B. SITIOS ARQUEOLOGICOS

e Parqgue arqueoldgico cuevas de talgua, Olancho

Las cuevas de talgua se encuentran en el municipio de Catacamas Olancho, precisamente
en la Sierra de Agalta, en esta cueva se conservan una gran cantidad de huesos humanos y vasijas

gue se mantienen intactas a la fecha (Valle, 2015).

¢ Ruinas de Copan y Occidente

Copén, es también uno de los dieciocho departamentos de Honduras, su cabecera
departamental es la Ciudad de Santa Rosa de Copan y es aqui en este departamento donde se

encuentra uno de los mas impresionantes descubrimientos arqueoldgicos Mayas.

Las Ruinas de Copan es conocido mundialmente por su parque arqueoldgico, que
encierran las mas impresionantes ruinas de la civilizacion maya, por tal razon, en el afio de 1980

la UNESCO lo declar6 como patrimonio de la humanidad (Cruz, Gustavo, 2008).

Uno de los principales atractivos es el templo de Rosalila, que se encuentra bajo la tierra fue tan
sagrado para su gente, que lo ocultaron y construyeron uno mas grande sobre él. Copan es
conocida como la “Ciudad luz del mundo Maya” por sus edificaciones como ser la gran plaza,

campo de pelota, acrdpolis, y la escalinata de jeroglificos. (Destination Honduras, 2014)

Otro lugar importante es el sitio arqueologico los Sapos, llamado asi debido a que esta

zona alberga rocas esculpidas en forma de sapos, este lugar ha sido interpretado por los
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arquedlogos como el lugar donde las mujeres daban a luz a sus hijos. Otro sitio arqueoldgico es
el Rastrojon mismo que abrid sus puertas en agosto de 2013, identificado como un lugar
religioso, pero por encima de todo un puesto de vigilancia y defensa de la ciudad-estado de
Copéan (CANATURH, 2015).

El servicio constituido deberd promover y regular el uso de las zonas federales conocidas como
parques nacionales, monumentos y reservas (...) con medios y medidas encaminadas a conformar
el propdsito fundamental de dichos parques, monumentos y reservas, que consisten en conservar
el paisaje y los objetos naturales e histéricos, asi como la flora y la fauna que alli se encuentra, y
permitir el disfrute de los mismos del tal manera y por tales medios que se mantengan intactos
para el disfrute de las generaciones futuras. (Eagles et al., 2003, pp. 7-8)

El representante de la OMT Taleb Rifai destac6 que el recorrido por el parque
arqueoldégico maya, uno de los principales sitios turisticos del pais, ha sido una experiencia
"fascinante™ que viene "a completar el viaje que estamos haciendo en Honduras para descubrir”

lo que la nacidn centroamericana "puede ofrecer al visitante” (EFE News Service, 2015b).

También se puede disfrutar en esta zona de las aguas termales ubicadas en la aldea el
Zapote, que consiste en un grupo de posas naturales que aparte de considerarse simbolo de la

comunidad, son reconocidas por los supuestos beneficios que tienen estas aguas para la salud.

Como parte del apoyo al desarrollo turistico de este sector, este afio en el mes de marzo, el
presidente de la republica Juan Orlando Hernandez inaugur6 el aeropuerto Rio Amarillo, este
permitira la conexion via aérea de las rutas turisticas de Honduras como ser Islas de la Bahia
(Gobierno de la Republica de Honduras & IHT, 2014).

e Parqgue Eco-arqueoldgico Los Naranjos y Las cuevas de Taulabé
Los Naranjos es un sitio arqueoldgico localizado al noreste del lago de Yojoa, aqui se
puede disfrutar de la naturaleza, vestigios de una antigua ciudad precolombina y hermosos
senderos donde se pueden observar de las aves y fauna del lugar. Al sur del Lago de Yojoa se
encuentran las cuevas de Taulabé duefias de una hermosa y misteriosa belleza natural, debido a
que se pueden apreciar las formas que han tomado las rocas con el transcurrir de los afios, su

exploracion dura aproximadamente 40 minutos (Destination Honduras, 2014).
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C. PLAYAS Y ARRECIFES EN HONDURAS

e Islas de la Bahia

Las islas de la bahia es un destino que ofrece muchas actividades de recreacion a sus
visitantes, pueden disfrutar del snorkel, hacer kayak, visitar el parque de mariposas, show de
delfines o simplemente disfrutar de la arena y del clima caluroso. Posee playas maravillosas
rodeadas de arrecifes de coral y con una gran cantidad de diferentes tipos de peces, entre las méas
conocidas estan las fabulosas playas de West End.

El departamento de las Islas de la Bahia estd Formado por las Islas mayores de Utila,
Roatan y Guanaja, asimismo un archipiélago de islas pequefias Morat y santa Elena y méas de 60
cayos cercanos. Esta dividida en cuatro municipios: Roatan, José Santos Guardiola, Guanaja y
Utila (Reyes & EFE News Service, s. f.).

e Roatan

Es la més grande y desarrollada de las tres islas, donde se puede disfrutar de los mejores
sitios para hacer buceo y Snorkel, debido a que aqui se encuentra la segunda barrera coralina mas
grande del mundo, los turistas disfrutan de diferentes actividades con los delfines en el mar

abierto. Roatan también posee de un terreno montafioso haciéndolo un lugar ideal para el canopy.

e Utila

Esta es la mas pequefia de las tres islas es famosa por ser el habitat del tiburén ballena,
asimismo es conocida por gque existen mas de doce escuelas de buceo. Guanaja isla rodeada
completamente por arrecifes de coral y aguas cristalinas, posee también un area montafiosa
donde sus visitantes disfrutan de las cascadas, y de un sitio arqueoldgico la cueva. Asimismo, en

esta isla se disfruta de la pesca como una actividad deportiva (Destination Honduras, 2014).
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e Paraisos Tropicales en Honduras

El turismo de Sol y Playa en Honduras, ademés de las Islas de la Bahia, estd también
representado por las playas de Tela, de Trujillo, de Puerto Cortes y la Ceiba, cada una de ellas
ofrece una portafolio de atractivos que dejan a sus visitantes, la mas agradable de las

experiencias.

e Tela

Es uno de los sitios turisticos mas reconocidos a nivel internacional por sus hermosas
playas de arena blanca y la marcada cultura ofrecida por los pueblos garifunas. Estas
extraordinarias playas estan rodeadas de naturaleza con parques como ser el Jardin Boténico de
Lancetilla que es un centro de investigacién y jardin botanico Gnico en Honduras, Parque
Nacional Jeannette Kawas (Punta sal) poseedora de uno de los ecosistemas méas importantes del
pais pues lo integran arrecifes coralinos, bosques humedos tropicales, manglares y pantanos. En
punta izopo se puede disfrutar de muchos animales desde aves tropicales, monos aulladores
tortugas y lagartos (Destination Honduras, 2014).

e Trujillo

Localizada dentro de la bahia natural mas grande y profunda de Honduras, este lugar
ofrece un atractivo variado de actividades turisticas. Se puede visitar la fortaleza de Santa
Bérbara, del parque nacional Capiro y Calentura, la laguna de Guaimoreto declarado como
reserva de vida silvestre, la playa de campamento que alberga la comunidad garifuna, Punta
Caxinas sitio historico por ser el primer lugar descubierto por Cristébal Colon y las cascadas de
Rio Grande que ofrece un recorrido por la selva tropical con hermosos senderos (CANATURH,
2015).

e Puerto Cortés

Localizado a 60 Km. de San Pedro Sula, es considerado uno de los puertos mas modernos
y equipados de Centroamérica, lugar preferido por los hondurefios para disfrutar de hermosas
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playas blancas y ambiente caribefio. Sus playas son de las mas visitadas y sus visitantes pueden
practicar deportes acuaticos o de otro tipos de actividades como ser la feria agostina con su

tradicional desfile de carrozas.

D. LABELLEZA COLONIAL EN HONDURAS

e Comayagua

El departamento de Comayagua est& ubicado al centro de Honduras, su atraccion colonial
ha convertido a este lugar en una de las maravillas de Honduras consideradas como referencia
turistica a nivel nacional e internacional. Esta ciudad es visitada no solo por sus maravillas

coloniales, sino, por la rica variedad de comidas ofrecidas a sus turistas.

Comayagua es una de las méas antiguas ciudades de Honduras y mantiene a la fecha gran
parte de sus construcciones antiguas, su casco historico ha recibido restauracion para mantener su
valor arquitecténico. La Iglesia dedicada a la Inmaculada Concepcidn reconocida a nivel mundial
por poseer uno de los relojes mas antiguos de América, mismo que esta en perfecto estado y
funcionamiento. También se puede visitar la Iglesia y convento de San Francisco y ver la
campana mas antigua de América (1460), y la de La Caridad, donde se encuentra los restos de la
unica iglesia de indios de Honduras (CANATURH, 2015).

E. LA RIQUEZA TURISTICA DE LA ZONA SUR:

“La zona sur ofrece una variedad de atractivos desde su casco historico, canales de manglares
siendo un refugio de las aves marinas, playas de arena negra, lagunas de invierno para la pesca y

una gran variedad gastronomica” (Destination Honduras, 2014, p. 55).

e Puerto de San Lorenzo

Esta localidad combina su actividad portuaria con la actividad turistica, ofrece a los
visitantes bellos hoteles y numerosos bares y restaurantes donde pueden disfrutar de exquisitas

comidas elaboradas con los frutos del mar. Dentro de sus atractivos se encuentran: recorridos por
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los manglares y la bahia de Chismuyo que es un refugio de vida silvestre. La isla de los pajaros
donde viven mas de 50 especies de ave (Destination Honduras, 2014).

¢ Playas de Cedefio

En este corredor del sur de Honduras se encuentran las playas de Cedefio, sus arenales son
muy diferentes a las ofrecidas en la costa norte, pero su arena volcanica negra y su marea poseen
su propio encanto.

e Islade Amapala o Isla del Tigre

Su puerto esta ubicado en un volcéan extinto hace miles de afios. Para llegar a este lugar
deben de abordarse lanchas, mismas que son dirigidas por pobladores del lugar. Esta Isla

indiscutiblemente ofrece un ambiente calido e ideal para pasar en familia.

2.1.1.2 ANALISIS ESTADISTICOS DEL SECTOR TURISMO EN
HONDURAS

A. CONTEXTO REGIONAL

Tabla 1. Llegada de turistas a Centroamérica por pais de destino. Afios 2008-2012 (miles)

Pais 2008 2009 2010 2011 2012 Variacién Cuota de
porcentual Mercado
Costa Rica 2,089 1,923 2,100 2,192 2,343 6.9% 26.4%
Panama 1,247 1,200 1,324 1,473 1,606 9.1% 18.1%
Guatemala 1,527 1,392 1,219 1,225 1,305 6.5% 14.7%
El Salvador 1,385 1091 1,150 1,185 1,255 6.0% 14.2%
Nicaragua 858 932 1,011 1,060 1,180 11.3% 13.3%
Honduras 869 836 863 872 895 2.7% 10.1%
Belice 245 232 242 250 277 10.7% 3.2%
Total 8,219 7,605 7,908 8,256 8,861 7.3% 100%

Fuente: (Secretaria de Turismo & IHT, 2013).
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La tabla 1 nos muestra que durante el 2012 el total de turistas reportados que visitaron la
region centro americana fue de 8,861, esto significa una variacion porcentual positiva de 7.3%
respecto al afio 2011. Honduras captdo en el 2012 el 10.1% de los turistas que visitaron

Centroameérica, colocandose en el sexto lugar en la cuota de mercado turistico.

Tabla 2. Ingreso de divisas a Centroamérica por concepto de turismo. Afios 2008-2012.
(Miles)

Pais 2008 2009 2010 2011 2012 Variacion Cuota de
porcentual Mercado
11/12 2012
Costa Rica 2,216.6 2,269.0 2,552.5 2,916.7 3,771.0 29.3% 39.3%
Panamé 2,174.1 1,805.8 1,857.6 1,987.2 2,219.2 11.7% 23.1%
Guatemala 1,275.6 1,298.0 1,378.0 1,350.2 1,418.9 5.1% 14.8%
El Salvador 620.5 616.0 627.2 641.2 683.7 6.6% 7.1%
Nicaragua 733.9 516.6 518.0 615.2 771.6 25.4% 8.0%
Honduras 301.0 3344 308.5 378.1 4215 11.5% 4.4%
Belice 281.5 213.9 2525 256.8 319.6 24.5% 3.3%
Total 7,603.2 7,053.7 7,494.3 8,145.4 9,605.5 17.9% 100%

Fuente: (Secretaria de Turismo & IHT, 2013).

La tabla 2 nos indica que el turismo en Centroamérica ha tenido un crecimiento
importante, principalmente por turistas internacionales que han fijado su interés en esta region,
por la cantidad y calidad de destinos turisticos ofrecidos. Este crecimiento en poblacion turistica,
se ve reflejado también en el crecimiento econdmico que trae a los paises debido a la captacion
de divisas en concepto de turismo. Los datos estadisticos al 2012 indican que Honduras ocupa el
cuarto lugar en cuota de mercado por concepto de captacion de divisas (Secretaria de Turismo &
IHT, 2013).

El turismo puede aumentar el empleo y las rentas en una zona o regién. A menudo se lo considera
como una fuente de divisas, especialmente teniendo en cuenta que las areas protegidas tienden a
traer turistas internacionales. (...) Los gobiernos utilizan el turismo para el desarrollo econdémico
porque crear empleo en turismo es relativamente barato, en comparacién con la industria

manufacturera. (Eagles et al., 2003, p. 24)
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B. TURISMO RECEPTOR EN HONDURAS

La Secretaria de Turismo & IHT (2013) definen un visitante como “una persona que viaja
a un destino principal distinto al de su entorno habitual, por una duracién inferior a un afio, con
cualquier finalidad principal que no sea ser empleado por una entidad residente en el pais o lugar

visitado” (p.8). Por lo tanto su finalidad podria ser el ocio, los negocios u otro motivo personal.

Tabla 3. Llegada de turistas extranjeros a Honduras por via de Ingreso. Afios 2008-2014

Via de ingreso 2008 2009 2010 2011 2012 Variacion
Porcentual
11/12
Via Aérea 398,194 391,005 400,938 426,062 378,269 -11.5%
Via Terrestre 470,341 444,526 461,610 445,406 516,408 15.6%
Total 868,535 835,531 862,548 871,468 894,677 2.7%

Fuente: (Secretaria de Turismo & IHT, 2013).

Segun datos de la tabla 3, desde el 2008 hasta el 2012 el ingreso de turistas a Honduras ha
ido en crecimiento a excepcion del periodo 2010-2011 que presento una baja. Del 2011 al 2012
tuvo un crecimiento del 2.7% alcanzando 894,700 llegadas frente a 871,500 del 2011. Del total
de turistas que ingresaron al pais, un 42.3% lo hizo por via aérea y el 57.7% restante por via

terrestre.
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Figura 3. Indice de estacionalidad de la llegada de turistas 2008-2012

Fuente: (Secretaria de Turismo & IHT, 2013).
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El indice de estacionalidad en la llegada de turistas observado en la figura 3 muestra una
variacion de acuerdo a la estacion del afio. La temporada que se considera alta para la llegada de
los turistas estd formada por los primeros meses del afio junto con los meses de julio, agosto y
diciembre. El resto de los meses se considera como temporada baja de turistas (Secretaria de
Turismo & IHT, 2013).

C. TURISMO EMISOR EN HONDURAS

En Honduras el turismo emisor estd representado por los hondurefios residentes que
realizan viajes al exterior del pais. Durante el 2012 se registraron 464,428 salidas de turistas,

siendo los meses de junio, agosto y diciembre los de mayor movimiento.

D. IMPACTO DEL SECTOR TURISMO EN LA ECONOMIA NACIONAL

Tabla 4. Balanza Turistica 2008-2012

ANO EN NUMERO DE TURISTAS EN MILLONES DE DOLARES
LLEGADAS SALIDAS SALDO INGRESOS EGRESOS SALDO
2008 868,535 387,447 481,088 620.5 367.4 253.1
2009 835,531 394,700 440,831 616.0 284.4 331.6
2010 862,548 408,407 545,141 627.2 348.8 278.4
2011 871,468 448,900 422,568 641.2 414.2 227.0
2012 894,677 464,428 430,249 638.7 454.2 229.5

Fuente: (Secretaria de Turismo & IHT, 2013).

La balanza turistica de los afios 2008 hasta el 2012, nos indica que el turismo receptor es
mayor que la cantidad de turismo emisor en Honduras. Esta diferencia deja un saldo positivo en
la balanza no solo de turistas, sino que también de divisas que ingresan al pais por concepto de

turismo.

Segun informacion del IHT (2013) al 2012 el sector turismo representa la cuarta fuente de
ingreso de divisas al pais, en primer lugar se encuentran las remesas familiares, en segundo lugar

las exportaciones de café y en tercero las maquilas. Estos datos son relevantes debido a que si
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Honduras explota y se especializa en el sector del turismo, obtendria mayores beneficios respecto

a la exportacion de bienes y servicios.

El desarrollo del turismo en Honduras es también importante porque ademas de generar
ingresos a través de la captacion de divisas, es una fuente generadora de empleos y promueve el
desarrollo de las localidades y eleva la calidad y nivel de vida de los habitantes de los lugares que
ofrecen los destinos turisticos, siempre y cuando se haga uso racional de los recursos naturales es

decir, desarrollando un turismo sustentable.

Eagles, McCool, & Haynes (2003) argumentan que:

Las areas protegidas, mantenidas gracias a los turistas, no solo crean puestos de trabajo y genera
ingresos, sino que pueden servir también para ayudar a las comunidades locales a satisfacer sus

necesidades de:

e Mejores comunicaciones: mejorar las carreteras para que accedan los turistas permite que los
pueblos vecinos tengan una mejor conexién con el mundo exterior. Las telecomunicaciones de
que disponen las oficinas de las areas protegidas pueden ser vitales para las comunicaciones en
situaciones de emergencia.

e Educacion: algunas areas protegidas ensefian a leer y escribir, a hacer cuentas y a hablar otros
idiomas a su personal, y esos conocimientos pueden aplicarse igualmente en la comunidad.

e Formacion profesional: la formacion que recibe el personal (...) tales como el mantenimiento de

vehiculos o la higiene alimentaria seran utiles en las comunidades locales. (p.29)

Tabla 5. Empleo directo generado por las actividades caracteristicas del turismo. 2008-2012

ANO NUMERO DE VALUACION
PERSONAS PORCENTUAL
2008 168,422 12.3%
2009 174,922 3.9%
2010 195,368 11.7%
2011 183,642 -6.0%
2012 179,463 -2.3%

Fuente: (Secretaria de Turismo & IHT, 2013).
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La tabla 5, que nos brinda informacion correspondiente al total de personas empleadas en
actividades caracterizadas con el turismo durante los afios 2008-2012.

E. DISTRIBUCION DEL GASTO TURISTICO EFECTUADO EN
HONDURAS

Estructura del gasto del turismo receptor

11.2% M Otros servicios

Servicios deportivos y otros
6.0% Servicios de Esparcimiento

B Transporte interno (terrestre,
aéreo y maritimo)

H Servicio de Bares

13.0%
m Compra de Bienes

M Servicio de Restaurantes

W Servicio de Hoteleria

Figura 4. Estructura promedio del gasto del turista receptor

Fuente: (Secretaria de Turismo & IHT, 2013).

La figura 4 muestra la distribucion aproximada del turista por segmentos. El turista que
disfruta de los destinos turisticos en Honduras, invierte un 31.3% de su gasto a los servicios de
hoteleria. Este porcentaje es seguido de un 20.6% que corresponde al gasto en alimentacion y un
14.0% de compra de bienes, entre los que figura la compra de artesania, compra de ropa, joyas y
otros bienes.
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Estructura de Gasto del Turista Emisor

8.3%

® Compra de Bienes
9.2% Servicios de Hosteleria

M Servicio de Restaurantes

m Servicio de Bares

16.1%

B Transporte interno (Terrestre,
aéreo y Maritimo

M Otros Servicios

25.4%

Figura 5. Estructura promedio del gasto del turista emisor
Fuente: (Secretaria de Turismo & IHT, 2013).

El turista emisor muestra un comportamiento opuesto al turista receptor, debido a que el
mayor porcentaje del gasto esta representado por la compra de bienes con un 35.9%, seguido de
un 25.4% que lo destina para los servicios de alojamiento y un 16.1% asignado a la alimentacién
(Secretaria de Turismo & IHT, 2013).

2.1.1.3 APOYO DEL GOBIERNO EN EL SECTOR TURISMO

Marie-Andrée & Jolin Louis (2011) opinan:

Si las poblaciones locales de empefian en un proceso de recepcion turistica, los distintos niveles de
gobiernos también tienen un papel importante que jugar. Son ellos quienes deben elaborarlas
politicas y planificacion necesarias para favorecer el desarrollo turistico en distintos niveles. Las
autoridades publicas deben actuar como lideres en la promocion de una vision global del

desarrollo, con el fin de que todas las acciones se orquesten de la manera mas armoniosa y eficaz
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posible. Las autoridades publicas deben de colaborar con las empresas y las comunidades locales
para ayudarlos con la comercializacion, la estructuracion de la oferta y la formacién de los
recursos humanos necesarios. Deben también prever la creacion de un fondo de desarrollo o
financiacion al servicio de pequefias empresas y comunidades locales, que contribuya a la

consolidacion de la oferta. (P.141)

En el informe de logros, emitido por el gobierno de la RepUblica de Honduras, se exponen
los logros obtenidos por el Instituto Hondurefio de Turismo, organismo encargado de la
formulacién, evaluacion y ejecucion de las politicas relacionadas con el turismo. En este informe
se enmarca el plan operativo anual de la institucion para el afio 2014, destacando los siguientes

objetivos:

1. Desarrollo de la oferta/demanda y fomento a la Inversion.
2. Desarrollo de producto y diversificacion de la oferta.

3. Crear un entorno de competitividad.

DESARROLLO DE LA OFERTA/DEMANDA Y FOMENTO A LA INVERSION.

Acciones promocionales

En este sentido, destacan la participacion en importantes eventos donde se promociona los
destinos turisticos a través de tour operadores y clientes finales, con el fin de incrementar la
Ilegada de turistas al pais y mejorar los ingresos econdmicos por concepto de turismo (Gobierno
de la Republica de Honduras & IHT, 2014).

Entre los mas importantes eventos se encuentran:

e La Feria Internacional del Turismo (FITUR), realizada en Madrid, Espafia. En este
evento se tuvo la oportunidad de exponer cada uno de los destinos turisticos y
promocionarlos estableciendose los contactos con los principales entes que brindan
servicios de este rubro, como ser, tour operadores, agencias de viaje compaiiias de
transporte, hoteles, medios de comunicacién y otras empresas (Gobierno de la Republica
de Honduras & IHT, 2014).
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Dive Travel Show realizada también en Madrid, Espafia, este evento internacional se
enfoca en el Buceo, aqui se buscaron nuevos mercados y prestadores de servicios para
ofrecerles y venderles a Honduras como destino de buceo y asi fortalecer el turismo en
Roatan, Guanaja, Utila, Tela, La Ceiba y Cayos Cochinos.

Sea Trade Cruise Shipping: evento que fue llevado a cabo en Miami, Florida, con el
objetivo principal de promocionar el turismo de crucero en el puerto de Trujillo y la Isla
de Roatéan.

WTM-Latinoamericana: realizado en Sao Pablo, Brasil. Aqui el IHT realiz6 promocion
de actividades relacionadas con el turismo sol-playa, cultura y buceo en las Islas de la
Bahia (Gobierno de la Republica de Honduras & IHT, 2014).

Expovacaciones: Llevada a cabo en San Salvador, el Salvador, es una feria de viajes,
turismo de vacaciones, recreacion y productos complementarios para las vacaciones en el
marco de las fiestas agostinas de El Salvador.

Central America Travel Market: llevado a cabo en San José, Costa Rica. En este evento
se busco posicionar a Honduras como destino turistico, afianzando los contactos con tour
operadores que programas los destinos turisticos hondurefios en sus catalogos.

DEMA show: realizado en la ciudad de Neveda, Las Vegas. Aqui se destacé el segmento
de buceo y hoteles en Islas de la Bahia (Gobierno de la Republica de Honduras & IHT,
2014).

Las politicas publicas locales estan sufriendo en los ultimos tiempos un proceso
importante de cambio como resultado de la introduccion en las agendas politicas en temas cada
vez més complejos para los que las formas politicas tradicionales no estan preparadas. Esto trae
como consecuencia la introduccion de un nuevo modelo de gobierno local, caracterizado por la
asuncién de nuevos roles estratégicos y un nuevo estilo de gobierno que puede ser denominado
como relacional donde la confluencias de los diferentes niveles de gobierno y la ciudadania se
convierten en el elemento clave que implica un transito de las concepciones monocéntricas al
enfoque de redes. (Pulido Fernandez, 2008, p. 188)
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DESARROLLO DE PRODUCTO Y DIVERSIFICACION DE LA OFERTA.

En este sentido el IHT, ha realizad acciones para mejorar tanto los destinos turisticos
posicionados en Honduras como ser las Islas de la Bahia, Copan y Tela, como desarrollar los
destinos emergentes en Honduras, por ejemplo el mejoramiento de las cuevas de Talgua, la
perfilacion del proyecto para construccion de muelles para cruceros en la Isla del tigre y la
evaluacion de la Mosquitia como destino turistico entre otros. (Gobierno de la Republica de
Honduras & IHT, 2014).

CREACION DE UN AMBIENTE DE COMPETITIVIDAD

Mediante el sistema integrado de calidad y sostenibilidad turistica (SICCS), se contara
con una plataforma util que mejora la competitividad de las empresas turisticas centroamericanas,
proporcionando un sistema de certificacion integral, misma que mejora la competitividad turistica
de cada pais y de la region. Asimismo, se fomentara la cultura turistica, mediante la capacitacion
a docentes de centros educativos basicos, para que estos a su vez implementen en la oferta
educativa y la capacitacion en niveles formales y no formales la cartilla turistica Infantil de
Honduras. (Gobierno de la Republica de Honduras & IHT, 2014).

Dentro de las acciones del Gobierno de la Republica, encaminadas a fortalecer los
destinos turisticos de Honduras, se ha llevado a cabo en las dltimas fechas la reparacion de
carreteras como ser las que integran el corredor turistico, asi como la reparacion y creacion de
aer6dromos y aeropuertos, mismos que contribuiran a promocionar los destinos y a facilitar la

Ilegada de turistas a Honduras.

Entre los proyectos que apoyan el ingreso via aérea y que son mayor envergadura resaltan: El
Aerddromo de Celaque, en Gracias, Lempira, el de Piedras Amarillas, en Copan Ruinas, el de
Tela en Atlantida.
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A. CORREDOR TURISTICO

SAN PEDRO SULA

EL PROGRESO

LABARCA

Figura 6. Proyecto del Corredor Turistico de Honduras
Fuente: (IHT, 2015).

Este corredor es un proyecto vial que demanda una inversion aproximada de $287
millones, esta obra vial consiste en mejoramiento, ampliacién, operacion y mantenimiento de 220
Km. de carretera y la recuperacion y construccion de 29 puentes. Dicha inversion se lleva a cabo
con el fin de promover el desarrollo del pais, asi como incentivar la inversion nacional y
extranjera. También se busca una mejorar la conectividad interna de Honduras y los hermanos
paises centroamericanos, debido a que se disminuira el tiempo en recorrido de los automoviles
economizando también el gasto de combustibles. Este proyecto prevé una duracion de dos afios y
medio, generando aproximadamente 4,000 empleos directo y mas de 15,000 empleos indirectos
(EFE News Service, 2015c).

El Corredor turistico que estd empezando a construir, debe conectar eventualmente no
solamente San Pedro Sula, Progreso, Santa Rita, Santa Cruz, Tela, si no que pasara por La Ceiba
para luego llegar a Puerto Castilla, quedando a la vanguardia del turismo internacional. El
proyecto también comprende la construccion de los puentes La Democracia y Santa Rita que
tienen mas de 7 afios de estar inhabilitados, consiste en la construccion y recuperacion de los
niveles de servicios de los tramos de:
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e San Pedro Sula-El Progreso
e El Progreso-Tela

e La Barca-El Progreso

e Tela-La Ceiba

Fomentando de esta manera el desarrollo econémico Yy turistico ya que estas zonas son
visitadas por extranjeros y nacionales por sus playas y riqueza natural. (...) de esta manera el
gobierno que preside el abogado Juan Orlando Hernandez, afirma el compromiso de impulsar el
desarrollo y la modernizacion del pais, con vias de comunicacion que retnan las medidas de

seguridad necesarias Y los estandares de calidad requeridos (INSEP, 2015).

B. AEROPUERTOS EN HONDURAS COMO VIAS DE ACCESO

Con la finalidad de explotar ain mas el potencial turistico con que se cuenta en Honduras,
el Gobierno de la Republica puesto en marcha obras relacionadas con la creacion, ampliacion y
restauracion de aeropuertos y aerédromos en zonas estratégicas del pais. Estas obras son
importantes para el pais ya que le dan ventaja competitiva con los paises de la region

centroamericana y lo ponen a la vanguardia de turismo en la zona.

Con estas obras los turistas tendran la oportunidad de desplazarse con mas facilidad a los
lugares en Honduras caracterizados por sus atractivos turisticos como ser las playas, sitios
arqueoldgicos, disfrutar de la arquitectura colonial o deleitarse con las actividades placenteras

que ofrece el turismo de montafia y de aventura (EFE News Service, s. f.).

Aer6dromo de Celaque, Gracias Lempira

Esto sera posible, debido a que son seis los proyectos contemplados por el gobierno, tres
de los cuales a la fecha ya son realidad. El primero es el aeropuerto Celague en Gracias Lempira,
mismo que apoya el desarrollo econémico de la region occidental del pais. La pista habilitada en
el afio 2014 y con un costo de 40 millones de lempiras, mide 300 metros de largo y 80 de ancho,
revestida con concreto hidraulico, permite el aterrizaje de naves pequefias y medianas con

capacidad hasta de 80 pasajeros (Gobierno de la Republica de Honduras & IHT, 2014).
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Aerdodromo Piedras Amarillas, Copan Ruinas

El segundo proyecto inaugurado en el afio 2015, es el aeropuerto Piedras Amarillas en
Copéan Ruinas, ubicado exactamente a 17 kildmetros del parque arqueoldgico, este aeropuerto
permite a pais competir con el mercado cultural arqueoldgicos, la obra mide 1.400 metros de
longitud con un valor aproximado de 80 millones de lempiras y con capacidad para recibir
inicialmente aviones de 42 pasajeros, pero podra aumentar su capacidad y llegara a recibir hasta

aeronaves de 160 personas (EFE News Service, 2015a).

Aerodromo de Tela, Atlantida

Esta obra también fue inaugurada en este afio 2015 con un costo de 45 millones de
lempiras, mide 1.500 metros de longitud, con una capa asfaltica de diez centimetros y con una

vida til de 30 0 40 afios y con capacidad de recibir naves con capacidad de hasta 42 pasajeros.

Otros proyectos contemplados bajo esta misma estrategia nacional de turismo  son  los
aerodromos para Choluteca, Trujillo, Catacamas y Utila. Con estos proyectos de mejora de las
vias aéreas Yy terrestres se fortalece la Industria turistica y el desarrollo socioeconémico del pais
debido a que permitira la apertura de nuevos mercados donde se podran establecer relaciones no
solo nacionales, sino regionales e internacionales. Asimismo, incentivara el desarrollo de
infraestructura y generara mayor atraccion de inversion a estas zonas turisticas del pais (ITH,
2015).

Entre las sociedades mas ricas por o menos, muchas personas empiezan a tener a un ingente
volumen de informacidn sobre las areas protegidas y las posibilidades de viajar gracias a internet y
otras tecnologias de la comunicacion. Internet genera una mayor demanda de viajes a un abanico
mas amplio de lugares y permite a los organismos que gestionan los parques proporcionar
directamente a los visitantes informacion actualizada y profunda con un costo muy bajo (Eagles,
McCool, & Haynes, 2003, p. 17)

29



C. EL TURISMO COMO FUENTE GENERADORA DE DIVISA

Turismo
683.7
6.6%

——— —_—

\ELTIES Aceite de Palma
1,191.0 304.2
-3.2% 12.6%

Camaron
Generadores — Cultivado

de Divisas 167.2
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Figura 7. El Turismo entre los Principales Generadores de Divisas, Afios: 2008 - 2012,
(Millones de US$) * variacion relativa al afio anterior.

Fuente: (Secretaria de Turismo & IHT, 2013).

Segln informacion estadistica proporcionada por el IHT, al 2012 el sector turismo
representa la cuarta fuente de ingreso en Honduras, después de las remesas, el café y la maquila,
por lo tanto de continuar una variacion positiva en comparacion con el afio anterior mantendria o
superaria escalones como generador de divisas en la economia hondurefia. Esto podra lograrse, en
la medida en que se aproveche la diversificacion de la oferta turistica, se especialice el sector y

se implementan estrategias para vencer el clima de inseguridad del pais.

2.1.2 FRANCISCO MORAZAN

El departamento de Francisco Morazan, esta ubicado en el altiplano central, limitado por
los departamentos de Comayagua, Yoro y Olancho al norte, por los departamentos de Valle y
Choluteca en el sur, y al este los departamentos de Olancho y de el Paraiso, y por los
departamentos de Comayagua y Paz al oeste. Tiene una superficie territorial de 86,619 km2, su

posicion geografica es entre las coordenadas 13° 40° y 15° 02” de latitud norte, y 86° 43° y 87°
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39’ de longitud oeste. Su poblacion, segun datos del Instituto Nacional de Estadistica (INE) al
2013 es de 2.110.008 habitantes (cedturh & IHT, 2013).
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Figura 8. Ubicacion Geografica de Francisco Morazan
Fuente: («Google maps», 2015a).

Su cabecera departamental es la ciudad de Tegucigalpa, la que junto a Comayaguela
forman el Municipio del Distrito Central (M.D.C.), y éste a su vez constituye la capital de
Honduras. Francisco Morazan, es uno de los departamentos de mayor desarrollo econdémico
relativo del pais, la ciudad de Tegucigalpa, M.D.C. es sede del gobierno de la republica y de los 3
poderes del Estado: ejecutivo, legislativo y judicial.

Sus habitantes se dedican a actividades relacionadas con la agricultura, la ganaderia, el
comercio, la industria, la actividad profesional y el turismo. Sus principales cultivos son: cafia de
azlcar, maiz, tomate, repollo, lechuga, maicillo, café, sorgo. El territorio del departamento de
Francisco Morazan, esta dividido en 28 municipios, 235 aldeas y 2,300 caserios (cedturh & IHT,
2013).
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Limites

e Norte: Departamento de Olancho, Yoro y Comayagua
e Sur: Departamento de Valle y Choluteca
e Este: Departamento de Olancho y El Paraiso

e Oeste: Departamento de Comayagua y La Paz

2.1.2.1 RUTA TURISTICA EN FRANCISCO MORAZAN

e Santa Lucia

Municipio de Francisco Morazéan, caracterizado por sus calles empedradas y sus casas
techadas con tejas, estas cuentan parte de su historia colonial. La Iglesia de Santa Lucia, es uno

de los principales atractivos turisticos del municipio.

e Valle de Angeles

Este bello municipio plenamente turistico, esta ubicado a 22 Kilémetros de Tegucigalpa,
con un clima y vegetacion agradable, con muchas opciones de turismo para visitantes nacionales
y extranjeros. Cuenta con diferentes restaurantes donde se ofrecen una variedad de comidas
tipicas, parques de recreacion como ser el Parque Obrero, en el centro se encuentra ubicado el
museo de Santa Maria donde se encuentran fotos antiguas de Tegucigalpa, asimismo objetos que

por su antigliedad son consideradas como reliquias histéricas.

En su casco histdrico se encuentran los talleres y pabellones donde se fabrican y venden
las obras artesanales, en el centro se encuentra el parque central utilizado por artistas nacionales
como teatro para presentar su musica. Frente al parque esta ubicada la iglesia dedicada a su santo

San Francisco de Asis (Destination Honduras, 2014).

En sus carreteras se encuentran muchos puestos donde se ofrecen los productos derivados
del maiz, como ser los elotes asados y cocidos, atol, tamalitos, etc. es inevitable no detenerse aqui

para disfrutar de estos productos.
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e Parque Nacional La Tigra

Visitar el parque es una experiencia que el visitante jamas olvidara. Esta ubicado entre los
municipios de Santa Lucia, Distrito central, VValle de angeles y Cantarranas. El parque es una de

las reservas naturales de Honduras, declarado en 1980 la primera zona protegida del pais.

Esta ubicado entre 1800 a 2250 metros del nivel del mar, la mayor parte del afio se
encuentra nublado, por lo que es clasificado como un bosque nublado. Sus fuentes naturales de
agua proveen a estas comunidades del vital liquido, por lo que es considerado como una de las

principales generadoras de agua dulce (Cruz, Gustavo, 2008).

Una de sus importantes atracciones son sus ecosistemas, mismas que son refugios de flora
y fauna. Este lugar es ideal para disfrutar del ecoturismo, sus visitantes podran disfrutar de areas
especiales para acampar, también pueden pasar la noche en eco albergues o disfrutar de
caminatas por los senderos guiadas por guias locales.

e Parque mirador El Picacho

Ubicado aproximadamente a siete kildbmetros de Tegucigalpa el parque ofrece una vista
extraordinaria de la ciudad, acoge al zooldgico metropolitano Rosi Walter, que alberga a varios
animales nativos de Honduras. El parque ofrece un tipo de turismo ecoldgico, cuenta con 23
especies de aves, 19 de mamiferos y 11 de reptiles. Entre animales los favoritos del centro
recreativo estan el jaguar, el tapir, el pavo real, el tigrillo, el mono cara blanca, la guara roja, el
cocodrilo, el mapache, el buho y el tigre de bengala, entre otros. El parque fomenta la educacion
ambiental en la poblacion ya que los incentiva a apoyar la conservacion de estos animales en
peligro de extincion (CANATURH, 2015).

¢ Ojojona

Ubicado a 37 kilometros al sur de Tegucigalpa, ofrece un gran repertorio de artesanias en
madera, alfareria, petates y venta de plantas ornamentales. La mayor parte de la poblacion se

dedica a la actividad artesanal. Este municipio conserva en su casco historico la evidencia cultura

33



colonial de Espafa, debido a que cuenta con tres iglesias San Juan Bautista, la Iglesia del Carmen
y la Iglesia del Calvario. Las mayores visitas las reciben durante su fiesta patronal en el mes de

enero dedicada a su santo San Sebastian y en mayo a San Juan Bautista.

2.1.2.2 TURISMO RURAL EN HONDURAS

El turismo rural incluye actividades que pueden desarrollarse en espacios rurales, es decir,
lugares que no forman parte del territorio urbano y cuyas actividades son principalmente
agropecuarias, de conservacion ambiental o relacionadas con los recursos naturales. Esta oferta
de actividades va dirigida a las personas que disfrutan de este entorno y de las relaciones con los

habitantes de la localidad.

El concepto de turismo rural debe de ampliarse mas alla de agroturismo con el que frecuentemente
se confunde, (...).El turismo Rural comprende las vacaciones en casas de labranza o granjas, pero
también las vacaciones en un medio natural sobre temas especificos, asi como el ecoturismo, la
marcha, el alpinismo, los paseos en bicicleta o en caballo, la aventura, el deporte y el turismo de
salud. ( Pulido Fernandez, 2008, p. 30)

Actualmente en Honduras no se ha desarrollado plenamente el concepto de turismo rural.
Sin embargo en su estudio sobre el turismo rural en Honduras, Canales (2009) afirma: “existen
experiencias aisladas en el fomento del turismo rural, entre estas destaca la Escuela Agricola el
Zamorano como la institucion pionera en la modalidad del turismo de agroindustrial una

modalidad que fomenta el turismo rural” (p. 8).

Pérez de las Heras (2004) afirma:

El turismo rural surge en parte debido a la crisis que se origina en el mundo rural desde hace afios,
el éxodo que tiene lugar del campo a la ciudad es una muestra de que las alternativas econémicas

de los pueblos se estan perdiendo, pareciendo como Unica opcion de vida el traslado a las urbes.
(p. 39)

El desarrollo de comunidades rurales como destinos turisticos permite a los turistas

nacionales e internacionales la realizacion de actividades recreativas siempre y cuando controle y
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limite el impacto ambiental. Asimismo brinda a la comunidad local un desarrollo econémico

social.

Para que un pais o una region del mismo se desarrollen turisticamente, es necesario que su
geografia despierte el interés de viajar en personas que residen en otros sitios. Esos elementos,
gue pueden ser naturales o culturales, se denominan atractivos turisticos y una de sus
particularidades es abarcar un espacio reducido, aun en el caso de las manifestaciones naturales
bastante extensas como un bosque, donde se practica generalmente el turismo rural. (Boullon,
2002)

Esta concepcion de turismo en espacios rurales, permite a la montafita ofrecer a los
habitantes un repertorio de actividades recreativas que satisfacen sus necesidades de tener un
contacto con la naturaleza y con las costumbres y tradiciones de la gente de la localidad. Vera,
Lopez Palomeque, Marchena, & Clavé (1997) sefialan que el turismo rural se caracteriza al

menos por los rasgos siguientes:

e Estar situados en una zona rural.

o Ser funcionalmente rural, fundamentado sobre las caracteristicas particulares del mundo rural (la
pequefia empresa, los grandes espacios, el contacto con la naturaleza, el patrimonio, las
sociedades y las précticas tradicionales)

o Desarrollarse a escala rural.

e Ser de naturaleza tradicional, de crecimiento lento y ligado a familias locales.

e Serviable, en el sentido de que su desarrollo debe ayudar a mantener el caracter rural particular de

la region y hacer un uso de los recursos locales que sea viable a largo plazo. (p.36)

Estas caracteristicas estan identificadas en la Zona de la Montafiita, por lo tanto tiene
posibilidades de obtener una alta demanda turistica por parte de las personas que buscan

satisfacer sus exigencias de entretenimiento en espacios naturales.

Pérez de las Heras (2004) menciona que:

El interés de los turistas por un enclave natural puede hacer que los pobladores locales

reconozcan su importancia y decidan conservarlo. De hecho, muchos paises del mundo estan
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protegiendo sus espacios naturales, y su flora y su fauna, porque suponen para ellos una

importante fuente de ingresos. (p.106)

Con la propuesta de un plan de promocion para esta zona, se pretende trasladar el interés
de la poblacion a esta zona rural donde puede desarrollar solo 0 acompafiado una gran cantidad
de experiencias en espacios abiertos olvidandose por un momento del turismo costero. Es
importante aprovechar las actividades que ofrecen los espacios rurales y los servicios que sus
pobladores ofrecen, todo con la finalidad de mejorar su calidad de vida y especializar sus
actividades productivas. El turismo rural busca diversificar y desarrollar las labores de sus
pobladores, asi ellos contaran con otras fuentes de empleo como ser el desarrollo de la

gastronomia y artesania local.

Pulido Ferndndez (2008) opina que el auge de las actividades turisticas en los espacios

rurales obedece a tres motivos fundamentales:

1. El aumento de la demanda de productos turisticos de los espacios rurales, que se enmarca dentro
de una creciente conciencia social sobre el paradigma “eco” y “medioambiental” propia de las
sociedades avanzadas y desarrolladas, y en este contexto sobresale la valoracion social de la
ruralidad.

2. La dimension turistica nueva que incorpora al mercado el espacio rural, muy distante del turismo
de masas de nuestras costas, mucho meso congestionado y con muchas posibilidades de no sufrir
la degradacion del medio, tal y como ocurre en la mayor parte del litoral.

3. Larespuesta positiva de los espacios rurales a los estimulos de la demanda con una proliferacion
de iniciativas publicas y privadas para poner en valor turistico el patrimonio natural y cultural del

medio rural. (p. 39)

“El turismo reposa principalmente sobre cuatro tipos de actores: los visitantes o los
turistas; los visitados o las comunidades de recepcidn; los profesionales del turismo y las
autoridades publicas, quienes planean regulan o apoyan de variadas formas el desarrollo del
turismo” (Marie-Andrée & Jolin Louis, 2011, p. 41). En Honduras las formas de turismo rural

con mayor potencial desarrollo son las siguientes:
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Ecoturismo, el turismo a aire libre/naturaleza y el turismo de aventura suave: “forma de viaje,
responsable en los espacios naturales que contribuye a la proteccién del medio ambiente y al
bienestar de las poblaciones locales” (Marie-Andrée & Jolin Louis, 2011, p. 95). Dentro de la
clasificacion del ecoturismo se contempla las visitas a las montafias, caidas de agua, senderos,
lagunas vy rios, arrecifes, etc., que permiten a los turistas realizar actividades propias del lugar
como ser practicar bicicleta de montafia, caminatas de senderos y observacion de aves y
animales propios del habitat.

Agroturismo: actividad en el medio rural basada en el alojamiento en casas de agricultores y
ganaderos, que permite un mayor contacto con la cultura local (Pulido Ferndndez, 2008, p. 45).
Turismo de pueblo: Vacacionar en un pueblo y desarrollar actividades rurales propias del lugar.
Turismo rural-cultural: “(...) organizacion del territorio y de los sitios o incluso de los viajes y
de los circuitos que permiten el conocimiento y el descubrimiento de los yacimientos
arqueoldgicos, de los lugares y los pueblos histéricos, de los grandes edificios y monumentos”
(Marie-Andrée & Jolin Louis, 2011, p. 100). En Honduras el lugar que representa mas este tipo
de turismo son las Ruinas de Copan, ya que alberga el parque arqueoldgico declarado por la
UNESCO como patrimonio de la humanidad.

Turismo colonial: este tipo de turismo pretende dar a conocer las riquezas de la arquitectura
colonial hondurefia, conformada principalmente por majestuosas Iglesias, como ser la Catedral de
Comayagua, la de Tegucigalpa y la Iglesia la Merced en Gracias Lempira, entre otras.

Turismo deporte-aventura: ideal para personas que gustan realizar actividades deportivas que
requieren de esfuerzo fisico, en lugares con ambientes rurales

Turismo de balnearios: este tipo de turismo atrae a las personas que para liberarse del estrés

disfrutan de las piscinas, rios o aguas termales de la comunidad.

2.1.2.3 TURISMO SOSTENIBLE

Organizacion Mundial del Turismo (1996) define el Desarrollo turistico sostenible de la siguiente

manera.

Es aquel gue atiende a las necesidades de los turistas actuales y de las regiones receptoras y al
mismo tiempo protege y fomenta las oportunidades para el futuro. Se concibe como una via hacia la

gestion de todos los recursos de forma que puedan satisfacer las necesidades econémicas, sociales y
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estéticas, respetando al mismo tiempo la integridad cultural, los procesos ecoldgicos esenciales la

diversidad bioldgica y los sistemas que sostienen la vida.

La sostenibilidad es un concepto complejo e integral que aglutina diversas pretensiones y enfoques.
No solo ha de entenderse, aungue si principalmente desde el punto de vista medioambiental, sino
gue también hace referencia a las vertientes econémica, social y cultural de cualquier actividad
productiva, incluida la turistica. Un producto turistico es sostenible si no esquilma los recursos
naturales del medio, sino contamina a unos ritmos superiores a los que la propia naturaleza asimila,
si no congestiona el espacio disponible, si no genera tensiones sociales y perdidas de identidad
cultural, etc. (OMT, 1999, p. 17).

El Objetivo de la
Sostenibilidad

Sostenibilidad
Social y Cultural

Sostenibilidad
Ambiental

Sostenibilidad
Econdmica

Respeto de los
Valores 'y
Tradiciones

Mantenimiento
de los equilibrios
Sociales

Proteccion de la
Naturaleza

Recepcion de
Ingresos

Conservacion de
los Recursos

Creacion de
empleos

Figura 9. Los Tres Pilares de la Sostenibilidad

Fuente: (OMT, 1999).
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En este sentido el beneficio economico del desarrollo turistico de una zona debe ir en
armonia con el medio ambiente y la comunidad y la cultura de la localidad. “Un emprendimiento
correctamente desarrollado genera todo un proceso, retroalimentado por la propia dindmica
social, que impulsa la toma de conciencia del conjunto de la comunidad y la sostenibilidad del
producto turistico local” (OMT, 1999, p. 47).

Los problemas ambientales representan un reto de enorme envergadura para los destinos y
productos turisticos que solo pueden resolverse a partir de la innovacion en todos los niveles de
las organizaciones y estructuras turisticas, contribuyendo con ello a una senda de desarrollo
turistico sostenible en el uso de los recursos, los territorios y los paisajes. (Gonzales & Leon,
2010, p. 67)

2.1.3 LA MONTANITA, F.M.

La localidad de la Montafiita se encuentra ubicada a ocho minutos del periférico oriental
de la ciudad capital, situada entre el kildbmetro 5 y 6 de la carretera al Zamorano, al inicio de la
frontera forestal del oriente del pais. Esta se encuentra cubierta con frondosidades dominantes de

coniferas y robles. Existe asimismo una biodiversidad de pajaros.

La Montafiita es parte del territorio municipal de Tegucigalpa. Esta situado al oriente, y a 6
kilometros de la capital. La Montafita limita: Al norte con Tegucigalpa, al sur con El Uyuca, al
este con San Antonio de Oriente, y al oeste con Tegucigalpa. Posee una extension territorial de 7
kilometros cuadrados y una poblacién de 662 habitantes, lo que hace una densidad poblacional de
55.4 habitantes por cada kilometro cuadrado (CANATURH, 2015).

El ecoturismo y la agricultura son los sustentos principales de la economia local. Otro sector de la
poblacion viaja a diario a trabajar en Tegucigalpa. Las remesas familiares conforman una buena
parte del ingreso de las familias que viven en el sector de La Montafiita, el 12% de ellas reciben
dinero de sus familiares que viven en Estados Unidos. La mayoria de los habitantes de estas
comunidades, encuentran en otras actividades una fuente alterna de ingreso sobresaliendo entre

ellos las pulperias, manualidades, artesania y otras actividades como la panaderia y la sastreria.
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Por la cercania que tiene La Montafiita a Tegucigalpa, este encuentra competencia en Valle de
Angeles y Santa Lucia y aunque cada uno de estos tiene su oferta diferente este se ve afectado
por la afluencia de visitantes a estos lugares. A diferencia de los Valle de Angeles y Santa Lucia,
La Montafiita no cuenta con desarrollo turistico, servicios, ni infraestructura adecuada para

recibir la capacidad de visitantes que su competencia acoge. (CANATURH, 2015).

Aldea La Montanita(O)

Figura 10. Ubicacion geogréafica de la Montafiita
Fuente: («Google maps», 2015b)

Esta cuenta con infraestructura general de servicios basicos como ser:

e Servicios de agua y alcantarillado.
e Energia eléctrica.

e Telefonia.

e Recoleccion de desechos.

¢ Red sanitaria.

e Trasporte
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Figura 11. Vista de la Montafiita

Asimismo cuenta con vias de comunicacion tales como:
e Carretera con conexion al municipio de Tatumbla.
e Carretera con conexion a Tegucigalpa.

e Carretera con conexién al Zamorano

Bienes y servicios que proporcionan bienestar y comodidad a sus pobladores:

e Restaurante.

e Moteles u hoteles de paso.

e CESAMO como centro de asistencia para la salud.
e lIglesia.

e Escuela primaria y secundaria.

e Posta policial cercana.

e Cementerio.

Boullon (2002) afirma: “Que infraestructura es la dotacién de obras y servicios basicos

con que cuenta un pais o una regidén para apoyar y sostener a sus estructuras sociales y

productivas, entre las cuales se encuentra el turismo” (p.24).
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Figura 12. La Montafiita, F.M

El tema de la conservacion ambiental ha tomado mucho auge en Honduras. Todo proyecto
a realizar en la comunidad, debe tomar en consideracion el impacto ambiental que genera al ser
implementado. Es por esta razon que cualquier proyecto de desarrollo turistico debe tomar en
consideracidn las consecuencias positivas y negativas que tiene en el medio ambiente. En el pais

ya existen mecanismos de regulacion que se amparan en la legislacion de proteccion ambiental.

Figura 13. Pinares en la zona de la Montafiita
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2.1.3.1 EL TURISMO COMO OPCION DE DESARROLLO LOCAL

El turismo es, sin lugar a dudas, un fenémeno econdémico y social, y un gran negocio de los
tiempos modernos. Su répido y continuo crecimiento, y su asociada potencial contribucion
econdmica, han hecho que se perciba como un medio efectivo para lograr el desarrollo
economico, por los circulos académicos y los gestores, convirtiéndose en un elemento importante

e integral de sus estrategias de desarrollo. (Pulido Fernandez, 2008, pp. 52-53)

Los Gestores (...) deberian de tratar de elevar al maximo el empleo local y los beneficios sociales

y culturales, fomentando que el gasto de los visitantes fuese mas elevado (...):

Directrices para retener los Beneficios econémicos:

e Incrementar el nimero de visitantes: el incremento de las visitas es arriesgado, salvo que
los beneficios econémicos que se deriven superen a los costos, ya que puede tener otros
efectos, alguno de ellos negativos.

e Prolongar las estancias: la prolongacion de las estancias aumenta las posibilidades de
vender productos y servicios locales. (Eagles et al., 2003, p. 26)

e Atraer mercados especiales mas opulentos: distintas tacticas de marketing pueden atraer a
consumidores con mayor poder adquisitivo.

e Incrementar las ventas por visitante: una mayor oferta de bienes de elaboracién local que
los visitantes puedan adquirir directa o indirectamente, ayuda a que estos gasten mas y
aumenten los ingresos para la zona.

o Ofrecer alojamientos: los costos de alojamiento son relativamente elevados y han de
pagarse dentro del entorno. Ademas, si los turistas se alojan en la zona aumentan los
gastos en comida y en bienes y servicios locales.

e Celebrar eventos: el arte, la artesania y los festivales que hunden sus raices en la cultura
local pueden incrementar los beneficios econdmicos de la zona.

e Comprar alimento y bebidas locales: cuando los visitantes, (...) y los empleados del
turismo consumen alimentos y bebidas de elaboracion local, promocionan unos ingresos

importantes a los agricultores de la zona. (Eagles et al., 2003, p. 26)

El turismo se ve como un medio efectivo de trasferencia de riqueza e inversion, desde las areas

mas desarrolladas hacia aquellas méas pobres. Esta redistribucion de la riqueza se produce, en
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teoria, mediante el gasto turistico y la inversion en instalaciones turisticas en las areas de destino.
Sin embargo la retencién neta de ese gasto turistico varia considerablemente de unos destinos a
otros. En general, se asume que el turismo genera una serie de beneficios econémicos cuando se
planifica y gestiona de tal modo que los impactos sociales y medioambientales sean minimos;
beneficios que contribuyen al crecimiento y desarrollo econdmico. (Pulido Fernandez, 2008, p.
53)

Este aspecto se basa en el cambio del mercado de oferta al mercado de demanda, en realidad, si se
desea convertir la actividad turistica en un factor de desarrollo de un pais, se requiere incrementar
el equipamiento en todos los niveles, para poder atraer a la totalidad de los estratos econémicos de

la poblacién. (Cardenas Tabares, 1998, p. 23)

2.2 TEORIAS DE SUSTENTO

En el presente trabajo de investigacion utiliz6 como teoria de sustento el articulo,
denominado “El manejo de la reserva biolégica Uyuca en el contexto nacional y global del
sistema de areas protegidas”, publicado en la revista CEIBA; Vol.52, No.1, de la Escuela

Agricola Panamericana El Zamorano:

La mayoria de las sociedades humanas desarrollaron relaciones de respeto e incluso de adoracion con
la naturaleza. La biodiversidad del planeta experimenta una fuerte crisis cuyos origenes radican en el

modo de relacién establecido por la sociedad industrial con el mundo natural.

Esta situacion ha Ilamado la atencion mundial y ha justificado la creacion de areas silvestres
protegidas para mantener muestras representativas de la biodiversidad. Sin embargo, la conservacion
bioldgica y la ética ambiental no se pueden separar de la justicia social. Debido a ello, las areas
protegidas deben ser un componente vital de cualquier estrategia de conservacion y a la vez servir de

hospedero de otras necesidades sociales, culturales y econémicas.

Se reconoce que las areas protegidas pueden ser fuentes de importantes beneficios econémicos, por lo
que pueden ser un aporte significativo a las economias locales. La Reserva Bioldgica Uyuca (RBU) es
una pequefia area protegida creada en 1985 que ocupa la porcion mas alta del cerro Uyuca a 15 km al
oriente de Tegucigalpa. Desde 1948, Zamorano ha trabajo en pro de la conservacion de la

biodiversidad de todo el cerro Uyuca. EI manejo actual de esta reserva esté a cargo del Departamento
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de Ambiente y Desarrollo (DAD) de la Escuela Agricola Panamericana. La RBU ha sido establecida

legalmente para limitar el alcance de la conversion de tierras dentro de su area delimitada.

Hay 10 aldeas que se beneficien directamente del agua de la RBU, pero la presion y demanda esta en
aumento. Recientemente, el DAD elabor6 un nuevo plan de manejo para la RBU que cumple todos los
requisitos del Instituto Nacional de Conservacion Forestal de Honduras. El nuevo plan provee los
principios necesarios para el manejo adecuado de la RBU y permite la participacion de la sociedad
civil en la elaboracién de este elemento clave segun los lineamientos del sistema nacional de areas
protegidas. (Mora & Lépez, 2011)

2.3 CONCEPTUALIZACION

En este punto se definen los conceptos méas importantes para el desarrollo de esta

investigacion:

Turismo: Es el conjunto de actividades originadas por el desplazamiento temporal y voluntario
de personas fuera de su lugar de residencia habitual, sin incorporarse al mercado laboral del sitio
visitado, e invirtiendo en sus gastos recursos que vienen de su lugar de residencia habitual (Pérez
de las Heras, 2004).

El concepto definido por la sefiora Monica Pérez de las Heras sera el usado en esta tesis ya que

nos permite tener una vision clara en cuanto al turismo que es el centro de este proyecto.

Desarrollo rural: Segun las metas de desarrollo del Programa de las Naciones Unidas para el
Desarrollo (PNUD), el mejoramiento del bienestar social se refiere basicamente a erradicar de la
pobreza y el hambre, mejorar la educacion y salud, asegurar la sostenibilidad ambiental y

fomentar redes y asociaciones para el desarrollo.

Agroturismo: El agroturismo es un modelo de turismo especificamente disefiado para turistas
interesados en la diversidad de plantas cultivadas y en las practicas culturales asociadas al
cultivo, incluyendo las tradiciones culinarias. Puede ser considerado como una subcategoria

dentro del turismo sostenible (Pulido Fernandez, 2008).
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Turismo sostenible: EI turismo sostenible conduce a la gestion de todos los recursos de forma
tal, que se puedan satisfacer las necesidades econémicas, sociales y estéticas, y mantener, a la
vez, la integridad cultural, los procesos ecoldgicos esenciales, la biodiversidad y los sistemas de
los que depende la vida. Esto permite satisfacer las necesidades de los turistas de hoy y de las
regiones anfitrionas a la vez de proteger e incrementar las oportunidades futuras (Pérez de las
Heras, 2004).

Destino turistico: Zona que se identifica de manera independiente, se promueve como lugar que
los turistas pueden visitar y en la que una o varias instalaciones sirven como producto turistico
(Secretaria de Turismo Instituto Hondurefio de Turismo IHT & INFOP, 2007).

Turismo: Es la aficion a viajar por el gusto de conocer un lugar. La industria turistica es la que
se ocupa de transportar, alimentar, cuidar y distraer a los turistas, a los cuales, en términos
generales, podemos definir como aquellos que viajan fuera de su lugar de residencia (Pérez de las
Heras, 2004).

Producto turistico: Es una combinacion de prestaciones y elementos tangibles e intangibles, que
ofrecen determinados beneficios al cliente como respuesta a ciertas expectativas y motivaciones
(Secretaria de Turismo Instituto Hondurefio de Turismo IHT & INFOP, 2007).

Turismo Rural: Actividad turistica realizada en el espacio rural, compuesta por una oferta
integrada de ocio dirigida a una demanda cuya motivacion incluye el contacto respetuoso con el

entorno natural y una interrelacion con la poblacién local (Canales, 2009).

Ecoturismo: Es el conjunto de actividades turisticas que implican el contacto directo con la
naturaleza, es un tipo de turismo que centra su interés en actividades de conservacion ecoldgica
(Secretaria de Turismo Instituto Hondurefio de Turismo IHT & INFOP, 2007).

Hotel: Establecimiento de hosteleria capaz de alojar con comodidad a huéspedes o viajeros
(Pérez de las Heras, 2004).
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Cabanfa: Establecimiento hotelero construido de una manera rustica, hechas en el campo, de
palos entretejidos con cafas y cubierta de ramas, paja o hierba; la misma que brinda servicio de

alojamiento alimentacion, recreacion a traves de un valor monetario (Pérez de las Heras, 2004).

Ciclismo de montafia: Es una actividad que consiste en hacer recorridos en terrenos dificiles que
estan llenos de obstaculos. Esta actividad deportiva y recreativa exige un buen estado fisico
(Canales, 2009).

Cabalgata: Es una forma en que se realizan excursiones a campo traviesa, este tipo de turismo
surge ya que existen muchas personas amantes a los caballos que no quieren pasar sus vacaciones

dentro de automdviles o de otros medios de transporte (Canales, 2009).

Marketing: Es la ciencia cuya razon de ser es satisfacer las necesidades de los cuatro integrantes
del sistema, clientes, recurso humano de la organizacion, proveedores, accionistas o duefios del

capital.

Es una disciplina que obtiene sus resultados combinando una filosofia que revalora la
subjetividad (mediante la satisfaccion de deseos y necesidades) y un conjunto de técnicas que

valiéndose de ellas permiten conseguir comportamientos deseados (Lopez, 1992).

Dado que en este proyecto se van a realizar un plan de promocion turistica es necesario conocer
la base fundamental del marketing, y el sefior Aurelio Lépez en su libro manual de marketing

general y de servicios turisticos expone lo anterior.

Marketing de servicios: ElI Marketing de servicios, resulta ser aquella rama de la disciplina que
se ocupa excluyentemente de los bienes y servicios en lo que respecta a la promocién para su

mejor comercializacion.

Cabe destacar que dentro del area del marketing se identificara como servicios a aquellas
actividades que pueden identificarse, son intangibles y resultan ser el objeto primordial de una

transaccion que tiene lugar con la mision de aportarle satisfaccién al consumidor (L6épez, 1992).
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El sefior Aurelio Lépez en Libro nos dice que es marketing de servicios, y como el servicio

turistico es esto, cabe destacar este concepto.

Plan de marketing: Es una herramienta de gestion por la que se determina los pasos a seguir, la
metodologia y tiempos para alcanzar objetivos determinados. No se puede olvidar que no debe
ser una actividad aislada, sino por el contrario debe estar perfectamente unida al resto de todos

los departamentos de la empresa (finanzas, produccion, calidad, personal, etc.)

El concepto que mas se ajusta a esta investigacion es el de Aurelio Lopez ya que en este
proyecto, el plan de marketing juega un papel fundamental, por lo tanto es importante saber a

qué mercado dirigirnos.

Marketing turistico: EI marketing turistico se distingue del marketing de productos por la
naturaleza de la demanda y por las caracteristicas operativas de los suministradores de servicios
turisticos. También las formas de promocidn y distribucidn tienen sus caracteristicas especificas.
La planificacion de marketing turistico debe de basarse en el analisis de la demanda, en la
seleccion de mercados metas, y en la definicién del producto a ofrecer, considerando las
caracteristicas de los suministradores, asi como los sistemas de distribucion y los medios de

promocion (Lopez, 1992).

Dado que el marketing turistico es el punto mas importante en este proyecto se requiere del

analisis de este concepto.

2.4 INSTRUMENTOS

241 VALIDEZY CONFIABILIDAD

Los instrumentos que se emplearon en la investigacion fueron las encuestas estructuradas,
estas permitieron obtener informacion confiable y fidedigna que nos sirvieron de apoyo al

desarrollar las preguntas de investigacion.

Las encuestas: las encuestas sera aplicadas a personas con un nivel educativo medio-alto, que

cuenten con poder adquisitivo y estén dispuestos a destinar fondos para uso recreativo.

48



2.5 MARCO LEGAL

El presente trabajo, estd sustentada en una plataforma juridica relacionadas con el turismo la
proteccion del medio ambiente, tratados y convenios internacionales y todas las normas que
regulan el apoyo del desarrollo de proyectos turisticos de acuerdo a las operaciones que se

efectlan tales como:

e La Ley del Incentivo al Turismo
e Ley General del Ambiente

e Ley Declaratoria de Zonas de Turismo

LEYES

Articulos generales para el desarrollo de proyectos turisticos y ambientales

2.5.1 LEY DE INCENTIVOS AL TURISMO.

Titulo I. De la Naturaleza y Objetivos. Capitulo I. Objetivos y Propdsitos

Articulo 1.- La presente Ley tiene como objetivo primordial propiciar el desarrollo de la
oferta turisticas del pais, mediante el otorgamiento de incentivos fiscales que viabilicen una
mayor participacion de la inversion privada nacional y extranjera en el proceso de desarrollo de
productos turisticos, creando facilidades para lograr la generacion de empleo, la inversion,

ingreso de divisas y tributos al Estado.

Articulo 2.- Se considera el turismo como una actividad econdmica interrelacionada con
el desarrollo cultural y social de la sociedad hondurefia de utilidad publica y de prioridad

nacional.

Para que un pais o una region del mismo se desarrollen turisticamente, es necesario que su
geografia y la obra del hombre que exista cuenten con elementos que alcancen niveles de cierta
calidad y singularidad. Estos despertaran el interés de viajar en personas que residen en otros

sitios. Esos elementos pueden ser naturales o culturales. (Boullon, 2002, p. 10)
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La Secretaria de Estado en el Despacho de Turismo serd la autoridad competente para
conocer todos los asuntos relacionados con la presente ley.

Articulo 3.- El Turismo estara orientado a procurar el desarrollo sustentable, con el objeto
de traer visitantes que produzcan el menor impacto posible en sus recursos naturales y culturales,

y, que beneficien al maximo a las comunidades receptoras del mismo.

Articulo 4.- La presente ley pretende establecer en el pais una planta de servicios
turisticos de alto nivel y de competitividad en procura de aumentar la oferta de servicios y
atractivos, para lograr potenciar los recursos existentes a favor de la sociedad hondurefia (Ley de
Incentivos al Turismo, 1999).

Articulo 9.- Sin perjuicio de lo establecido en la Ley de Procedimiento Administrativo,
los interesados en acogerse a los incentivos previstos en esta ley, deberan presentar ante la
Secretaria de Estado en el Despacho de Turismo, una solicitud que describa ampliamente el

proyecto a desarrollar, adjuntando los documentos siguientes:

1) Testimonio de escritura pablica de constitucion de sociedad o de declaracion de
comerciante individual, inscrita en el registro correspondiente;

2) Testimonio de escritura publica de propiedad del terreno en el que desarrollard el
proyecto, inscrita a favor del comerciante individual o social peticionario;

3) Contrato de arrendamiento del local comercial, en su caso;

4) Estudio de factibilidad del proyecto;

5) Plano topografico con el cuadro de rumbos, distancias y area del terreno en el que se
desarrollara el proyecto, con firma responsable y timbres de conformidad a la ley
respectiva

6) Planos de la obra a realizar, con firma responsables y timbres de conformidad a la ley
respectiva;

7) Cronograma de inversion y ejecucién de la obra;

8) Evidencia de disponibilidad financiera para ejecutar el proyecto;

9) Constancia de inscripcion en el registro nacional de turismo; vy,
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10) Listado de bienes y equipo a importar con su respectiva nomenclatura, adjuntando copia
electrénica en la que se encuentra el listado referido. hondurefia (Ley de Incentivos al
Turismo, 1999).

La Secretaria de Estado en el Despacho de Turismo remitira la solicitud junto con los
documentos acompanados al Instituto Hondurefio el que, para emitir su dictamen, requerira del
peticionario ademéas de los antes indicado, datos generales del desarrollador del proyecto y
consideraciones sobre el impacto ambiental y cultural segin sea el caso, emitidas por la
Secretaria de Estado en el Despacho de Recursos Naturales y Ambiente y la Secretaria de Estado
de Estado en los Despachos de Cultura, Artes y Deportes. Para su resolucion de la Secretaria de
Estado en el Despacho de Turismo exigira la correspondiente licencia ambiental hondurefia (Ley
de Incentivos al Turismo, 1999).

2.5.2 LEY GENERAL DEL AMBIENTE

Segun los articulos 5, 78 y 79 de la Ley General del Ambiente (Decreto Legislativo No.
104-93) y el articulo 33 del Reglamento del Sistema Nacional de Evaluacion de Impacto
Ambiental (SINEIA) todo proyecto que lo requiera debera obtener su respectiva constancia de
registro ambiental, autorizacion ambiental o licencia ambiental, segin su categoria, previo a

iniciar construccién y operacion.

Con el agregado en el articulo 78 se establece que los proyectos, obras o actividades han
sido categorizados segun su tamafio y rubro, por lo que seran sometidos a un trato diferente de

acuerdo a su categoria.

Proyectos categoria Ill, son proyectos de mayor impacto que a través de un Diagnostico
Ambiental Cualitativo se establece que debera ser sometido a un estudio de impacto ambiental

para probar su viabilidad ambiental.

¢Qué es un estudio de impacto ambiental? Es el estudio técnico que permite identificar, predecir
y determinar la significancia de los impactos sobre el ambiente que ejercera un proyecto, obre o

actividad determinada.
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¢Qué es una licencia ambiental? Es la constancia de viabilidad ambiental que otorgada por la
SERNA previo a la autorizacion, concesion y emision de permisos para la construccion y
operacion de un proyecto, obra o actividad, susceptible de contaminar o degradar gravemente al
ambiente, estableciendo los requisitos y obligaciones y condiciones que el proponente debe
cumplir para prevenir, mitigar, corregir, compensar y manejar los impactos del proyecto obra o
actividad autorizada (Ley General del Ambiente, 1993).

Deberan tramitar su Licencia Ambiental ante la Secretaria de Turismo:

o Hoteles y otros centros de alojamiento (SINAPH/Zonas Insulares)
. Parque de diversiones mecanizados permanentes (>10 Ha)

o Otros centros y actividades eco turisticas (Zonas Insulares)

o Complejos y proyectos recreacionales y deportivos (>10 Ha)

o Corte, tallado y acabado de piedra

. Zoologicos (=100 ejemplares)

Tamarfio de la empresa: P = pequefia (entre 5 y 20 empleados); M = mediana (entre 21 y

100 empleados); G = Grande (mas de 100 empleados); X = no importa el tamafio de la empresa.

Todo proyecto que no esté incluido en el listado anterior pero que a criterio de la SERNA
sea susceptible de degradar o contaminar el ambiente sera requerido para que solicite su
autorizacion ambiental y cuando proceda presente una Evaluacion de Impacto Ambiental (Ley
General del Ambiente, 1993).

REQUISITOS PARA LAS SOLICITUDES DE AUTORIZACION AMBIENTAL DE
PROYECTOS CATEGORIA I

La solicitud debera ser presentada por un apoderado legal en papel blanco tamafio oficio,

a continuacion detalle:

1) Diagndstico ambiental cualitativo, realizado por expertos en la tematica ambiental y
debidamente registrados en la SERNA.
2) Carta poder

3) Documento de constitucion de sociedad, de comérciate individual o personalidad juridica
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4) Titulo de propiedad o arrendamiento del lugar donde se va a desarrollar el proyecto,
debidamente timbrado y registrado.
5) Las fotocopias de escrituras o cualquier otro tipo de documento deberan presentar sea

autenticadas

Declaracion jurada del proponente, en que asegure que toda la informacion presentada es
verdadera (Ley General del Ambiente, 1993).

CONTENIDO DIAGNOSTICO AMBIENTAL CUALITATIVO (DAC)

El DAC es el estudio preparado por uno o varios analistas ambientales que permite
identificar y valorar cualitativamente los posibles impactos ambientales asociados a las diferentes
etapas del proyecto; determinar si el proyecto requerira de una evaluacién ambiental a través de

un estudio de impacto ambiental.

Establece las bases para la emision de los TDR del estudio de impacto ambiental. de no
requerirse un estudio de impacto ambiental, el DAC definird las medidas de mitigacion,
prevencion y compensacién ambiental, y el pan de gestion ambiental con el programa de
seguimiento y control que debera articular el proyecto a fin de cumplir con las regulaciones
ambientales relevantes (Ley General del Ambiente, 1993).

Para la elaboracion del DAC se tomard como referencia los siguientes puntos:

e Datos generales: nombre del proyecto, actividad econdmica, ubicacién, monto de
inversion, apoderado legal, representante legal o propietario (s)

e Descripcion biofisica del area de ubicacion del proyecto: condiciones geograficas,
hidrografia subterrdnea y superficial, condiciones climéaticas, zonas de importancia
ambiental, flora, fauna, otros que considere importante informar.

e Situacion socioecondémica: cantidad de poblacién en el area del proyecto, poblaciones
mas cercanas, actividades econdmicas, estructuras comunitarias, fuente de abastecimiento
de agua de la poblacion, otros que considere oportuno informar.

e Descripcion del proyecto: actividades a realizar en cada etapa del proyecto (construccion

y operacion)
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Recurso humano: numero de empleados, distribucion por departamento, jornadas de
trabajo, beneficios a otorgar, otros que considere oportuno

Servicios basicos: abastecimiento y consumo de agua, tren de aseo, acceso telefonico,
sistemas sanitarios, y pluvial, sistema vial, tipo de energia y consumo, otros.
Contingencias (solo para proyectos que no requieran estudio de eia): plan de
contingencias y administracion de riesgos, seguridad ocupacional, otros.

Indicadores ambientales: residuos liquidos, residuos sélidos, emisiones, atmosféricas,

ruido y vibraciones (Ley General del Ambiente, 1993).

Actividades de control ambiental (solo para proyectos que no requieren Estudio de EIA):

medidas de mitigacion, medidas de compensacion sugeridas.

Datos de los consumidores ambientales ejecutores del diagndstico: nombre y apellido,
No. de identidad y de colegiacion profesional, formacion académica, No. de Registro de
consultor en la SERNA; declaracién jurada del consultor(es) o firma consultores en que
asegure(n) que toda la informacion presentadas es verdadera, nota del proponente, en
donde certifique la aceptacion del estudio presentado por los consultores (Ley General del
Ambiente, 1993).

2.5.3 LEY PARA LA DECLARATORIA, PLANEAMIENTO Y DESARROLLO DE

LAS ZONAS DE TURISMO.

Articulo 1. Para la declaratoria de las zonas de turismo, la Secretaria de Estado en el Despacho de

Cultura y Turismo, a iniciativa propia, o a peticion de cualquiera persona natural o juridica,

formara un expediente con la solicitud presentada, o con la resolucion de la Secretaria que

disponga la declaracion de una determinada zona de turismo.

Articulo 2. La persona que tenga interés en la declaratoria de una zona de turismo presentara y

expresara en la solicitud ante la Secretaria de Cultura y Turismo los siguientes datos:

a) Los documentos de identidad personal y tributaria, si es una persona natural; y si es

comerciante individual o social dedicado a la industria turistica la presentacion ademas del
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documento publico en que conste esa condicion, debidamente inscrito en el Registro Publico de

Comercio competente.

b) La narracion de las caracteristicas naturales, culturales, historicas o tipicas, que justifiquen la

declaratoria de zona de turismo que se pide.

c) Deberd acompafarse con la solicitud un croquis, que delimite fisicamente la zona de turismo

que se trate.

d) Indicara, si en la zona se realizan o realizaran actividades industriales, comerciales, mineras,
agropecuarias o forestales, con el objeto que la Secretaria de Cultura y Turismo, dicte las medidas
conducentes para preservar los atractivos turisticos y las cualidades naturales e historicas de las
zonas de turismo (Ley Para La Declaratoria, Planeamiento Y Desarrollo De Las Zonas De
Turismo., 1981).

Articulo 3. La delimitacion fisica de las zonas turisticas, en los casos en que la Secretaria de
Cultura y Turismo, actle por iniciativa propia, la hard la Unidad de Tenencia de la Tierra, por lo
cual se adoptaré el sistema de trazo topografico en el terreno, o el sistema de fotografias aéreas.

Articulo 4. Presentada la solicitud, o cuando la Secretaria de Cultura y Turismo, haya dado la
resolucion, el expediente pasara para dictamen al Consejo Superior de Planificacion Econdmica,
que deberé evacuar el trdmite dentro del término de 15 dias, contados a partir de la fecha en que
lo haya recibido.

Articulo 5. Si el dictamen es favorable, el Poder Ejecutivo por medio de la Secretaria de Estado
en el Despacho de Cultura y Turismo, emitira de inmediato el acuerdo de declaratoria de zona de
turismo del area territorial relacionada, acuerdo que entrara en vigencia después de publicado en
el Diario Oficial "La Gaceta" (Ley Para La Declaratoria, Planeamiento Y Desarrollo De Las
Zonas De Turismo., 1981).
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Articulo 6. La publicacion se haré por cuenta del interesado, cuando se haya resuelto a peticion
de parte, o de oficio cuando la declaratoria se haga a iniciativa de la Secretaria de Cultura y

Turismo.

Articulo 7. Hecha la publicacién, las diligencias se remitiran a la Unidad de Tenencia de la
Tierra, dependencia del Instituto Hondurefio de Turismo para que proceda a realizar las
actividades que estipula el Art. 11 de este Reglamento (Ley Para La Declaratoria, Planeamiento

Y Desarrollo De Las Zonas De Turismo., 1981).

CAPITULO II

DE LA UNIDAD DE TENENCIA DE LA TIERRA

Articulo 8. La Unidad de Tenencia de la Tierra, es el organismo especializado, que conforme a la
facultad que le concede el Art. 9 de la Ley, la Secretaria de Cultura y Turismo, ha establecido

dentro del Instituto Hondurefio de Turismo.

Articulo 9. La Unidad en su organizacion, estard desempefiado por un Abogado, que actda como
Jefe de la Unidad y dos profesionales también del derecho que pueden ser Abogados o
Licenciados en Ciencias Juridicas y Sociales, debidamente colegiados que funcionan en caracter
de asistentes y asesores, para resolver en lo que corresponde a la Unidad, todo lo relacionado con
el proceso de legalizacion de tenencia de la tierra en las zonas turisticas declaradas; dos
empleados versados sobre levantamientos topograficos y catastrales; y una secretaria. Sin

perjuicio que de conformidad con el trabajo a realizarse, podran contratarse otros empleados.

Articulo 10. La Unidad en su estructura, esta dividida en las siguientes secciones: oficina

principal, seccion legal, seccidn de catastro turistico; y secretaria y archivo.

Avrticulo 11. En el ejercicio de las atribuciones que le sefiala el Art. 9 y las letras a, b, y c, del Art.

10 de la Ley, la Unidad de Tenencia de la Tierra, realizara las actividades siguientes:
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a) Aplicar los procedimientos conducentes para la legalizacion de la tenencia de la tierra en las
zonas de turismo, principalmente en el Departamento de Islas de la Bahia, Cayos Cochinos, Islas

del Cisne y Zona Costera del Golfo de Fonseca, conforme al Acuerdo de Declaratoria respectiva.

b) Coordinar las relaciones que el proceso de legalizacion requiera con todas las instituciones que
aparezcan involucradas, tales como: Instituto Nacional Agrario, Corporacién Hondurefia de
Desarrollo Forestal, Municipalidades, Unidad Téecnica de Proyectos, y otras.

¢) Recibir, estudiar, analizar y declarar la validez de las declaraciones juradas y documentacion
que deben presentar las personas naturales o juridicas, que a cualquier titulo posean bienes
inmuebles en las zonas turisticas declaradas; y remitirlas a la Secretaria de Cultura y Turismo.
Tal labor deberd ejecutarse dentro del término de seis meses a partir de la fecha de recibo de las

declaraciones.

Articulo 12. Con base en el estudio y andlisis realizado por la Unidad de Tenencia de la Tierra, la
Secretaria de Cultura y Turismo, evacuara dentro del término de dos meses, los tramites que
estipulan los Art. 10, parrafo primero; 11, 12 y 13 de la Ley.

Articulo 13. Para los efectos del Art. 11 de este reglamento, las personas mencionadas en la letra
c), presentaran ante la Unidad de Tenencia de la Tierra, en la capital, o ante los alcaldes
municipales en los demas municipios de la Republica, una declaracion jurada, acompafiando
fotocopia de los titulos que acrediten la posesion, o de los titulos de dominio en el caso de que
sean duefios; o deberan expresar las razones o motivos por los cuales aun siendo poseedores no
tienen titulos que amparen la posesion. Las declaraciones deberan presentarse dentro del término
de tres meses contados desde la fecha de publicacién del acuerdo de declaratoria de zonas de

turismo.

Articulo 14. Las declaraciones se haran en formularios especiales que elaborara la Unidad de

Tenencia de Tierra.
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Articulo 15. Recopiladas las declaraciones y los titulos de posesién o dominio por los Alcaldes
Municipales estos las remitirdn a la Unidad de Tenencia de la Tierra, dentro del término de 15

dias a partir de la fecha en que las hayan recibido.

Articulo 16. La no presentacion de la declaracion, serd sancionada con una multa de 100 a 500
Lempiras, que ingresara a la Tesoreria General de la Republica, sin perjuicio de la obligacion de
presentarla dentro de los ocho dias siguientes a la fecha en que se hubiese hecho efectiva la

sancion.

Articulo 17. En los casos en que ain con la sancion impuesta, la declaracién o declaraciones no
sean presentadas, la Unidad de Tenencia de la Tierra, procederé a determinar por otros medios la
legalidad de la tenencia de la tierra por estas personas.
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CAPITULO I1l. METODOLOGIA

La presente investigacion se realizd bajo un enfoque mixto con predominancia
cuantitativa concluyente. Bajo el mismo estudio se hace una recoleccion y andlisis de datos

basadndose es ambos enfoques para poder responder al planteamiento del problema.
3.1 CONGRUENCIA METODOLOGICA
3.1.1 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

VARIABLE INDEPENDIENTE: Plan de Promocion para dar a conocer la comunidad de la

montafiita como potencial turistico
VARIABLES DEPENDIENTES

e Apoyo en la promocion turistica de esta unidad territorial
e Identificar mercado meta

e Incidencia econdmica y social del turismo en la localidad
e Gestion de riesgo ambiental

e Interés de los turistas por esta zona

Las variables de esta investigacién han permitido observar de manera directa e indirecta
una comparacion positiva o negativa con la realidad de la Montafiita, a través de las cuales se
establecen los procedimientos que permiten la obtencion de datos, para verificar las hipotesis y

contribuir a resolver el problema.
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Variable independiente:

Plan de Promocion para dar a
conocer la comunidad de la
montafiita como potencial
turistico

Figura 14. Variables del estudio
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3.1.2 HIPOTESIS
La falta de promocion de La Montafiita, genera baja atraccion turistica en la zona.
3.2 ENFOQUE Y METODOS DE INVESTIGACION

El enfoque de la investigacion es mixto con predominancia cuantitativa debido a que se
recolecté informacion vélida y confiable de los gustos y preferencia de la demanda actual y
potencial de este sector, asimismo aspectos demogréaficos y sociales de los que visitan lugares con
propdsitos turisticos. De igual forma se describen las cualidades turisticas de esta zona a través

del método de observacion.

Los métodos utilizados en la presente investigacion son el descriptivo, exploratorio, histérico

y analitico.

Descriptivo debido a que pretende especificar las caracteristicas turisticas de la Montafiita asi

como los perfiles de las personas sometidas a la investigacion.

Exploratoria debido a que este tipo de investigacion es aplicado a problemas de investigacion
nuevos 0 poco conocidos y hasta la realizacion de esa investigacion, no se contaba con estudios

previos enfocados en esta zona.

Contiene también método historico ya que comprende informacion de datos historicos

contenida en los antecedentes de la investigacion y

Analitico puesto que, con la informacidn obtenida permite conocer mas del objeto de estudio

y comprender mejor su comportamiento.
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3.3 MATERIALES

Para el desarrollo de esta investigacion se utilizaron los siguientes materiales:
e Utiles de oficina
e Camaras fotograficas
e Computadoras Portatiles
e Mapas
e Videos
e Servicios de Internet

e Vehiculos de transporte

3.4 DISENO DE LA INVESTIGACION

El Disefio de la investigacion es transversal debido a que se realiza en un solo periodo y contiene

las etapas siguientes:

Identificacion del Desarrollo del Formulacion de
problema tema objetivos

Resultados y Metodologia de
analisis la investigacion

SelEVEEE @ H Aplicabilidad ‘
recomendaciones

Figura 15. Disefio de la investigacion
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3.4.1 POBLACION

La poblacion elegida para esta investigacion son los Individuos que conforman el
segmento de las personas econdémicamente activas, mayores de 18 afios y que residan en
Francisco Morazan. Al 2013 la Poblacion nacional econdmicamente activa (PEA) era de 3,
628,733 personas, de las cuales 1, 868,639 pertenecen al area rural y 1, 760,094 al area urbana.

De esta poblacion urbana aproximadamente 505,675 pertenecen a Francisco Morazan (INE,
2013).

3.42 MUESTRA
El método utilizado para la obtencion de la muestra es el método aleatorio simple, debido

a que la poblacién tiene la misma posibilidad de ser elegidas. Para la obtencién del dato se utilizé
la férmula segiin Sampieri (2008)

n= Z7Z?pq donde
EZ
Z= Nivel de Confianza
p= probabilidad de ocurrencia
= probabilidad de fracaso
E= error estandar

n= (1.96)%(0.50) (0.50)

(0.008)2
n= 0.9604
0.000064
n= 150.0625

63



n= n

donde
1+n'/N
n= Tamafio de la Muestra
N= Tamafio de la Poblacién
n= 150
1+ 150/ 505,675

n= 150
1.00029663

n= 149.955518

150

3.4.3 UNIDAD DE ANALISIS

La poblacion elegida para esta investigacion son las personas que conforman el segmento

de las Personas Econdmicamente Activas (PEA), mayores de 18 afios y que residan en Francisco
Morazan.

3.4.4 UNIDAD DE RESPUESTA

La unidad de analisis esta representada en porcentajes (%) y en lempiras (L).

3.5 INSTRUMENTOS Y TECNICAS UTILIZADOS
3.5.1 INSTRUMENTOS

En esta investigacion se utilizé la encuesta como instrumento de medicion, debido a su
confiabilidad y validez. Asimismo permite obtener informacion de los encuestados sobre el tema
de investigacion y es de facil analisis y comprension para los investigadores.
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3.5.1.1 TIPOS DE INSTRUMENTOS

Para efecto de esta investigacion se disefid un cuestionario de 19 preguntas cerradas y de
seleccion multiple con opcion de otros donde el encuestado anota su respuesta. Dicho
instrumento esta estructurado de forma que permita obtener informacion relevante para el
problema objeto de estudio. Asimismo, las preguntas elaboradas para la encuesta se plantearon de
manera clara y con secuencia ldgica, de tal forma que resultara clara y sencilla para la muestra

encuestada.

La primera parte de la encuesta formula preguntas eficaces, que nos permitié conocer de
los gustos, presencias de los servicios turisticos de la muestra, la segunda parte contiene
preguntas generales que brindd informacion respecto a género, edad ingresos, entre otros.

3.5.1.2 PROCESO DE VALIDACION DE LOS INSTRUMENTOS

Las técnicas e instrumentos utilizados en el presente se seleccionaron de acuerdo al

enfoque aplicado para la investigacion.

3.5.2 TECNICAS

A través de la encuesta estructurada aplicada a la muestra se obtuvieron datos que
apoyaron el objeto de esta investigacion. Dicha informacion fue analizada, clasificada y medida,

presentandose mediante graficas para su facil interpretacion y analisis estadistico.

3.6 FUENTES DE INFORMACION

Para lograr el propoésito de la investigacion se acudio a las siguientes unidades de informacién:

3.6.1 FUENTES PRIMARIAS

Por medio de las encuestas aplicadas a la muestra se obtuvo datos de primera mano, ya que se

recolecto informacion relacionada directamente con el tema investigado.
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3.6.2 FUENTES SECUNDARIAS

La investigacion incluyd informacion obtenida de libros que proveyeron informacién
importante relacionada con el tema de estudio, documentos oficiales de instituciones publicas
como ser el Instituto Hondurefio de Turismo, La Secretaria de Recursos Naturales y Ambiente y
La Camara Nacional de Turismo de Honduras, bases de datos del portal de la Universidad
Tecnoldgica Centroamericana y paginas de internet.
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CAPITULO IV. RESULTADOS Y ANALISIS

Para el presente estudio se realiz6 un andlisis de los lugares turisticos que ofrece la capital de
Honduras, con el propdsito de comparar la oferta actual de esta ciudad y que dicha informacion

sirva para mejorar la oferta de sitios turisticos en Tegucigalpa y sus alrededores.
4.1 RESULTADOS Y ANALISIS DE LA ENCUESTA

Después de recolectar la informacion a través de las técnicas de una encuesta, apoyada en un
cuestionario conformado por diecinueve (19) preguntas de tipo abanico, es decir las respuestas
consistieron en una serie de alternativas, entre las cuales el encuestado escogio la que creyo
conveniente; se procedid a la interpretacion y analisis de cada uno de las preguntas, para dar

cumplimiento al desarrollo de los objetivos disefiados.

1. De los lugares turisticos de Tegucigalpa, ¢Cual es el lugar turistico que mas le atrae?
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34%
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o > > > o > S S o
¥ ¥ 6\00 %.Yy o@» & & e&@ ‘b‘\b
‘75"80 @ QO & @“’& O O 5
¥ S VA SRV &
4 ‘b\:\e %‘b

Figura 16. Lugares turisticos mas atractivos.
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Se puede ver en la figura 11, que el lugar turistico que esta posicionado en la mente de los
hondurefios es Valle de Angeles, porque el 63% de los encuestados respondieron a la pregunta:
¢De los lugares turisticos cercanos a Tegucigalpa, ¢Cual es el primero que se le viene a la
mente?, que era Valle de Angeles, el 34% Santa Lucia lo que nos indica que esa zona es la que
existe para los capitalinos al momento de disfrutar de un turismo cercano, posiblemente se debe a
la promocidn que han tenido estos sitios durante los Ultimos afios, lo que nos permite recomendar
un plan de desarrollo turistico para la zona de la montafiita y poder de esta forma crear una

opcidn mas para realizar turismo cercano de la capital.

2. ¢Qué tipo de turismo disfruta méas?

Arqueoldgico

Sol y Playa
L 44%

Montafia o Rural
9%

Figura 17. Cudl es el tipo de turismo que disfruta mas.

Se puede observar en las graficas que el tipo de turismo que prefieren los capitalinos es el del sol
y playa ya el 44% lo prefiere, el siguiente porcentaje mas alto que prefieren es el de aventura por
lo que explotar el sector de La Montafiita podria ser beneficioso si ya existiria un lugar donde se
pueda practicar este tipo de turismo, el turismo de aventura es un tipo de turismo que

perfectamente se puede practicar en esta zona de la capital, si se crean las infraestructuras.
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3. ¢Sabe usted de algun destino turistico que ofrezca actividades recreativas de

montafia en Francisco Morazan?

Figura 18. Conoce de lugares que ofrezcan turismo de montafia en Francisco Morazan

La figura 13 nos indica que el 59% de los encuestados conocen lugares cercanos donde se
practique turismo de montafia. Los lugares que frecuentan esta porcion de la poblacién son La
Tigra y los chorreros en Amarateca, incluso mencionaron que este lugar tiene caminata a una
cascada y escalada en rapel. Adicionalmente Valle de Angeles, Tatumbla, El Picacho, Ojojona

son los otros lugares mencionados por la poblacion encuestada.

El dato nos permite analizar que si las personas encuentran diferentes opciones que sean
atractivas las visitaran, esto nos indica que posiblemente a la comunidad de la montafita le falta
promocién como un destino turistico, al mismo tiempo surge la necesidad de atraer inversionistas

para llevar infraestructura y de esta forma la fluencia de turistas sera mayor para la esta zona.
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4. ¢Estaria dispuesto a visitar un lugar que ofrezca turismo de Montafia cerca de
Tegucigalpa?

Figura 19. Disposicion de visitar una comunidad que ofrezca turismo de montafia en

Tegucigalpa

El 97% de la poblacion encuestada menciona que si existiera un lugar donde pueda practicar
turismo de montafia si lo visitarian, por lo que se puede continuar con la percepcién que lo que
se necesita es un lugar por explotar y la montafiita es un lugar ideal para practicar turismo de
montafia, por los atractivos naturales del lugar solo es que se ubique la infraestructura necesaria,
que la comunidad se promocione para que la afluencia de turistas llegue a la zona y con ello el
desarrollo econdmico y social de sus habitantes. El interés de los turistas por practicar turismo de
montafia se puede utilizar de manera positiva para crear y desarrollar conciencia y cultura
turistica y que ellos reciban los beneficios econémicos que esta industria genera.
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5. Sisu repuesta es positiva, donde le gustaria que fuera ubicado:

M Zona Sur de Tegucigalpa:
Ojojona

M Zona Este : Valle de Angeles

M Zona Oriental: La Montafiita
(Uyuca)

M Zona Norte: Amarateca

Figura 20. Qué sector de la capital le gustaria que ofreciera turismo de montafia

Se observa que el lugar de preferencia de los capitalinos es la zona de Valle de Angeles, ya que
casi la mitad de los encuestados prefiere visitar este lugar y como segunda opcion menciona la
Montafita. Existiendo infraestructura comercial en la zona este podria dar excelentes resultados.

De acuerdo a encuestas realizadas existe un indice del 25% las personas prefieren los lugares con
mayores niveles de desarrollo econdmico y donde existe una infraestructura adecuada, es decir,
mayor dotacion de servicios basicos y sociales, por lo que se puede deducir que La Montafita es
un sector potencial fuertes para atraer inversionistas y turistas a la zona. A diferencia de Valle de
Angeles y Santa Lucia, La Montafiita no cuenta con desarrollo turistico, servicios, ni
infraestructura adecuada para recibir la capacidad de visitantes que su competencia acoge.
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6. ¢Qué servicios turisticos le gustaria que ofrezca esta zona? Elija mas de uno

60

50

40

M Alquiler de cabafas

30 Canopy

20 B Caminos por senderos
Venta de comida y bebida tipica
10
B Monta de caballos

M Piscinas
Bicicleta de Montana
Hoteles para alojamiento

B Venta de productos artesanales

Figura 21. Actividades que le gustaria realizar en un sector que ofrezca turismo de
montafna

Las actividades que le gustaria realizar en una localidad que ofrezca turismo de montafia a los
encuestados el porcentaje mas elevado estan entre alquiler de cabafias y la practica del canopy,
después el camino por senderos y contintan las preferencias con el tipo de gastronomia de la
zona Y el uso de piscinas, por lo que se puede observar, que lo que falta al sector de la montafiita
es una promocién, en primer lugar para que inversionistas lleguen a construir o remodelar

infraestructura atractiva para lograr una mayor afluencia de turistas, una explotacion de la zona.

La Montafiita cuenta con productos para realizar turismo, pero el de mayor potencial a desarrollar
es el de naturaleza y aventura. Se podrian hacer ofrecer recorridos por el poblado existe oferta de

restaurantes y venta de artesanias para disfrutar la visita.
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7. Califique de 1 a 6, siendo 6 el més importante, qué es lo que méas Valora al momento

de elegir el lugar

Lo que mas valora al momento de elegir
un lugar
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Figura 22. Qué valora mas al momento de elegir hacer turismo

Como se puede observar en la gréfica, los encuestados lo que valoran al momento de hacer la
eleccion de un lugar para hacer turismo, en primer lugar es tipo de servicio que se ofrece en esa
localidad, en segundo lugar el tipo de alimentacion y bebidas que se ofrecen en el lugar,
siguiéndole los precios y el ambiente que se ofrece, los que nos permite analizar que la ubicacion
no es tan importante si se ofrecen buenos servicios, 1o que nos hace llegar a la conclusion que

ofreciendo buenos servicios y gastronomia atractiva se podra hacer llegar clientes a un lugar.

Se puede analizar que la actividad de mayor preferencia de los encuestados es la gastronomia. A
partir de dichos resultados se puede llegar a la conclusion de que es sumamente necesaria realizar
una fuerte inversion en restaurante, ya que La Montafiita carece de estos y por esta razon los
visitantes potenciales no se encuentra interesado en visitar este destino, lo que nos indica que con

una mejora a los accesos a este centro se puede levantar la actividad turistica.
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8. ¢Con qué frecuencia realiza turismo como actividad de recreacion?

M Una vez a la semana

M Una vez cada 15 dias

4 Una vez al mes

M Nunca

L 62%

Figura 23. Frecuencia con que se realiza turismo para recrearse

La mayoria de los encuestados practican turismo una vez al mes, y el 23% de ellos lo hace con
frecuencia de cada 15 dias, por lo que se podria decir, que la mayoria hace turismo en las fechas
que reciben sus salarios quincenales, sirviendo de esta forma poder crear ofertas promocionales
para fines de semana alternos y de esta forma acaparara la atencion de visitantes y atraer de esta
formar turistas a la zona de la montafiita. Se observo que los lugares con mas afluencia turistica
son Valle de Angeles y Santa Lucia; el lugar con menos afluencia turistica es La Montafiita. Este
hecho muestra el largo camino que hay por delante para poder tener competitividad con estos dos
lugares y que hay que invertir en el desarrollo de infraestructura turistica en esta aldea. El
competidor directo méas importante para La Montafiita de Tegucigalpa es Valle de Angeles, Santa
Lucia, ya que por el atractivo turistico de ciudad colonial es visitada por muchos turistas hoy en
dia. Otros competidores serian, Ojojona, Azacualpa, Tatumbla, etc., todos estos lugares antes
mencionados pueden ser una competencia para La Montafita ya que los turistas prefieren muchas

veces visitar los lugares conocidos y agradables a ellos por su seguridad y por su naturaleza.
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9. Cuando sale a realizar actividades turisticas cercanas lo hace con:

Otros indicar:  m Solo () Comparieros de trabajo Con amigos  m Con Familiares

74

Otros indicar:

Solo (a) .
Comparieros .
de trabajo Con amigos

Con
Familiares

Figura 24. Con quienes sale hacer turismo

La mayoria de los encuestados responden que sus actividades turisticas las realizan con sus
familiares, por lo que se puede continuar diciendo que al momento de explotar el sector de la
montafiita, se puede atraer afluencia de turistas ofreciendo paquetes familiares atractivos o

paquetes grupales, ya que como se observa en la grafica nadie sale de paseo solo.

Los grupos con los que la mayoria sale a practicar turismo son con grupos de cuatro a seis
personas. Las épocas en donde se recibe alto turista interno son semana santa y navidad, fuera de
estas épocas la afluencia de visitantes internos es muy baja. Fuera de estas épocas la recreacion
para los capitalinos se vuelve en visitar los centros comerciales mas populares. De la poblacion
capitalina existe un segmento que disfruta de salir los fines de semana fuera de la ciudad, entre
los destinos preferidos se encuentra Valle de Angeles y Santa Lucia. Lastimosamente a pesar de
los recursos y el potencial que tiene este lugar, y por el manejo que se le a dado a La Montafiita,
este no figura entre la seleccion de los visitantes. La juventud estd muy interesada en practicar

ecoturismo y deportes, y La Montafiita tiene el potencial para satisfacer esta demanda.
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10. ¢ Cuéntas personas le acompafian cuando lo hace?

H Ninguno

M De dos a tres personas
De cuatro a seis personas
M De siete a diez personas

M Mas de 10 personas

Figura 25. Personas que lo acompafian al realizar actividades de turismo.

Los resultados de la informacion recopilada muestran que el 48. % de los encuestados disfrutan
sus actividades turisticas acompafiados de cuatro a seis personas. Lo anterior se debe a que
generalmente los nucleos familiares estan constituidos por los dos padres y entre 2-3 nifios.

Cada vez son mas las personas que en pareja 0 con grupos de amigos o familiares deciden

disfrutar de vacaciones o paseos para alejarse del estrés de la ciudad.

De estas actividades, las personas estan integrando en sus preferencias los destinos rurales para
disfrutar de la naturaleza o practicar algin tipo de actividad deportiva, por los beneficios a la
salud o por la necesidad de realizar nuevas actividades que son dificiles de realizar en la ciudad

como ser comer elotes o disfrutar del pan artesanal y desconectarse de la vida cotidiana.
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11. Califique de 1-5 (siendo 5 lo mejor) cudles son los atributos que deberia de tener un
lugar turistico para que usted lo visite:

80 -
70
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50
40
30 -
20 -
10
0 T T T T 1
Seguridad Atenciény Instalaciones Belleza Gastronomia
servicio al escénica
cliente

Figura 26. Calificacion de los atributos que deberia de tener un lugar turistico

Se consultd a las personas encuestadas que consideran mas importante al momento de elegir un
lugar para realizar actividades turisticas. Las personas aseguraron que el factor predominante de
decision es la seguridad que brinde el lugar, en cuarto lugar es la calidad en atencidn y servicio al
cliente. En tercer lugar ubicaron las instalaciones seguidos de la belleza escénica del lugar y la

alimentacion ofrecida por el lugar.

Esta seguridad es percibida en los pueblos que se encuentran alrededor de la ciudad como el caso
de Tatumbla, Santa lucia, etc. Las personas en estos lugares rurales pueden disfrutar de la
realizacion de diferentes actividades al aire libre, disfrutar de los alimentos originarios de la zona
y contemplar la belleza o los paisajes que ofrecen estos lugares. En los Gltimos tiempos, las
personas califican mayormente la seguridad precisamente por el clima de inseguridad que se vive
en la ciudad.
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12. ¢ A Cuanto suma la cuenta en Lempiras cuando usted realiza actividades turisticas?

®1.00 a 500.00 Lempiras
®501.00 a 1,000 lempiras
1,001 a 2,500 lempiras
® 2,501 a 5,000 lempiras
® 5,001 a 10,000 lempiras

Figura 27. Valor promedio del Gasto

La figura anterior nos muestra que el 39% de la poblacién estd dispuesta a pagar entre L.
1,001.00 y L. 2,500.00. Esto significa que los turistas buscan actividades cercanas a la ciudad
donde su costo por la experiencia turistica se encuentre en este rango. Solamente un 6% de la
muestra esta dispuesta a gastar entre L. 5,001.00 - L. 10,000.00.

El gasto de un visitante a una zona turistica dependera de la duracion de la estancia en el lugar y
de las actividades que realice durante su permanencia. Este gasto también dependerd de las
condiciones socioecondmicas del turista y de la oferta de que dispone el destino, como ser

alimentacion, artesanias, viveros con plantas ornamentales, museos, etc.

Asimismo, el gasto de los visitantes también se vera influenciado por la edad, nivel educativo, el
tamanio del grupo, si son grupos familiares o grupos de amigos y el motivo que ha llevado a las
personas a visitar el lugar.
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13. Género

Figura 28. Género

Del 100% de los encuestados el género femenino tuvo predominancia con un 62% frente a un

38% del género masculino.

En la mayor parte de los casos, cuando se realizan actividades en compafiia de familiares y
amigos, las mujeres tienen un efecto muy influyente respecto al lugar que se visitara, los
restaurantes que visitaran y las actividades que se han de realizar, como ser compras y otros
gastos, especialmente cuando esta figura femenina esta representada por la madre de la médula
familiar. Es decir, que es la madre la que normalmente estd pendiente del bienestar de los
integrantes de su familia y busca en todo momento que los viajes familiares sea los mas
placenteros posibles, siempre cuidando en conjunto con el padre, el presupuesto asignado para

este tipo de actividades.
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14. Edad

m 18 a 25 afios

26 a 35 afios

1436 a 40 afios

m 41 afios a 50 afios
® 50 afios a 60 afios
® Mas de 60 afios

Figura 29. Edad de los encuestados

La predominancia en edad en las personas encuestadas esta en el rango de 26-35 afios, seguida
del rango de personas entre 36-40 afios. Solamente un 1% de esta muestra esta en el rango de mas
de 60 afios. Lo anterior muestra que los encuestados en su mayoria son jovenes trabajadores que

demuestran interés en las actividades turisticas recreativas.

Los grupos de personas que realizan turismo que comprenden las edades de 26 a 40 afios,
posiblemente sean nucleos familiares de padres e hijos pequefios que incluyen en sus actividades
de fin de semana, actividades recreativas al aire libre o de cualquier otra indole, para convivir en

familia y alejarse de la vida cotidiana o del estrés del dia a dia.

Generalmente la realizacion de actividades recreativas se ve limitada por la falta de liquidez o por

la preferencia de actividades segun la edad con que cuentan las personas.
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15. Estado Civil

m Soltero (a) mDivorciado (a) = Separado (a) ®™Viudo (a) #Casado (a) ®Union Libre

Figura 30. Estado Civil de los encuestados

Del 100% de los encuestados 41% esta casado y 35% soltero, siguiéndolos en menor porcentaje

las personas que estan divorciadas 6% o separadas 5% Y viudos (as) 3%.

El presente estudio incluye el estado civil de los encuestados, debido a que este dato proporciona
informacion respecto a las caracteristicas de las visitas a destinos turisticos. Es decir,
dependiendo de su estado civil, se identificara la razon principal de su viaje, si es por ocio, si es
por trabajo, etc. Asimismo, se pueden identificar los tamafios de los grupos y el tipo de actividad

en las que podria desarrollarse en una zona turistica.

Generalmente, los grupos formados por familias, siempre buscan lugares que ofrezcan
actividades para todos los miembros de la familia y para todas las edades. Por consiguiente, es
conveniente que los destinos turisticos ofrezcan actividades que satisfagan varias caracteristicas

de los turistas.
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16. Nivel Educativo

60.00%

50.00%

40.00%
m Doctorado

Maestria

30.00% . L
m Universitaria
m Diversificado

20.00% Ciclo Comun
® Primaria

10.00% ® Ninguna

0.00% '—lw—
¥ &> o o &> & &
& (be& ;3’0 .c&»b 3 > '6&& ‘&Qg
Qoo W & & QQ ¢ <~
S & O
\3 Q\ Q\

Figura 31. Nivel Educativo

De las personas encuestadas mas de la mitad cuenta con estudios universitarios completos,

seguido de un 22% que cuenta con un nivel de maestria.

Actualmente, debido a las mayores exigencias laborales respecto a las habilidades y
competencias exigidas en los puestos de trabajo, las personas tienen la necesidad de culminar sus

estudios a nivel universitario.

Esto trae consigo no solamente mejores y mayores oportunidades laborales, sino tambiéen
mayores ingresos. Esto le brinda la oportunidad de asignar parte de su presupuesto a la
realizacion de actividades recreativas grupales y familiares. Estas exigencias laborales en
términos educacionales traen consigo mayores niveles de estrés, mismos que son atenuados, si

concede en su tiempo libre actividades de esparcimiento.
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17. ¢ Cuenta actualmente con trabajo?

mSi

®No

Figura 32. Cuenta con un Empleo

A partir de esta figura se puede concluir que si existen muchas posibilidades de que las personas
cuenten con una fuente de ingreso y asignar un porcentaje de este ingreso a sus actividades de

recreacion turistica.

Asimismo, las personas que realizan actividades turisticas, generan un efecto multiplicador, ya
que el turismo representa uno de motores generadores de empleos. Esta actividad contribuye a la
reduccion de la pobreza en las localidades donde se practica y se aprovecha de sus beneficios. En
muchos lugares son motores de desarrollo ya que son la principal fuente de ingresos econémicos
y proveen de empleo directo e indirecto a los pobladores de la zona.

Por esta razon, es importante dar a conocer los beneficios econémicos y sociales que trae
consigo, el desarrollo de una zona en temas turisticos y que sean los pobladores los que reciban
los mayores beneficios de este desarrollo.
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18. Lugar de Trabajo

0%

# Negocio Propio

M Empresa Privada

M Organismo Internacional
® Gobierno

m Otros (especificar)

Figura 33. Lugar de Trabajo

El 60% de la poblacion trabaja en el sector privado, seguido de un 20% que trabaja en el
gobierno. Asimismo un 12% de los encuestados cuenta con negocio propio y un 8% trabaja con

una Organizacién Internacional.

Esta encuesta revela que el mayor grupo empleador es la empresa privada, debido a que la mayor

parte de los encuestados integra el talento laboral de dichas compafiias.

La contribucién asignada por las personas a las actividades turisticas recreativas, depende de la
calidad de los ingresos que estos tengan producto de sus actividades ocupacionales y de la
diversificacion y oferta entre los destinos.
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19. Nivel de Ingreso
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Figura 34. Nivel de Ingreso

La mayoria de las personas encuestadas ganan entre L. 8,000.00 y L. 60,000.00 siendo la de
mayor porcentaje el rango comprendido entre los L 8,000.00 y los L. 15,000.00.

Generalmente las personas que tienen mayores ingresos gastan mas en actividades turisticas que
los que tienen menores ingresos. En este caso, la muestra indica que la mayor parte de las

personas esta en el rango de 8,000 a 60,000.

4.2 ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

La actividad turistica de Honduras en los ultimos afios ha tomado un auge positivo para el
desarrollo de inversion nacional y extranjera, brindado de esta forma a los turistas diversidad de
opciones y destinos para poder explotar el rubro, una de las zonas que son el vivo ejemplo de
ello, es INDURA BEACH & GOLF RESORT en Tela, Atlantida.

85



Pero es evidente que en el pais ain se tienen localidades que cuentan con recursos explotables y
que se pueden convertir en rentables para logar afluencia de turistas, pero por la falta de
conocimiento no se identifican y en esta ocasion se habla del sector de La Montaiiita al oriente de
la capital. Esta zona cuenta con un gran potencial de riqueza natural y vegetativa, la que con una

debida administracion y con inversion del sector privado se podria explotar.

A continuacion, se identifica la situacion turistica actual de la Montafiita, relacionado con los
presentes actores que intervienen en el desarrollo local de la zona, las posibles carencias en los
servicios brindados a sus visitantes y la identificacion de potenciales proyectos turisticos en la

Zona.

421 ATRACTIVOS DE LA ZONA DE LA MONTANITA

Esta seccion permite tener un conocimiento de la situacion actual de las actividades turisticas

rurales de la zona de la montaiita:

1. En primer lugar se destaca los atractivos naturales, refiriéndose como “Zonas que se
mantienen como entornos naturales y que pueden acoger un nivel minimo de actividades
al aire libre de baja densidad y un minimo de instalaciones asociadas” (Eagles et al., 2003,
p. 100). Estos lugares naturales son idoneos para realizar actividades de turismo de
naturaleza como ser: senderismo, campismo, ciclismo de montafa, observacion de flora 'y

fauna o turismo rural.

2. Realizacién de actividades agropecuarias y forestales, la Escuela Agricola el Zamorano,
se ha comprometido en conservar los recursos forestales y naturales y utiliza estas
riquezas de forma sostenible y eficiente. Asimismo, la comunidad préctica la produccion
agropecuaria en la falda de la Montafa del Uyuca, este ambiente pueden ofrecer al turista

la posibilidad de compartir la vida rural y practicar actividades propias de la agricultura.
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4.2.2 ANALISIS DE LA OFERTA

“La oferta turistica es un conjunto de servicios y recursos (naturales, culturales o historicos), a ser
disfrutados en un lugar y tiempo determinado, y cuyo objetivo es lograr una experiencia tUnica de
viaje satisfactoria para el turista” (SECTUR, 2002, p. 15).

OFERTA DE ALOJAMIENTO:

La zona de la Montafiita cuenta con una oferta de alojamiento tipo moteles, calidad
media-baja. Sin embargo, para la propuesta del plan de promocidn, no se destaca este tipo de
oferta debido a que intenta promover el turismo rural, sin

pernotar en la zona.

OFERTA GASTRONOMICA:

Alrededor de esta zona, se identificaron negocios
dedicados a brindar alimentacién a los visitantes, pero son
pocos y pequefios, pues no tienen suficiente capacidad
para atender grupos grandes de turistas. En estos lugares

se ofrecen alimentos tipicos nacionales y de la zona.

Restaurante los bucaneros
Café

Venta de jugos de cafia

M w0 p e

Venta de elotes

Oferta de actividades tradicionales de la zona

1. Venta de artesanias y flores.

Figura 36. Venta de Jugo de Cafna
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Figura 37. Restaurante Bucaneros

423 ANALISIS DE LA DEMANDA

“El complemento de la oferta, es la demanda; es decir, es el reverso de la moneda misma, si

ofrecemos algo, es porque a alguien le puede interesar, no se concibe la una sin la otra. La

demanda es el cliente o turista, motivado por el deseo de conocer un lugar” (SECTUR, 2002, p.
16).

La evolucion del Turismo
Rural en Honduras, responde
a las nuevas tendencias de
consumo turistico con fines
recreativos, que demanda de
calidad de vida y con
actividades que cuenten con
identidad  ecoldgica, que

permitan disfrutar su tiempo

libre en ambientes naturales.

Figura 38. Vista escénica de La Montafita
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Estas nuevas experiencias y sensaciones alejan al turista de las actividades costeras y de
zonas de referencia turisticas donde dependiendo de la temporada se encuentran congestionadas,
permitiéndole de esta forma, tener nuevas experiencias que permiten identificarse con lo natural y

tener contacto con la vida agricola, el pueblo y sus costumbres en espacios abiertos.

Esta necesidad de convivencia natural es lo que ha llevado a la creacion del plan de
promocion de la zona de la Montafiita, ya que las personas estdn buscando siempre nuevas
opciones de diversion y entretenimiento, asimismo, mediante el incremento de la afluencia de
visitantes a este sector, se incentiva el desarrollo en infraestructura con el fin de atender una

mayor cantidad de visitantes locales.

En los dltimos tiempos, las personas han despertado un interés a los deportes al aire libre, entre
los mas conocidos las préacticas de bicicleta, el motocross de montafia, las caminatas o
simplemente correr. Este turismo deportivo puede desarrollarse perfectamente en la zona de la

Montafiita, sin necesidad de contar con una oferta de alojamiento.

Asimismo, agroturismo y ecoturismo, pueden desarrollarse perfectamente en la zona
debido a que los visitantes pueden disfrutar de forma activa de la naturaleza, asi como

entretenerse con las actividades y productos que realizan los agricultores o ganaderos.

El espacio rural es cada vez mas multifuncional, caracter que se ha acentuado por la
confluencia de dinamicas complejas e interrelacionadas, que son de dimensién natural/ecolégica,
de dimension econdmica/productiva, de dimension residencial, y por ultimo de dimensién

recreativa/turistica. (Pulido Fernandez, 2008, p. 47).

4.3 ANALISIS FODA DE LA SITUACION ACTUAL TURISTICA DE LA ZONA DE LA
MONTANITA

Ante el panorama expuesto, caracterizado por la existencia de sinergias positivas e impactos
negativos, se hace necesario el planteamiento de estrategias que activen las fortalezas y

potencialidades de la comunidad de cara a la consecucién del desarrollo turistico, del mismo
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modo que se mitigaran los riegos que plantean las debilidades y amenazas relacionadas con el
turismo y la comunidad (OMT, 1999).

A continuacion se presenta la Matriz FODA del sector de la Montafiita en relacion a la actividad

Turistica Rural.

Fortalezas

*Posee un clima fresco

+Posee un alto nivel de riqueza natural

« Alto potencial turistico para visitantes nacionales y extranjeros
«Cercania de la capital

+Cuenta con recursos naturales sin explotar

)

«Promocion de ruta turistica

+Creacion de un establecimiento que brinde informacion al turista

«Se puede desarrollar el sector artesanal y asi fomentar el emprendedurismo
+Oportunidad para atraer inversionistas

* Apoyo al sector turismo

Debilidades

« Falta de explotacion del sector

«Muy poco interés de los habitantes en promover el turismo
«Falta de locales comerciales que atiendan a turistas

«El dificil acceso a los lugares turisticos naturales

|
|
|

Figura 39. Andlisis

- La falta de informacion

+La falta de apoyo financiero para el desarrollo del turismo en el sector
«Los indices de inseguridad que van en aumento dia con dia en el pais
«Falta de infraestructura turistica

« Limitantes comodidades para el turista

«Una mala administracion de los recursos naturales puede ocasionar dafios al ambiente

FODA
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4.4 FOMENTO DEL TURISMO RURAL ENTRE LOS GRUPOS DE LIDERES DE LA
COMUNIDAD O INTERESADOS

Se considera de importancia convocar a una reuniéon a los lideres de esta comunidad, a
representantes de las Instituciones gubernamentales o educativas relacionadas con el desarrollo
del Turismo, asimismo a Inversionistas como agentes de cambio encargados de identificar
oportunidades en el mercado, con el fin de socializar los beneficios que trae consigo la idea de

desarrollo local a través del turismo rural.

“En principio, este puede desarrollarse localmente con la participacion del Gobierno Local y
los pequefios negocios y no tienen por qué depender de empresas externas, ni de inversiones
elevadas en capital y formacion” (Pulido Fernandez, 2008, p. 54). Sin embargo, se requiere que la
zona cuente con elementos que sean atractivos para sus visitantes, que exista una forma adecuada
de comercializar sus potencialidades turisticas, con infraestructura y servicios que permita

brindar a los visitantes calidad en el servicio turistico ofrecido.

La intencion de integrar la reunién, es la de provocar el interés entre estos grupos, que se
compartan ideas de como involucrarse en esta planificacién de desarrollo econémico local y
maximizar su capacidad emprendedora. Esta capacidad se desarrolla cuando las condiciones
econdémicas y sociales motivan a los empresarios a invertir y madurar proyectos e iniciar su
ejecucion. Asimismo, la poblacion local se beneficia con mejorar su calidad de vida, ya que al
desarrollarse la zona turisticamente, incrementara valor social y econdémico de la zona, como el
caso de la zona de Santa Lucia y Valle de Angeles, que producto de su desarrollo en materia
turistica, ha generado beneficios relacionados con el desarrollo de sus vias de accesos, apertura
de restaurantes y lugares de entretenimiento familiar. “La cultura dentro del sector privado el
gobierno local y la comunidad tiene que ser receptiva al cambio y, de no serlo, creara un entorno
poco apropiado y atractivo para aquellos individuos que desean asumir riegos” (Pulido

Fernandez, 2008, p. 59).

En la zona de la montafiita, existen pequefios productores dedicados a la actividad agricola que

de ser necesario, se puede orientar para obtener fuentes de financiamiento provenientes de
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Instituciones financieras y de préstamos o de apoyo por medio de créditos blandos otorgados por

el gobierno.

De obtener un interés de parte de este grupo, se puede solicitar ayuda de estas instituciones
gubernamentales o educativas, para proporcionar orientacion y capacitacion mediante promotores
y personas especializadas en turismo rural, para potenciar o desarrollar sus pequefios negocios.
En la actualidad el gobierno de Honduras esta brindado apoyo tanto logistico como econdémico a

las microempresas con el fin de que sean sostenibles en el tiempo.

4.5 COSTOS Y BENEFICIOS DEL TURISMO

La actividad turistica no representa beneficios en su totalidad, aunque se disponga de una plan
promocional se debe reconocer en todo tiempo el impacto y riesgos asociados al turismo.

A continuacion se enlistan tanto costos como beneficios asociados al desarrollo de destino

turistico:

BENEFICIOS:

e Mayores oportunidades econdmicas mediante la generacion de empleos.

e Ingresos a la zona y a las comunidades locales, generados por las llegadas de los
visitantes.

e Apoyo y/o generacién de nuevos pequefios negocios, por emprendimiento de los
residentes de la zona.

e Mejoramiento de la infraestructura existente. Es importante reconocer que el desarrollo
turistico de un lugar conlleva largos periodos de tiempo. Sin embargo en la medida que se
desarrolla, también mejoran en sus vias de acceso, surgen nuevos mercados, nuevas
ofertas de estancia y alimentacién, etc.

e Mejora en la calidad de vida de los pobladores: los ingresos generados ayudan a financiar

las necesidades basicas de sus habitantes.
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e Conservacion y promocion del patrimonio natural y rural: los pobladores toman
conciencia de los beneficios que trae el turismo y toman un papel importante en la
conservacion de los recursos en su zona.

e Interés del gobierno por desarrollar y promover estas zonas como destino turistico.

COSTOS:

e Contaminacion del ambiente: es posible que sin adecuado manejo haya una degradacion
ambiental, por la contaminacion por basura, contaminacion a las fuentes de agua, ruido,
etc.

e Riesgo de masificacion: debido a que se puede perder el fin principal del turismo rural, y
que el turista pierda el interés de tener un contacto con la naturaleza y el entorno.

e Propagacién de problemas sociales: generado por el alcohol o narcotréafico.

e Escasa participacion de la poblacion local: ya sea por el poco interés o por el

aprovechamiento de la inversion de entes externos a la zona (SECTUR, 2002).

4.6 COMPROBACION DE HIPOTESIS

Los resultados obtenidos de la encuesta, han demostrado que aunque las personas no tengan en
sus preferencias el turismo rural, un 97% de la poblacion estaria dispuesto a visitar un lugar que
ofrezca actividades turisticas de este tipo. Asimismo un 25% afirma que visitaria la montafiita

para practicar actividades recreativas.

Por lo anterior, se anticipa que si se ejecuta un eficiente plan de promocién, el porcentaje de
interés por esta zona podria ser mayor. En este caso la hipdtesis planteada es aceptada, debido a

que la encuesta arroja evidencia de que un plan de promocion mejorara la afluencia de visitantes.
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CAPITULO V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

La presente investigacion cuyo objetivo fue preparar un plan de promocidn turistica para
que los capitalinos tengan como destino el sector de La Montafiita y analizar los factores que

influyen para que los visitantes no la elijan como destino turistico.

5.1 CONCLUSIONES

El sustento del trabajo realizado permitié obtener un mejor conocimiento del estudio

planteado.

1. la localidad de la Montafita, tiene potencial para desarrollarse como espacio turistico
atractivo para realizar actividades relacionadas con el turismo de montafa, estas actividades
correctamente gestionadas podrian competir con espacios recreativos como ser Valle de

Angeles y con esto desemperfiar un papel significativo a la economia local y del pais.

2. En cuanto a la oferta local es limitada, considerando que los actores de la industria del
turismo estdn trabajando de forma aislada, duplicando esfuerzos e ideas, no logrando
concretar la oferta requerida. Esto deja de lado otros lugares turisticos, que se pueden
aprovechar como oferta local. Otra limitante para elegir el sector de La Montafita como

destino turistico es la falta de infraestructura comercial y la poca oferta de locales atractivos.

3. Dentro de las alternativas identificadas para dar a conocer el potencial turistico del sector de
la Montafiita se enlistan las siguientes a continuacion:
e Alianzas estratégicas con empresas privadas
e Alianzas con empresas de venta de pinturas
e Colaboracion con la policia municipal
o Realizar alianzas con tour operadoras
e Participar en ferias promocionales de turismo y/o gastronémicas
e Alianzas con empresas de telecomunicaciones
e Alianzas con programas TV que promociones el turismo
e Fomentar la coordinacion entre autoridades de Turismo y lideres locales
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4. Se identifico que los efectos socioeconémicos para los habitantes y para la comunidad, que se
podrian derivar del desarrollo de la actividad turistica en la zona se encuentran: la generacion
directa e indirecta de empleos, la mejora de la infraestructura, también atrae mejoras a las
comunidades cercanas promoviendo el desarrollo habitacional y la infraestructura, ademas se
generan lugares de sano esparcimiento, fomentando asi que las futuras generaciones que
residen en la zona, crezcan conservando el entorno natural y ayuda a evitar la emigracién de

los pobladores de la zona.

5. Al sector de La Montafiita, le falta promocion como destino para hacer turismo, ya que las
razones principales por las cuales las personas no visitan la zona son por falta de informacién,

por falta de interés y/o por falta de motivacion.

5.2 RECOMENDACIONES

Con base a los resultados de la investigacion se presentan algunas recomendaciones:

1. Debe fomentarse la llegada de turistas, a través de acciones estratégicas de promocion
tendientes a dar a conocer el sector de La Montafita. Asimismo mejorar la sefializacion y las

vias de acceso para facilitar el acceso a los turistas.

2. Para poder atender la demanda, es necesario velar por las necesidades prioritarias del turista,
y darle atencion al desarrollo de actividad que satisfagan la necesidad de recreacion con la

naturaleza de los visitantes.

3. Crear y promover proyectos que contribuyan a dar participacion a los habitantes de La
Montafiita y que les permita mejorar sus condiciones de vida. Buscar la participacion de los
lideres locales, entidades destinadas a fomentar el turismo y el gobierno para coordinar

esfuerzos y convertir el sector de La Montafiita en un destino atractivo para los turistas.

4. Estudiar, analizar y poner en practica la estrategia de promocion turistica que se presenta en
este trabajo de investigacion para concretar los beneficios que proporcionan las actividades

turisticas.
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5. Implementar un plan de promocion turistica enfocado que permita conocer al sector de La

Montafiita como un destino para recrearse un fin de semana.
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CAPITULO VI. APLICABILIDAD

El presente capitulo tiene el proposito de orientar las acciones encaminadas a la
elaboracion de un plan de promocion para desarrollo turistico de la zona de la Montafiita, con el

fin de contribuir a la promocion y atraccion turistica de la zona.

6.1 PLAN DE PROMOCION PARA EL DESARROLLO TURISTICO DE LA
MONTANITA, FRANCISCO MORAZAN

6.2 INTRODUCCION

6.3 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA
6.3.1 IMPORTANCIA DEL PLAN DE PROMOCION TURISTICO
6.3.2 DISENO DEL PLAN
6.3.3 DISENO DE LA ESTRATEGIA

6.4 PRESUPUESTO

6.5 CRONOGRAMA DE EJECUCION

6.2 INTRODUCCION

Basandose en los resultados de la investigacion que se ha realizado durante las ultimas
semanas se puede decir que el sector de La Montafiita necesita el disefio de un plan de promocién

turistica que permita mejorar la afluencia de personas.

En el presente capitulo, se muestra el disefio del plan de promocién turistica, donde se
dejan establecidas las distintas estrategias y acciones que se deben desarrollar para lograr una

mayor afluencia de turistas al sector de La Montafiita.

Se hace con el propésito de poder contribuir a que este sector de la capital obtenga un
desarrollo e ingresos para sus habitantes, se podra convertir en una localidad generadora de

empleo y una opcion de destino turistico para los capitalinos y visitantes.
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El plan estd comprendido de los siguientes aspectos: importancia en los diferentes
sectores del pais, los esquemas de la propuesta, mision y vision, diagrama de Ishikawa, y
distintas estrategias que reune el plan. También comprende el plan de ejecucién, el respectivo
control y seguimiento que se sugiere se debe dar, un presupuesto de inversion y un cronograma

de actividades a realizar.

6.3 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

6.3.1 IMPORTANCIA DEL PLAN DE PROMOCION TURISTICO

A. PARA EL SECTOR TURISMO

La importancia del plan, radica promover, fomentar y conservar tradiciones y cultura de
los pueblos; ademas de crear la generacién de empleos en el sector y ayudar a fomentar el
desarrollo de la comunidad. El sector de La Montafiita posee locaciones muy atractivos, asi
mismo cuenta con riqueza natural, como cascadas, espacios para ser explotados como senderos
para explorar, restaurantes, permitiendo de esta forma ser tomados en consideraciébn como
destinos turisticos y poder despertar el interés tanto de turistas de la ciudad, como de turistas
nacionales y extranjeros. De esta forma fomentar el desarrollo y mejoramiento de los centros de

recreacion que los que hoy cuenta y atraer nuevos inversionistas para esta zona de la capital.

B. PARA EL SISTEMA ECONOMICO

El turismo bien constituido trae bienestar a la poblacion receptora y ademas resalta y fortalece la
identidad a nivel local y regional, al desarrollar una promocion enfocada en la localidad de La
Montafiita se podra mostrar la riqueza turistica del lugar, convirtiéndose de esta manera en un
atractivo turistico para el inversionista nacional y extranjero lo que se puede traducir en

inversiones y divisas para el pais.

Cuando una comunidad empieza a ser visitado con mayor frecuencia por turistas, el primer
cambio que se presenta es el incremento en los servicios ofrecidos, como ser: locales de

alojamiento, restaurantes, locales con ventas de artesanias, entre otros, logrando de esta forma se

98



ayuda al fortalecimiento de la economia de la comunidad porque ayuda a la generacion de

empleos directos e indirectos y promueve la creacion de espacios para nuevos negocios.

C. PARA LA SOCIEDAD

Se puede mencionar algunos de los beneficios que ofrece el turismo a la sociedad y uno de ellos
es la generacién de empleos, al mejorar 0 modernizar los recursos existentes, también atrae
mejoras a las comunidades cercanas promoviendo el desarrollo habitacional y la infraestructura,
ademas se generan lugares de sano esparcimiento, fomentando asi que las futuras generaciones
que residen en la zona, crezcan conservando el entorno natural y ayuda a evitar la emigracién de

los pobladores de la zona.

6.3.2 ALCANCE DE LA PROPUESTA

Con el disefio de un plan de promocién turistica se pretende ofrecer a los empresarios, al Instituto
Hondurefio de Turismo y Alcaldia y a otros entes involucrados en el tema de turismo, una
alternativa para poder desarrollar y explotar recursos turisticos naturales con que cuenta el sector

de La Montafiita, mediante la implementacién de una estrategia de mercadeo.

El plan de promocién permitird a los involucrados explotar recursos con los que ya cuenta, como
ser: el clima, foresta dominante de coniferas y robles, la biodiversidad de montafia y varias
especies de aves, entre otros ofreciendo a los turistas una opcion diferente de hacer turismo, ya
que por la multiplicidad de atractivos se pueden realizar diversas actividades, logrando de esta

manera afluencia de turistas que puedan generar ingresos a la comunidad.

El plan que se presenta brinda herramientas que ayudaran a difundir los recursos con que cuenta
el sector de La Montafita, dandose a conocer a conocer para atraer inversiones locales y
nacionales, y se propone una ruta de todo el sector para poderlo explotar y brindar lineamientos
para que los lideres del sector busquen alianzas a colaboren en el logro de los objetivos

planteados.
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6.3.3 PROPUESTA DE MEJORAMIENTO DE PRODUCTO TURISTICO

Adicional a la propuesta del plan de promocion turistico para el sector de La Montafiita, en el

trabajo se propone un mejoramiento en el producto turistico que se ofrece en la zona.

ESTRATEGIAS PARA EL SECTOR

Mejoramiento y consolidacion de la competitividad incluyendo la calidad de los destinos
y productos turisticos de la zona de La Montafita.

e Luchar por el mejoramiento de la infraestructura turistica.

e Fortalecimiento del mercadeo, la promocidn y la comercializacion.

e Creacion de un sistema de informacion turistica.

e Busqueda de recursos para apoyar iniciativas productivas turisticas de las comunidades.

(NATURALES Y
ATRACTIVOS ARTIFICIALES)

" TRANSPORTE,
FACILITACION AL IAMIENTG, PRODUCTO

ALIMENTACION) TURISTICO
ACCESI BI L I DAD (AEREO, ACUATlCO,
TERRESTRE)

Figura 40. Producto turistico
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El embellecieminto de la infraestructura comercial existente en el sector de La Montafiita,
tales como restaurantes, cafés, ventas de jugos de cafia, asi como los locales de ventas de flores y
artesanias, puede resultar atractivo para que personas que practiquen turismo de fines de semana

o de un dia, ya que la cercania a Tegucigalpa permite hacer turismo solo de un dia.

Que autoridades del Instituto Hondurefio de Turismo en conjunto con la alcaldia capitalina y
lideres locales del sector de La Montafiita, intervengan en el mejoramiento de los locales
comerciales que presten servicios al turista. Otras acciones que deberian tomarse en
concideracion son acciones en mejora paisajistica-turistica de la zona, mediante el pintado de
fachadas y la creaccién de mobiliario urbano; asi como la implementacién de buenas practicas

para la mejora en la calidad de servicios turisticos en el rubro de restauracion.

Adicional a esto se deberia de implementar actividades como:

Visitas guiadas

Caminatas

Observacion de flora y fauna
Birdwatching u observacion de aves
Paseos en bicicleta

Participacion en la elaboracion de artesanias

N o b~ wDd e

Compra de artesanias.

Instalacion de miradores turisticos, lo que consistira en la creaccion de miradores turiticos
ubicados en el recorrido que posea las vistas panoramicas mas atractivas de la zona, permitiendo
al visitante apreciar las majestuosas vistas del paisaje montafioso que tiene este sector ubicado a
tan solo seis kilometros de la capital. Como se puede observar el tipo de producto turistico que se

puede desarrollar en La Montafiita es de naturaleza, aventura y de descanso-relax.

La sefalizacion turistica, el producto incluye la instalcion de puntos interpretativos en los
atractivos que forman parte de este sector, con el fin de desarrollar un recorrido peatonal para las

personas que desen visitar la zona.
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Transportacion y equipo de transporte para fomentar el turismo en el sector de La Montafiita
deberd tomarse en cuenta todos los factores que se refieren a a la facilidad de las personas en

poder acceder a transporte publico y/o privado que necesite para llegar al lugar.

Creacion de un modelo de gestion publico — privada del turismo local en esta parte del
desarrollo del producto turistico deben estar involucrados tanto los propietarios de los negocios
que ofreceran el servicio, asi como las autoridades de turismo que esten interesadas e

involucradas en explotar esta zona de la capital.

6.3.4 DIAGRAMA DE ISHIKAWA

PERSONAS MEDIO AMBIENTE

\ Proteccion de la
Interés de los turistas Naturaleza

por esta zona

N
Gestion del Riesgo
Ambiental
Capacitacion a los A Plan d
Pobladores —> an _e,
Conservacion de Promocion
Rectirans para dar a
Conocer la
Montafiita
Falta de Apoyo en la
Promocién de esta unidad Identificar
Falta de territorial Mercado Meta ~ ——>
Infraestructura
Falta de Incidencia
Servicios Econdémica y
turisticos Social de la zona
MATERIALES METODOS MEDIDA

Figura 41. Diagrama de Ishikawa
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El efecto que se pretende analizar en el presente trabajo, es el plan de promocién para dar a
conocer la comunidad de la montafita como potencial turistico. Este plan de promocion expone
las iniciativas que se consideran viables para apoyar el desarrollo de la zona de la Montafiita. Las
diferentes categorias en las que se agrupan las causas son personas, medio ambiente, materiales,

métodos y medida.

PERSONAS

Falta de Interés de los turistas por esta Zona: es necesario fomentar el interés de los turistas, que
lo visiten repetidamente, para lo cual es necesario el desarrollo de obras que brinden servicios

turisticos y que faciliten la implementacion del plan de promocion.

Capacitacion a los pobladores: Es preciso orientar y preparar a sus pobladores, para que
adquieran interés y conocimientos en términos de los beneficios obtenidos a través de la practica
del turismo. Estas capacitaciones pueden ser charlas, cursos, talleres, participacion en ferias y
visitas de intercambio (PRODAR-IICA, 2008).

MEDIO AMBIENTE

Gestion del Riesgo Ambiental: es la “capacidad de agentes para valorizar su entorno haciendo
del mismo elemento “distintivo” de su territorio, garantizando al mismo tiempo la conservacion y

la renovacion de los recursos naturales y patrimoniales” (PRODAR-IICA, 2008, p. 8).

MATERIALES

Falta de servicios Turisticos: aunque existen en pequefia escala, es necesario que se abra el
abanico de servicios, para cubrir con las necesidades béasicas de los visitantes y que permita una

mayor afluencia.

Falta de Infraestructura: Asimismo la actividad turistica se incrementard si se incluyen
instalaciones para la diversion. De esta forma se podra desplazar las personas a esta zona y tener

otro tipo de opciones turisticas en contacto con la naturaleza.
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MEDIDA

Incidencia Econdmica y Social de la zona: con el desarrollo del turismo rural, se busca
incrementar las oportunidades de empleos directos e indirectos, con el fin de obtener ingresos y

mejorar la calidad de vida de los pobladores.

Identificar Mercado Meta: este tipo de turismo Rural debe ir enfocado a personas que tengan
interés por tener contacto con la naturaleza, que buscan nuevas opciones por hacer turismo y que

disfruten de las relaciones con personas originarias de la zona.

METODOS

Falta de Apoyo en la Promocion de esta unidad territorial: el desarrollo del turismo rural, requiere
de un contundente apoyo por parte de los Lideres comunitarios, del Gobierno Local y del
Gobierno Central. La promocion de un destino constituye el involucramiento de todos los
interesados “la formacion de grupos y organizaciones de productores y otros agentes interesados

en la tematica constituye la primera acciéon que debe desarrollar un programa de turismo rural”

(PRODAR-IICA, 2008, p. 40)

6.3.5 DISENO DEL PLAN

Para la elaboraciéon del plan de promocion turistico del sector de La Montafiita se ha

determinado algunos objetivos que se quieren alcanzar al momento de implementarlo.

A. Mision
Destacar los numerosos atractivos turisticos que posee el sector de La Montafiita,
mediante estrategias de comunicacion promuevan en incentiven el turismo en este sector de la

capital.
B. Vision

Convertir el sector de La Montafiita en un receptor del turismo en Tegucigalpa, mediante

la divulgacion y explotacion adecuada de los recursos naturales con los que cuenta.
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Al momento de realizar esta investigacion se pudo enterarnos que la mayoria de las
personas encuestadas, desconocian el sector de La Montafiita, ademas que indicaron que de

existir una ruta turistica que las dirija a la zona les gustaria visitarlo.

En vista de la necesidad de dar a conocer los recursos naturales con los que cuenta la
ciudad y el deseo de los capitalinos de conocer las mismas, surge la propuesta de la creacion del
plan de promocion turistico que nos dirija al sector de La Montafiita. EI mercado meta del plan
de promocion estard orientado a todo hombre y mujer mayores de 18 afios con capacidad

adquisitiva desde media-baja hasta media-alta.

C. Plan de accion

Con el plan de accién lo que se pretende es darle una nueva imagen al sector de La
Montafiita elaborando y disefiando una campafia publicitaria para medios masivos de
comunicacion para que ayude a incentivar el turismo a esta zona de la capital y como
consecuencia hacer un posicionamiento de la comunidad y lograr incrementar la concurrencia de

visitantes a este lugar.

Para poder ejecutar la campafia “DESCUBRE TODO SU COLOR” Haz de cada fin de
semana unas vacaciones, los lideres de la comunidad de La Montafita deben de adquirir
patrocinios con instituciones involucradas en el tema como ser el Instituto Hondurefio de
Turismo, el gobierno local y el gobierno central, de igual forma buscar espacios gratuitos en
medios de comunicacion, para que realicen reportajes de las bondades naturales con las que

cuenta este sector de la capital.

Es recomendable buscar alianzas estratégicas con diferentes sectores del gobierno o
empresa privada, para que puedan realizar inversiones en utilizar la infraestructura comercial que

hay el sector de La Montafiita.

Adicional a esto el plan de promocién incluye un spot de 30 segundos, anuncios para

prensa escrita y afiches que contiene informacion sobre los atractivos turisticos el sector.
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D. Campana:

Con la campafia publicitaria se pretende dar a conocer a los potenciales turistas, las
maravillas naturales con las que cuenta el sector de La Montafita, asi como las actividades

turisticas de aventura y de montafia que se pueden realizar en la zona oriente de la capital.

Posicionar el sector de La Montafiita en la mente de los potenciales clientes, darles a
conocer los atractivos naturales con los que cuenta la zona, para poder atraer personas que

puedan visitar el lugar.

E. Propuesta de slogan y logotipo de la campafia

DESCUBRE TODO SU COLOR

Hoz de cada fin de semana unas vacaciones

La Montanita

Figura 42. Slogan y logotipo de la campafia

Lo que se quiere lograr con la puesta en marcha de esta campafia publicitaria es que ofrezca todos
los detalles de porque los capitalinos deben de visitar, el sector de La Montafiita, y hacer de su fin

de semana unas vacaciones.

e Nombre de la Campafia: “DESCUBRE TODO SU COLOR”

e Slogan: Haz de cada fin de semana unas vacaciones,
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e Logotipo: retne los atractivos turisticos de la zona.

e Las montafias: representan las extensas zonas con coniferas y robles que predominan en la

Zona.

e Elcielo: El agradable clima con que cuenta este sector de la capital.

6.3.6 DISENO DE LA ESTRATEGIA

Tabla 6. Disefio de la Estrategia Promocion, Relaciones Publicas y Publicidad

A. ESTRATEGIA DE PROMOCION

ESTRATEGIA OBJETIVO ACCIONES RESPONSABLES
Promocién de venta Dar a conocer y ofrecer los | -Ofrecer pases de las rutas | Personal de
recursos naturales y lugares | turisticas, donde se encuentre | mercadeo de la
turisticos con los que | diferentes actividades a | municipalidad
cuenta el sector de La | desarrollar.
Montafiita -Ofrecer al puablico en general los
lugares turisticos, donde
encuentre diferentes actividades a
desarrollar.
-Promociones especiales para

fines de semana.

Convenios con sitios

Incluir La Montadita como

Realizar paquetes turisticos que

Secretaria de

web destino turistico, para que incluyan al sector de La Turismo
los visitantes puedan Montafiita como opcidn para
conocer que existe este hacer turismo.
lugar en la capital donde Realizar un volanteo
poder hacer turismo promocionales que incluyan el
sector como destino turistico
B. ESTRATEGIA DE RELACIONES PUBLICAS
Alianzas estratégicas con | Desarrollar alianzas Buscar los patrocinios con Oficial de

empresas privadas

estratégicas y patrocinios
para eventos en los que se
pueda promaocionar La
Montafiita

empresas privadas para que estas
hagan rotulaciones con fotos de
los atractivos naturales del sector

Relaciones Publicas

Alianzas con empresas
de venta de pinturas

Mejorar la imagen de la
comunidad

Obtener donacién de pinturas,
para la realizacion de murales y
pintadas de postes, mejorando asi
la imagen de la zona de La
Montafiita

Oficial de
Relaciones Publicas

Colaboracion con la
policia municipal

Que los turistas que visiten
la zona de La Montafita
cuenten con seguridad

Acordar con la policia municipal
que realicen patrullajes en la zona

Alcaldia capitalina

Realizar alianzas con
tour operadoras

Ofrecer el sector de la
Montafiita como destino
turistico

Mediante el uso de paginas web o
redes sociales de las tour
operadoras se conozca a la
Montafiita como destino turistico

Oficial de
Relaciones Publicas

Participar en ferias de
turismo

Brindar informacion del
sector de La Montafiita
como un destino para hacer

Regalar brochures informativos.
Ofrecer paquetes para grupos.

Oficial de
Relaciones Publicas
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turismo

Alianzas con empresas
de telecomunicaciones

Desarrollar alianzas
estratégicas y patrocinios
para eventos en la zona

Buscar los patrocinios de
empresas como Tigo y Claro en
eventos a desarrollarse, asimismo
buscar la rotulacion de calles y
lugares turisticos con los logos de
la empresa.

Colocacién de imagenes de los
atractivos naturales de La
Montafiita en las tarjetas prepago.

Oficial de
Relaciones Publicas

Gira de medios

Hacer visitas a medios de
comunicacion para
promocionara el sector de
La Montafita como destino
turistico

Organizar una gira por los
principales medios de
comunicacion para promocionar
la zona

Oficial de
Relaciones Publicas

Alianzas con programas
TV que promociones el
turismo

Realizar alianzas
estratégicas para hacer
reportajes

Lograr convenios con canales de
television para que la realizacién
de publirreportajes donde se
promocione el sector como
destino turistico

Oficial de
Relaciones Publicas

Fomentar la
coordinacion entre
autoridades de Turismo
y lideres locales

Fomentar la inversion
publico — privada en la zona
de LA Montaita

Acompafiamiento a los lideres
locales para que logren establecer
alianzas en la inversion publico-
privada y asi lograr el desarrollo
del sector

Oficial de
Relaciones publicas

C. ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD

Utilizacion de medios
masivos de
comunicacion

Mediante la utilizacion de
los medios

Actividades para TV

1) Pautas en programas que
hablen de turismo.

2) Pautas en programas de
noticias.

3) Asesoria de agencias de
publicidad.

Actividades para Radio

1) Preparacion de cufias radiales.
2) Pautas en programas de mayor
audiencia.

Actividades para Prensa

1) Publicacion de artes que
Ilamen la atencidn de los lectores

Secretaria de
Turismo y
Municipalidad

Uso de internet

Mediante el uso de pagina
web, las personas conozcan
el sector de La Montafiita

1) Elaboracion de la pagina web.
2) Realizar alianzas estratégicas
para ofrecer como destino
turistico.

3) Mostrar imagenes de lugares
mas atractivos del sector

Secretaria de
Turismo y
Municipalidad

Utilizacion de medios
alternos

Despertar el interés de los
potenciales turistas

Utilizacion de vallas publicitarias.

Utilizacion de Mupis

Secretaria de
Turismo y
Municipalidad
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Tabla 7. Presupuesto de Medios

TELEVISION NO. DE SPOT SEGUNDOS | PRECIO UNITARIO | PRECIO TOTAL
Canal 5 (Turisteando- 8 30”7 L. 18,000.00 L. 144,000.00
HN)
Canal 11 (Honduras- 8 30”7 L. 16,000.00 L. 128,000.00
Trip)
Canal 10 (Turismo) 30” L. 15,000.00 L. 120,000.00
HCH Turismo 30” L. 16,000.00 L. 128,000.00
Canal 8 10 307 L0.00 L0.00
Congreso TV 10 307 L0.00 L0.00
uTtv 10 307 L0.00 L0.00
L. 520,000.00
RADIO No DE CUNAS SEGUNDOS | PRECIO UNITARIO PRECIO TOTAL
Radio América 30 307 L. 510.00 L. 15, 300.00
Radio HRN 30 30” L. 560.00 L. 16,800.00
Radio Cadena Voces 30 307 L. 380.00 L. 11,400.00
Radio Globo 30 30” L. 350.00 L 10,500.00
Radio Nacional de 30 307 L.00.00 L. 00.00
Honduras
ABC Radio 30 30” L. 00.00 L. 00.00
L. 54,000.00
PRENSA ESCRITA No. DE TAMANO PRECIO UNITARIO PRECIO TOTAL
PUBLICACIONE
S
El Heraldo 4 1 Pagina L. 20,592.000 L. 82,368.00
La Tribuna 1 Pagina L. 18,000.00 L. 72,000.00
L. 154,368.00

Precio Total de la Inversion en medios L. 728,368.00

Los precios no incluyen ISV

v
v Los precios anteriores corresponden a una tarifa promedio
v
v

Presupuesto de medios es para 30 dias
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STORY BORD PARA TELEVISION

Cliente:
Producto:
Medio:
Version:

Duracién:

A N N N RN

Fecha:

Tabla 8. Story bord para television

AUDIO

IMAGEN

VIDEO

Conoce tu pais: Honduras y encantate
con sus bellezas, La Montafiita

Imagenes del sector

Al oriente de la capital a solo 6
kilémetros de Tegucigalpa, disfruta los
mas bellos paisajes, impresionantes
riachuelos y naturales, gastronomia y
mucho mas

La Montafita esta esperando por ti
conoce tu capital, Tegucigalpa

Vemos el mapa de
Tegucigalpa y una linea que
lo cruza, al llegar aparece el
nGmero 6 con la abreviatura

de kilémetro.

La Montaiiita

Observamaos diferentes
lugares turisticos de la zona
en mencion, los sectores
donde se puede hacer
canopy, restaurantes de la
zona, y riachuelos entre
otros.

“DESCUBRE TODO SU COLOR” Haz
de cada fin de semana unas vacaciones,

Back Ground azul y blanco
con super imposicién de
texto grande con la leyenda
visita La Montafiita

“DESCUBRE TODO SU
COLOR” Haz de cada fin de
semana unas vacaciones

Scroll con rétulo Full Screen con

La Montafiita “DESCUBRE

TODO SU COLOR” Haz de cada
fin de semana unas vacaciones 'y

se disuelve al cierre.
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STORY LINE PARA RADIO

Cliente:
Producto:
Medio:
Version:

Duracién:

N N N R

Fecha:

CONTROL.

Entra musica folklorica y baja a fondo de...

Locucion masculina: Conoce tu capital Tegucigalpa y encantate con las bellezas de La Montafiita
en el departamento de Francisco Morazéan, a solo 6 kilometros de la salida a oriente de
Tegucigalpa, disfruta de los mas bellos disfruta los mas bellos paisajes, impresionantes riachuelos
y naturales, gastronomia y mucho méas. La Montafiita esta esperando por ti conoce tu capital,
Tegucigalpa... La Montanita “DESCUBRE TODO SU COLOR” Haz de cada fin de semana

unas vacaciones.
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PROPUESTAS DE ARTE PARA PRENSA'Y AFICHES
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La pasaras tan bien que no querras regresar a tu casa

La Montafita nos ofrece un bonito lugar salida ol oriente de Tegucigalpa, visitanos
tendras un gran abanico de opciones para realizar cualquier tipo de actividad en familio
en cualquier época del ano.

Ofrecemos 0 nuestros visitantes, un gpacible ambiente de tranquilidod. Contamos con
muchos senderos U caminos donde podras cominar o ejercitarte ol mismo tiempo
gpreciar la naturalezo

Figura 43. Propuesta de arte para prensa y afiches
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PROPUESTA DE ARTE PARA VALLASY MUPI

DE
o SUBRE T000 s colog

Figura 44. Arte para mupi publicitario

Figura 45. Arte para valla
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6.4 PRESUPUESTO GENERAL

Tabla 9. Presupuesto General de Implementacion

DESCRIPCION TOTAL
PLAN DE IMPLEMENTACION
Presupuesto de Publicidad L. 728,368.00
Television L. 520,000.00
Radio L. 54,000.00
Prensa Escrita L. 154,368.00
Evaluacion del plan publicitario L. 50,000.00
Presentacion de la propuesta L. 1,000.00
Presentacion inicial del proyecto | L. 1,000.00
(transporte, logistica,  ayuda
audiovisual, papeleria)
Sub Total L. 779,368.00
(+)5% de improvistos L. 38,968.40
Total L. 818,336.40
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6.5 CRONOGRAMA DE IMPLEMENTACION DE LA PROPUESTA

Tabla 10. Cronograma de Ejecucion

SEM
1

SEM
2

SEM

SEM

SEM

SEM

RESPONSABLE

TITULO DEFINICION DEL OBJETIVOS ACTIVIDAD
PROBLEMA GENERAL | ESPECIFICOS
ALTERNATI | Lacarenciade Contribuir a eldentificar las | Reunion de trabajo
VA DE actividades identificar el causas que con las personas que
DESARROLL | recreacionales, potencial pueden deben estar
@] naturales, turistico de la | potenciar el involucrados y que
TURISTICO ecoldgicas y/o zona de la desarrollo surja una lluvia de
PARA EL culturales que Montafiita, a | turistico rural en | ideas y poder
SECTOR DE | existe en la capital, | través de un el sector de la determinar las causas
LA ha incidido para plan de montafiita. que impiden la
MONTANIT | que desarrolle un promocion afluencia de turistas
A plan de promocién | paradar a en la zona, de esto
FRANCISCO | paradar a conocer conocer esta ofrecer un plan
MORAZAN la comunidad de la | comunidad, atractivo para
montafita como con el fin de incentivar y
potencial turistico, | aumentar el promocionar el
aprovechando la ntmero de turismo en La
riqueza natural que | turistasy Montafita
ofrece este sector de | apoyar el
Tegucigalpa desarrollo
local del
sector.
Definir y/o Observacion del
revisar algunas | disefio del plan
alternativas para | promocional de
dar a conocer el | turismo
potencial
turistico del
sector de la
Montafiita
Aprobacion del plan
promocional

Equipo de
trabajo

Todo el
personal
involucrado,
Autoridades
ediles y
empresarios

Todo el
personal
involucrado,
Autoridades
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*Analizar el
posible
desarrollo
socioecondémico
de los
pobladores y de
la comunidad de
la Montafiita,
que podrian
generarse por
los efectos del
turismo.

Capacitacion del
personal encargado
de la implementacion
del plan de
promocion turistico
de La Montafiita,
involucrando a los
lideres de la zona

ediles y
empresarios

*Proponer un
plan de
promocién para
desarrollo
turistico de la
zonade la
Montafiita

Puesta en marcha del
plan de promocion
turistica

Todo el
personal
involucrado,
Autoridades
ediles y
empresarios

Evaluacion y
seguimiento del plan

Todo el
personal
involucrado,
Autoridades
ediles y
empresarios

Todo el

personal
involucrado,
Autoridades
ediles y empresa
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TABLA 11. CONCORDANCIA DE LOS SEGMENTOS DE LA TESIS

TITULO DEFINICION OBJETIVOS CONCLUSIONES | RECOMENDACIONES APLICABILIDAD
DEL
PROBLEMA
GENERAL ESPECIFICOS
ALTERNATIVA | La carencia de Contribuir a Identificar las 1. El sustento del 1. Implementar un plan Con el disefio de un plan de
DE actividades identificar el limitaciones de la trabajo realizado de promocion turistica promocidn turistica se
DESARROLLO recreacionales, potencial turistico | comunidad que permitié obtener un | enfocado que permita pretende ofrecer a los
TURISTICO naturales, de la zona de la impide dar a mejor conocimiento | conocer al sector de La empresarios, al Instituto
PARA EL ecologicas y/o Montafiita, a conocerse como del estudio Montafiita como un Hondurefio de Turismo y
SECTOR DE LA | culturales que través de un plan destino turistico. planteado. destino para recrearse un Alcaldia y a otros entes
MONTANITA, existe en la de promocion Definir y/o revisar 2. Una vez que se fin de semana. involucrados en el tema de
FRANCISCO capital, ha para dar a conocer | algunas alternativas obtuvieron los 2. Mejora la sefalizacion turismo, una alternativa para
MORAZAN incidido para esta comunidad, para dar a conocer el | resultados se y las vias de acceso para poder desarrollar y explotar
que desarrolle con el fin de potencial turistico del | considero a los facilitar el acceso a los recursos turisticos naturales
un plan de aumentar el sector de la elementos de turistas. con que cuenta el sector de
promocion para | nimero de turistas | Montafiita promocion y 3. Crear y promover La Montafiita, mediante la
dar a conocer la | y apoyar el Analizar el posible ventas, necesarios proyectos que implementacion de una
comunidad de la | desarrollo local desarrollo para el disefio de la | contribuyan a dar estrategia de mercadeo.
montafiita como | del sector. socioeconémico de estrategia de de participacién a los El plan de promocién
potencial los pobladores y de la | Promocion del habitantes de La permitird a los involucrados
turistico, comunidad de la sector de La Montafita y que les explotar recursos con los

aprovechando la
riqueza natural
que ofrece este
sector de
Tegucigalpa

Montafita, que
podrian generarse por
los efectos del
turismo

Proponer un plan de
promocidn para
desarrollo turistico de
la zona de la
Montafita

Montafiita.

3. Se realiz6 un
plan de promocién
turistica con el
propésito de
brindar a la
mancomunidad de
La Montafita las
herramientas
necesarias para
cumplir con los
objetivos.

permita mejorar sus
condiciones de vida.

4. Al sector de La
Montafiita, le falta
promocién como
destino para hacer
turismo, ya que las

4. Debe fomentarse la
llegada de turistas, a
través de acciones
estratégicas de
promocion tendientes a

gue ya cuenta, como ser: el
clima, foresta dominante de
coniferas y robles, la
biodiversidad de montafia y
varias especies de aves,
entre otros ofreciendo a los
turistas una opcion diferente
de hacer turismo, ya que por
la multiplicidad de
atractivos se pueden realizar
diversas actividades,
logrando de esta manera
afluencia de turistas que
puedan generar ingresos a la
comunidad.

El plan que se presenta
brinda herramientas que
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razones principales
por las cuales las
personas no visitan
la zona son por
falta de
informacion, por
falta de interés y/o
por falta de
motivacion.

dar a conocer el sector de
La Montaflita.

5. En cuanto a la
oferta local, es
limitada,
considerando que
los actores de la
industria del
turismo estan
trabajando de forma
aislada, duplicando
esfuerzos e ideas,
no logrando
concretar la oferta
requerida. Esto deja
de lado otros
lugares turisticos,
que se pueden
aprovechar como
oferta local.

5. Lideres locales,
entidades destinadas a
fomentar el turismo y el
gobierno deben
coordinar esfuerzos, para
convertir el sector de La
Montafiita en un destino
atractivo para los
turistas.

6. Una limitante
para elegir el sector
de La Montafita
como destino
turistico es la falta
de infraestructura
comercial y la poca
oferta de locales
atractivos.

6. Estudiar, analizar y
poner en préactica la
estrategia de promocion
turistica que se presenta
en este trabajo de
investigacion.

ayudaran a difundir los
recursos con que cuenta el
sector de La Montafiita,
dandose a conocer a conocer
para atraer inversiones
locales y nacionales, y
proponemos una ruta de
todo el sector para poderlo
explotar y brindar
lineamientos para que los
lideres del sector busquen
alianzas a colaboren en el
logro de los objetivos
planteados.
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ANEXOS

Muestras de Logotipos:

L.a Montanita

>~

La Montanita

La Montanita
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Estimada Lic. Villalta:

Deseandoles éxitos en sus delicadas funciones, a continuacion encontrara la descripeion de la cotizacion

solicitada.
Precios Para Patrocinadores
Descripcion Precios Normales Full color
(F6) Pagina full color Lps.20.592.00
(Co) ¥ Pagina Full color Lps.17,680.00

* A este precio hay que agregarle el 15% de I.S.V.
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consulta al respecto.
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RTN: 08019995286070

Reciba un cordial saludo y nuestros mejores deseos de éxitos en sus funciones.

Por este medio le envio la cotizacion solicitada de Diario La Tribuna.
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PRECIOS FULLCOLOR
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L.18,000.00

Mas el 15% de Impuesto Sobre Ventas

Atentamente,
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Televicentro

FRANJAS HORARIAS

Canal 24 Canal 3/7 Canal 7/4 Canal §
MegaTV | Telesistema | Telecadena | Compaiiia Televisora
Tiempo Early L. 500.00 | Tiempo Early L. 425000 | Tiempo Early L. 4,250.00 Tiempo Early L. 720000
Tiempo Day L. 1,000.00 | Tiempo Day L. 580000 | Tiempo Day L. 5/600.00 Tiempo Day L. 8,500.00
Tiempo Prime L. 2,000.00 | Tiempo Prime L. 13,500.00 | Tiempo Prime L. 13,500.00 Novelas Rot. Med. L. 15,000.00
Tiempo Late L. 50000 | Tiempo Late L. 425000 | Novela Estelar L. 16,500.00 Tiempo Prime Rot L. 26,000.00
Tiempo Late L 425000 | Novela Estelar L. 30,000.00
Gente Tiempo Late L. 7,200.00
Reportajes L. 12,000.00
Salidas de Camara L. 5,700.00 it s 00

Spots de otras medidas: Especiales: Tiempo Tarifarios:
20 sgs: 15% de descuento del valor de 30" | ¢4 promocionales (Maximo 57) Medianoche 12:00PMa 6:00AM
60 sgs: 10% de descuento del valor de | 20% de Recargo Early 6:00AM a 8:00AM
2 spots de 30" R — Day 8:00AM a 6:00PM
40 sgs: 15% de descuento del valor de 60" 20% de Recargo [‘:;:e 1:%%';: : 112%?)';'}:
Noticiero Noticiero Noticiero
Hoy Mismo | Telenoticias TN6 | Telenoticias TNS Matutino
Lunes a Viernes Lunes a Viernes Lunes a Viernes
Spot L. 1450000 Spot L. 26,00000 Spot L. 12,000.00
Reportajes | L. 15,000.00 Reportajes L 30,000.00 Reportajes L. 15,000.00
Secciones Secciones Secciones
Seccion Diatia L 250,00000 Seocion Diada L 450,000 00 Seccién Diaria L 120,000.00
Estado del Tlempo L. 180,000.00 | Seccién Semanal L 12500000 Seccion Semanal L. 2500000
Seceion Semanal L, 60.00000 Cortina L 250.000.00 Cortina L 5000000
Cortina L 6000000 Avances 30000000 | Paquete Mensual L. 420,000 00
Avances L 12500000 Avances (TVC 5) L 300000 00
Avances (TVC 7) L. 120.000.00
Hoy Mismo ‘;LZ" L seo00o | Seccion Diaria con Frente a Frente
Secaidn Diaria L 12500000 | Primera Posicién L. 540,000.00 Spot L 12.000.00
Reportaes L 7.800.00 Seccion Duaria L 20000000

Salida de Camara para TGU y SPSL. 5,700.00, otras ciudades se cotizan segun el caso.

Las i en cada Noticiero ti P tacion y Despedida (5) y un spot de 30" durante 22 dias promedio.Todo contrato de
Secci yA Notici ti una duracién minima de tres tivos.Las i les (un dia a la
) ti tacion y d dida y un spot de 30" en un promedio de 4 dias al mes. Todos los reportajes tienen una duracién

méxlma de 60' y no se acepta mas de un reportaje por noticiero. Los reportajes son transmitidos durante los cortes comerciales.
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-HCH MATUTINO: 1 Mencion diaria y logo en pantallas del estudio lunes a viernes, 5
dias.

Lps. 60,000.00 + 15% isv

-HCH VESPERTINO: 1 Mencion diaria y logo en pantallas del estudio lunes a viernes,
5 dias.
Lps. 48,000.00 + 15% isv

Canal 11
Entertainment ey Qs
@ ‘ On Demand
&ars @ Technoiogy
a Sports Media =
WVE B
aete m Irr'ffﬁriht;':n,:-:) =
ﬁ 3;\—.'th" soility

TARIFAS

Canal ﬁ]\)

HORA LUNES A VIERNES SPOT 30”
06:00 AM A 07:30 AM NOTICIERO L.9.900.00
07:30 AM A 12:00 MD TIEMPO B L. 6,050.00
12:00 MD A 01:00 PM NOTICIERO L. 10.500.00
01:00 PM A 02:00 PM TIEMPO A L.8,960.00
02:00 PM A 03:30 PM TIEMPO B L.6,720.00
03:30 PM A 05:30 PM TIEMPO B L.8.250.00
05:30 PM A 06:00 PM NOTICIERO L. 18,480.00
06:00 PM A 09:00 PM PRIME TIME L.20,000.00
09:00 PM A 09:40 PM NOTICIERO L.23,520.00
09:40 PM A 11:00 PM DEPORTES L. 11,000.00
11:00 PM A 12:00 AM TIEMPO B L.6,050.00
12:00 AM A 05:59 AM LATE L. 1,000.00

NOTA:

PARA SPOT DE 15 SEG. REBAJAR UN 30% DE TARIFA DE 30 SEG.
PARA SPOT DE 45 SEG. AUMENTAR UN 30% DE LA TARIFA DE 30 SEG.
PARA SPOT DE 60 SEG. AUMENTAR UN 70 % DE LA TARIFA DE 30 SEG.
LAS TARIFAS NO INCLUYEN IMPUESTO SOBRE VENTA

*CLIENTES QUE NO FIRMEN CONTRATO DEBERAN SUMAR UN 10% A LAS TARIFAS.
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Radio América

)

RADIO
AMEFIICA

3 Voz Informativa del Puablo

NQTICIERO EL MINUTO 5:00 a.m. a #: . ( Lunes a Viemes )

[ @ [ & [w [ & [ o [ % | o [ |2 | & | 0 |5 |
I N I I A I I W N

T N N I I A S A A A A M T
BB oo | oo | Laow | Lo [ Laaw | Lo | L2 | Laow | Liw | Lo | Cro | Lom ]
L6820 Lo | Lo | Loz | Lo | Loow | Lo | L2 | Ligw | Liso [ Lio | iow | Lo
(31828 Lo | Lo | Lasm | Lo | Lamo | Lo | 2o | Ligs | Liko [ Liso | Lo | Lwa
(2682 a0 | a0 | Lo | Lo | Lo | Lados | Lo | L1sod [ Lo [ Lo | L7 | Lo ]

Diseo v diagramacitn: Semuel Morezén - Servicios Mulimedia - América Mulimadios

CS0 ] o0 [ Laow | Lo | Lo | Laao | i | Ui | Lo | Lo | Lios | Low | Lo |

10:00 a.m. a 11:00 a.
[I.\ml'ﬂenm}

B I B N R T T R R

Nata impartante

Anuncics leidos por el perfodista en cabina y/a mayor de 60 segundas tenen un 30% de recargo,
En cai0 de que el spot sabrepase el tiemga contratagase cobrard La diferencia en sequndos.

@ www.radioamericahn.net

RADIO
AM ERICA

Vioz Informativa del Pueblo

DIARIO DEL AIRE

e [ & [ & [w [ & [o [ % | o [ | [ | @[5 |
I I N I N I I I I I

C68101 170 [ Lo [ oo [ Lasw [ Laow | Laaw | Laow [ Liew | Lo | Lian | Lao | e |
Bia 18] 1350 [ a0 | Lo | Lo | Lo | Lavo | Ligs | Lis | Liam | Liow | Lo | Lo |
L6820 Loom | Lawo | Lamo | Laco | Laamo | Lisio | Liew | Lism | Liow | Lo | Lo | Lo |
(30828 oo | Lo | Lo | Lo | Laowo | i | Liss | Lian | Lo | Lo | Leo | Lmo |
L5 T o [ oo [ Laiso | L | Limo | Lisw | Lo | Liw | tao | tao | Lso | Lo |

EL MEDICO Y SU SALUD £:30 a.m. 2 10:00 a.m, ( Lunes a Viernes |

([ @ [ » [ o [ & [ o [ % | % | » |0 | &5 | w0 |5 |
e N N N N N A B B

Drseio y diagramacién: Samuel Morszén - Serviclos Mullimedia - Amédca Mulimedios

Nota impartante

Anuncies leides por el periodista en cabina y/a mayar de 60 segundos tienen un 308 de recargo,
En casn de que #f spot sabrepase el tiempo contratadase cobrark La diferencia en segundos

@ www.radioamericahn.net
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Emisoras Unidas

La voz de Honduras!

TARIFAS

HNOTICIEROS ESTELARES (SISTEMA DE ROTACION

- ; ; Emisoras
Presentado por- Juan Carlos Barahona, Romulo Matamoros, Mario Mendoza, Patricia Romero k un'das

Presentado por: Juan Carlos Barahona y Mario Mendoza

COSTOS POR SPOT

Costo Mensual - 1 Spot diario.

SECCIONES ESPECIALES DIARIO MATUTINO

LPS_ 56,000.00 MENSUAL Incluye: y D (207 ion (1 minuto) y 1 spot de 30"
Spots Libres en Cambios 30.00 178.00 26200 350.00 532.00 T88.00 1.051.00
PROGRAMAS - COSTO 5 1w 15" 0" 45" 60" Presentado por:
LANOTICIA SIN MALICIA 2,000.00 3,300.00 5,000.00 660000 | 10,000.00 | 1500000 20,000.00 Vicente Valladares y Armando Redon
CONSULTORIO DEL AIRE 8:3039:30am.- lua Vi 3,500.00 670000 | 1000000| 1300000 2000000 | 3000000 40,000.00 DOr. Edgardo Aguilera
CRITICAS CON CAFE 9:30 3 10:00 a.m.- Lu. 3 Vi 2,200.00 4,300.00 6,500.00 BE0000 | 1300000 | 15,500.00 25,000.00 Romulo Matamoros y Cristobal Sauceda
LAPRENSA DEL AIRE 10:00 3 11:00 a.m.Lu.a Vi 2,300.00 4,600.00 7,000.00 £,00000 | 12000.00 | 20,000.00 27,000.00 Rosendo Gareia y Mario Mendaza
TEMAS DEL DIA 1:3022:30p.m.- Lu a Vi 2,800.00 5,600.00 850000 1100000 1700000 | 2550000 34,000.00 Jose Danilo lzaguirre
DIARIO DE LA TARD 2,200.00 4,300.00 5,500.00 E600.00 | 13.000.00 | 15,500.00 25,000.00 Rosendo Gareia y Mario Mendaza
VIDA EN EL CAMPO 2,000.00 4,000.00 6,000.00 B000.00 | 12,000.00 | 1B,000.00 24,000.00 Angela Sanchez
CONSULTORIO JURIDICO 2,800.00 5,600.00 850000 11,30000| 47,000.00 | 25,500.00 34,000.00 Abog. Jaime Chavez
ADOS VOCES 2,300.00 4,600.00 7,000.00 5,00000 | 14,000.00 | 20,000.00 27,000.00 Edgardo Rodriguez y Miguel Javier Carias
GACETA INFORMATIVA 1,500.00 2,600.00 4,000.00 5,000.00 5,000.00 | 12,000.00 16,000.00 Jose Trino Murillo
6:20 3 8.00 pm-Lu. aVi. 2,300.00 4,600.00 7,000.00 S,00000 |  18,000.00 | 20,000.00 27,000.00 Juan Carlos Barahona y Jose Danilo lzaguimre
:00 = 10.00 pm.-Lu.a Vi 2,300.00 4,600.00 7,000.00 500000 | 12000.00 | 20,000.00 27,000.00 [Juno cesar wunez, Dago Lugan, Kenia Tormes, Jimmy Roangusz
0003 11:00 pm.-Lua Vi 1,600.00 3,300.00 5,000.00 6,600.00 10,000.00 15,000.00 20,000.00 Andres Torres
:00 3 10:00 am.- Sab. 1600.00 3,300.00 5,000.00 560000 10,000.00 | 1500000 20,000.00 Marja Perez
DIARIO MATUTINO DOMINICAL 200 a 8:00 a.m-Lu.a Vi. 1,300.00 2,600.00 4,000.00 5,000.00 8,000.00 12,000.00 16,000.00 Rosendo Garcia y Romulo Matamoros

'\L Emisoras Unidas
TARIFAS
EMISORAS MUSICALES

TEGUCIGALPA

SUAVE 102.5 FM - 850 AM, 32.00 65.00 100.00 133.00 200.00 300.00 390.00
VOX FM 1013 27.00 55.00 8200 110.00 165.00 24700 330.00
IEOCK N'POP-923FM Teg 367 FMSP.S. 32.00 65.00 100.00 133.00 200.00 300.00 400.00
X-Y 90.5 FM - Teg. y Cholut 30.00 70.00 118.00 157.00 235.00 354.00 465.00
X-Y905FM -ngllclgilE 33.00 66.00 100.00 133.00 230.00 295.00 305.00
94.1 FM STEREO 20.00 45.00 5200 110.00 165.00 247.00 330.00
SATELITE 790 AM Teg 900 AW, SPS_ Choluteca y La Ceiba 32.00 60.00 95.00 126.00 200.00 00 350.00
SATELITE 790 AM Teg.- 900 AM y Choluteca 35.00 50.00 75.00 100.00 150.00 300.00
STEREQ EXITOS - 85.1 FM Too. 106.3FM 3F3. 1028 FM LaC. ¥3.1FM CHa. 30.00 60.00 30.00 120.00 180.00 270.00 360.00
CENTRO - 640 AM 10.00 25.00 3700 50.00 75.00 112.00 150.00
SAN PEDRO SULA
SUAVE 105.7FM 20.00 42.00 62,00 83.00 135.00 187.00 250.00
X-Y 107.5 FM* 24.00 48.00 7200 96.00 145.00 217.00 290.00
SATELITE - 740 AM 8.00 12.00 27.00 36.00 55.00 83.00 110.00
EURTE-??‘] AM 8.00 15.00 12.00 30.00 45.00 67.00 00.00
CHOLUTECA

|
CHOLUTECA -88.9 FM - 1250 AM 5.00 8.00 15.00 20.00 30.00 50.00 60.00
XY - 102.1FM 8.00 12.00 30,00 35.00 50.00 75.00 100.00
SATELITE 900 AM 5.00 10.00 27.00 36.00 55.00 8200 109.00
LA CEIBA
CARIBE - 720 AM 6.00 10.00 15.00 20.00 40.00 50.00 50.00
SATELITE 900AM 6.00 12.00 7.00 36.00 55.00 8200 109.00
ROCK N° POP 33.3FM 12.00 22 .00 40,00 53.00 B80.00 120,00 160.00
|K-Y 987 FM 12.00 22.00 40.00 53.00 50.00 120.00 160.00

Nota: Estas tarifas estan sujetas a cambios previo aviso_
k‘ Emisoras Unidas
JOSEFINA PEREZ CARRILIO

Gerenrc de Vemras
TelFax Directo: 2239-5337




