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GLOSARIO

Aceleradora: Empresa dedicada al apoyo de startups que ya estan desarrolladas que necesitan

ideas nuevas para acelerar el proceso de crecimiento.

Angel inversionista: Individuo que invierte en el aporte capital de un startup con potencial de
crecimiento y que brinda tanto apoyo financiero como administrativo. El inversionista es un

usuario secundario

Autoempleo / freelance: El régimen de trabajo freelance se basa en la autonomia del
trabajador: al no formar parte de la planilla fija de empleados de una empresa, puede ofrecer
sus servicios a distintos empleadores. La independencia es factor clave, asi como la flexibilidad
de los ingresos, gestion de proyectos y tiempo dedicado a cada uno. Dado que carece de un

jefe o superior directo, se le considera autoempleado.

Capital semilla: Monto inicial de dinero utilizado para el arranque de una nueva empresa, que

cubre solamente los gastos iniciales, y es entregado por un ente financiero.

Comercializacion: Oferta y demanda constituyen la posibilidad de comprar o vender un bien
o servicio. Siempre que se ofrezca un bien y un consumidor posible lo demande, la

comercializacion de ese bien se lleva a cabo por medio de la venta y distribucion.

Coworking (Cotrabajo/Trabajo Colaborativo): Se trata de un espacio de trabajo compartido,
cuya renta puede ser por dia, semana, mes u afo. Estos espacios ofrecen la infraestructura y
servicios digitales para que los emprendimientos y trabajadores independientes tengan,
ademas de un sitio para trabajar, un punto de encuentro con proyectos similares que les

permitan formar redes.

Crowdfunding (Financiacion Colectiva/Micro mecenazgo): Tipo de financiamiento
colectivo que surgié en la era de internet y las redes sociales: se compone de pequefios o
grandes donativos que se efectlan, por medio de una convocatoria, en una plataforma
determinada para la financiacion de un proyecto. Sitios como Kickstarter nacieron como parte

de la cultura del crowdfunding.

Crowdsourcing (Externalizacion masiva): Basado en el concepto del poder de la gente, el

crowdsourcing utiliza la colaboracién abierta a partir de una convocatoria para obtener

XV



soluciones, disefios o ideas para resolver problemas determinados. De este modo, no restringe
la seleccién de colaboradores y sus tareas a empleados o contratistas. Por lo habitual se lleva

a cabo en comunidades en linea donde abundan los usuarios afines al tema de la convocatoria.

Derechos de propiedad intelectual: Toda creacién intelectual estd cubierta por estos
derechos legales. La propiedad intelectual en las creaciones artisticas se protege mediante
derechos de autor, mientras que la propiedad industrial (marcas, patentes) remite a productos

registrados y protegidos en el mercado.

Economia creativa: Se basa en las actividades de las industrias culturales y todas aquellas que
emplean la imaginacién y la creatividad; por ejemplo, el disefio, el software, el arte y la
gastronomia. La economia creativa busca abrir posibilidades de orden econémico, propulsa la
calidad de vida en las grandes ciudades y valora las ideas como un bien que trasciende su

capacidad econdmica.

Economia naranja: Es el conjunto de actividades que de modo encadenado permiten que las
ideas se transformen en bienes y servicios culturales, cuyo valor esta determinado por su
contenido de propiedad intelectual. El universo naranja estd compuesto por la economia
cultural y las industrias creativas, en cuya interseccién se encuentran las industrias culturales

convencionales; y por las areas de soporte para la creatividad.

Ecosistema emprendedor: El medio fisico en el cual se desenvolvera el emprendedor, donde
desarrollara sus ideas y capacidades, y recibira todos los instrumentos necesarios para su

correcto desenvolvimiento.

Emprendedor: se definira como emprendedor al usuario principal que se desenvolvera en el
sector de estudio, y para el cual estara siendo disefiado y pensado cada aspecto del proyecto.

La finalidad del emprendedor es la creacion de nuevas empresas e ideas innovadoras.

Hot desking (Ocupacion temporal): Modalidad de trabajo en que, al interior de una oficina
o espacio compartido, los empleados no tienen asignados escritorios o sitios fijos, sino que
pueden moverse por estaciones laborales de acuerdo a sus necesidades y funciones del

momento.

Hub (nodo): Centro estratégico y punto de encuentro para emprendedores que efectdan
investigacion, colaboracion e innovacion. Ademas de ser lugares de referencia para startups y
pequefios emprendimientos que buscan apoyo, los HUBS son sitios donde se espera que los
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miembros aporten conocimientos, experiencia, recursos, y estén dispuestos a formar parte de

proyectos y redes comunes.

Incubadora: A diferencia de una aceleradora, una incubadora apoya a los emprendimientos
que se encuentran en su fase inicial de formacién, cuando carecen de estructura, modelo de
negocios y recursos. Por el potencial que ofrecen, las incubadoras facilitan a los startups no
solo con financiamiento, sino asimismo con coaching, capital intelectual, gestién de recursos y

hasta espacios de trabajo.

Producto Interno Bruto: Calculo de la produccién de bienes y servicios de un pais en un

determinado periodo de tiempo.

Propiedad intelectual: Se refiere al conocimiento, las ideas y expresiones creativas que,
ademas de tener un valor econdmico, estan protegidos legalmente para la explotacion de sus

autores.

Startup (Puesta en marcha): Empresa innovadora en etapa prematura, que se encuentra en
busqueda de crecimiento administrativo y financiero. Es el estado inicial de una compafiia,
cuando esta en la fase de desplazamiento de la concepcién de la idea hacia un esquema de
financiamiento. Su probabilidad de éxito depende no solo de la creatividad o innovacién del
bien o servicio que ofrecera, sino de su modelo de negocio y capacidad de atraer

financiamiento e inversion.
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l. INTRODUCCION

El intelecto y la inventiva es el recurso inagotable de mayor importancia que el ser humano

posee.

La economia creativa es un concepto que muchas organizaciones y expertos econémicos han
buscado definir al pasar de las Ultimas décadas. UNESCO define a las industrias culturales y
creativas como aquellas que combinan la creacion, la produccién y la comercializacién de
contenidos creativos que sean intangibles y de naturaleza cultural. Estos contenidos estan
normalmente protegidos por el derecho de autor y pueden tomar la forma de un bien o

servicio. Incluyen ademas toda produccion artistica o cultural, la arquitectura y la publicidad.

La Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo (UNCTAD) Define a las
industrias creativas como ciclos de produccién de bienes y servicios que usan la creatividad y
el capital intelectual como principal insumo. Se clasifican por su papel como patrimonio, arte,

medios y creaciones funcionales.(/Informe Economia Creativa 2010, 2010, p. 34)

La Economia Naranja; término acufiado por Buitrago Restrepo, (2013), hace referencia a las
economias culturales y creativas donde explica que es el conjunto de actividades que de
manera encadenada permiten que las ideas se transformen en bienes y servicios culturales
cuyo valor esta determinado por su contenido de propiedad intelectual. Este Ultimo término
se ha ido popularizando a lo largo de la ultima década, sobre todo en los paises de América

Latina y el Caribe (ALC).

Como elementos claves de las definiciones, se observa que la propiedad intelectual, el arte y
el disefio son los nexos que describen el activo de la economia naranja ademas que esta

fuertemente ligada al emprendimiento.

El emprendimiento es determinado como una oportunidad, una oportunidad de
crecimiento econdémico donde se busca la escalabilidad de negocios de alto
crecimiento. Donde el emprendedor tiene la capacidad de tener vision para la
innovacion y poder posicionarla en el mercado donde son un puente entre invencion y

comercializacion. (Acs et al., 2019).



Una de las maneras en las que Honduras busca desarrollarse y crecer econémicamente es por
medio de los emprendimientos de la economia naranja, aunque esta economia aun tiene
mucho que alcanzar, puesto que un estudio realizado por Rodriguez Oliva, (2018) en
colaboracion con el BID estimé que apenas el 1.0% del total de empleos en Honduras
correspondian a actividades relacionadas con la cultura, mientras que en otros paises de

Centroamérica como Guatemala el 7.14% de los empleos correspondian a industrias creativas.

Empleos Culturales En Centroameérica

B Cantidad (miles de personas) B % del total de empleos
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llustracion 1: Grafico Empleos Creativos en Centroamérica

Fuente: Elaboracion propia con datos extraidos de documento: “Economia Creativa en América Latina:
Mediciones y Desafios (Rodriguez Oliva, 2018)".

La apuesta es grande, pero la Economia Naranja es el medio por el cual los paises de América
Latina y el Caribe podran desarrollarse y crecer. “Latinoamérica y el Caribe es una regién
creativa llena de talento e imaginacion. Incluso nos aventuramos a decir que estos son sus
activos mas valiosos [...] En el BID hemos entendido desde hace mucho tiempo que la cultura
y la creatividad son un vehiculo para el avance social y econdémico de la region.”(Luzardo et al.,

2017, p. 21).



Il. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

2.1 ANTECEDENTES

2.1.1 EcONOMiA NARANJA

Muchas organizaciones han tratado de definir qué es y qué abarca el universo de la economia
naranja, conocida también como economia creativa, se trata nada mas que los rubros artisticos
y culturales donde la propiedad intelectual es parte esencial para definir este concepto. Una
de las organizaciones que ha buscado definirlo de forma mas puntual, ha sido El Banco
Interamericano de Desarrollo (BID) que ademas ha jugado un papel importante como
promotor de la Economia Naranja. En la Ultima década el BID ha realizado diversos estudios e
investigaciones y ha elaborado documentos disponibles para todo el publico por medio de su
plataforma en linea, dando a conocer este tema, donde ha buscado explicar qué es la economia
naranja, quienes son sus participantes, porqué es importante y que desafios y oportunidades
han tenido los trabajadores de esta economia; enfatizando que se puede lograr mejorar el
desarrollo econémico de los paises de américa latina y el caribe si se fomenta el desarrollo y
crecimiento de esta economia, buscando asi que la region de América Latina y el Caribe sea

conocida como el Cluster creativo de la Economia naranja.

El informe sobre la economia creativa 2008 de la Conferencia de las Naciones Unidas sobre
Comercio y Desarrollo (UNCTAD por sus siglas en inglés) fue el primero en abordar desde la
perspectiva de las Naciones Unidas lo que denominaron la economia creativa, un concepto en
evolucion centrado en las dinamicas de las industrias creativas (UNCTAD, 2008, p. 6),
enfatizando que “la globalizacién y la conectividad son nuevas realidades que han traido
cambios profundos en los estilos de vida en todo el mundo [...] En esta era de transformacion,
la creatividad y el conocimiento se estan convirtiendo rapidamente en medios poderosos para
fomentar las ganancias del desarrollo.” (UNCTAD, 2008, p. 5). En términos generales, el informe
define a las industrias creativas como una encrucijada entre las artes, la cultura, los negocios y

la tecnologia, generando bienes y servicios donde el insumo primario es el capital intelectual.

La unién entre la creatividad, cultura, y tecnologia, tienen un factor en comun, la capacidad de
crear, y al emplear la economia, hacer circular el capital intelectual (el mayo bien de los

emprendedores creativos, ademas de ser un recurso, inagotable) tiene el potencial de generar



ingresos, empleos y ganancias de exportacién, al mismo tiempo que promueve la inclusién

social, la diversidad cultural y desarrollo humano.

Buitrago Restrepo, (2013) autor del libro titulado “La Economia Naranja, Una oportunidad
Infinita”, define la economia naranja como “el conjunto de actividades que de manera
encadenada permiten que las ideas se transformen en bienes y servicios culturales, cuyo valor

estd determinado por su contenido de propiedad intelectual”.

Hace énfasis que, si la Economia Naranja fuese un pais del mundo, este seria la cuarta economia

mas grande a nivel global.

Si la Economia Naranja fuera un pais del mundo, seria:

&
&
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$5,90
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Jap6n

China $7,32
Estados Unidos

llustracion 2 Economia Naranja como Pais del Mundo

Fuente: (Buitrago Restrepo, 2013, p. 98)

Dentro del universo naranja existen 3 pilares esenciales para clasificar los diferentes

subsectores econdmicos y cada uno se subdivide en su rubro especifico:

e Artey Patrimonio:
o Artes Visuales
o Artes Escénicas y Espectaculos
o Turismo y Patrimonio Cultural material e inmaterial
o Educacién Artistica y Cultural
e Industrias Culturales Convencionales
o Editorial
o Audiovisual

o Fonografica



e Creaciones Funcionales, Nuevos medios y Software
o Disefio
o Software de Contenidos
o Agencias de noticias y Otros Contenidos de Informacion
o Publicidad

o Moda-prét-a-porter (Listo para llevar).

Rodriguez Oliva, (2018) menciona que la Actualizacion de la estrategia institucional 20710-2020,
del BID, identifica tres desafios de desarrollo para la zona de América Latina y el Caribe, siendo
estas la exclusién social y desigualdad, bajo nivel de productividad e innovacién e integracion
econdmica rezagada, donde estos paises desean soluciones innovadoras para su desarrollo y
el BID apuesta a buscar formas de financiamiento, fomento y desarrollo de las economias
creativas como factor de impulso al desarrollo de los paises de américa latina y el caribe.
Ademas, la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible de las Naciones Unidas tiene como dos
objetivos principales que para el 2020 mejorar la disponibilidad de datos demograficos,
ubicacién geografica y otras caracteristicas pertinentes en los contextos de cada nacion y para
el 2030, aprovechar las iniciativas existentes para elaborar indicadores que permitan medir los
progresos en materia de desarrollo sostenible y complementen el producto interno bruto, y

apoyar la creacion de capacidad estadistica en los paises en desarrollo.

Enfatiza también la urgencia de actores del desarrollo para encontrar vias alternativas para el

cumplimiento las metas de transformacion como es el caso de la economia creativa.

UNCTAD (2010), citado por Rodriguez Oliva, (2018) menciona que: “El Informe de las Naciones
Unidas sobre economia creativa de 2010 ya reconocia que “el analisis de la economia creativa
en Latinoamérica adquiere gran importancia dentro de las politicas culturales regionales y un

desarrollo visible de las estrategias en areas sociales y econdmicas” (p. 8).



2.1.2 HONDURAS Y LA ECONOMIA CREATIVA

Honduras aun no cuenta con bastantes datos e informacion suficiente referente a la
produccion de bienes y servicios del sector creativo de la economia ni a una demografia precisa
de la poblacién que es participe en la economia creativa o a que rubro especifico se dedica.

Mejia, (2018) menciona que:

El potencial del sector cultural y creativo para contribuir al desarrollo humano y crecimiento
econémico no ha sido explorado lo suficiente en Honduras; los diagndsticos que se aproximan
dan cuenta de una débil industria cultural que suma los escasos recursos disponibles a la
producciony presenta serias debilidades en cuanto a la distribucion y el consumo. Como sefiala
el PNUD, “es oportuno decir que Honduras es un pais con una escasa y débil industria cultural

que contribuya a fortalecer las identidades y dinamicas socioculturales” (PNUD, 2003:24). (p. 2)

El Convenio Andrés Bello (CAB); un organismo intergubernamental el cual busca generar
consensos Yy cursos de accidon en cultura, educacion, ciencia y tecnologia, con el proposito de
que sus beneficios contribuyan a un desarrollo equitativo, sostenible y democratico de los
paises miembros (todos de la region de América Latina y el Caribe, desarroll6 una cuenta
satélite de cultura, una metodologia comun para la medicién econdmica de la cultura, que
acorde con las particularidades y necesidades propias del contexto latinoamericano, permitiera
establecer lineas de base, series historicas y puntos de referencia para el disefio, la ejecuciony
la evaluacion de politicas culturales, bajo los mismos estandares de medicion de otros sectores

econémicos tradicionales (De Libreros, 2015).

Empleando esta metodologia se obtiene diversa informacion, como ser una cuenta de
produccion y la distribucidon por ingreso por actividad economica, balance de oferta y
utilizacion de productos culturales, cuadros de gasto publico y privado de la cultura y su
financiacion, una matriz de empleo: ocupados, desempleados, cualificaciones por actividad
economica e Indicadores no monetarios. Muchos paises ya han adoptado esta metodologia,
como Argentina, Chile, Costa Rica, Colombia, Espafia, México y Uruguay. Por su parte, Bolivia,
Ecuador, El Salvador, Guatemala, Honduras, Panama, Paraguay, Pert y Republica Dominicana
estan organizando sus estadisticas culturales de base, ejecutando sus planes de trabajo y

haciendo los primeros calculos para ofrecer informacion econdmica en la materia.



En Honduras, las posibilidades asociadas con el desarrollo de las industrias culturales y
creativas estan actualmente limitadas por la ausencia de politicas publicas y marcos legales y
programas que fomenten la creatividad asociada con los sectores productivos, con la
excepcion del sector turistico que presenta mayores niveles de desarrollo y oportunidades. a

través de incentivos fiscales expresados en una ley especial.

Generalmente, la disponibilidad de datos e indicadores culturales, no es una practica
gubernamental o del propio sector cultural producir informacién estadistica que guie al sector
de inversién privada o a los propios empresarios; Honduras aun sigue adoptando la
metodologia de la cuenta satélite de cultura, por ende, todavia existe una falta generalizada
de conocimiento de los beneficios econdmicos de los bienes y servicios culturales frente a

aspectos como la productividad, las cadenas de valor y la competitividad.(Mejia, 2018)

Mejia, (2017) realizd el estudio “Necesidades de formacion en gestion cultural y economia
creativa en Honduras” donde realizd un ejercicio de caracterizacion a fin de identificar los
sectores y subsectores de la economia creativa en el pais, sus oportunidades/limitaciones y el

papel de la gestion cultural en este proceso:
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llustracion 3 El Campo Cultural en Honduras: Sectores y Subsectores

Fuente: Elaboracion propia con datos extraidos de (Mejia, 2018, pp. 9-10)
7



Dentro de su estudio en los diferentes sectores culturales de Honduras, Mejia, (2018) concluye
que el problema critico del medio es lo poco estructurados que se hallan estos sectores en el
circuito basico de creacion, produccién, distribucion y consumo de bienes y servicios culturales
los eslabones de distribucion y consumo, lo que se traduce en la falta de mercados de
identificacion de la demanda al no existir estudios empiricos al respecto. Ademas, menciona
que se pueden afadir estrategias para crear nichos de mercados nacionales y/o regionales
diferenciados como el comercio justo para las artesanias, World Music para la musica, circuitos
y nichos de turismo especializado, sostenible y cultural, o de investigacién. Honduras y su
produccion de bienes y servicios culturales, puede identificar mercados y oportunidades
cercanas poco exploradas en paises vecinos con mayor desarrollo en cuanto a consumo
cultural, como son los casos de Costa Rica, Panama y Guatemala; participacion en eventos
como festivales y ferias internacionales o impulsar acciones de merchandising alrededor de los
eventos y/o espacios mas importantes. Lo anterior apunta a diversificar las actividades de los
sectores culturales y creativos hacia las necesidades de recreacion de entretenimiento y

desarrollo de valor agregado a partir de la creatividad en los sectores no creativos.

2.1.3 EMPRENDIMIENTO EN HONDURAS

"El Instituto Global de Emprendimiento y Desarrollo (The GEDI Institute) es la principal
organizacion de investigacion que promueve el conocimiento sobre la relacion entre

emprendimiento, desarrollo econdémico y prosperidad” (Acs et al., 2019, p. 5).

Cada afo el GEl publica una lista clasificadora de 137 paises donde evalla la calidad del nivel
de ecosistema emprendedor que posee cada uno de estos paises midiendo tanto la calidad
del emprendimiento en un pais como el alcance y la profundidad del ecosistema emprendedor

de apoyo. Chile ocupa el primer lugar en América del Sury Central y El Caribe (19° en general).

Este ranking lo evalta por medio de 14 pilares compuestos en tres bloques esenciales que son

actitudes empresariales, habilidades empresariales y aspiraciones empresariales.

El ranking lo presentan en términos de desarrollo del pais, medidos por el PIB per capita y en

el ranking del 2019, Honduras se encuentra ubicado en la posicién 112 de 137 paises evaluados



(Acs et al,, 2019, p. 19) En la siguiente tabla, se muestra cobmo esta clasificado el desarrollo

emprendedor de honduras con respecto a los demas paises de Centroamérica.

Tabla 1 Clasificacion GEDI Centroameérica 2019

Clasificacion del indice Global de Emprendimiento 2019

Puesto Global | Puesto Regional | Pais | Puntaje
65 | 1 |Costa Rica | 28.8
72 | 2 |Belice | 26.2
76 | 3 |Panamé | 25.5
104 | 4 |Guatemala | 18.7
112 | 5 |Honduras | 17.2
119 | 6 |Nicaragua | 16.1
120 | 7 |EI Salvador | 15.7

Fuente: Elaboracion Propia con datos sacados de “The Global Entrepreneurship Index” (2019) (P.21)

2.2 DEFINICION DEL PROBLEMA

La economia creativa aun es un concepto nuevo en Honduras, aun no se presenta datos
exactos y completo del ecosistema creativo de la nacion. Honduras aun esta en proceso de

adoptar metodologias para establecer una Cuenta Satélite de Cultura.

Luzardo & Gasca, (2018) explica diferentes retos que enfrentan los paises de Latinoamérica y
el Caribe, primero que nada, en su libro “Emprender un Futuro Naranja: 15 Preguntas para
Entender Mejor a los Emprendedores Creativos en América Latina y el Caribe” se menciona que
la contribucién promedio de las industrias creativas o culturales al PIB de América Latina y el
Caribe apenas oscila alrededor del 2,2%. Sin embargo, varia de extremo a extremo en varios
paises de ALC ya que de acuerdo con el Observatorio de Industrias Creativas de Buenos Aires,
en 2011 las industrias creativas contribuian al 9,2% del producto geografico bruto (PGB) de la

capital argentina en contraste con Consta Rica, que apenas alcanzaba un 1,39%. De su PIB.

Luzardo & Gasca, (2018) Cita a Ricardo Hausmann (2017) argumenta que “los paises que han
logrado el enriquecimiento son aquellos que han podido implementar la tecnologia de manera
creciente, y que para ello, tuvieron que crear una red amplia de personas con habilidades

complementarias que colaboraran entre si” (p. 15).
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También recalca que 58% de la muestra encuestada de emprendedores creativos en ALC
afirmd que su trabajo creativo no le genera un ingreso suficiente para vivir y que el 29.4%
aprendié a hacer negocios sobre la marcha (prueba y error) el 23% fue autodidacta y el 15%

en Talleres y cursos presenciales.

Latinoamérica y el Caribe, y sobre todo Honduras presenta muchas brechas por superar para
lograr desarrollar su potencial de emprendimientos creativos exitosos. Simplificando los

desafios a superar se puede detallar de la siguiente manera:

1. Es necesario espacios de enseflanza y capacitacién en habilidades gerenciales y
desarrollo de emprendimiento para creacion de negocios escalables.

2. Es necesario conectar a los emprendedores creativos con el mercado por lo que zonas
y espacios de exhibicion y exposicion de sus bienes y servicios para atraer al
consumidor y

3. Contar con zonas de colaboracion brindard un apoyo a los diferentes creativos para

desarrollar trabajos en conjunto o contar con retroalimentacion de otros creativos.

2.2.1 DESARROLLO DEL EMPRENDIMIENTO EN HONDURAS

Honduras tiene un bajo desempefio en la cantidad y calidad de emprendimientos que genera.
Esto radica a que gran parte de la poblacion hondurefia no cuenta con los conocimientos
necesarios para crear un negocio escalable o si quiera como hacer un negocio que llegue a ser
sustentable que le permita vivir de su propio emprendimiento. Esto no es un problema Unico
de la nacién, puesto que es algo existente en toda la region de América Latina y el Caribe.

Como lo afirma Luzardo & Gasca, (2018):

El 23% de los emprendedores es autodidacta. En este estudio, muchos confesaron
haber desarrollado sus habilidades “sobre la marcha”. Esto se debe, en parte, a que los
programas educativos que preparan a los jovenes para el emprendimiento son pocos

y no siempre reciben suficiente promocion. (p.20)

El deseo de emprender un negocio propio, conlleva a que se necesite buscar varias fuentes de
informacién, capacitaciones, talleres, charlas, etc. Para estudiar y comprender los diversos

aspectos que se necesitan para llevar a cabo un emprendimiento exitoso, como buscar un plan
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de negocios adecuado, determinar un nicho de mercado, usar medios digitales para marquetin,
como gestionar el tiempo, tratar con clientes, llevar la contabilidad y finanzas de la empresa,
entre otras. En el siguiente grafico se muestra que un 52% (29.4% prueba y error y 23%
autodidacta) de los emprendedores creativos han tenido que solventar sus carencias de

conocimiento a cuenta propia.

Cémo aprenden a
hacer negocios

29,4% Sobre lamarcha/prueba y error
23,0% Autodidacta

Talleres y cursos presenciales
13,8% Educacion profesional
9,4%  Cursosenlinea
7,2% Capacitacion personalizada
1,5% Otro
0,4%  Noaprendio

llustracion 4 Como los Emprendedores Creativos Aprenden a Hacer Negocios

Fuente: (Luzardo & Gasca, 2018, p. 21)

En Honduras solo existe una incubadora de Startups ubicada en SPS, llamada Startup SPS. Sin
embargo, la Ciudad Capital de Tegucigalpa no cuenta con un HUB emprendedor que brinde
servicios de apoyo a la creacién de ideas de negocio escalables para los emprendedores
creativos de Tegucigalpa. El sistema de capacitaciéon de emprendimiento en Honduras a nivel
nacional, generalmente se basa en pequefios programas de competencia anuales donde se
brindan conferencias explicando los aspectos fundamentales del emprendimiento y como
emprender, para posteriormente dirigirse a una participacion competitiva para desarrollar
ideas de negocio en donde el premio para la mejor idea de negocio es una gratificacion

monetaria que sirva como capital semilla para llevar a cabo el emprendimiento.

Esta es la forma de trabajo del programa Honduras Startup lanzado por El Instituto Hondurefio
de Ciencia, Tecnologia y la Innovacion (IHCIETI) el cual es un proyecto disefiado para fortalecer
y contribuir al desarrollo integral de las capacidades productivas y emprendedoras de los
hondurefios, mediante la asesoria técnica y el financiamiento estratégico a las mejores
iniciativas. El programa es anual y consiste en recibir, mediante una convocatoria nacional,

ideas de negocios, proyectos empresariales o emprendimientos en el area de la tecnologia
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especificamente en los temas automatizacién y robética, soluciones de software, aplicaciones

moviles y videojuegos. (REVISTA-HONDURAS-START-UP.pdf, s. f., p. 6)

El programa Honduras Startup si brinda pequefias conferencias sobre temas de
emprendimientos enfocados en tecnologia y plataformas digitales, los cuales son expuestos
por expertos nacionales e internacionales que ya han pasado por su proceso de creacion de
startup, sin embargo, es necesario mencionar que dichas conferencias se dan en salones de
eventos rentados como en el caso de Honduras Startup 2019, cuyas capacitaciones iniciales
comenzaron en el salén de conferencias del Hotel Clarion y posterior mente en el antiguo local
del SENACIT ahora la Secretaria de Coordinacion General de Gobierno (SCGG) para
Tegucigalpa puesto que no cuenta con un lugar propio para dichas capacitaciones ademas
que no brinda areas de reunién y trabajo para que los participantes puedan trabajar en un

espacio fisico en sus propuestas emprendedoras.

HONDURAS

startup

LLEGA A NUESTRO
STARTUP ACADEMY

CAVE)

ACADEM

TEGUCIGALPA

GOMEZ OREA VIERNE%OZF’ZMDEJ)I&VIEMBRE
CON SU CONFERENCIA: TEMAS: CANVAS, MODELO DE NEGOCIO, DESIGN THINKING
4 SABADO 23 DE NOVIEMBRE
REPUTACION DIGITAL e
LUNES 4 DE NOVIEMBRE TE MAS: ¢COMO CONSEGUIR FONDOS?, MKT DIGITAL
HOTEL CLARION LUGAR: ANTIGUO LOCAL DE SENACIT
6:00 P.M. p 4 CONTIGUO A CHIMINIKE
¢ \,
HOoONDURIAS
1 ]
iENTRADA GRATIS! startup
llustracién 6 Banner Honduras llustracion 5 Banner Honduras
Startup, Hotel Clarién Startup, Antiguo Local de SENACIT

Fuente: Honduras Startup, (2019) Recuperado de www.facebook.com/hondurastartup/

Honduras startup ha sido un buen programa de competencia para obtener capital semilla lo
cual ha generado que pequenas startups puedan desarrollarse en negocios escalables con esta
ayuda, sin embargo, al ser este su enfoque principal, (programa anual competitivo para una
recompensa monetaria) deja a fuera a las demas necesidades de los emprendedores creativos,
como lugares de trabajo para que solos o con su equipo puedan desarrollar, hacer crecer y
trabajar en sus negocios, como también poder tener contacto con redes de profesionales y

potenciales clientes.
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2.2.2 EL EspACIO DE COCREACION Y COTRABAJO (COCREATION AND COWORKING)

Luzardo & Gasca, (2018) asevera que: “Los datos del estudio muestran que los emprendedores
creativos en América Latina y el Caribe han desaprovechado el potencial y las ventajas de los
espacios compartidos de coworking (espacios de cotrabajo), pues apenas 7% de quienes

fueron consultados los utilizan” (p. 39).

Los espacios de coworking sirven como puntos neuralgicos donde la colaboracién y la creacién
entre los emprendedores, tan cruciales para la innovacion, pueden realizarse. Estos sitios
presentan ventajas importantes para los profesionales independientes. La mas evidente es que
ofrecen un espacio profesional de trabajo, aunque lo mas valioso que tienen es que alli se

promueve el intercambio de ideas.

El articulo del periodo Neoyorquino PR Newswire, (2020) afirma que: “La gente esta contenta
en general en su espacio de coworking, lo que demuestra que las empresas no necesitan un
espacio de oficina tradicional para tener empleados satisfechos, segun una nueva encuesta de
Clutch, la plataforma lider de calificaciones y resefias B2B (Bussiness to Bussiness).” En el
articulo afirma que son varias las razones por las cuales los empleados de Coworking estan

satisfechos en trabajar en dichos espacios siendo los 5 principales beneficios los siguientes:

1. Beneficios de la oficina como café abierto, bocadillos, eventos y juegos.}
2. Ubicacion conveniente

3. Oportunidad de interactuar con otras empresas

4. Mayor flexibilidad
5

Sentido de comunidad

También el no tener que preocuparse por el funcionamiento de servicios como el internet, o
la factura eléctrica, o la limpieza de los espacios (como los bafios o zonas comunales) genera

que las personas se enfoquen en el funcionamiento de sus negocios.

Como valor agregado menciona que los espacios de coworking no solo se enfocan en el
espacio de trabajo en si, sino que también en generar areas para generar una red de contactos
amplia y realizar eventos sociales, como otras amenidades como zonas de recreacion o de
actividad fisica como gimnasios. “La mayoria de los espacios de coworking ofrecen una

variedad de espacios de trabajo, desde escritorios individuales hasta habitaciones privadas.
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Alrededor del 53% de los empleados de coworking dicen que la flexibilidad es un beneficio de

su espacio de oficina compartido.” (PR Newswire, 2020).

En una entrevista hecha a Nayeli Quinto, cocreador de Aldea Creativa (un espacio de cotrabajo)
afirmd que el trabajar en un mismo espacio sirvié para detonar la colaboracion entre las
empresas que conforman Aldea Creativa. Nayeli explica que hace algunos afios dejaban pasar
proyectos que parecian muy grandes o para los que no tenian suficiente capacidad técnica.
Hoy eso ha cambiado: los socios saben que pueden recurrir al espectro de empresas de Aldea
Creativa para enfrentar tareas mayores. La cercania fisica ha hecho que trabajar juntos sea casi
natural y constantemente hay interaccién. “Si no sé cotizar [el precio de] una tipografia, cruzo
el salon y le pregunto a alguien cémo se hace. Lo bueno de este espacio es que, si no sabes
algo, se lo puedes ir a preguntar al experto, que esta ahi, y que con muchisimo gusto te va a

ayudar” (Luzardo & Gasca, 2018, pp. 119-120).

Esto demuestra que no solo estar en un espacio comunal permite la reduccién de gastos de
oficina y demas servicios para que esta funcione, sino que, ademas, brinda oportunidades de

colaboracion y cocreacion generando asi un fuerte sentido de comunidad.

2.2.2.1 Espacios de Cotrabajo en Tegucigalpa, Honduras

En Honduras, los espacios de cotrabajo aun son un concepto nuevo, que se ha estado haciendo
popular al pasar de la ultima década (2010-2020). Actualmente (2020) en Tegucigalpa, existen
3 empresas que brindan espacios de cotrabajo, Connect Cowork ubicado en Casa Quinchon,
Ave Cervantes, en el centro de la ciudad capital, Workbox ubicado en Barrio Pueblo Nuevo,
Centro Morazan, Torre |, Nivel 16, Tegucigalpa, y Widu ubicado en Torre Metropolis, Ter piso

area comercial Metropolis.
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llustracion 7 Croquis

B

~

de Ubicacion Espacios de Coworking en Tegucigalpa

Fuente: Elaboracion Propia

A pesar de brindar espacios de coworking variados y de diferentes precios, estos llegan a ser

limitados en la cantidad

de personas a que brindan el servicio, puesto que, en el caso de Widu

y Workbox, son espacios de un local de oficina que fue adaptado con pequefias mesas y

cubiculos de reunién para 5 personas.

Workbox

llustracion 8 Workbox

Fuente: Workbox (s.f))
recuperado de
www.workboxhn.com/

Workbox, ubicado en el barrio Pueblo Nuevo, en el 16vo nivel de
la torre 1 del Centro Morazan, es un espacio aproximadamente de
60m? donde brinda diversas zonas de trabajo para individuos que
buscan un lugar donde trabajar por un determinado tiempo, entre
las diversas zonas se encuentra un area de trabajo comudn para 16
personas, 2 oficinas privadas, una sala de juntas para 4 personas, y
una cocineta, cuenta con su area de recepcién que ademas brinda
servicios de escaneado, impresion y encuadernaciones, ademas
que es un lugar conocido por brindar el espacio para charlas,

capacitaciones y talleres de diversas tematicas impartidas por

terceros (remarcando que se renta todo el local para dichas charlas, puesto que el tamafio del
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local dificilmente permite tener al mismo tiempo el evento asignado y el area libre para

individuos que llegan a trabajar.

I i6n 10 A Trabaj
ustracion 10 Area de Trabajo llustracion 9 Talleres y Charlas

Comun

Fuente: Archivo propio Fuente: Workbox (sin fecha) www.workboxhn.com/

llustracion 13 Oficina Privada llustracién 12 Sala Grupal llustracion 11 Area de

para 4 Personas Cocineta

Fuente de Imagines: Archivo propio

El disefio general del espacio es sencillo, la distribucion de las zonas aprovecha al maximo cada
metro cuadrado del local, y el empleo del mobiliario y el uso del color blanco le da una
sensacion de mayor espacialidad de lo que en verdad posee, la decoracién es minima
empleando el color en algunas sillas y en algunos posters en las paredes, generando asi

limpieza y claridad.
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Sin embargo, el espacio es estrecho, aprovecha al maximo cada centimetro que posee, por lo
que no es posible el proyectarse a una expansion o distribucién distinta, y esto genera

problemas para las personas cuya movilidad se vea condicionada al uso de andadores o sillas

de rueda.

WidU, ubicado en Torre Metrépolis, Diagonal a NiFu- NiFa Local C-
131, Boulevard Suyapa, Tegucigalpa, Honduras. Es una oficina flexible
para emprendedores, freelancers, consultores, profesionales
independientes y estudiantes. En este pequefio espacio de oficina

cuenta con una superficie estimada de 30m? donde se ha adaptado

llustracién 14 Wida el local comercial para tener en un area comunal diversos escritorios
Fuente: Wid( (2017) para los clientes que deseen rentar un espacio para trabajar,

cuenta con espacio de recepcién con casilleros y sala de espera,
ademas de que cuenta con una cabina para recibir llamadas telefénicas y no interrumpir la
concentracion de los demas usuarios del espacio y una sala de reunion grupal para 4 personas.
El estilo de su interiorismo esta influenciado por tendencias modernas-industriales, donde
emplea detalles de madera y metal y resalta los materiales de construccion empleados en su
interiorismo con paredes de ladrillo visto y de concreto pulido. En cuanto a su iluminacion,
emplea diferentes fuentes de luz artificial con tonalidades calidas brindando sensaciones de

comodidad y relajacién. Algo que podria llegar a ser contraproducente en un espacio de

trabajo, donde la iluminacion de tonalidades blancas es mas recomendada.
-

|
~ow

llustracion 16 Widu, Espacio de recepcion llustracién 15 Widd, sala de espera

Fuente: Widu (s.f.)
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llustracion 20 Espacio de cotrabajo 1

Fuente de Imagenes: Widu (2017)

llustracion 17 Charla en area de

trabajo comunal

llustracion 19 Espacio de cotrabajo 2
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Casa Quinchon, Ubicadaba a 2 cuadras abajo del parque central de
Tegucigalpa era una antigua ferreteria conocida por los capitalinos, sin
embargo se planteo un proyecto de remodelacién y en julio del 2018

fue ignaurado como un ecosistema creativo como parte del proyecto

CASA Vuelve al Centro donde en sus siete pisos prestan diversos espacios

QUIN diferentes para el disfrute de la poblacion capitalida enfocado
CHON® principalmente para el desarrollo del emprendimiento y ademas

COMUNIDAD EREATYA ™ fomentando la cultura, arte y gastronomia.(Casa Quinchon, 2018)

En cada piso se presentan elementos diferentes, los primeros dos pisos conforman “La
Rampa” el cual es el primer mercado gastrondmico que existe en tegucigalpa. La Rampa esta
destinada para brindar al publico un espacio familiar y ameno, en el cual se puede disfrutar de

diferentes puestos de comida para todos los gustos.

El disefio de estos dos pisos tiene una escencia tipo industrial, debido al disefio del espacio
interior, donde emplea el uso de la madera y el metal, vista en su mobiliario, la tuberia vista
del sistema eléctrico, las lamparas con un estilo moderno y el empleo de colores primarios
ademas de que juega con la vegetacién de plantas a media sombra para darle vida al espacio

interno.

150 §

> 2
Sugh
1 +
= g
e
2

S

llustracion 21 La Rampa llustracion 22 Espacios para Comer
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En el tercer y cuarto piso se presenta el espacio de trabajo
de Connect Cowork, un espacio dedicado al profesional
independiente que buscan oportunidades para socializar, al
emprendedor que aun no toma el paso siguiente para
lanzar su idea o proyecto y las empresas establecidas que
buscan el beneficio de la comunidad que se forma en un
coworking y las oportunidades de negocio. Estos pisos son
un habitat de trabajo, puesto que por medio de una
membresia brinda oficinas privadas de diferentes tamafos o escritorios de dreas compartidas
por diferentes prosefionales independientes, brindando una amplia gama de opciones en
cuanto a espacios y servicios se refiere, donde el usuario puede emplear los espacios por medio

de una tarifa por dia, semanal, mensual o inclusive hasta de un afo.

Los espacios son variados, presentan una planta abierta de mesas conocida como zona de
trabajo comun, escritorios dedicados a reuniones que varian de diversos tamafios, oficinas
privadas, tambien cuenta con areas comunales de recreacién, servicios de impresiones, de

casilleros y areas de cocina para uso compartido.

= .,‘—':"v 2
R v R PR A

LTIl - .. A 2
llustracion 24 Mesas de Trabajo Compartido llustracion 23 Talleres-Exposiciones

Cabe mencionar que en esta zona comunal cuenta con cabinas telefénicas para que las
personas puedan tomar llamadas dentro de este espacio sin interrumpir el trabajo de los
demas usuarios. Ademas, es espacio en general cuenta con un disefio industrial, visto en el uso
de la madera tanto como en el mobiliario como en la decoracién del lugar, y también el uso

del metal y cristal, generando asi una amplia iluminacion dentro del espacio.
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llustracion 30 Sala Comunal de Trabajo llustracion 29 Espacios de Descanso

e
e [

llustracion 25 Mesas Individuales llustracion 26 Salas de Espera

llustracion 27 Sala de Trabajo Grupal llustracion 28 Sala de Conferencia
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llustracién 32 Oficinas Privadas llustracion 31 Salon de Danza y Yoga

En el quinto y sexto nivel de la Casa Quinchon estan siendo alquilados por empresas
financieras, por lo que estos pisos estan cerrados al publico en general. En el dltimo piso se
encuentra la terraza, un lugar abierto que permite apreciar los alrededores del centro, donde

este espacio esta disponible para renta de eventos y actividades varias.

Desde que fue inaugurado a mitad del afio 2018, el atractivo de este inmueble ha ido
creciendo, puesto que cada semana diversas organizaciones emplean los espacios de Casa
Quinchon para realizar diversas actividades para el publico en general, desde charlas y talleres,
a conferencias y exposiciones, a actividades recreativas como clases de salsa o yoga, noches

de cine, musica en vivo y demas.

llustracion 33 Terraza Casa Quinchon

22



2.2.3 LAS ZONAS DE EXHIBICION DE PRODUCTOS DE EMPRENDEDORES EN TEGUCIGALPA

La Camara de Comercio e Industrias de Cortés (CCIC), inaugur6 el Bazar del Sabado en la
ciudad de Tegucigalpa, el cual esta ubicado en el bulevar Juan Pablo Il, donde antes se ubicaba
la Villa Navidefia. Esta localizacion es para acoger mas emprendedores. Asimismo, que los

capitalinos tengan mejor acceso a compra de productos. (Tiempo Digital, 2018)
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llustracion 34 Croquis de Ubicacion Bazar del Sabado de Tegucigalpa

Fuente: Elaboracién Propia

El proposito de este espacio es que las personas que lo visiten puedan elegir entre mas de 200
pequenos y medlanos emprendedores donde ofrecen sus productos a la poblacién en un

j espacio seguro y familiar. Estos comerciantes

tienen una amplia variedad de productos, tales
como: cafés, zapatos, ropas, carteras de cuero,
artesanias, bebidas naturales, vinos vy
reposteria. El Bazar del Sabado esta abierto
..... B @ todos los sabados de 10:00 de la mafiana hasta
las 6:00 de la tarde. El enfoque de este espacio

es enfocado para la venta de productos de

llustracion 35 Inauguracion del Bazar del

comerciantes locales, se hace énfasis en
sabado de Tegucigalpa

] comerciante puesto que no se considera
Fuente: El Tiempo (2018)



como emprendedor, ni menos emprendedor creativo. Acs et al., (2019) define al emprendedor
como un individuo que tiene la capacidad de tener visién para la innovacion. Pocos de estos
establecimientos en el Bazar del Sdbado son emprendedores segun la definicion de Zoltan J.
Acs porque no hay nada nuevo, innovador y escalable en ellos. La mayoria de estas personas
son comerciantes o duefios de tiendas, que realizan una especie de gestién de pequefas

empresas.

2.3 DELIMITACION

Para la realizacién exitosa del proyecto es imperativo la delimitacién del campo de estudio, la
tipologia arquitectonica a desarrollar, su ubicacién geogréfica, la poblacion/el usuario a quien

esta destinado este proyecto y la vida util de la realizacion del mismo.

2.3.1 TEMATICA

La investigacion y desarrollo del proyecto esta enfocado en la economia naranja, de forma mas
especifica, los emprendimientos dentro de las industrias creativas tomando de referencia casos
de estudio a nivel de la regidn de Latinoamérica y el Caribe, llevandolos al contexto hondurefio,
en los rubros de las creaciones funcionales, nuevos medios y software. En otras palabras, los
emprendimientos relacionados a disefio en general (como ser grafico, interiores, industrial) y
al de desarrollo de software (contenidos interactivos, aplicaciones méviles y plataformas
digitales). Donde la propuesta arquitectonica y el marco tedrico de estudio sera enfocado en

edificaciones de uso mixto, orientado a uso de oficinas y nuevos espacios de trabajo.

2.3.2 GEOGRAFIA

La zona de desarrollo del proyecto se centra en la ciudad de Tegucigalpa, Honduras para lograr
una propuesta que contribuya a cubrir los requerimientos y necesidades de los pobladores del

sector.

2.3.3 POBLACIONAL

Para determinar la poblacién meta, debido que no se cuenta con datos demograficos y
estadisticos exclusivamente de personas dedicadas a los rubros creativos en Tegucigalpa se
limitara el estudio a los emprendedores creativos en los rubros de disefio general y desarrollo
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de contenidos digitales, por lo que se usaran datos estadisticos y demograficos levantados por
instituciones como el BID sobre emprendimientos latinoamericanos de mayor impacto y de

adaptar al contexto de la ciudad de Tegucigalpa.

2.3.4 TEMPORAL

El periodo de tiempo de desarrollo del proyecto se dividirad en dos fases, comprendidas en 2
trimestres por fase (siendo un promedio de 3 meses por fase y un total de 6 meses para el
desarrollo del proyecto), donde la primera fase del proyecto se desarrollard a cabo una
investigacion, analisis y estudio de datos referentes a las industrias creativas y los
emprendedores participes a esta economia, justificando el impacto de desarrollo econémico
que puede conllevar la realizacion de proyectos que fomenten el crecimiento de este rubro en
paises como Honduras, ciudades como Tegucigalpa, argumentando con ejemplos de paises
latinoamericanos que han desarrollado proyectos similares y han generado un incremento al
desarrollo de sus ciudades. Ademas de fundamentara con estudios tedricos la importancia y
adaptabilidad de los espacios de cotrabajo para las necesidades de los emprendedores

creativos.

Para la segunda fase del proyecto de tesis, se desarrollara una propuesta de proyecto
arquitectonico ejemplificando una opcién de edificacion que cumpla con los elementos y

criterios investigados en la primera fase del proyecto.
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2.4 OBJETIVOS

2.4.1 OBJETIVO GENERAL

Disefar un proyecto arquitectonico en un periodo de 6 meses de un Hub Creativo (espacio de
cotrabajo e incubadora de startups de aproximadamente 4,000m?) para 300 emprendedores

de la economia naranja en los rubros de disefio y software de contenido.

2.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Disefar espacios de capacitacion de habilidades empresariales, gestion de negocios y
recursos digitales.

e Disefar Espacios de exhibicion y exposicion de bienes y servicios para integraciéon del
consumidor

e Disefar espacios para colaboraciones, co-creacion, y trabajo compartido para los

emprendedores creativos

2.5 JUSTIFICACION

“La economia latinoamericana de las Industrias Cultuales y Creativas (ICC) genera unos
ingresos de 124.000 millones de USD (el 6% del mercado total de las ICC) y 1,9 millones de
empleos (el 7% de los empleos totales de las ICC)” (EY, 2015, p. 16). Cabe mencionar que el
recurso mas valioso de la economia creativa, es el intelecto del humano, un recurso inagotable,
por lo que realizar diversos proyectos para impulsar esta economia es un alto beneficio para
el mejoramiento econdmico de los paises en vias de desarrollo. Como lo manifiesta UNCTAD,
(2008) en su Reporte de Economia Creativa del 2008 evidencia la importancia del crecimiento
en el comercio de bienes y servicios creativos como indicadores de la fortaleza de las industrias

creativas en paises de vias de desarrollo.

En los diez afios hasta 2005, las exportaciones mundiales de bienes y servicios creativos
crecieron a tasas anuales de 6.1 y 9.1 por ciento, respectivamente, con tasas de
crecimiento en el conjunto de los paises en desarrollo superiores a las de los paises
desarrollados. Estos resultados proporcionan una pista del potencial para una mayor
expansion de sus exportaciones creativas de valor agregado que les espera a los paises

en desarrollo. Sin embargo, hoy existe una paradoja en el mundo: a pesar de la riqueza
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de su creatividad y la abundancia de sus recursos culturales, muchos paises en
desarrollo no aprovechan el potencial para el desarrollo de sus industrias creativas

(UNCTAD, 2008, p. 19).

Luzardo et al., (2017) menciona que segun el Foro Econdmico Mundial. (2016) La creatividad
es la tercera de diez habilidades Necesarias para el trabajo en el 2020. Sin embargo, por una
variedad de razones, las posibilidades de usar estas industrias para generar mayor produccién,
exportaciones y empleo permanecen subexplotadas, y se pierden las oportunidades para

lograr ganancias de desarrollo genuinas a través del crecimiento en la economia creativa.

El Programa conjunto de las naciones unidas “creatividad e identidad para el desarrollo local”
(2008-2011) propicié un estudio que permitié hacer la primera cuantificacién econémica para
las actividades del sector cultural en Honduras y una valoracién prospectiva sobre los
potenciales impactos de la propuesta de ley general de Fomento a la cultura (2011), con el
propodsito de contar con una herramienta que permitiera identificar el valor econdmico de la
cultura que traeria al pais la aprobacion de una ley especial en la materia. De acuerdo a datos
recopilados en el estudio, el aporte al PIB del sector cultural en honduras ha evolucionado del
001 % en la década de los noventa del siglo XX al 1.69 % registrado en 2011: (Mejia, 2018 p.
5-6)

De acuerdo a datos recopilados en el estudio, el aporte al PIB del sector cultural en honduras
ha evolucionado del 001 % en la década de los noventa del siglo XX al 1.69 % registrado en

2011:

Tabla 2 Contribucion de la Cultura a la Economia Nacional

Indicador Cultural Aporte a la economia

Contribucién del sector cultural al PIB 1.69%

Contribucion de la Economia sombra 0.56%

cultural

Empleo Cultural 1.03%

Valor agregado cultural 3.040 millones de lempiras

Valor agregado per capita 191.143 lempiras por trabajador cultural

Gasto publico cultural 0.09% del PIB o 326 lempiras por
individuo

Fuente: (Mejia, 2018, p. 6)

El experto espafol en creatividad e innovacion Juan Pastor Bustamante afirmd que la

creatividad sera el motor de la economia en el siglo XX "Queremos que la gente sea consciente
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de que la creatividad va a ser el motor de la economia del siglo XXI, al igual que el petréleo ha
sido el motor de la economia del siglo XX", dijo Bustamante en una conferencia celebrada en

el Centro Cultural de Espafa de Tegucigalpa (CCET) (EFE NEWS, 2018b).

Ademas, el Gobierno de Honduras también es consciente de la importancia de brindar recursos
de apoyo para el desarrollo de la economia naranja. El presidente (actual) de Honduras, Juan
Orlando Hernandez, firmoé un decreto ejecutivo que fomentara en el pais la economia naranja
o industria cultural y creativa como via de desarrollo y generacion de empleo. Con este
proyecto el Gobierno de Honduras busca impulsar las industrias creativas, culturales, turisticas
y de innovacion, segin un comunicado de la Presidencia. El proyecto de economia naranja,
que dependera del Programa Nacional Honduras 20/20, tendra tres pilares: economia creativa;
innovacion y tecnologia, y emprendimiento creativo. Esos tres pilares tendran a la vez tres ejes
transversales: propiedad intelectual, atraccién de inversién y generacion de empleo y

conectividad, segun la informacién oficial. (EFE NEWS, 2018a)

Generar un proyecto arquitecténico de un HUB creativo en Tegucigalpa conllevara a un gran

desarrollo a la economia creativa de la ciudad.
Luzardo & Gasca, (2018) afirma:

Trabajar en un coworking ofrece un alto nivel de autonomia para que el emprendedor
decida cémo llevar a cabo sus funciones; sin embargo, al ser una oficina, igual plantea
disciplina y estructura, que son cruciales para llevar adelante un emprendimiento.
Muchos de estos sitios buscan crear vinculos entre quienes asisten a ellos. Dado que
emprender es a menudo una tarea solitaria, los espacios de coworking son importantes
como espacios donde se genera un sentido de comunidad. Estar rodeados por
personas con intereses y estilos de vida similares sirve para sentirse apoyado y favorece

la integracion, asi como la posibilidad de trabajar en proyectos conjuntos. (p. 39)

Ademas de la incorporacion de espacios de coworking, la necesidad de aprender a como hacer
negocios empleando la innovacidon y la tecnologia en los emprendimientos creativos, es una
necesidad latente en la poblacién hondurefia. Hay una gran demanda de hondurefios que

desean capacitarse para saber emprender.

El Gobierno de la Republica a través del Instituto Hondurefio de Ciencia, Tecnologia y

la Innovacion (IHCIETI), lanza la tercera edicion de Honduras Startup, con el objetivo de
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impulsar 4 mil emprendimientos y generar nuevas oportunidades de empleos. [...] En
2017 se incorpord el evento tecnoldgico mas grande en la historia de Honduras,
Honducamp.Tech, que logré reunir a mas de 5,000 participantes, 30 expositores de alto
nivel entre los que destaco el creador de WAZE, Uri Levine, y el doctor David Hanson,
quien estuvo con su robot SOFIA, entre multiples exposiciones tecnoldgicas(Honduras

Startup, 2018).

A pesar del gran impacto del programa Honduras Startup, se recuerda que este es un
programa-concurso de participacion anual, que carece de espacios propios para desarrollar
sus actividades, por lo que emplea la renta de salones de eventos para realizar sus actividades,
ademas de que no brinda servicios de espacios de trabajo ni de exposicion de productos y
servicios de sus participantes (solo al final del concurso en un evento para determinar a los

ganadores del programa).

Una incubadora de negocios para los emprendedores creativos les permitira desarrollar su
negocio con apenas la idea inicial del emprendimiento que se quiera realizar. Vigilar el
crecimiento y asegurar el éxito de proyectos empresariales, desde ideas hasta compafias, es
la ayuda que brindan las incubadoras y aceleradoras para que los negocios comiencen con el

pie derecho.

Andénimo, (2018) menciona que de acuerdo con la revista Proteja su Dinero, de la
Comision Nacional para la Proteccion y Defensa de los Usuarios de Servicios Financieros
(Condusef), si se desea comenzar un negocio que sea innovador y que aproveche el
uso de la tecnologia, pero que no se tengan claras las ideas para organizarlo o dénde
obtener capital, las incubadoras son buenas opciones. Condusef explica que la
naturaleza de las incubadoras es vigilar el crecimiento y asegurar el éxito de los
proyectos de los emprendedores brindando diversos recursos y servicios los cuales
pueden ser desde espacios fisicos de ensefianza/mentoria y de cotrabajo hasta
capitalizacion, coaching y networking. Las incubadoras evalUan la viabilidad técnica,
financiera y de mercado con tres fases: La pre incubacion, incubacién y post incubacion.
Donde se genera una serie de pasos desde la afinacién de la idea de negocio, donde y
como se realizara el proyecto midiendo el impacto real con métricas y pardmetros y

posteriormente busca la forma en que el proyecto crezca exponencialmente.
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I11.MARco TEORICO

El desarrollo del proyecto contempla un profundo énfasis en el disefio del espacio interior del
inmueble a disefar, debido a que uno de sus enfoques principales son los espacios de
cotrabajo, es imperativo contar con criterios de disefilo que permitan el correcto
funcionamiento y confort espacial del usuario que use el espacio de trabajo. Stouhi, (2020)
menciona que el hombre promedio pasa el 70% a 80% de su vida en espacios interiores, y que
de ese tiempo dedica un promedio de 9 horas al dia dedicadas al trabajo (ademas existe un
hecho colectivo que el ser emprendedor dedica 12 horas o méas de su dia a su trabajo) y
diferentes estudios han indicado que la calidad del entorno laboral tiene efectos positivos a
corto, mediano y largo plazo en la vida, la salud y la productividad de las personas que lo

ocupan.

Por lo que Stouhi menciona 5 principales criterios a considerar para que los espacios de trabajo

tengan calidad espacial y confort a para los usuarios.

e Confort Térmico: Estima que el espacio interior debe tener una temperatura promedio
de 37° centigrados. Estos se definen en seis factores, 4 de los cuales corresponden a
parametros ambientales, (Temperatura del aire, radiacion promedio, humedad relativa
y velocidad el aire) y los otros 2 corresponden a factores personales.

e Confort acustico: Donde la importancia radica en la reduccién del ruido interno y
externo y brinda 3 estrategias para controlar el nivel del ruido, las cuales son, techo
acustico, paneles acusticos entre estaciones de trabajo y sistemas electronicos de
enmascaramiento de ruido. Menciona también que las plantas cuadradas
generalmente tienen un mejor rendimiento acustico que los espacios largos y
estrechos, porque el sonido se distribuye equitativamente en todos sus lados. Y en el
material empleado para el piso, menciona que entre mas duro sea el material
empleado, menos podra absorber el sonido.

e Confort visual: Este esta definido por las condiciones de iluminacién y el rango de
angulos visuales del lugar de trabajo. Donde la luz juega un papel importante en el
estado de animo y la productividad de los trabajadores.

e Calidad del aire: Menciona dos estrategias elementales. La primera consta de

aumentar la tasa de ventilacién del espacio, y el segundo es combatir la fuente de
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contaminacién dentro y alrededor del edificio. Donde una ventilacion natural mas
abundante en entornos no industriales mejora en gran medida la calidad del aire,
reduciendo la concentracion de contaminantes.

e Sindrome del edificio enfermo (SED): Considerado como el conjunto de
enfermedades desencadenadas por la proliferacién de microorganismos y particulas
suspendidas en edificios cerrados. Por lo que el empleo de ventilacion natural es

necesario para la reduccion de este sindrome.

3.1 DEFINICION DEL TIPO DE EDIFICACION

Un cluster creativo es, simplemente, un edificio, un barrio o cualquier espacio geografico
relativamente pequeio que contiene una concentracién de negocios basados en la Economia
Naranja. Estos negocios interactian unos con otros de manera "coopetitiva” (cooperar para
crecer el pastel, competir para dividirlo), permitiendo que sus recursos se sumen para optimizar
su capacidad de crear bienes y servicios. Un Hub creativo es un centro de conexiones, en el
que clusteres, infraestructuras especializadas, capitales, talentos y tecnologias se concentran,
independientemente de su proximidad geografica. En estos hubs se desarrollan, producen y/o
comercializan los bienes y servicios mas sofisticados de la economia creativa (el ejemplo mas

reconocido es, sin duda, Sillicon Valley).

El proyecto “Fabrica Creativa: Arquitectura para Emprendedores de la Economia Creativa” sera
la integracion de tres componentes de desarrollo del emprendedor creativo: Incubadora de
empresas, Espacio de cocreacion y cotrabajo y zona de exhibicion de bienes y servicios

creativos.

La zona detras de la estacion de tren Kings Cross en Londres es un ejemplo de clUster
tecnolégico y creativo. La Nacion, (2017) menciona “Hace veinte afios esta area de la ciudad
era particularmente peligrosa y pululaba la prostitucion y la droga. En la actualidad, la zona se
ha transformado en un clUster con foco en la musica, tecnologia y empresas creativas. Muchos
lo llaman Londres Digital”. Ademas, recalca que para que una zona, o edificacion se convierte
en un cluster como el de King Cross existe tres soportes que son clave para lograrlo: generar

capacidades; ampliar la colaboracion, y generar conectividad.

e Generar Capacidades: La generacion de talento que combine habilidades creativas y

tecnoldgicas es critica para que el clister funcione. Las posibilidades que da tener un
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centro de formacidn de excelencia son atractivas para la instalacion de empresas y
startups.

e Colaboracion: Generar espacios de colaboracion entre empresas, startups vy
universidades es critico para ampliar el ambito de colaboracién y el surgimiento de
nuevas ideas.

e Conectividad: Mejorar las condiciones de conectividad para generar innovacién digital

es critico para un clUster.

3.2 ANALISIS DE EDIFICIOS SIMILARES

A continuacién, se procede a analizar 4 edificaciones dentro de la tipologia de oficinas de
coworking y de incubadoras de empresas, donde sirve como marco de referencia en el proceso
de disefio del proyecto arquitectdnico.

3.2.1 KolL (KASHIWA-NO-HA OPEN INNOVATION LAB)

Arquitecto: Naruse Inokuma
Area de Construccion: 2,576m?
Ano: 2014

Ubicacién: Kashiwa, Japon

. . y £, [ . \_‘\ : \.\ \%51\ )
llustracion 36 Kashiwa-no-ha Open Innovation Lab

Fuente: Nishikawa (2014)

Koil es un centro de innovacién destinado a apoyar la creacién de emprendedores, promover
desarrollos empresariales, y estimular actividades econdmicas en Japon. Es un lugar como una

plataforma donde las empresas y los individuos trabajan juntos mas alla de un arco tradicional,
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y fusionan ideas, habilidades y conocimientos para producir productos y servicios innovadores,

lo cual es facilitado y realizado por el sistema con el apoyo de inversores.
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llustracion 37 Croquis de Ubicacion KOIL

Fuente: Modificado de Google maps

Koil, por lo tanto, incluye varias funciones para una comunicacion fluida que cruza los campos,

como comer, fabricar, hacer presentaciones y relajarse. Los usuarios pueden elegir su lugar de

varias ubicaciones dentro del complejo libremente y trabajar compartiendo los espacios y las

instalaciones con otros usuarios, lo que les permite contactar otros de manera diversa. El centro

se convierte en un luchar como una miniatura de ciudad urbana, donde varias actividades y

eventos ocurren simultaneamente. Para que el lugar permita tales actividades, se ha creado un

espacio diverso con areas que tienen diferentes aplicaciones e intersecan dentro de la zona

publica central y con varias alturas de techo, el color de las luces y acabados del interior

disefiados para que coincidan con las funciones de las areas. (KOIL, 2014)
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En cuanto a los elementos visuales, la atmdsfera inacabada se enfatiza en el disefio con el
objetivo de hacer que las actividades de las personas sean propias del encanto del espacio. El
techo del area compartida tiene tuberias de ductos expuestos que reflejan las luces. Los otros
elementos simplemente se terminan usando los materiales de base, como tableros de cemento
de lana de madera, tableros de cemento reforzados con fibra y paneles de yeso nivelados con
masilla cubierta con pintura trasparente. A través de dichos detalles, el disefio intenta evitar

significados restringidos o un estilo particular fotografiado desde el acabado final.

llustracion 39 KOIL Vestibulo-Recepcion
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llustracion 42 KOIL Espacio de Conferencias

o B =Sy
= A

llustracion 40 KIL Zona de Cc;working
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322

INCUBOXX THE BUSINESS INCUBATOR

Arquitecto: Andreescu &

Gaivoronschi
Area de Construccién: 6,311m?
Ano: 2014

Ubicacion: Timisoara, Romania

Fuente: Ovidiu Micsa (2014)

INCUBOXX es un edificio del consejo destinado a jévenes graduados que desean iniciar un

negocio dentro del sector de IT&C (Tecnologia de la informacion y comunicaciones por sus

siglas en inglés). Por esta razon, el edificio esta equipado para servir a las empresas en dos

etapas comerciales: la etapa de incubacion (3 afios) y la etapa de consolidacion y desarrollo (2

anos). Los espacios de exposicién, salas de conferencias, una cafeteria, un gimnasio, un muro

para escalar y una terraza estan a disposicion de cualquier joven empresario en INCUBOXX.

Como resultado, la seleccion de color y material para el

principales: juventud y sostenibilidad.

disefio esta inspirada en dos conceptos
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llustracion 44 Mapa Croquis de Ubicacion Incuboxx

Fuente: Modificado de Google maps
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Ubicado en un sitio problematico, entre la pendiente de una via de tren y un concurrido bulevar
que cruza un area industrial abandonada, el propdsito del edificio es mejorar el terreno en el
que se encuentra tanto visual como funcionalmente mientras contiene su actividad dentro de

un volumen de tamafio mediano (21,070 metros cubicos).

et L

llustracion 45 Incuboxx Exterior

Fuente: Ovidiu Micsa (2014)

El disefio sigue los principios de paisajismo: El suelo doblado artificialmente integra la
pendiente de la via del tren y sube a la planta baja. La fachada oeste del edificio de oficinas
principal da al bulevar, ofreciendo un fondo colorido para la actividad urbana. La piel azul
translucida, que cambia de color durante el dia y brilla durante la noche, esta hecha de
policarbonato. Recordando una placa de circuito, estd montada en la rejilla estructural
horizontal que se expresa a través de la horizontalidad de las ventanas. Desde el interior, estas

ventanas enmarcan vistas de la ciudad a la altura de los ojos.

SECTION 2-2 / SOUTH ELEVATION 10 3 m

llustracion 46 Elevacion Sur

Fuente: Andreescu & Gaivoronschi (2014)
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Para ingresar a INCUBOXX, uno debe subir una pendiente gradual hacia un volumen
transparente mas bajo que contenga funciones auxiliares como la cafeteria y el gimnasio.
Desde este nivel, los espacios de estacionamiento y las salas de servicio se vuelven visibles a
través de las grietas y pliegues de la tierra de abajo. El ascenso contintia por todo el edificio.
Desde la entrada informal, uno es recibido por el atrio de varios pisos que trae aire fresco y luz
al interior. Literalmente, se puede subir por el pozo de luz en el muro de escalada y llegar a la
parte superior del edificio donde se encuentra la terraza y donde se desarrolla el paisaje

urbano. (Andreescu & Gaivoronschi, 2014)
Estrategia ambiental

Una de las principales caracteristicas del edificio es el hecho de que es sustentable mediante
enfriamiento pasivo e iluminacion natural. El atrio interior es el elemento que suministra luz y
ventilacion al nucleo del edificio. Para el espacio de oficina rentable, las ventanas proporcionan
el intercambio de aire 6ptimo y la iluminacion natural, mientras que la fachada de
policarbonato translucido filtra y optimiza los niveles de luz. A nivel del suelo, la sistematizacion
vertical dentro del paisaje permite que el estacionamiento esté oculto a la vista, cubierto por
la tierra y también ventilado naturalmente. Ademas, el paisaje plegado y la plantacion intensiva
crean un microclima en el que se controla el movimiento del aire para mantener una
temperatura estable alrededor del edificio durante el verano y al mismo tiempo proteger el

espacio interior del ruido del trafico.

o

IIustracién 47 Incuboxx Patio Interno .

e 1}

Fuente: Ovidiu Micsa (2014)
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Estrategia econdmica

INCUBOXX es un edificio rentable debido a dos aspectos principales: era mas barato de
construir y tiene costos de funcionamiento mas bajos que otros edificios de oficinas en
Timisoara. El presupuesto de construccion se cumplié mediante la sustitucion de la fachada de
vidrio tipica con un material mas eficiente y rentable: el policarbonato multicapa fuertemente
aislado. Ademas, debido a que los costos de funcionamiento debian ser lo mas bajos posible
para los inquilinos recién graduados, el disefio gira en torno a los principios de las energias
renovables. El atrio es un buen ejemplo de la estrategia de enfriamiento pasivo del disefio.
Usando el efecto de pila, ventila naturalmente el area central del edificio al tiempo que trae luz
natural, eliminando la necesidad de ventilacion mecanica durante el verano y la iluminacién
artificial durante el dia. Otro buen
ejemplo es el espacio de oficina, donde
las ventanas excluyen la necesidad de
ventilacion artificial, mientras que el
policarbonato translicido proporciona
luz natural filtrada. Para resumir, la luz
dentro del espacio, el atrio, la cafeteria
que domina la secuencia de entrada, el
gimnasio, los materiales utilizados y el
nivel del equipo definen un espacio de
trabajo Unico para las nuevas empresas
de Tl y proporcionan el apoyo ambiental
necesario para desarrollar el creatividad

y habilidades de jovenes graduados de

Timisoara.

I

llustracion 48 Fachada de Policarbonato Translicido

¢ Td T

Fuente: Ovidiu Micsa (2014)
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llustraciéon 50 Incuboxx Planta de Sé6tano

N\

llustracion 49 Incuboxx Planta Baja
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llustracion 53 Incuboxx Planta Nivel 1 llustracién 52 Incuboxx Planta Nivel 2
SECTION 1-1 10 3[ 2]m

llustraciéon 51 Incuboxx Seccién 1-1

Fuente de Imagenes 36-40: Andreescu & Gaivoronschi (2014)
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3.2.2.1 Publik Office en SAIGON

Ly
i

4l

llustraciéon 54 Publik Office
Fuente: Hiroyuki Oki (2018)

Arquitecto: Sanuki Daisuke architects
Area de Construccién: 945 m?
Afo: 2018

Ubicacién: Vietnam

Este es un proyecto para un espacio de
trabajo conjunto que se construy¢ en el
centro de Ho Chi Minh. Donde jévenes
creadores que viven en la ciudad,
compafilas de riesgo y empresas
fundadoras locales de compaiiias
extranjeras usaran este local, con cada

piso para un diferente espacio.

El edificio original fue construido en los
afos 1990, y sus repetidas
remodelaciones olvidaron su forma

original. Debido a que el lugar no esta

frente a la calle principal y la visibilidad es mala, el disefio de la fachada presentd un desafio.

Como el edificio original era antiguo y sufrié repetidas adiciones y renovaciones, todos los

espacios interiores y exteriores tuvieron que ser completamente renovados, dejando sélo la

estructura. Aprovechando el hecho de que la profundidad del balcon existente en la parte

central era diferente, se extendio el balcon de cada piso a la izquierda y a la derecha, y se

instalaron macetas para vegetacién en cada una de ellas. Ademas, en la elevacién, se fij6 una

chapa de acero inoxidable en una forma especular, como un origami zigzag. Este espacio de

coworking llamado Publik (c) Office fue disefiado no para ser un edificio cerrado, sino para

tener una intensa vitalidad abierta a la ciudad, en respuesta al ambiente (Sanuki Daisuke

architects, 2019).
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llustracion 55 Mapa de Ubicacion Publik Office

Fuente: Modificado de Google maps

p—=_

llustracion 56 Fachada Principal Publik

Office
Fuente: Hiroyuki Oki (2019)

La ldmina de acero inoxidable se fabrica
soldando piezas con forma de montafia de
diferentes angulos en la parte posterior. Al
cambiar la proporcion de tipos de piezas en cada
capa, estan disefiadas para reflejar diferentes
paisajes. Ademas, el verde en los canteros
instalados controla la luz solar directa del lado
oeste, y la profundidad disminuye en los pisos
superiores, siendo posible ver los arboles
coloreados con luz natural desde cualquier lugar
desde el interior. Este proyecto es un espacio de
coworking, a diferencia de oficinas y cafés.
Cuando los wusuarios estan alli trabajando,
pueden cambiar de lugar sintiendo 'y
encontrando su espacio segun les acomode. Por
lo tanto, los arquitectos proyectaron incentivar
la creatividad del usuario con cada piso

disefiandolo de manera diferente.
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La planta baja es un espacio de trabajo con una cafeteria, el primer piso es un espacio de
trabajo abierto con impresionantes luminarias tubulares, el segundo piso es un espacio de
trabajo mas individual, separado por divisores méviles y el tercer piso es un espacio de trabajo

libre en el que es posible mover las mesas libremente, integrado a la terraza externa que

también sirve como sala de presentaciones.

llustracién 58 Publik Office Recepcion llustracion 57 Publik Office Sala de descanso
Fuente: Hiroyuki Oki (2019)
Los usuarios pueden descubrir espontaneamente su propio espacio de concentracion y elegir

sus propios lugares. El proyecto fue cuidadosamente pensado para eliminar el exceso de

decoracion tanto como sea posible y usar materiales locales vietnamitas, como terrazo de

diferentes colores, madera, cemento, etc.

llustracion 60 Publik Office Terraza llustracion 59 Publik Office, Area de trabajo modular

Fuente: Hiroyuki Oki (2019)
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llustracion 61 Corte Perspectivado

Fuente: Hiroyuki Oki (2019)
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3.2.3 LA MAQUINITA

Arquitectos: Estudio Montevideo,

Pablo Dellatorre
Area de Construccion: 1300 m?
Ano: 2018

Ubicacion: Argentina

El proyecto se encuentra ubicado en pleno microcentro de la ciudad de Buenos Aires, donde
se disefid este espacio de coworking. Por lo que el concepto del espacio intenta recrear la
experiencia de estar caminando por una calle de cualquier parte del mundo, en donde te
encuentras con personas de todos lados, vivis diversas experiencias, vas descubriendo
diferentes espacios, paisajes y sensaciones. Buscamos recrear diferentes microclimas dentro de

un gran espacio, trasladando al usuario a diferentes escenarios y estados de animo.
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llustracion 63 Mapa de Ubicacion La Maquinita

Fuente: Modificado en Google maps
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Por su ubicacion en plena peatonal, la fachada es sobria pero refleja los materiales e
intenciones que luego se van a ver en el interior. Por cuestion de seguridad, y como
requerimiento del cliente, se cred un foyer de entrada como espacio de transicion entre la calle
y el area de trabajo, lo que permite mayor control y a su vez, generar un living y una antesala
para pequefias reuniones con personas externas al coworking. (Estudio Montevideo & Pablo

Dellatorre, 2018)

777

llustracion 64 La Maquinita Fachada Principal

Fuente: Gonzalo Viramonte (2018)

El espacio se estructura atravesado por 2 calles por la cuales circulan los usuarios, y diferentes
espacios que contemplan los diferentes estados de animo y actividades a desarrollar. (lugares
para concentrarse, para distender, para reunirse, para hacer llamadas, zonas comunes, etc.) Los
espacios comunes de recreacion y distencion, se ubican entre medio de dichas calles junto con
las salas de reuniones. Hacia los laterales, se disponen salas de capacitaciones, oficinas privadas
y puestos de trabajo. Hacia el final del gran espacio, y siguiendo con la misma idea, se

desarrolld un sector exclusivo para una empresa privada, y cuenta con cocina, salas de
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reuniones, y espacios de

ENTRE PISO
ESPACIO DE RELAX

trabajos privados. También se
generaron los entrepisos de
relax y espacios tipo living para
distenciéon y usos multiples.
Todo el local cuenta con doble

altura, por lo que utilizamos los
SALAS DE

CAPACITACIONES ~ REUNION

techos de las salas de reuniones

como espacios accesibles a

OFICINAS
PRIVADAS

través de puentes y
REUNION escaleras/gradas para generar

areas de recreacion. Todas estas

REUNION

_— areas, forradas con pasto

COMEDOR
BOX sintético, cuentan con sillones y

INGRESO

LIVING

llustracion 65 La Maquinita Diagrama del Espacio equipamientos para

Fuente: Estudio Montevideo & Pablo Dellatorre (2018) o
relajacion. Buscando

reinterpretar la idea de mercado como punto de referencia de todas las ciudades del mundo,
en el corazon del lugar, se ubico la cocina y comedor, lugar de encuentro, intercambio e
integracion por excelencia dentro del coworking. Una barra alta, y una serie de boxes con
forma de casitas y mesas tipo de picnic, buscan generan un ambiente relajado y distendido

para reunirse, almorzar, etc.

Fuente de imagen: Gonzalo
Viramonte (2018) llustracion 66 La Maquinita Area de Cocina
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- 2 A\,

o abierto de Coworking

llustracion 69 Mesas de trabajo

Fuente de imagen: Gonzalo Viramonte (2018)
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|

llustracion 70 La Maquinita Plano de Distribucion

Fuente: Estudio Montevideo & Pablo Dellatorre (2018)
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Caracteristicas de los Casos de Estudio

Koil
Area: 2,576m2

Desarrollo en 1 nivel

Caracteristicas Espaciales:
-Espacios abiertos

-Colores neutros
-Instalaciones vistas

-Altura promedio de cielo 4m
-Empleo de iluminacién con

temperatura célida (2700k-3500k)

-Divisiones moviles

|Incuboxx
|Area: 6,311m2

|Desarro|lo en 5 niveles

Usuario joven recién
graduado

|Caracteristicas Espaciales:
’—Espacios de uso multiple

’—Empleo de luz natural
-Enfriamiento pasivo
-Colores neutros

-Cubo de luz natural

| Publik Office
|Area: 945m?2

|Desarro|lo en 5 niveles

Remodelacién de un edifico
existente

|Caracteristicas Espaciales:
|—Uso diferente en cada nivel

|—Uso de materiales locales

-Uso de iluminacion natural en la
mayoria de sus espacios

-Jardineras en fachada principal

-Instalaciones vistas en planta
baja

Materialidad

-Piso de madera

-Cielo de concreto visto

-Paredes de madera y tabla yeso

Materialidad

-Fachada de policarbonato
translucido, color azul

-Piso de porcelanato, tonos
grisaceos

Materialidad

-Terrazo de colores

-Madera en piso, paredes y cielo

-Concreto visto

-Lamina de aluminio
zigzagueada

Resumen de espacios:
-Recepciéon

-Café

-Taller de elaboracion de
prototipos

-Sala de eventos
-Sala de reuniones
-Area de impresiones

-Espacios de oficina para renta

-Espacio de cotrabajo (170
asientos)

-Salas de reunién para renta

Resumen de espacios:

-Espacio-taller de Incubacién
(empresas)

-Espacio- taller de
consolidacion (empresas)

-Zonas de Exhibicion

|-Sa|as de conferencias

| -Cafeteria

Resumen de espacios:
-Sala de trabajo tipo lounge
-Café

-Cabinas de trabajo separadas
por particiones moviles

|—Espacio de uso multiple

| -Terraza para seminarios

|-Gimnasio/pared para escalar |

| -Terraza
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3.3 CoNTExTO-EcoLoGiA-MEDIO Fisico

3.3.1 UBICACION, IMPACTO URBANO

Para el desarrollo del proyecto, se procede a hacer un analisis comparativo de 3 terrenos
potenciales para la ubicacién del proyecto arquitecténico en diferentes zonas de la ciudad en
el cual brinden las mejores condiciones para la implantacién del edificio y genere un impacto

urbano en la zona propuesta.

Plazola Cisneros, (1999) menciona que para ubicar un edificio de oficinas se debe realizar un
estudio de localizacién cuidadosamente que considere el tipo de negocio que se desee hacer
y que debe situarse préximo a organizaciones con las que los usuarios tendran relaciones de
negocios. Por ende, el terreno se debe de encontrar, de preferencia, en una zona de uso mixto

con preferencia comercial.
A continuacion, se describe los criterios de seleccidon del terreno:

e Por la tipologia del proyecto (Oficina) el terreno debe de estar en una zona de
desarrollo comercial.

e Es necesario que tenga a su alrededor un variado equipamiento urbano como
restaurantes, centros comerciales, y demas, que aporte a la plusvalia de la ubicacién del
proyecto.

e Elterreno debe ubicarse cerca de una via de circulacion vehicular principal, ademas que
tenga proximidad en los recorridos de transporte publico para la facilidad de llegada
de los usuarios a la edificacion.

e Como parametro de eleccion se buscaran terrenos que oscilen con un area de predio
aproximado de 1,000m?

e También es importante que ubique en una zona que tenga varios puntos de expansién

y que fomente el crecimiento comercial del sitio.
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3.3.1.1 Terreno A

El terreno A se encuentra ubicado en Lomas del Mayab, cuenta con un area aproximada de
2,000m? con una inclinaciéon topografica aproximada del 12% en sus secciones transversal y

longitudinal y su morfologia es casi rectangular.

llustracion 71 Perfil Topografico Axial

llustracion 72 Perfil Topografico Longitudinal
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Terreno

Blvd Juan Pablo I

Blvd Centro América

Zonas Comerciales

Torres residenciales

llustracion 74 Croquis de Ubicacion Terreno A
Al estar ubicado en la colonia Lomas del Mayab tiene la ventaja de estar préximo al Bulevar
Juan Pablo Il a pesar de que no esté en una conexién directa en el mismo, ya que este cuenta
con un equipamiento comercial prominente, puesto que es una zona distribuidora D1, donde
se encuentras algunas zonas de restaurantes como ser Denny'’s, Popeyes y McDonald's. Esta
cerca del Hotel Marriott, el Centro Civico Gubernamental, el Hotel Intercontinental y el Mall
Multiplaza, por lo que estas zonas hay un prominente trafico vehicular y de personas que

visitan estos puntos.

El terreno estda ubicado en wuna esquina,
precisamente en cuesta curva elevada, donde esta
rodeado de multiples residencias, y solo tiene un
lateral que da acceso a la calle, por donde las
opciones de acceder al predio son bajas. Cuenta
con poca vegetacion en sus perimetros
colindantes con las residencias. Su morfologia es
en forma de rectangulo con uno de sus lados

redondeados debido a la calle principal.

llustracion 73 Vista aérea del terreno

55



llustraciéon 75 Panorama Visual del terreno A

Debido a que se encuentra en una colina, este tiene una vista general del paisaje urbano de la
zona comercial del boulevard Juan Pablo Il, por lo que, al llegar a desarrollar un edificio en

altura, este tendria un gran panorama visual del contexto que le rodea.

Al tener una pendiente pronunciada del
12% en sus dos lados, conllevara a tener
que generar un movimiento de tierra para
generar terracerias, o de buscar la optativa
de generar estacionamientos
subterraneos aprovechando el desnivel
originado entre su punto mas alto a su

punto mas bajo.
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3.3.1.2 Terreno B

El terreno B se encuentra ubicado en Altos de Miramontes, con un area aproximada de

1,183.907m? el cual se encuentra cercano al boulevard Fuerzas Armadas y el Mall Cascadas.

La pendiente topografica del terreno es bastantemente pronunciada, con una inclinacién del
14% en su seccién longitudinal, pero del 7% en su seccion transversal, por lo que es imperativo

una intervencion topografica para generar terracerias para poder implantar la edificacion.

llustracion 76 Perfil Topografico Transversal Terreno B
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Simbologia

Terreno

Blvd Kuwait

Universidad José
Cecilio del Vale

Cascadas Mall

LQ Hotel

c s ’h 1 A i = .
llustracion 78 Croquis de Ubicacién Terreno B

Este predio se encuentra en proximidad con el boulevard Fuerzas Armadas, y dentro de su
contexto urbano, cuenta con un variado equipamiento urbano. Cercano al predio se encuentra
el Mall Cascadas, por lo que los usuarios del proyecto tienen a la mano un lugar de
conveniencia para cualquier necesidad que se les presente, ademas de que esta proximo a la
Universidad José Cecilio del Valle, por lo que los estudiantes de dicha Institucién podrian

aprovechar los espacios del proyecto como punto de reunién y trabajo.

B A a

—

llustracion 79 Vista del terreno
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La morfologia del terreno es regular, presentando una forma rectangular, con una Unica via de
acceso. No presenta vistas de gran impacto ya se su mayor punto focal es el Mall cascadas, Sin
embargo, al no tener colindancias directas, las vistas hacia el terreno son favorables para que

la edificacion se logre apreciar desde su calle principal.

llustracion 80 Vistas del Terreno

El terreno antes tenia una vasta vegetacion, sin embargo, actualmente se encuentra en un
estado arido, esto puede ser debido para mantener una visualizacion clara del predio para su

posible compra y se aprecie la magnitud del mismo.

| il ‘/., N f

llustracion 81 Vista Frontal del Terreno
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3.3.1.3 Terreno C

El terreno C se encuentra localizado en la zona sur de la ciudad de Tegucigalpa, en la Colonia
América, una zona distribuidora D3, el cual ha tenido un desarrollo y crecimiento comercial
marcados en los ultimos afios. La topografia del terreno es casi plana, presentando una
pendiente del 2% en su seccion longitudinal y un 0.15% de pendiente en su seccién transversal,
ademas de que su morfologia es casi de un cuadrado teniendo aproximadamente unos 30
metros de frente y unos 25 metros de fondo, con un area de lotificacion aproximada de 750m?,
por lo que la construccion del inmueble debera de contemplarse en altura y buscar la opcion

de estacionamiento subterraneo.

llustracion 83 Perfil Topografico Longitudinal Terreno C

llustracion 82 Perfil Topografico Transversal Terreno C
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La colonia América cuenta con un variado equipamiento de uso comercial, entre ellas, cuenta
con plazas comerciales, talleres mecanicos, una diversa variedad de restaurantes y cadenas de
comida rapida, zonas de hospedaje como el Hotel América, abastecimiento como el
Supermercado Paiz y Diprova y zonas de entretenimiento como el estadio Los Angeles y los

cines Metrocinemas.

Cuenta con residencias en su alrededor y por la cercania de las diferentes edificaciones, las
personas pueden recorrer la avenida a pie y esta avenida conecta con la calle principal CA5
donde la circulacion vehicular de uso publico transita frecuentemente permitiendo que las

personas que usan transporte publico puedan llegar a esta regidn sin mayor inconveniente.

Simbologia

9 Terreno

Av. América
Comercio

Cinema

Servicios

Construccion

R

llustracion 84 Terreno C Vista de Esquina
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llustracion 86 Vista Lateral Terreno C

La ventaja de este terreno, aparte de tener una pendiente del 2% en uno de sus lados, es que
tiene dos calles de acceso, y al ser un terreno en esquina, permite que tenga un gran foco

visual hacia el predio. Entre sus colindancias, solo cuenta con edificios destinados a residencia

por lo que su altura no opacara a la del inmueble proyectado en este sitio.
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3.3.1.4 Poderacion de Terreno

En la siguente tabla se comparan las caracteristicas de cada terreno donde se pondera cada

una con una valorizacion de 5 (buena), 3 (regular) y 1 (mala) para la determinacion del terreno

que se adapte de mejor manera a las condiciones requeridas para el proyecto.

Tabla 3 Ponderacion de Terrenos

Variable

Terreno A Terreno B Terreno C

Extension

Tipo de Suelo
Topografia del terreno
Accesibilidad

Clima

Vegetacion

Uso de Suelo

Equipamiento de la zona

Vistas desde el terreno
Vistas hacia el terreno

Area de Influencia

Distancia caminable a zonas comerciales

Cercania a parada de trasporte publico

w
w

g w ok =k O W P, W W W w
W W W w W w e wr W W, Ww
g O B W OO0 0o W Lk W U0 00 W P

Total

(O8]
(o]
(O8]
(6]
NN
g1

En base a la tabla anterior, se determind que el terreno que cumple de mejor manera con las

carateristicas para el desarrollo del proyecto es el terreno C ubicado en la colonia américa,

debido a su topografia relativamente plana, contar con un equipamiento comercial cuyo radio

caminable esta en los 400m de distancia del terreno, lo que equivale 5 minutos de caminata,

ademas de su area de influencia esta marcada por los residentes de la zona, y las personas que

llegan a los diferentes comercios de consumo, como ser restaurantes, tiendas, farmacias, etc.

Por lo que el terreno presenta una mayor plusvalia debido las variadas zonas de comercio y

consumo que presenta.
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3.3.2 MEDIO FisIcO-TOPOGRAFIA

El terreno es relativamente plano, presentando una inclinacion del 2% hacia el oeste. Su area
es de 802.42m?y su morfologia es de casi un rectangulo, contando con un frente de 30.30m y

un fondo promedio de 26.225m.

Siendo un terreno de esquina, presenta la ventaja de poder contar con dos accesos, debido a

la avenida principal ubicada al norte del predio y la calle auxiliar de acceso ubicada al este.

Sus colindacias son viviendas que no superan los dos niveles de construccién (apréx. 6m de
altura, y a sus alrededores colinda al norte con Farmacia Siman, al noreste con el Restaurante

Ming Xuan y al este con OABI antigua casa de Ramon Mata.
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llustracion 88 Plano Topografico del Terreno
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3.3.3 MEDIO Fisico-CLIMATOLOGIA

El clima de Honduras puede clasificarse como tropical con tendencia monzdnica. Y se
caracteriza por altas temperaturas durante todo el afio, altos niveles de humedad y altas
precipitaciones. Aunque en Honduras se distinguen hasta seis zonas climaticas diferentes y en
cada uno de ellas estas caracteristicas varian notablemente, comparte entre si una doble
estacionalidad: la estacion seca (aproximadamente de noviembre a abril) y la estacién humeda
(de mayo a octubre). En la zona central, comprendida por los departamentos de Francisco
Morazan, La Paz, Comayagua y la parte noroccidental de El Paraiso. Presenta un clima de
Sabana Tropical o tropical seco. La temperatura media ronda los 26°C. Las maximas promedio
son de 30°C, mientras que la minima es de 22°C. En cuanto a su precipitacién pueden alcanzar

los 1000 msnm.(Clima-de, 2016)

En las siguientes subsecciones se detalla con mayor detalle las caracteristicas climaticas de la

ciudad de Tegucigalpa.
3.3.3.1 Temperaturas

En Tegucigalpa, la temporada de lluvia es himeda y nublada, la temporada seca es
mayormente despejada y es caliente durante todo el afio. Durante el transcurso del afio, la
temperatura generalmente varia de 15 °C a 30 °C y rara vez baja a menos de 12 °C o sube a

mas de 33 °C.

muy caliente fresco
40°C
35 °C 12 abr.
q0°c 21ene . ..--30 = e . — 29 oct.

25°C Alta
20°C
15°C B fgreT 19 °C 17C———Baa
10°C
5°C
0°C
5°C
“A0°C
15°C
20°C

ene. feb. mar abr may jun. jul. ago. sept. oct.  nov dic.

llustracion 89 Temperatura maxima y minima promedio

Fuente: Weather Spark, (s. f.-a)
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La temporada calurosa dura 2 meses, del 19 de marzo al 19 de mayo, y la temperatura maxima
promedio diaria es mas de 29 °C. El dia mas caluroso del afio es el 12 de abril, con una
temperatura maxima promedio de 30 °C y una temperatura minima promedio de 18 °C. La
temporada fresca dura 3 meses, del 29 de octubre al 28 de enero, y la temperatura maxima
promedio diaria es menos de 26 °C. El dia mas frio del afio es el 21 de enero, con una

temperatura minima promedio de 15 °C y maxima promedio de 26 °C.

muy caliente

caliente

fresca I‘m

ene. feb. mar abr may jun. jul.  ago. sept oct nov dic
rigidal[helada][my fia][_ira ][frescal [ctiente[ muy caiente] orica]
8 0 7C 13°C 18 24°C 295 35°C

llustracion 90 Temperatura promedio por hora

Fuente: Weather Spark, (s. f.-a)

La figura anterior muestra una ilustracion compacta de las temperaturas promedio por hora
de todo el afio. El eje horizontal es el dia del afio, el eje vertical es la hora y el color es la
temperatura promedio para ese dia y a esa hora. Concluyendo que el periodo de tiempo con
mayor nivel de temperatura es desde las 12pm hasta las 6pm siendo las 2pm la hora mas

caliente.
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3.3.3.2 Asoleamiento

La duracion del dia en Tegucigalpa varia durante el aflo. En 2020, el dia mas corto es el 21 de
diciembre, con 11 horas y 18 minutos de luz natural; el dia mas largo es el 20 de junio, con 12

horas y 58 minutos de luz natural.

© Gaisma.com N Sun path
. Today
. June solstice
. December zolstice
Annmal variation
. Equinox (March and September)

Sunrise/sunset
. Suarise
. Sunzet
Time
I co-02
03-03
06-08
I os-11
| pESE
| BB
B 15-20
B

181.113.9.71, J030-04-12T21:32 3

llustracion 91 Recorrido solar en Tegucigalpa

Fuente: GAISMA, (2020)

En la llustracion anterior, se muestra el recorrido solar en Tegucigalpa en el transcurso de un
ano donde mostrando que el recorrido solar predomina en el hemisferio sur, presentando una
inclinacién solar de 50° en el zenit del dia a las 12:00m y de 30° a las 3:00pm durante el solsticio
de diciembre. En cuanto al equinoccio de marzo y septiembre, el sol se encuentra a 85° de
inclinacién en Zenit del dia a las 12:00pm y de 55° de inclinacion a las 3:00pm. Y, por ultimo, el
solsticio de junio donde la inclinacidn del sol es de 80° en el Zenit a las 12:00pm y de 55° de

inclinacién a las 3:00pm.
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3.3.3.3 Vientos

La velocidad promedio del viento por hora en Tegucigalpa tiene variaciones estacionales
considerables en el transcurso del afio. La parte mas ventosa del afio dura 5.1 meses, del 2 de
noviembre al 5 de abril, con velocidades promedio del viento de mas de 11.6 kilémetros por
hora. El dia mas ventoso del afio en el 14 de enero, con una velocidad promedio del viento de
15.2 kilémetros por hora. El tiempo mas calmado del aiio dura 6.9 meses, del 5 de abril al 2 de
noviembre. El dia mas calmado del afo es el 14 de septiembre, con una velocidad promedio

del viento de 8.1 kilbmetros por hora. (Weather Spark, s. f.)

ventoso ventoso
25 km'h
20 km/h
14 ene.
15,2 km/h
15 km/h
F —\ 5 abr. 2”0'\."./_1"—’-,-’.
1.6 km/h 11,6 kni'h
10 km/h 14 sept.
m 8.1 km/h
5 km/h
0 km/h
m ene. feb. mar abr may. jun. jul.  ago. sept oct. nov. dic

llustracion 92 Velocidad promedio del viento

Fuente: Weather Spark, (s. f.-a)
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La direccién predominante promedio por hora del viento en Tegucigalpa varia durante el afio.
El viento con mas frecuencia viene del este durante 8.2 meses, del 7 de febrero al 14 de octubre,
con un porcentaje maximo del 79 % en 21 de julio. El viento con mas frecuencia viene del norte
durante 3.8 meses, del 14 de octubre al 7 de febrero, con un porcentaje maximo del 60 % en
1 de enero.

100 % 0%

80 % 20 %
60 % 40 %
40 % 60 %

20 % 50 %

0% 100 %
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[ este  oeste

llustraciéon 93 Direccion del viento

Fuente: Weather Spark, (s. f.-a)

El porcentaje de horas en las que la direccion media del viento viene de cada uno de los cuatro
puntos cardinales, excluidas las horas en que la velocidad media del viento es menos de 1,6
km/h. Las areas de colores claros en los limites son el porcentaje de horas que pasa en las

direcciones intermedias implicitas (noreste, sureste, suroeste y noroeste).

3.3.3.4 Régimen Pluvial

La zona central de Honduras como se menciond con anterioridad presenta dos estaciones
marcadas, una conocida como estacién seca y la otra como estacién himeda. Un dia mojado
es un dia con por lo menos 1 milimetro de liquido o precipitacion equivalente a liquido. La

probabilidad de dias mojados en Tegucigalpa varia muy considerablemente durante el afio.

La temporada mas mojada dura 5.5 meses, de 11 de mayo a 27 de octubre, con una
probabilidad de mas del 26 % de que cierto dia sera un dia mojado. La probabilidad maxima

de un dia mojado es del 52 % el 11 de septiembre.
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La temporada mas seca dura 6.5 meses, del 27 de octubre al 11 de mayo. La probabilidad

minima de un dia mojado es del 1 % el 14 de enero.

El diagrama de precipitacion para Tegucigalpa muestra cuantos dias al mes, se alcanzan ciertas
cantidades de precipitacién, encontrandose que los meses que mayor cantidad de lluvias

presentan son los de mayo a octubre.

lluvia
300 mm

250 mm

200 mm

6 jun. 21 sept.

150 mm 123 mm 127 mm

100 mm

50 mm 19 ene. 6 abr. 30 nov.
2 rir;n 13 mm 13 mm

0 mm i i i
ene. feb. mar abr. may.  jun. jul. ago. sept  oct nowv dic.

llustracion 94 Precipitacion de lluvia mensual promedio

Fuente: Weather Spark, (s. f.-a)

Tegucigalpa tiene una variacion extremada de lluvia mensual por estacion. La temporada de
[luvia dura 7.8 meses, del 6 de abril al 30 de noviembre, con un intervalo movil de 31 dias de
lluvia de por lo menos 13 milimetros. La mayoria de la lluvia cae durante los 31 dias centrados

alrededor del 21 de septiembre, con una acumulacién total promedio de 127 milimetros.

El periodo del afo sin lluvia dura 4.2 meses, del 30 de noviembre al 6 de abril. La fecha
aproximada con la menor cantidad de lluvia es el 19 de enero, con una acumulacién total

promedio de 2 milimetros.
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3.4 LEGISLACION

El desarrollo del proyecto en la ciudad de Tegucigalpa debe seguir las regulaciones y normas
establecidas por la alcaldia dictadas por la Corporacién Municipal del Distrito Central (conocido
también como la Gerencia de Metroplan) siendo estas las Normas de Actualizacién de la

Zonificacién y Normas de Fraccionamiento, Obras y Uso del Suelo en el Distrito Central.

Como criterio principal se deben de respetar el uso de ocupacion del suelo (FOS) y el uso de

ocupacion total (FOT)

PARAMETROS NORMATIVOS

ZONAS ZONAS
DISTRIBUIDORAS RESIDENCIALES

D-1 D-2 D-3 R-1 R-2 R-3

m? m2 me m m | me

VIV
INDIVIDUAL
lFELlnTEmDEL
\IMBIJAIHM 400 m2 | 400 m2 | 200 m2 | 400 m2 | 200 m® | 45 m?
INDIVIDUAL

1.0 1.0 1.0

hasta 1600 | hasty 1600 | hask 8.00
mdealra | mdealra | mde alua
FOS

0.7 0.7 0.7 0.80 0.90 0.95
desde 16.00 | desde 16.00 | desde 16.00
mde alra | m de affura | m de allura

FoT 6.00 4.00 3.00 6.00 4.00 | 3.50

00m | 00m | 0.0m
hasta 1600 | hasta 1600 | hasta 8.00

ALFRENTE | mdeshra | mdsahra |mdsaa | £ 00 | 20m | 0.0m

50m | 50m | 3.0m
desde 16.00 | desde 16.00 | desde 600
mdealua | mdeaiua | mdeallua
0.0m 00m | 0.0m | 0.0m
hasts 16.00 | hesta 16.00 | hesta800 |hest=soom| 0.0m | 0.0 m
LATERALES mdealhra | mdeaira | mdeshrs de alra

50m | 50m | 30m | 3.0m
desde 16.00 | desds 16.00 | desde 800 | desde 800 | 0.0mM | 0.0m
mdealhra | mdealura | mdeala | mdealura
0.0m | 0.0m | 0.0m
has;:mm ha::l&m ha;?a.m 3.00m
m aliura m alihra m alura -

POSTERIORES 50m 50m 20m f‘?am 0.00m | 0.0m

destie 16,00 | desde 16.00 | desde 800
m de alhws | mde s | mde shes

RETIRCS

llustracion 95 Parametros Normativos

Estando el terreno ubicado en una zona D3 y teniendo un area de predio de 802.42m?,
empleando los criterios de los parametros normativos se determina que el FOS es de
561.694m? y el FOT de 2,407.26m? siendo este la cantidad maxima de metros cuadrados de
construccion permisible de area Util para el terreno. De acuerdo al Articulo 154 de Metroplan:

Se entenderd como “Area Util” a la suma de todas las areas dentro de un lote o inmueble
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incluyendo tanto las libres como las construidas sujetas al aprovechamiento segun su uso,

exceptuando las siguientes areas:

a. Areas de Circulacién o pasillos peatonales, plazas de aparcamiento, carriles vehiculares,

areas de carga y descarga, gradas, rampas, elevadores, etc.

b. Areas de servicio como guardianias, cocinas, dormitorios de personal, servicios

sanitarios, patios y bodegas menores a cuatro metros cuadrados

c. Areas libres de construccion, como jardines, patios, espacios baldios, etc. Siempre y

cuando no estén o vayan a estar aprovechados segun su uso (eventos especiales,

arrendamiento de kioscos o similares)

d. Areas verdes y deportivas de centros educativos, siempre y cuando estos no vayan a

ser utilizados para actividades ajenas a las del establecimiento educativo.

Alturas Maximas: Acorde al articulo 137. En las zonas residenciales, las de las edificaciones

deberan ser menores o iguales a las indicadas en la tabla siguiente:

Tabla No. 7

TABLA DE ALTURAS

R-1, R-2 y R-3 Multifamilia

Derecho de via Calle hasta 5.00m Calle de 5.01m a Calle de 10.01m a Calle mayor a
10.00m 15.00m 15.01m
Altura maxima 14.00m 28.00m 35.00m Mayor a 35.01m
autorizable

llustracion 96 Tabla de Alturas

A pesar a que esto hace referente a zonas residenciales, se tomara este criterio como referencia

a la altura del proyecto a realizar, el cual se encuentra ubicado en una zona D-3.

Medios de Salida del edifico: En todo edifico con “superficie de piso” mayor que mil metros

cuadrados (1,000m?) por piso, excluyendo el piso bajo, tendra a disposicion de los usuarios,

por lo menos 2 salidas exigidas. Todos los edificios que en adelante se usen para comercio o

industria cuya “superficie de piso” exceda de 600m? excluyendo el piso bajo, tendran dos

escaleras.

Requerimientos de plazas de aparcamiento: se considera 1 estacionamiento por cada 30m?

de area util. Y se empleara uno por cada 25 estacionamiento exclusivo para personas con

discapacidad
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IV. FUNCION-ANALISIS

John Howkins menciona que la economia creativa, comprende los sectores en los que el valor
de sus bienes y servicios se fundamentan en la propiedad intelectual: arquitectura, artes
visuales y escénicas, artesanias, cine, disefio, editorial, investigacion y desarrollo, juegos y
juetes, moda, musica, publicidad, software, TV y radio, y videojuegos. Y recalcé que representd
el 6,1% de la economia global en el aflo 2005. (Howkins, John. The Creative Economy. Allen

Lane The Penguin Press, Londres, 2007 Pag. 86)

Reconocido autor britanico, autor de “La economia creativa” (2001 con edicion actualizada en
2007), texto que acufia el término por primera vez, ofreciendo importantes definiciones y
conceptos que son la base de numerosos trabajos, entre ellos los reportes La Economia
Creativa 2008 y La Economia Creativa 2010 de la Conferencia de Naciones Unidas para el

Desarrollo y el Comercio (UNCTAD).

Descrito en el Libro: La Economia Naranja: Una oportunidad Infinita se Clasifica a la economia

naranja en dos partes, la Economia Cultural y las Industrias Creativas.

Las Industrias Creativas a su vez se subdividen en Creaciones Funcionales, Nuevos Medios y
Software. Estas son las actividades que tradicionalmente no hacen parte de la cultura, pero
definen su relacion con el consumidor a partir de su valor simbdlico en lugar de su valor de
uso. Sus rubros son el Disefo (Interiores, Artes Grafica e llustracion, Industrial, etc.) Software
de contenido (Videojuegos, Contenidos interactivos audiovisuales) Agencias de noticias y otros

servicios de informacion, Publicidad, y Moda-Prét-a-porter

4.1 DEFINICION DE USUARIO

Debido a que Honduras aun no cuenta con datos suficientes que se refieran especificamente
al emprendimiento creativo del pais, se definira al usuario del proyecto mediante los estudios

elaborados por el BID y trasladandolos a los datos demograficos de la ciudad de Tegucigalpa.

Conjuntamente, EY, (2015), p. 18) Describe a los trabajadores culturales y creativos, con cuatro

cualidades especiales:

« Juventud: Las actividades creativas contribuyen de manera significativa al empleo de los

jovenes. En Europa, los sectores de las Industrias Culturales y Creativas (ICC) suelen emplear a
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mas gente de entre 15 y 29 afios que cualquier otro sector (19,1% del empleo total en las ICC
en comparacion con un 18,6% en el resto de la economia) en 2013. En Europa Central y
Oriental, en promedio, la gente joven representa un 1,3 % mas de empleos en la economia

creativa que en la economia en su totalidad.

« Productividad elevada: los empleos de las ICC en determinados sectores contribuyen mas
al PIB que el promedio de la economia en general. En China, el sector del cine y la television
generd un 78% mas de valor afiadido por empleado que el resto de la economia en 2011,
segun Oxford Economics. En Corea del sur, la productividad de los trabajadores del cine y de

la televisidn es dos veces mas elevada que el promedio nacional.

 Independencia y espiritu emprendedor: las ICC siempre han estado fragmentadas y la
creacién ha sido liderada por pequefias empresas o por individuos. Mas de la mitad (53%) de
los desarrolladores canadienses de juegos dicen que son operadores independientes. En
E.E.U.U., los artistas tienen 3,5 veces mas probabilidades de ser independientes que el resto de

trabajadores de E.E.U.U. en general.

Internet, las tecnologias digitales y el turismo de masas han reducido las barreras de entrada,
facilitando claramente que un individuo inicie un negocio creativo o cultural, y consiga publicos

y reputacion a escala global.

« Alto nivel de educacién: Los trabajadores de las ICC suelen tener mas formacién que la
media. En Brasil, los trabajadores de las ICC tenian un 17% mas de afos de formacion que el

promedio nacional de la mano de obra en 2010.
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Luzardo & Gasca, (2018) junto con el Instituto del Fracaso, elaboraron una encuesta para
estudiar y comprender a los emprendedores creativos de América Latina y el Caribe donde
participaron distintas empresas superando los 250 emprendedores de 18 paises de la region

(incluido Honduras). A continuacién, se muestra los datos obtenidos de dicha encuesta:

Mujeres
38.2%

Hombre
61.8%

llustracion 97 Distribucion de los emprendedores creativos

por género

Se encontrdé que hay mas hombres que mujeres emprendedoras siendo 61.8% hombres y
38.2% mujeres. En cuanto a su edad, la media en los paises de estudio, indica que tienen una

edad alrededor de los 35 afios. En el caso de Honduras, la edad media es de 24 anos.
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llustracion 98 Edad media de los emprendedores creativos por pais
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En cuanto al desarrollo académico de estos emprendedores creativos, el 69.4% de ellos alcanzo
una educacion universitaria, y un 43.5% trabaja a cuenta propia, sin embargo, el 29.4%
aprendié a desarrollar su emprendimiento a prueba y error por sobre la marcha donde solo el
15.1% adquiri6 estos conocimientos mediante cursos presenciales y un 7.2% en capacitaciones

personalizadas.
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llustracion 99 Formacion Profesional

Sin Contrato
15% 6.2% )
Capacitacion Person... AN 3 Contrato por Honorarios

7.2% 9.1%
Cursos en Linea / Sobre la marcha, en...

Autoempleado
43.5%

Contrato Fijo
Educacion Profesional 17.2%
Cursos Presenciales [ e g Autodidacta
16.1% / 23.0% Freelance
24.0%
llustracion 101 Metodologia de Aprendizaje llustracién 100 Situacién laboral
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En cuanto a los rubros que desempefian los emprendedores creativos, se encuentra que las

tres industrias con mayor cantidad de trabajadores son los de disefio con un 23.4%, en turismo

y patrimonio cultural un 14.4%, y en software de contenido un 12%. Ademas, el 56.8% de los

encuestados cuentan con un socio dentro de su emprendimiento y un 7.2% de la muestra

tienen 4 o mas socios.
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llustracion 102 Distribucion por industria
150
100
50
3.5 3.5 2
0 A
Tiene 1 Tiene 2 Tiene 3 Tiene 4 Tiene 5 Tiene 6 Tiene 9
socio socios socios socios socios socios socios

llustracion 103 Numero de socios ademas del fundador
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Otro estudio realzado por Luzardo etal, (2017) registr6 50 emprendimientos de gran
innovacion e impacto social en América Latina y el Caribe, y dentro de ese estudio, se encontrd
que el mayor numer de emprendimientos creativos eran en los rubros de Software y
Plataformas Digitales con un 26% del total de la muestra, sequido de forma equitativa los

rubros de disefio, musica, arquitectura y moda con un 12% cada uno.

Servicios Creativos

Musica
8.0% 12.0%
Disefio
12.0% Artesania
8.0%
Arquitectura
12.0%
Software y Plataforma...
26.0%
Medios
10.0%
Moda

12.0%

llustracion 104 Distribucion de rubros por estudio de 50 emprendimientos

creativos
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4.2 DETERMINACION DEL USUARIO

El Banco Central de Honduras, (2019) desde el afio 2,000 ha estado publicando un informe
titulado “Honduras en Cifras” de manera anual
estadisticamente a Honduras en diferentes areas como ser su demografia, su PIB, actividad
econdmica, produccion, transporte, salud y demas. Para determinar al usuario del proyecto se
emplearan los datos obtenidos de la encuesta del Instituto del Fracaso en el contexto de la

situacion demografica de Honduras, especificamente de la ciudad de Tegucigalpa para

determinar al emprendedor creativo para el proyecto.

Demografia: El departamento de Francisco Morazan cuenta con una poblacién de

1,625,700 individuos.

@)

O

e Demografia por municipios:

Hombres: 774,100 individuos
Mujeres: 851,500 individuos

1,242,400 individuos,

O

O

Zona Urbana: 1,128,800
Zona Rural: 113,600

e Poblacion Econdmicamente activa Total: 4,336,400

O

O

Zona Urbana: 2,420,900
Zona Rural: 1,915,400

e Por Nivel Educativo:

O

O

O

O

O

Sin Nivel: 379,900
Primaria: 2,331,600
Secundaria: 1,157,700
Superior: 446,200

No sabe/no responde: 20900

e Por Actividad Econdmica:

Construccion: 230,000
Actividades profesionales, cientificas y técnicas: 35,900
Actividades artisticas, de entretenimiento y recreativas 26,300

Otras actividades de servicios: 227,100

79

donde recopila datos y describe

El Distrito Central cuenta con una poblacién de



¢ Rango de Edades Distrito Central: En la siguiente figura se muestran a los ciudadanos

del Distrito Central por rango de edad:

AREA # 0801 DISTRITO CENTRAL
Edades quinquenales Sexo

Hombres Mujeras Total
00 - 04 59,456 57,037 116,494
05- 09 59,088 57,248 116,336
10-14 61427 53,697 120,124
15-18 58,525 02,310 120,935
20- 24 55,497 04,028 119,525
25-25 55,563 54,200 119,763
30-34 49,485 58,645 108,130
35-39 39,514 47.114 36,628
40 - 44 33,078 40,161 73,234
45 - 49 27415 34,392 61,807
50 - 54 22,965 28,952 51,916
55-59 18,335 23,777 42,612
60 - 64 14,951 19,180 34,131
65- 69 10,381 14,974 25,855
70 - 74 5,978 10,214 17,183
75 - 79 4,772 7,232 12,004
80 - 84 5,548 10,057 15,704
Total 584,177 658,219 1,242,397

llustracion 105 Ciudadanos del distrito central por rango de edad

Fuente: INE (s.f) Recuperado de
http://170.238.108.227/binhnd/RpWebEngine.exe/Portal?’BASE=PROYPOB&lang=ESP

4.2.1 CRITERIOS DE SELECCION DEL USUARIO

Criterio 1: Para determinar el usuario del proyecto, se tomara de base la poblacion total del

distrito central, siendo esta 1,242,400 individuos.

Criterio 2: De la poblacién econdmicamente activa (PEA) total, se seleccionara las personas

del sector urbano del distrito central:
e Total PEA: 4,336,400 (lo que representa un 48.12% del total de hondurefios)

Criterio 3: Se tomara a la poblacion econédmicamente activa (PEA) que haya alcanzado el nivel

de educacion Superior.

e PEA con nivel académico universitario: 446,200 (que representa el 10.29% del total de

las PEA)
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Criterio 4: Se seleccionaran las personas cuya actividad econdmica se encuentren dentro de

las siguientes actividades profesionales:

e Actividades profesionales, cientificas y técnicas: 35,900 (que representa un 0.8% del
total)

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreativas: 26,300 (que representa un 0.6%
del total)

e Personas que se dedican a otras actividades de servicios: 227,100 (que representa un

5.24% del total de la PEA)

Sumando los porcentajes de estas profesiones, resulta un 6.64% del total de personas

dedicadas a estos rubros.

Criterio 5: se utilizara a la poblacion del Distrito Central con la edad media del emprendedor

creativo segun los estudios del BID para la region de honduras (24 afios) como base:

e Edad de 20-24 (119,525 individuos) + edad de 25-39 (119,763) = 239,288 individuos (lo

que representa un 19.25% del total de ciudadanos del distrito central)

Criterio 6: Ya que en el criterio 4, no se especifica con exactitud las profesiones de las personas
dentro de estas actividades econdmicas, se utiliza el porcentaje de los emprendimientos y

rubros creativos brindados en el BID con la encuesta del Instituto del Fracaso.
Formula:

(Poblacién del Distrito Central) X (% PEA en Honduras) X (% PEA con educacién universitaria)
X (% PEA en actividades econdmicas mencionadas en el criterio 4) X (% Ciudadanos del Distrito
Central entre 20-29 anos) X (% rubros creativos de la encuesta del Instituto del Fracaso) =

Cantidad de usuarios para el proyecto.
Empleando los datos a continuacion:

1,242,400 x 48.12% x 10.29% x 6.66% x 19.25% x 35.4% = 279.19~280 usuarios + 20 usuarios

destinados a personal permanente del proyecto = 300 usuarios
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Tabla 4 Perfil Usuario Permanente

Usuario Permanente Cantidad
+ Personal administrativo 11
- Gerente General |1
- Jefe Administrativo |1
- Jefe Finanzas |1
- Jefe de Operaciones |1
- Recepcionista |2

- Otros Empleados/Mentores en temas de emprendimiento |5

Como un resumen, a continuacién, se muestra los diversos perfiles de los usuarios del proyecto:

+ Personal de mantenimiento | 4
- Mantenimiento Técnico |2
- Mantenimiento de equipo |2
+ Personal de seguridad | 3
+ Personal de limpieza | 2
TOTAL 20
Tabla 5 Perfil de Usuario Temporal
Edad | Edad | Edad | Edad

. . H20- | M 20- | H25- | M 25-
Usuario Temporal [Hombres|Mujeres| 24 24 29 29 |Total

Total 130 150 65 75 65 75 280
+ Emprendedor en
periodo de incubacién 38 44 19 22 19 22 83
+ Emprendedor
Creativo Rubro de
Disefio 61 70 30 35 30 35 130
-Disefio Gréafico 21 24 11 12 11 12 46
-Arquitectura 18 21 9 10 9 10 39
-Disefio de Productos 12 14 6 7 6 7 26
-Otros Servicios
Creativos 9 10 5 5 5 5 20
+ Emprendedor
Creativo Rubro de
Software de contenido 31 36 16 18 16 18 67
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4.3 PROGRAMA DE NECESIDADES

PROGRAMA DE NECESIDADES
Codigo |Zona Usuario Espacio |Suh—Espacio | Necesidad Actividad Cantidad
AP-01 Repecionista Vestibulo de recepcion Modulo de Informacion Recibir personas brindar informacion 2
AP-02 Acceso Principal Guardia de seguridad  Control y Vigilancia unidad de vigilancia controlar acceso vigilar entrada 1
AP-03 Todos Nucleo circulacion vertical
AP-04 Personal del edificio Nucleo de servicios
A-01 Gerente General Privados S5 Trabajar Supervisar y gestionar 1
A-02 Jefe Administrativo Cubiculo del administrador Trabajar Administrar el edificio/personal 1
A-03 Jefe Finanzas Cubiculo del financista Trabajar Gestionar las finanzas 1
A-04 Jefe de Operaciénes Cubiculo del operario Trabajar Gestionar operaciones del personal 1
A-05 Recepcionista Recepcion Modulo de informacién/sala de espera  Recibir visitantes Brindar informacion 2
A-06 Admistracion Otros Empleados !‘Salas de Trabajo Area libre para auxiliares Trabajar Realizar labores 5
A-07 Secretario Area secretarial Archivo/ Papeleria Trabajar Redactar, organizar, custodiar documentos 1
A-08 Sala de espera 12
A-09 Vestibulo Cocineta, area de comedor registrar llegada-salida registrar acceso, guardar objetos personales
A-10 Todos Sala de descanzo Comer dencanzar, comer
A-11 Bodega almacenar objetos
A-12 Servicios sanitarios necesidades fisiologicas 2 inodoros y 2 lavatorios
Aux-01 Mantenimiento técnico  Despacho de trabajo Bodega Trabajar Brindar soporte técnico al personal 2
Aux-02 Mantenimiento de Despacho de trabajo Taller de reparacion, bodega Trabajar reparar equipo mobiliario 2
Aux-03 equipo sala de descanzo Compartido con administracion Comer dencanzar, comer
Aux-04 Cuarto de vigilancia Bodega, casilleros trabajar vigilar, guardar equipo 2
Aux-05 Personal de seguridad  unidad de vigilancia recibir visitantes controlar accesso 1
Aux-06 Auxiliar sala de descanzo comer dencanzar, comer 3
Aux-07 o cuarto de aseo Bodega, casilleros trabajar, almacenar equipo 2
Personal de limpieza
Aux-08 sala de descanzo comer dencanzar, comer 2
Aux-09 N/A Cuarto de maquinas Generador electrico, A/C, Agua potable recolectar servicios
Aux-10 N/A Camara de revision revisar instalaciones
Aux-11 NIA Control de redes revisar distribucién de red
Aux-12 NIA Cuarto de basura almacenar desechos
Inc-01 Mentores salén de mentoria trabajar capacitar futuros emprendedores 5
Inc-02 salon de mentoria aprender aprender a emprender 83
Inc-03 Em_p rended_ores en espacios de trabajo trabajar con su equipo realizar sus startups 83
Incubadora periodo de incubacion
Inc-04 sala de exposicion exponer ante inversionistas hacer presentaciones cortas 30
Inc-05 Todos casilleros guardar objetos personales 42
Inc-06 sala de descanzo cocineta descanzar, comer 42
CwW-01 Sala de coworking Trabajar trabajo individual 46
CW-02 Sala de trabajo grupal Trabajar trabajo grupal 12
CW-03 Cubiculo de llamadas recibir llamadas recibir llamadas sin interrumpir 2
CW-04 Coworking Disefiador Gréafico Cubiculo individual trabajar aisaldo 5
CWw-05 Casilleros almacenar objetos 23
Cw-06 Sala de impresion grafica imprimir elementos graficos 2
cw-o7 comedor comer 23
Cw-08 Sala de coworking Trabajar trabajo individual 39
CW-09 Sala de trabajo grupal Trabajar trabajo grupal 8
CW-10 Cubiculo de llamadas recibir llamadas recibir llamadas sin interrumpir 2
CW-11 Coworking Arquitecto Cubiculo individual trabajar aisaldo 4
CW-12 Casilleros almacenar objetos 20
CW-13 Sala de impresién gréfica imprimir elementos gréficos 2
CW-14 Sala de impresion 3D Imprimir modelos 3D 2
CW-15 comedor comer 20
CW-16 Sala de coworking Trabajar trabajo individual 26
CW-17 Sala de trabajo grupal Trabajar trabajo grupal 6
CW-18 Cubiculo de llamadas recibir llamadas recibir llamadas sin interrumpir 1
CW-19 Coworking Disefiador de Productos Cubiculo individual trabajar aisaldo 3
CW-20 Casilleros almacenar objetos 13
CwW-21 Sala de impresion gréafica imprimir elementos graficos 2
Cw-22 Sala de impresion 3D Imprimir modelos 3D 2
Ccw-23 comedor comer 13
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CW-24 Sala de coworking Trabajar trabajo individual 20
CW-25 Sala de trabajo grupal Trabajar trabajo grupal 4
CW-26 Cubiculo de llamadas recibir llamadas recibir llamadas sin interrumpir 1
CwW-27 Coworking Otros creativos Cubiculo individual trabajar aisaldo 2
CW-28 Casilleros almacenar objetos 10
CW-29 Sala de impresion grafica imprimir elementos graficos 2
CW-30 Sala de impresion 3D Imprimir modelos 3D 2
CWw-31 comedor comer 10
CW-32 Sala de coworking Trabajar trabajo individual 67
CW-33 Sala de trabajo grupal Trabajar trabajo grupal 16
CW-34 Cubiculo de llamadas recibir llamadas recibir llamadas sin interrumpir 3
CW-35 , Desarrolladores de ¢ jcyig individual trabajar aisaldo 7
Coworking software (apps y )
CW-36 plataformas digitales) Casilleros almacenar objetos 34
CW-37 Sala de impresion gréfica imprimir elementos graficos 2
CW-38 Sala de impresién 3D Imprimir modelos 3D 2
CW-39 comedor comer 34
CW-40 Coworking Hombres Servicios Sanitarios 4/6 inodoros, 2 urinales, 6 lavatorios necesidades fisiologicas 130
Cw-41 Mujeres Servicios Sanitarios 6 inodoros, 6 lavatorios necesidades fisiologicas 150
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4.4 PROGRAMA ARQUITECTONICO INICIAL

PROGRAMA ARQUITECTONICO

Codige [Zona |Espacio [No. Usuario | Cantidad | Dimenciones | subtotal |Total
APO1 Comirod de @Geeso | 1 £.00x2.00 4 4
AP-02 Westibula 1d 1 5.00x5.00 £s G4
AP-D03 Repeciin 1 1 2.00x4.00 g &
AP-O4 Agsoesd Prnclpal Bodega 1 1 2.00x2.00 2 4
Subtotal &0
Clrculackon 24
Total Zona 104
A1 Oficing Gerenie | 1 4.00x4.00 16 16
A02 2.5 Gerenie | 1 1.50x1.50 225 228
A0S Uficing Administrador | 1 3.00x4.00 12 12
A4 Oficing Financlsta | 1 3.00x4.00 12 12
A5 Oficing Jefe Operaclones i 1 3.00x4.00 12 12
A-06 Zecretaria | 1 3.00x3.00 g o
AOT Pleo e trabajo s 1 5.00x5.00 40 a0
A-05 =ala de reunlan Z 2 2.00x2.50 3 10
A9 ala de Juniag & 1 4.00x5.00 2 20
A-10 Repeciin i 1 2.00x3.00 L B
A-11 . .r &ala de espera = 1 3.00x3.00 3 o
Admistracion
A-12 Vestibulo s 1 4.00x4.00 16 16
A3 &ala de oescanza 2 1 5 00x10.00 i &0
A-14 Caslllenns 2 1 £.00x4.00 g
A-15 Archivae i 1 2.00x3.00 L B
A-16 Bodega 1 1 2.00x3.00 g B
AT Cuano de redes | 1 2.00x5.00 g B
A-18 Zervichos sankarocs | 2 2.00x300 G 12
A-19 Cuano de 35e0 | 1 2.002.00 4 4
Subtotal ZBE 25
Clrculacion 85875
Total Zona ST2AES
Aux-01 Oficing de Técnlco i 2 3.00x3.00 g 18
Aux-02 Taller de mantenimiento Z 1 4.00x4.00 16 16
AuE-02 Bodega | 1 3.00x3.00 g o
Aux-04 Cuano de Wigliancla Z 1 4.00x4.00 L] 16
AuE-0c Cuano de Ased | 1 3.00x35.00 3 o
Aux-0E Caslleros S 1 1.50x3.00 3 3
A7 Ausliar 53la de descanzo 1d 1 4.00x4.00 16 16
Aux-08 Cuano de elcico | 1 3.00x3.00 g o
A% Cuano de majquinzs | 1 5.00x5.00 23 23
AuE-10 Cucio de rewislon | 1 1.00x1.50 135 1.5
Aux-11 Cuano de basura i 1 2.002.00 = 4
Subdotal 1265
Clrculacion 37535
Total Zona 154.45
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inc-01 Taller de enseflanza 45 2 10.00x14.00 140 230
inc-02 =ala de Exposickin EN 1 7.50x10.00 TS 75
inc-03 Sala de descanzo &0 1 10.00x10.00 100 100
inc-04 Incubadara Caslleros 40 1 3.D0x3.00 9 o
Subtotal 454
Clrculackon 1382
Total Zona 6032
CW-D1 =ala de Coworking 153 1 16,5020 792 792
CW-02 Phone bacths 1 g 1.20x¢1.20 1.44 12.06
CW-03 Cublcule Indhvidual 1 20 2 402 40 £ 7B 1152
CW-04 Salas de trabalo grupal {4} 4 g 2.5x4.00 10 &0
CW-D5 Salas de trabalo grupal {2} ] 5 2 D0x2.50 z 5
CW-06 Caslleros 5 4 2 D0x2.00 F 16
CW-O7 Sala de Impresiin grafica 3 1 4.00x5.00 20 20
Cowarking -
CW-03 Sala de Impresion 30 3 1 4.00x5.00 20 20
CW-09 Comedor 45 1 15.00220.00 135 135
CW-10 Baflos Homibres Glabal 2 1.50:4.00 732 144
CVLT1 Baflos Mujeres Glabal 2 1.50:4.00 72 14.4
subtotal 1224 56
Circulackon 357.43
Total Zona 159245
SUBTOTAL GLOBAL 2181
CIRCULACION GLOBAL 634 513
TOTAL AREA INTERIOR 2836 22
Estaclonamlentos 1porcada 30m2 T3 2 50%5.00 125 000,05
TOTAL PROYECTO 3, 74527
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V. METODOLOGIA

La metodologia empleada para este proyecto es composicion arquitectdnica del arquitecto

José Zarate, sintetizada a continuacion:

Histéricos
Necesidades
Socisles Programa
Actividades
Antecedentes Culturales

Ecendmicas Programa Arquitectonico
Poli 2. Funcion-Analisis
oliticos

Estudio de Areas y Espacios
Analisis de Edificios
Diagrama y Matrices

Ubicacion, Impacta Urbano

Infrasstructura
1. Antecedentes
Suelo

Topografia

Estudio de la Forma

. X Tempersturas Sistemas de Proporcion
Contexto Ecolégico - Medio

Fisico Scleamiento

Climatologia > Partido Arquitecténico
Vientos 3. Forma Morfolagica

Régimen Pluvial Anteproyecto

Ternblores
Proyecto
Marco Legal y Normas Reglementerias

llustracion 106 Metodologia de Diseiio Arquitectonico José Zarate

Fuente: Elaboracién Propia
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VI.RESULTADOS Y ANALISIS

6.1 ANALISIS DE ENTORNO

Se propone como sitio de emplazamiento la zona sur de la ciudad de Comayaguela en la
Colonia América, Una zona distribuidora D-3 donde, en los ultimos afios, ha generado un
considerable crecimiento comercial y de uso mixto en sus alrededores, principalmente en su
avenida principal. Se presenta la remodelacién de los cines Metrocinema Plaza América, el cual,
ha incorporado distintos locales de consumo alimenticio, como RadioHouse, Mr. Panda, Circle-
K, entre otros. Ademas de que la zona cuenta con variadas y nuevas plazas comerciales,

edificios comerciales y remodelaciones generales en la zona de la Avenida América.

Esta zona estratégica cuenta con un uso de suelo mixto, entre residencial, comercial,
institucional, recreativo, etc. Donde los habitantes de la regién pueden desarrollar diversas
actividades con la factibilidad de poder desplazarse cémodamente a pie. Por lo que la
ubicacion del proyecto permite que tenga visitantes de manera constante por el variado

movimiento de personas durante el dia.
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METROCINE!
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- Calle Principal CAS
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llustracion 107 Analisis de Entorno
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6.1.1 EQUIPAMIENTO DEL ENTORNO

En la ilustracion anterior, se muestra el mapa del entorno donde se remarca el uso de suelo y
ademas se indican puntos de interés y equipamiento variado el cual proporcionan una
plusvalia para la incorporacion del proyecto:

1. Supermercado Paiz

El Supermercado Paiz Permite que las personas que residen en la zona puedan abastecerse de

llustracion 108 Supermercado Paiz

1. Estadio los Angeles

productos de consumo basico. Esta edificacion
cuenta con dos niveles y una altura aproximada de
7m, siendo el nivel inferior dedicado a
estacionamiento y el superior como desarrollo de la
edificacion. Presenta colores neutros puesto que en
su fachada emplea el bloque visto, contrastando con

la fascia de lamina troquelada color azul celeste.

La Colonia América cuenta con un estadio de futbol "

donde jévenes y adultos
campeonatos y entrenamientos,

actividad fisica es un factor importante para los

habitantes de la zona.

2. Supermercado Diprova

llustracion 110 Supermercado

Diprova

por lo que la

pueden realizar

llustracion 109 Estadio los Angeles

La zona también cuenta con el Supermercado Diprova,

donde los habitantes pueden satisfacer sus necesidades

de

abastecimiento. Su altura varia aproximadamente

desde 6 metros hasta 8 metros en su punto mas alto.

Emplea colores neutrales contrastando con su entrada la

cual cuenta con una estructura de acero recubierta de

ACM (Aluminium Composite Material) color rojizo.

3.

Restaurante Ming Xuan
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Ubicado en la esquina opuesta de terreno, se presenta este restaurante de 2 niveles con una
altura aproximada de 7 metros en su punto mas
alto donde presenta una materialidad vista,
contando con ladrillo visto, teja y madera como
recubrimiento de su fachada, el cual se le ha
implementado diversos colores. Lo que hace de
esta edificacion un fuerte contraste visual por este

recubrimiento empleado.

llustracion 111 Restaurante Ming

Farmacia Siman

Ubicando en frente al predio, se encuentra esta
farmacia, la cual es de un nivel y tiene una altura
aproximada de 6 metros. Su morfologia es simplista,
resalta por su color blanquecino y el rotulo en su
fachada. Como contraste, cuenta con una fascia de

color azul real correspondiente a la identidad de su

marca.

llustracion 112 Farmacia Siman

4. OABI, Antigua casa Ramon Matta

El predio se encuentra préximo al edificio del OABI (Oficina Administradora de Bienes
= Incautados) Conocida como la antigua
residencia familiar del narcotraficante Ramon
Ballesteros. Esta residencia es un Hito dentro
de la zona, es un punto de referencia para
ubicar y referenciar las diferentes localidades

de esta colonia. Este inmueble presenta una

fachada con recubrimiento de piedra y se

— - ———

llustracion 113 OABI: Antigua Casa Ramon ,,ede apreciar la inclinacién pronunciada del

Matta techo de esta residencia.
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5. Metrocinemas Plaza América

Este cinema también representa un Hito y punto de referencia de la zona. Este ha presentado

una remodelacion en el transcurso del afio

2018, donde ademas de solo ser un cinema,

incorporo diversos locales de consumo alimenticio, entre los que se encuentran el restaurante

RadioHouse, el restaurante Mr. Panda, Pupusas La Cabafa y Sefior Ceviche, ademas de contar

con un Circle K.

llustracion 114 Metrocinemas Plaza América

6. Edificio Corporativo XCALA

XCALA es un edificio corporativo que se
actualmente (2020) se encuentra en periodo
de construccion. Este es un edificio comercial
y de oficinas que contara con 15 plantas
distribuidas en 8 pisos de oficina, 2 de areas
comerciales y restaurantes, 4 sotanos de
estacionamiento y area de juegos con plaza

central.

Blanco es el color base de la edificacion y su

fachada estara en su mayoria recubierta de

Presenta una paleta de colores neutra,

contrastando con el volumen de la esquina
colindante a la avenida principal, el cual es de
azul cielo. En cuanto a su materialidad presenta
un recubrimiento de ACM (el cual le brinda el
color a la edificacion), concreto repellado y
pulido, de aventanamiento

como un

pronunciado en la esquina de esta edificacion.

llustracion 115 Edificio XCALA

muro cortina. Su morfologia es simple usando

formas prismaticas regulares. Por su gran altura esta edificacion sobresale en magnitud y

rompe con la escala urbana de la zona, por lo

de los puntos de reunidon mas importantes de

que este llegaria a ser y busca ser un hito y uno

la zona sur de la capital.
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Concluyendo en el andlisis del entorno. Se encontré que no existe una tendencia, parametro o
estilo definido caracteristico de la zona. Como puntos en comun se presenta que la morfologia
de las edificaciones es regular, tiene colores neutrales contrastando con un color primario que
resalte un punto del inmueble y que emplea materialidad vista en algdn punto o en toda su
fachada. No superan los 3 niveles de construcciéon ni 10m de altura en su punto mas alto con

excepcion del futuro edifico XCALA.

El proyecto Fabrica Creativa buscara implementar materialidad vista en su exterior, una
morfologia con composiciones regulares para enmarcar los diferentes espacios del inmueble
y buscara superar los 3 niveles de construccién para romper con el esquema y escala urbana

para que resalte como hito y punto de referencia de la zona.
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6.2 ANALISIS DE SITIO

CONTAMINACION AUDITIVA CONTAMINACION AUDITIVA

CULACION VEHICI.ILAR

MEJOR VISTA HACIA EL TERRENO

2 niveles

2 niveles

SOL DE AMANECER

Residencia de
M Residencia de

‘SOL DE ATARDECER

! LLL T
 MURO EXISTENTE,
ALTURA DE 6m

Residencia de 2 niveles .

llustracion 116 Analisis del Sitio

El Terreno es relativamente plano, contando con una pendiente del 2% de inclinacion dirigida
hacia el Oeste. La fachada principal del terreno esta orientada al Norte, donde se encuentra la
Ave. América, por lo que la intensidad del asoleamiento sera baja. Sin embargo, al ser un predio
terreno de esquina y esta frente a un seméforo vehicular en una interseccion, condiciona a que
el acceso vehicular se encuentre en la calle secundaria al ubicada al Este del predio. Ademas
de que se presenta moderada contaminacion auditiva causada por el trafico vehicular en este

punto.

El predio cuenta con un amplio ancho de acera (5m) por lo que permite el implemento de una

bahia vehicular que no interrumpa el flujo vial.

Por las condiciones presentes del terrero, este presentaria la mayor incidencia solar en la
fachada posterior, por lo que se considerara reducir el aventanamiento en esta region para

amortiguar el asolamiento generado en esta zona.
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6.3 DIAGRAMA DE RELACIONES
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6.4 DIAGRAMA DE FLUJOS Y ADYACENCIAS

Diagrama de Planta Baja Diagrama de Piso Administrativo

Diagrama de Piso Incubadora de
Startups

Diagrama de Piso de Coworking
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6.5 ZONIFICACION GENERAL

© ©

w
o TERRAZA ZONA DE EXHIBICION
<
= ZONA ADMINISTRATIVA
&
—mn———ﬁ—-———-—-———«
)
‘S’ INCUBADORA STARTUP Y
[ ZONA DE EXPOSICION
ey ] .
4
g COWORKING ESPACIO
0 MIXTO
=
el indancia i ot 3 ESPACIO DE COWORKING
o il s g % ZONAS GRUPALES
5
39
G & | MPRESIONES DIGITALES ¥
G | ESPACIO DE COWORKING
BNy Retiro minimo de 3m
650—F uI |
O . Avenida América
ACCESO == RECEPCION Y COMEDOR
VEHICULAR = Q

ZONIFICACION GENERAL
llustraciéon 117 Diagrama de Zonificaciéon

Se busca plantear en la edificacién 6 niveles de altura para romper con el esquema urbano y
realzarlo del entorno. Debido a que colinda frente a la Ave. América y esta en un predio de
esquina en un punto de interseccion, se plantea el acceso vehicular en la calle secundaria
colindante a la fachada Este, generando el acceso vehicular en la parte posterior del edificio.
Ademas de la zona de circulacion vertical, bafios y suministro de instalaciones conformados
por un ndcleo comun, se plantea 5 zonas que componen la edificacién. Comenzando la planta
baja como zona de acceso a recepcién y area comunal de comedor. En los 3 niveles
subsiguientes se desarrolla el espacio de coworking (cotrabajo) donde brinda espacios para
trabajo individual, grupal y mixto. Subsiguientemente la zona para el espacio destinado a la
incubacién y creacién de empresas. En un sexto nivel se desarrollara el area administrativa del
complejo y en su zona de terraza se proyectara para actividades de exposicion y eventos al aire

libre.
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6.6 FiLoSOFiA Y CONCEPTO

Como lo definio Felipe Buitrago y la UNCTAD, La economia naranja es una encrucijada entre
las artes, la cultura, los negocios y la tecnologia, generando bienes. Es el conjunto de
actividades que de manera encadenada permiten que las ideas se transformen en bienes y
servicios culturales. Cuyo insumo primario es el capital intelectual, el valor esta determinado

por su contenido de propiedad intelectual.

El intelecto y creatividad es el bien, el insumo, el capital inagotable que el ser humano posee.

-El ser humano esta hecho para crear es una maquina de crear-

De esto nace el concepto para el desarrollo del proyecto. El usuario es una maquina de ideas,
el proyecto es la fabrica donde el usuario crea, desarrolla, y hace crecer sus ideas en propuestas

de negocio tangibles para su desarrollo econdmico creativo.

La edificacion busca asemejarse a una fabrica. Al menos, a los conceptos esenciales que la

definen.

llustracion 119 Museo Autostadt Fabrica

llustracion 118 Battersea Power Station
Volkswagen

Una fabrica es concebida por su geometria pura e imponente, el cual hace uso de materiales
vistos en su exterior, colores neutros, muchas veces dados por el mismo material de

construccion por el cual son erguidos.
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llustracion 120 Ejemplo Estilo Industrial 1

El concepto también se llevara a su
interior, empleando materiales vistos y
estructura vista, lo que se es conocido
como un disefo estilo industrial. El cual,
por lo general, emplea el uso de
estructura de acero vista, paredes de
bloque, ladrido, o concreto visto,

utilizando grandes ventanales para

aprovechamiento de la luz natura. Y generando acabados de madera en pequefios detalles

como el mobiliario o el piso.

Ademas, el color en el espacio
interior debe jugar un papel
esencial para enfatizar que este es
un espacio creativo, por lo que el
empleo del mismo podra ser
utilizado en elementos como el

mobiliario mismo.

i
I
i
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6.7 CONCEPTUALIZACION (EVOLUCION DE LA FORMA)

1. VOLUMETRIA CON SEIS NIVELES.

llustracion 123 Proceso de Conceptualizacion Volumétrica 1

2 EXPANSION Y RETRACCION DE FORMAS.

llustracion 124 Proceso de Conceptualizacion Volumétrica 2
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3. DEFINICION DE ELEMENTOS DE CIRCULACION.

NUCLEO

llustracion 126 Proceso de Conceptualizacion Volumétrica 3

4. AVENTANAMIENTO FORMAL.

llustracion 125 Proceso de Conceptualizacion Volumétrica 4
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6.8 DESCRIPCION DE LOS NIVELES

A continuacién, se muestran los diferentes niveles del proyecto y las areas que conforman cada

nivel:

@

® © ® 66 @ ® @ O O

© -
® SRO)
@ ke
ORR H®
@ T®

Q

PLANTA ARQUITECTONICA NIVEL |

1. RECEPCION | 2. NUCLEO DE CIRCULACION VERTICAL | 3. BANOS | 4. COMEDOR | 5. STAND
DE CAFE | 6. COCINETA | 7. CASETA DE VIGILANCIA | 8. ZONA EXTERIOR | 9. CENTRO DE
IMPRESIONES | 10. ZONA DE COWORKING | 11. MESAS DE TRABAJO INDIVIDUAL | 12. MESAS
DE TRABAJO GRUPAL | 13. CABINAS INDIVIDUALES | 14. CUBICULOS GRUPALES | 15.
INCUBADORA DE STARTUPS | 16. ADMINISTRACION | 17. TERRAZA DE EXHIBICION Y EVENTOS
| 18. ESTACIONAMIENTO SUBTERRANEO | 19. CUARTO DE MAQUINAS | 20. CUARTO DE
VIGILANCIA
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6.8.1 PERSPECTIVAS

llustracion 127 Perspectiva Exterior 1

llustracion 128 Perspectiva Exterior 2
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llustracion 129 Recepcioén llustracion 130 Sala de Espera

llustracion 131 Comedor llustraciéon 132 Cocineta
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llustracion 134 Coworking mesas de trabajo llustracion 133 Coworking Espacios de Sillones
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llustracion 136 Administracion: Zona Ejecutiva llustracion 137 Administracion: Zona de Empleados

llustracion 138 Terraza
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llustracion 139 Vista Conjunto 1

llustracion 140 Vista Conjunto 2
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6.8.2 PROGRAMA ARQUITECTONICO FINAL

A continuacion, se muestra el Programa Arquitecténico de las areas disefiadas del proyecto,

divididas por el nivel donde se encuentran ubicadas.

Tabla 6 Espacios del Proyecto

I Programa Arquitectonico Proyecto Disefiado I
Espacio Area (mA2)
Recepcion 26.00
Bodega 4.30
Nivel 1 Area de Espera 26.00
Cafeteria 101.75
Stand de Café 11.17
Cocineta 21.81
Subtotal 191.03
Espacio Area (mA2)
Nivel 2 Coworking 231.81
Centro de impresion 27.75
Subtotal 259.56
. A A
Nivel 3 Espacl'o Area (m”2)
Coworking 247.60
i A A
Nivel 4 Espacl'o Area (m*2)
Coworking 247.60
Espacio Area (mA2)
Nivel 5 Incubadora 182.31
Terraza 77.2
Subtotal 259.51
: Espacio Area (mA2)
Nivel 6
Oficina Administrativa 182.31
. Espacio Area (mA2)
Nivel 7
Terraza 163.67
Espacio Area (m*2) No. Niveles Total
Nucleo de circulacion 35.82 7 250.74
Nucle de bafos 41.07 7 287.49
Zona Comunal
Cuarto de Vigilancia 41.07 1 41.07
Cuarto de Maquinas 41.07 1 41.07
Subtotal 76.89 620.37
Subtotal General 1551.28
Nucleos 620.37
Total Interior 2171.65
Area Exterior 488.26 |
Estacionamiento  Area Util del proyecto 1306
1 por cada 30m2 de area atil 44
Area resultante de estacionamientos por Nivel 3574 4 1429.6
Area de circulacion estacionamientos por nivel 258.74 4 1034.96
subtotal 616 2465
| TOTAL DE PROYECTO 5,124.47
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6.9 CRITERIOS ESTRUCTURALES

El Proyecto busca el empleo de estructura vista, para concordar con los criterios del concepto.

Por lo que se implementa estructura de acero vista bajo los criterios siguientes:

e El mdodulo estructural estara trazado por una reticula de 6m x 3m, donde se empleara
perfiles de patin ancho (perfil W) Acero A573 G-50.

e Las trabes tendran un peralte de 0.20m con un ancho de 0.10m (Perfil W200 x 22.5)
mientras que las vigas tendran un peralte de 0.30m con un ancho de 10m (Perfil W310
x21)

e La losa de entrepiso de concreto serd fundida a un espesor de 5cm sobre una losa
colaborante de lamina metalica con peralte de 5cm

e Para los sétanos se usara un muro de concreto con espesor minimo de 20cm y como
minimo, varillas del nimero 3 espaciadas no mas que 3 veces el espesor (60cm) del
muro.

e Para las columnas de los niveles 1 al 6 se empleara perfiles W310 x 192 con una altura
de 4.20m. (Esta altura de entrepiso permite la instalacion de equipo y ductos de
ventilacion.

e Para las columnas de los s6tanos 1 al 4 se empleara perfiles W360 x 179 con una altura
de 3.00m

e Los muros de concreto reforzado se deben anclar a las losas de piso, a las columnas y
a los muros interesantes con varillas del nimero 3@30cm minimo centro a centro para
cada placa de refuerzo del muro.

e Para los elementos de concreto (columnas de cimentacion, zapatas, muros de carga,
cadenas de desplante, etc.) Se buscara una resistencia del concreto f'c = 280kg/cm? con

un refuerzo de acero fy= 4200kg/cm?
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6.10 CRITERIOS DE INSTALACIONES ELECTRICAS E HIDROSANITARIAS

6.10.1 INSTALACIONES ELECTRICAS:

La iluminacion del proyecto juega un papel importante para el correcto funcionamiento de los

diversos espacios y para proporcionar la adecuada sensacién para cada area, empleando

iluminacién con tonalidades mas calidad en las zonas de coworking y tonalidades mas frias en

espacios de trabajos administrativos y el area de incubacién de startups.

Las Lamparas de pared en los espacios exteriores seran bidireccionales y tendran una
separacién de 1.50m de centro a centro. Contaran con una temperatura calida entre
2000k-3000k cuya intensidad de luz seré baja entre 200-250 lux/m?

La iluminacion general del nivel 1 en la zona de Comedor contara con una tonalidad
calida entre 2000k-3000k con un nivel de iluminacion de 200 lux/m?. Mientras que el
area de Recepcion contara con una tonalidad neutra entre 3100k-4500k con un nivel
de iluminacién de 500 lux/m?

La iluminacién general de los niveles de Coworking tendra una tonalidad célida entre
2000k-3000k con un nivel de iluminacién de 1000 lux/m?

El piso de Incubadora de Emprendimientos Emergentes tendra una tonalidad de
iluminacion neutral, entre los 3100-4500k, con una intensidad luminica de 1000 lux/m?
El piso de Oficinas Administrativas contara con una tonalidad de iluminacion fria entre

4600k-6500k con una intensidad luminica de 1000 lux/m?

6.10.2 INSTALACIONES HIDROSANITARIAS

El almacenamiento de agua contra incendio sera por medio de tanque elevado con
capacidad de 15,000lts cuya presién requerida sera de 3.50kg/cm?

La separacion entre los rociadores contra incendio sera de 3.00m o segun
especificacion de manufactura.

El reservorio de agua potable sera por medio de una cisterna con una capacidad de
142,000Lts considerando que el subministro de agua potable al edificio se dara cada 5
dias.

El abastecimiento al edificio se dara por medio de sistema hidroneumatico para

mantener una presion constante del flujo del agua por el recorrido de la red de agua
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potable. Ademas de que se implementara un sistema de bombeo con dos bombas que

trabajaran a 50% de capacidad.

6.11 PRESUPUESTO DEL PROYECTO

| PRESUPUESTO FABRICA CREATIVA: ARQUITECTURA PARA EMPRENDEDORES CREATIVOS

Proyecto de Graduacion José Antonio Interiano Martinez 11211328
Ubicacion Colonia América, Ave. América
Area Total de Construccion (m2) 5,124.47
Precio m2 L8,072.28
[Categorla Cédigo Descripcién Unidad Cantidad Precio Unitario (L) Total]
Limpieza del Predio m2 80242 L1.83 L1,466.02
Bodega Provisional Global 1 L11,495.18 111,495.18
L12,961.20
T-01 Excavacion material tipo Il (semi-duro) m3 12,036.30 L273.08 L3,286,857.76
Terraceria 102 Excavacion para cisterna m3 150.00 1L263.24 1.39,485.25
1-03 Relleno compactado con material selecto (incluye acarreo) m3 1,444.36 1L442.84 1L639,615.00
Total Terraceria L3,965,958.01|
0C-01 Zapata corrida ZC-1 ml 113.65 L5,852.45 L665,130.72
0C-02 Zapata corrida ZC-2 ml 30.9 L5,852.45 L180,840.64
0C-03 Zapata Aislada Z-1 Unidad 14 18,392.91 L117,500.78
0OC-04 Pedestal de Concreto (dado de cimentacion) Unidad 14 L2,952.09 141,329.20
0C-05 Tensor de Cimentacion (Cadena de desplante) ml 238.88 L713.12 L170,349.63
C-0i Muros portantes de concreto reforzado en sotanos m2 1981.2 L1,806.75 L3,579,524.18
0Cc-07 Muro de concreto reforzado m2 22911 1L2,194.38 L502,755.43
0Cc-08 Firme de concreto sétano S5, espesor de 10cm con malla de alambr: m2 80242 L1,316.83 L1,056,647.52
Obras Civiles 0C-09 Construccion de gradas de concreto Global 1 L76,406.59 L76,406.59
0OC-10 Columna de concreto C-1 (0.40x0.40m) ml 330 L4,574.02 L1,509,426.77
oc-11 Columna de acero C-2 W 360x179 ml 240 L4,200.00 L1,008,000.00
0C-12 Columna de acero C-3 W 310x129 ml 361.2 L3,351.08 11,210,410.10
0c-13 Castillo K-1 (0.15x0.15m) ml 240 L1,239.07 L297,377.64
OC-14 Viga de acero V-1 W 310x21 ml 1071.38 L2,000.00 12,142,760.00
OC-15 Viga de acero V-2 W 200x22.5 ml 511.88 L1,300.00 L665,444.00
0C-16 Losa de entrepiso concreto e= 5¢cm fundida sobre losa colaborante d m2 4369.6 L2,216.68 L9,685,987.45
0C-17 Pared de tabla yeso m2 587.112 L774.94 L454,977.78
OC-18 Pared de bloque de 15cm m2 2589.999 L552.40 L1,430,714.80
Total Obras Civiles L24,795,583.22
A-01 Mampara de vidrio laminado m2 116.844 L1,203.30 L140,598.39
A02 Repello de mortero m2 2589.999 1266.29 1689,602.13
A-03 Pintura en paredes m2 2589.999 L117.75 L304,974.81
A-04 Piso de porcelanato 0.60x1.20 Beige m2 181.24 L1,709.87 L309,896.34
Acabados: A-05 Piso de porcelanato textura de madera 0.20x1.20 m2 691.64 L1,512.47 L1,046,082.85
A-06 Piso de porcelanato 0.25x0.25 Gris Oscuro m2 163.66 L1,079.87 L176,731.07
A-07 Piso de porcelanato 0.60x0.60 m2 182.31 L1,473.62 L268,655.16
A-08 Alfombra modular 0.25x1.00 m2 182.31 L1,058.00 L192,883.98
A-09 Plafén de yeso liso m2 1131.06 11,038.34 L1,174,430.14
A-10 Pintura en plafones m2 1131.06 L133.76 L151,287.05
Total Acabados | L4,455231.92|
P-01 Suministro e Instalacion de puerta P1 Unidad 1 L14,203.04 L14,203.04
P-02 Suministro e Instalacion de puerta P2 Unidad 1 L16,985.54 L16,985.54
P-03 Suministro e Instalacion de puerta P3 Unidad Y & L5,330.54 L37,313.75
P-04 Suministro e Instalacion de puerta P4 Unidad 2 L9,950.54 L19,901.07
P-05 Suministro e Instalacion de puerta P5 Unidad 1 L7,273.04 L7,273.04
P Suministro e Instalacion de puerta P6 Unidad 7 18,218.04 L57,526.25
Puertas P-07 Suministro e Instalacion de puerta P7 Unidad 15 18,638.04 L129,570.53
P-08 Suministro e Instalacion de puerta P8 Unidad T L5,173.04 L36,211.25
P-09 Suministro e Instalacion de puerta P9 Unidad 1 L9,425.54 L9,425.54
P-10 Suministro e Instalacion de puerta P10 Unidad 7 L7,273.04 L50,911.25
P-11 Suministro e Instalacion de puerta P11 Unidad 2 L5,908.04 L11,816.07
P-12 Suministro e Instalacion de puerta P12 Unidad 2 L7,273.04 L14,546.07
P-13 Suministro e Instalacion de puerta P13 Unidad 2 L5,173.04 L10,346.07
Total Puertas 1L416,029.43]
V-01 Suministro e Instalacion de Ventana V1 Unidad 6 L16,000.00 L96,000.00
V-02 Suministro e Instalacion de Ventana V2 Unidad 14 L16,000.00 L224,000.00
V-03 Suministro e Instalacion de Ventana V3 Unidad 20 L6,500.00 L130,000.00
V-04 Suministro e Instalacion de Ventana V4 Unidad 14 L4,500.00 L63,000.00
Ventanas V-05 Suministro e Instalacién de Ventana V5 Unidad 27 L10,500.00 L.283,500.00
V-06 Suministro e Instalacion de Ventana V6 Unidad 1 L12,000.00 L12,000.00
V-07 Suministro e Instalacion de Ventana V7 Unidad 2 L4,500.00 L9,000.00
V-08 Suministro e Instalacion de Ventana V8 (Fachada Acristalada) Unidad 105 L25,300.00 L2,656,500.00
V-09 Suministro e Instalacion de Ventana V9 Unidad 46 L22,200.00 L1,021,200.00
Total Ventanas L4,495,200.00]
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1HM-01 Suministro e instalacion de inodoro Unidad 22 L6,619.53 L145,629.56
Instalaciones | HM-02 Suministro e instalacion de mingitorio Unidad 7 L2,561.28 L17,928.93
Hidrosanitarias | |HM-03 Suministro e instalacion de lavamanos Unidad 29 L4,717.98 L136,821.29
mobiliario 151 04 Suministro e instalacién de fregadero de cocina Unidad 2 12,197.98 14,395.95
IHM-05 Pila de aseo y rival Unidad 7 L2,500.00 L17,500.00
Total instalaciones hidrosanitarias mobiliario L322,275.73|
IHAP-01 Suministro e instalacion de tuberia de PVC de 1/2" de diametro ml 49.49 L140.37 L6,947.13
IHAP-02 Suministro e instalacion de tuberia de PVC de 3/4" de diametro ml 21.55 L142.82 L3,077.87
IHAP-03 Suministro e instalacion de tuberia de PVC de 1 3/4" de diametro ml 81.32 L160.76 L13,073.17
IHAP-04 Suministro e instalacion de tuberia de PVC de 2" de diametro ml 125.15 L173.45 L21,707.20
IHAP-05 Suministro e instalacion de tuberia de PVC de 3 3/4" de diametro ml 13.17 L237.06 L3,122.11
IHAP-06 Suministro e instalacion de codo de PVC de 1/2" de diametro Unidad 38 L15.00 L570.00
H'i';sr?s'gf“i;";:s IHAP-07 Suministro e instalacion de codo de PVC de 1 3/4" de diametro Unidad 29 L17.00 1493.00
agua potable IHAP-08 Suministro e instalacion de codo de PVC de 2" de diametro Unidad 15 L17.00 L255.00
IHAP-09 Suministro e instalacion de tee de PVC de 3/4" de diametro Unidad 15 L20.00 L300.00
IHAP-10 Suministro e instalacion de tee de PVC de 1 3/4" de diametro Unidad 14 L22.00 L308.00
IHAP-11 Suministro e instalacion de tee de PVC de 2" de diametro Unidad 23 L27.00 L621.00
IHAP-12 Suministro e instalacion de valvula de compuerta Unidad 6 L169.00 L1,014.00
IHAP-13 Suministro e instalacion de valvula Check Unidad 5 L147.00 L735.00
IHAP-14 Construccion de cisterna capacidad de 140,000 Litros Global 1 L20,000.00 L20,000.00
Total instalaciones hidrosanitarias agua potable L72,223.48|
1CI-01 Suministro e instalacion de tuberia HG 2 1/2" ml 472.58 L361.92 L171,038.28
ICI-02 Suministro e instalacion de Codos HG 2 1/2" Unidad 59 L32.00 L1,888.00
Instalaciones o " e . "
contra incendio ICI-03 Suministro e instalacion de Tee HG 2 1/. Unidad 116 L32.00 L3,712.00
ICI-04 Rociadores contra incendio Unidad 165 L350.00 L57,750.00
ICI-05 Suministro e instalacion de tanque elevado, cap.25,000 litros Global 1 102,623 102623
Total instalaciones contra incendio L337,011.28 |
IDAN-01 Suministro de instalacion de tuberia PVC 2" ml 162.9 L157.52 L25,660.74
I laciones de |/DAN-02 Suministro de instalacion de tuberia PVC 4" ml 30 L219.65 L6,589.49
desagues aguas |IDAN-03 Suministro de instalacion de Yee PVC drenaje 2" Unidad 56 25 1400
negras IDAN-04 Suministro de instalacion de Codo 45 PVC drenaje 2" Unidad 8 54 432
IDAN-05 Suministro de instalacion de Yee PVC drenaje 4" Unidad 15 110 1650
Total i I de desagues aguas neg L35,732.23|
IE-01 Lampara de techo Unidad 362 700 253400
IE-02 Lampara Colgante Unidad 127 3000 381000
IE-03 Lampara de pared Unidad 58 1100 63800
|E-04 Lampara de piso Unidad 12 300 3600
|IE-05 Spot direccional Unidad 194 766.67 148733
|IE-06 Cinta LED Unidad 2 750 1500
IE-07 Salida para Luminaria Unidad 755 L444.81 L335,828.72
IE-08 Salida para Toma corrientes de Pared Unidad 265 L409.11 L108,413.16
< IE-09 Salida para Toma corrientes de Piso Unidad 65 L1,659.66 L107,877.66
gl Salida para Toma corrientes exterior Unidad 16 1819.66 113,114.50
1E-11 Interruptor sencillo Unidad 51 L334.03 L17,035.59
1E-12 Interruptor doble Unidad 38 L367.63 L13,969.99
1E-13 Interruptor triple Unidad 3 L397.03 L1,191.09
1E-14 Interruptor vaiven Unidad 31 L342.43 L10,615.37
1E-15 Centro de carga de 8 espacios (Terraza) Unidad 1 L2,590.14 L2,590.14
1E-16 Centro de carga de 12 espacios (Nivel 6) Unidad 1 L4,175.64 L4,175.64
1E-17 Centro de carga de 14 espacios (Nivel 1y Nivel 5) Unidad 2 L5,288.64 L10,577.28
1E-18 Centro de carga de 18 espacios (Nivel 2 y Nivel 3) Unidad 2 L6,580.14 L13,160.28
1E-19 Centro de carga de 22 espacios (Nivel 4) Unidad 1 L7,378.14 L7,378.14
Total instalaciones eléctricas L1 ,497,960.89|
WI
Mecanicas IM-01 Elevador Unidad 2 1.480,000.00 1.960,000.00
Total instalaciones Mecanicas L960,000.00|

TOTAL COSTO DIRECTO

L41,366,167.38

COSTO POR METRO CUADRADO

L8,072.28
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6.12 FINANCIAMIENTO DEL PROYECTO

El BID es el principal promotor de las industrias creativas, y busca desarrollar a la region de
Latinoamérica y el Caribe como el cluster creativo del mundo, por lo que para la realizacion de
este proyecto, contar con el Grupo BID es la optativa principal para la factibilidad del proyecto.
El Grupo BID, que consiste del Banco Interamericano de Desarrollo (BID), BID Invest y BID Lab
ofrece soluciones financieras flexibles a sus paises miembros para financiar el desarrollo
econdmico y social a través de préstamos y donaciones a entidades publicas y privadas en

América Latina y el Caribe.

Los productos financieros del Grupo BID incluyen: préstamos, donaciones, garantias e

inversiones (estas uUltimas disponibles de BID Invest y BID Lab).

Los préstamos del Banco y sus donaciones a los paises miembros se financian a partir de cuatro
fuentes: suscripciones y contribuciones de los paises miembros, empréstitos de los mercados
financieros y capital acumulado desde los inicios del Banco, y cofinanciamiento conjunto. Estos
recursos estan disponibles a los prestatarios a través del Capital Ordinario (CO), el Fondo para
Operaciones Especiales (FOE), el Fondo de Donaciones del BID, la Facilidad de Financiamiento
Intermedio, y varios Fondos en Administracién, establecidos por paises individuales o grupos

de paises.
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VII. CONCLUSIONES

El tema de economia naranja aun es un concepto desconocido dentro de la sociedad
en general, lo que conlleva a que grandes organismos de financiamiento, programas
de desarrollo y entidades gubernamentales no vean el potencial de mejorar esta
economia, sobre todo en la zona de Centroamérica.

Honduras no cuenta aun con datos estadisticos y demograficos respecto a como es el
impacto de las economias creativas en la economia de la nacién, puesto que aun esta
en proceso de adoptar la metodologia propuesta en el convenio Andrés Bello para
poder hacer el respectivo levantamiento de datos y contar asi con informacién
adecuada sobre este grupo social.

El emprendimiento y sobre todo el auto empleo estan sumamente correlacionados por
el habitat de trabajo, donde este influye en el nivel de productividad de los trabajadores
independiente, si bien la opcién de trabajo en casa es una respuesta econémicamente
factible para estas personas, contar con espacios comunales de trabajo, permite que se
tengan herramientas generales de un piso de oficina a la disposicion de las personas
sin necesidad de tener que invertir en costos elevados de oficina, ademas de que
permite la interaccion, comunicacion, retroalimentacion e inclusive colaboracion de
diferentes emprendedores de rubros creativos para apoyarse a crecer en comunidad.
El proyecto Fabrica Creativa, a pesar de que existan otros espacios dedicados a la renta
de espacios de cotrabajo, estos se encuentran segmentados en la zona Noreste de la
ciudad. La ubicacion de este proyecto permite que los ciudadanos residentes de mas
de 20 colonias aledafias en un radio de 2km puedan gozar de este espacio

Siendo la edificacion un inmueble de 6 niveles de altura, rompe con el esquema urbano
de la zona, puesto que sus edificaciones aledafas tienen en promedio 3 niveles de

altura, por lo que esta edificacion busca ser un hito que resalte en esta zona.
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VIIL. RECOMENDACIONES

A las diversas organizaciones gubernamentales y no gubernamentales que tiene alguna
correlacion con actividades de rubros creativos, el generar y recopilar datos estadisticos
y demograficos de las personas que presten servicios creativos, para tener una base de
datos que sirva de apoyo para un levantamiento demografico de mayor escala (nivel
nacional)

Se recomienda corroborar con un ingeniero especialista en estructuras y estudios de
suelo, el dimensionamiento propuesto para la estructura del proyecto. Debido a que se
desconocen los datos de resistencia del suelo.

Se recomienda la construccion del proyecto por medio de fases (expuestas en este
documento) ademas de buscar diferentes fuentes de financiamiento (Inversionistas,
organismos no gubernamentales, entes internacionales) ademas del BID para la

factibilidad de construccidon de este inmueble
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