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RESUMEN EJECUTIVO

La Universidad Tecnologica Centroamericana (UNITEC), exige como un requisito de graduacion la
realizacién de una practica profesional o un proyecto. Se optd por realizar la primera opcion antes
mencionada en la cual, el propdsito converge en poner en practica todos los conocimientos

adquiridos en una empresa, lo cual es una prueba al mundo laboral real y actual.

El lapso determinado para esta practica es de 10 semanas donde, el estudiante tiene la
oportunidad de desempenfarse de manera laboral donde se ponen a prueba los conocimientos,
habilidades, criterios aprendidos durante la carrera universitaria, realizando multiples
asignaciones que sean solicitadas por la empresa seleccionada. Se espera que durante este
periodo de tiempo el futuro profesional aprenda como se ejerce su area de estudio mediante
situaciones laborales reales, lo que le brindara experiencia y mas conocimiento que no haya sido

aprendido en las clases y mejorara sus habilidades y destrezas.

Honduras Conecta fue la empresa escogida para realizar la practica profesional, una empresa que
se encarga de brindar herramientas y soluciones a emprendedores y proyectos de ayuda social
que lo soliciten. La practica se realizd en el area de Disefio Grafico, en el cual se tiene contacto
con el area de Marketing y Desarrollo. Se realizaron diferentes actividades como piezas graficas,

asi como campafas, comunicacidn externa, experiencia de usuario.

A continuacion, se detallan las diferentes actividades, habilidades y conocimientos que fueron
aplicados durante el periodo establecido. Se exponen de igual forma las propuestas de mejora

que se identificaron durante la estadia en la empresa.
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GLOSARIO

BRANDING: es un anglicismo empleado en mercadotecnia que hace referencia al proceso de

hacer y construir una marca mediante la administracion estratégica.

CAMPANA PUBLICITARIA: Plan extenso para una serie de anuncios diferentes, pero relacionados,

gue aparecen en diversos medios durante un periodo especifico.

DEMO: Son prototipos, versiones incompletas o de evaluacion de un determinado programa

informatico con el fin de mostrar la idea de funcionamiento y demostrar sus funcionalidades.

FOTOGRAMA: Es cada una de las imagenes impresas quimicamente en la tira de celuloide del

cinematografo o bien en la pelicula fotografica.

HTML: Siglas en inglés de HyperText Markup Language, hace referencia al lenguaje de marcado

para la elaboracién de paginas web.

INTERFAZ: Se utiliza en informatica para nombrar a la conexion funcional entre dos sistemas,
programas, dispositivos o componentes de cualquier tipo, que proporciona una comunicacion

de distintos niveles, permitiendo el intercambio de informacion.

LANDING PAGE: Pagina web a la que una persona llega tras pulsar en el enlace o botén en una
guia, un portal o algun banner o anuncio de texto situado en otra pagina web, aplicacion, red

social, E-mail o portal de internet.

MULTIMEDIA: Hace referencia a cualquier objeto o sistema que utiliza multiples medios de

expresion fisicos o digitales electronicos para presentar o comunicar informacion.

MOTION GRAPHICS: Es un video o animacion digital que crea la ilusion de movimiento

mediante imagenes, fotografias, titulos, colores y disefios.

NEWSLETTER: Es una publicacion digital que se distribuye a través del correo electrénico con

cierta periodicidad.

POSICIONAMIENTO: estrategia comercial que pretende conseguir que un producto ocupe un

lugar distintivo, relativo a la competencia, en la mente del consumidor.



PUBLICO OBJETIVO: Es el grupo de personas al cual esta dirigida una marca, producto o

campanfa.

RENDERIZAR: Es un anglicismo para representacion grafica, usado en la jerga informatica para
referirse al proceso de generar imagen fotorrealista, o no, a partir de un modelo 2D o 3D por

medio de programas informaticos.

ROTOSCOPIO: Es una maquina que permite a los animadores disefiar imagenes para peliculas
de animacion, tradicionalmente peliculas de dibujos animados, aunque puede usarse para

ciertos efectos especiales.

SERIGRAFIA: Es una técnica de impresion en el método de reproduccion de documentos e
imagenes sobre cualquier material, y consiste en transferir una tinta a través de una malla

tensada en un marco.

SOFTWARES: Sistema formal de un sistema informatico, que comprende el conjunto de los

componentes ldgicos necesarios que hacen posible la realizacién de tareas especificas.

TIPOGRAFIA: Es el arte y la técnica en el manejo y seleccidn de tipos para crear trabajos de

impresion.
VECTOR: Es un trazo que esta conformado por miles de puntos.

VECTORIZAR: Consiste en hacer la transformacion de esos pixeles que componen la imagen, a

vectores.
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l. INTRODUCCION

El disefio gréafico es una profesion que se encarga de proporcionar soluciones de comunicacién a
una empresa, una organizacion etc. Es una profesion relativamente nueva con la cual se puede
manejar toda la imagen visual, asi como la comunicacion externa hacia los consumidores

establecidos como publico objetivo.

Los profesionales que se dedican a este rubro son denominados Disefiadores Graficos. Estos se
encargan de elegir los elementos visuales adecuados para transmitir el mensaje correcto, asi como
estética y funcionalidad. Un disefiador posee conocimientos de diferentes areas como tipografia,
fotografia, imagen corporativa, multimedia, disefio de empaques, serigrafia etc. Muchos se
especializan en un area y estan en constante actualizacién pues en cualquier momento las
tendencias graficas cambian y por consecuente este debe adaptarse a ello para mantener el

posicionamiento visual coherente con la tendencia actual.

UNITEC, proporciona un amplio conocimiento de Disefio Gréfico, el cual se reparte en diferentes
clases que se enfocan en cada una de estas areas. Cada una de estas es reforzada para que el
estudiante pueda acoplarse a las demandas laborales actuales. Previo a la obtencion del titulo,
cada estudiante debe realizar un Proyecto o Practica de graduacion, en un determinado periodo

de tiempo en el cual, aplican los conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera.

En el presente informe se detallan las actividades realizadas a lo largo de las diez semanas
correspondientes a la practica profesional en la organizacion Honduras Conecta donde el
practicante aplicara sus conocimientos. De igual forma se detallan las distintas técnicas,

habilidades y diferentes propuestas de mejora sugeridas por el practicante.
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Il. OBJETIVOS

2.1. OBJETIVO GENERAL
Aplicar los conocimientos aprendidos a lo largo de la carrera universitaria a través de proyectos

graficos digitales, fortaleciendo y perfeccionando las habilidades aprendidas en el area de disefio

de la organizacién Honduras Conecta durante el tiempo establecido de practica profesional.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Desarrollar contenido digital, a lo largo de diez semanas, para redes sociales, redisefio de
sitios web, demo de plataforma general, que contribuyan al fortalecimiento de la
comunicacién gréafica de la organizacién.

® Actualizar los conocimientos adquiridos en la carrera mediante la aplicacion de los mismos
en el campo laboral real y actual en el tiempo de practica profesional.

® Sugerir propuestas de mejora que ayuden y validen de mejor manera la comunicacién,
mediante la observacion y analisis de las diferentes manifestaciones visuales de la

organizacion.
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lll. MARCO CONTEXTUAL

3.1. GENERALIDADES DE LA EMPRESA

3.1.1. HONDURAS CONECTA

Honduras Conecta nace del corazon de la Licenciada Cesia Perdomo al ver la desigualdad social
y las oportunidades que existen en el pais. Con el fin de crear una red de personas interesadas en
resolver de manera sostenible problemas sociales y brindar a estos emprendedores las

herramientas y conocimientos necesarios para llevar acabo estos proyectos. Es asi como nace

Honduras Conecta el 6 de abril del 2020.

Honduras Conecta no es una ONG, sino que es una organizacion de personas interesadas en
realizar emprendimientos sociales que no dependan de donaciones. Apoya emprendedores que

se arriesgan y tienen pensamientos disruptivos para resolver problemas de manera sostenible.

3.1.2. MISION
Crear y proveer herramientas digitales que faciliten la conexion entre personas y las causas

sociales que les apasionen

3.1.3. VISION
Para 2025, convertirnos en la plataforma digital #1 que integre la mayor cantidad de participantes,

actividades e informacion del ecosistema de ayuda social.

3.1.4. VALORES
e La fortaleza esta en nuestras diferencias
e Apostamos por mas transparencia
e Laindependencia siempre vale la pena
e Apostamos por productos que aporten al desarrollo humano
e Mas que asistencialismo queremos desarrollo sostenible

e Mas que palabras queremos acciones
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3.1.5. UBICACION
Actualmente Honduras Conecta no cuenta con un local fisico ya que es un emprendimiento digital,

en el cual todo se maneja de manera virtual.

3.1.5. SERVICIOS QUE OFRECE

Honduras Conecta ofrece herramientas digitales que puedan facilitar la conexion entre personas con las
causas sociales que les apasionen. Dentro de esas herramientas digitales, ofrece capacitaciones como es el
curso La Ruta del emprendimiento. Cuenta con un programa de pasantias en el cual se puede aplicar en
diferentes areas. Asi mismo, ofrece diferentes charlas, conferencias con expertos en los cuales se imparte
conocimiento fundamental para los emprendedores, asi como para voluntarios que deseen sumarse a

iniciativas de ayuda social.

3.1.5. ORGANIGRAMA

RECEPTORES DE LA AYUDA SOCIAL

oS

@@ “"‘"’"" ‘M

ia JGestion del Asesoria
Proyectos M Inferna

llustracion 1. Organigrama de la empresa

Fuente: (Honduras Conecta, 2020)
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3.2. DESCRIPCION DEL DEPARTAMENTO EN EL QUE LABORA

El puesto asignado es la direccién de Disefio y Comunicaciones. Estas direcciones se encargan de
la imagen grafica de la organizacion, como la correcta aplicacion de la misma en los diferentes
aspectos que se requieran. Asi mismo, estas direcciones se encargan de la comunicacion externa

en las diferentes redes sociales, por medio de las siguientes producciones graficas:

e Landing page: Esta es la pagina principal del sitio web de la organizacion, en el cual se
expone de manera sintética qué es la empresa, sus valores, su mision y vision, asi como
las diferentes actividades y servicios que realiza.

e Plataforma: Esta es la plataforma digital en la cual los emprendedores, asi como las
organizaciones, voluntarios pueden inscribirse y registrarse.

e Artes digitales: Estas son piezas graficas que se publican en las redes sociales para
informar a los seguidores sobre alguna actividad que estad haciendo la empresa; para
informar sobre algun acontecimiento, o simplemente como presencia de marca.

e Campanfas: Estos son un conjunto de artes, videos, anuncios que la empresa utiliza para
dar a conocer un evento u actividad mas grande; no solo actividades, sino también como
forma de posicionarse o invitar a la poblacion a una accion.

e Imagen de marca: Aplicar de manera precisa y coherente los lineamientos graficos
establecidos en el manual de marca de la empresa para evitar confusiones y tener una

linea grafica bien definida y funcional.

3.3 ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

Una campafa publicitaria de visibilidad es un aspecto muy importante para organizaciones,
marcas, empresas que no llevan mucho tiempo de haber iniciado sus operaciones pues, con esta
es posible llegar al publico objetivo logrando que estos conozcan dicha organizacion; sus servicios,

qué hace, cdmo solicitar.

Prescindir de este tipo de campafia ocasionara que la organizacion no sea conocida por lo que el
target de la misma no sabra de su existencia o, en ciertos casos la conoce, pero no entiende cual

es su funcion, qué ofrece o, si esta dentro de sus necesidades, no lo sabe con certeza.

Cuando hablamos de este tipo de estrategias podemos identificar dos tipos:
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1. Campafia de reconocimiento de marca: Esta se dirige a los usuarios que tienen una
necesidad que esta siendo suplida por la marca, logrando que estos conozcan la marca
mas a fondo y posicionandose en sus mentes.

2. Campanfa de alcance: El objetivo de esta es tener el mayor alcance posible, en la cual, una
marca reconocida, debe mantener su posicionamiento y visibilidad dentro del mercado,
logrando llegar a mas clientes potenciales y manteniéndose siempre bien ubicada entre

las opciones del consumidor.

El reconocimiento de marca tiene el potencial de alcanzar una gran parte del publico objetivo de
la organizacién pues, se hace presente en diferentes medios de comunicacién de masa,
principalmente, en estos tiempos, de manera digital en las plataformas sociales. Puede tener
diferentes formas de presentarse como; artes digitales, videos informativos, infografias,

animaciones cortas.

Las redes sociales son un factor importante en nuestra actualidad pues, los negocios, asi como
toda la publicidad se hace por medio de ellas. Instagram es una red social usada por millones de
personas alrededor del mundo. Esta plataforma se caracteriza por la elegancia y estética que se

puede lograr en el perfil, asi como los recursos que tiene como ser las historias destacadas.

La correcta utilizacion de una red puede causar un impacto positivo en la percepcion que tienen
los usuarios hacia una respectiva marca. La presencia que tenga en las diferentes plataformas

sociales trae consigo muchos aspectos positivos para la marca.

Actualmente, si bien los artes tradicionales siguen siendo importante para la publicidad y para la
imagen de marca de una empresa, los productos audiovisuales como videos, animaciones,
infografias animadas tienen un impacto un poco mas grande en las personas. Asi como mantener
una imagen y un estilo al momento de realizar videos resulta parte indispensable para el

posicionamiento de las marcas en la mente de los usuarios y consumidores.
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3.3.1 ENUNCIADO/PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

3.3.1.1 Falta de visibilidad de la marca en el mercado

Honduras Conecta, es una marca que, lleva operando hace menos de un afio. Si bien, se hizo una
campafia de expectativa y de reclutamiento para sus pasantias, no existe una campafa de
reconocimiento o visibilidad en la cual, se exponga de una manera mas clara y precisa qué es

Honduras Conecta, por qué los emprendedores, voluntarios deberian unir sus iniciativas.

El no tener este reconocimiento provoca que, sus talleres, sus actividades no reciban la atencion

gue se espera, asi como que no haya tantas aplicaciones a las pasantias.
3.3.1.2 Carencia de una imagen concreta en Instagram y desactualizacion

Honduras Conecta es una marca que se originé en 2020 y que ha tenido una transicién de dos
imagenes distintas por lo cual, el estilo de la publicidad como la estética varia del primer logotipo

al que se cred recientemente.

Sin embargo, en su Instagram sigue estando mucha informacién importante con la imagen de
marca reemplazada, asi como una falta de aprovechamiento de las historias destacadas que
proporciona Instagram. Esto no ocasiona mas que confusion y genera una sensacion de

desconfianza hacia los usuarios pues no ven una imagen definida.
3.3.1.3 Falta de productos audiovisuales

Al ser Honduras Conecta una marca reciente por lo que, sigue expandiendo sus fronteras a lo
largo del pais dandose a conocer. Aun, carece de muchos artes y visibilidad; uno de ellos es la

falta de productos audiovisuales en los que se proyecte o informe a su publico meta.

Actualmente los productos audiovisuales son muy importantes dentro del mercado y, el objetivo
de la marca se presta para poder realizar muchos disefios multimedia en donde se muestre lo que
se hace en la organizacion, testimonios, asi como historias contadas y narradas de manera

audiovisual.
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3.3.2 JUSTIFICACION

Luego de analizar y ver que Honduras Conecta necesita mas visibilidad por parte del publico
objetivo, se planted la elaboracion de una campafa de visibilidad. La implementacién de dicha
estrategia lograra de gran manera que la sociedad conozca mas a fondo qué es Honduras Conecta,

qué es lo que esta organizacidn hace y cdmo se relaciona con los intereses personales la sociedad.

Las personas de todas partes del pais podran conocer la labor que se hace en Honduras Conecta,
reconocera la marca y se posicionara como la Unica y mejor plataforma de ayuda social en
Honduras. Los emprendedores tendran conocimiento de la existencia de una empresa que puede

ayudarles a crecer.

Actualizar el Instagram de la organizacion traera consigo un impacto positivo pues, los usuarios
gue vean la pagina veran una imagen coherente, una imagen que se repite y marca presencia en

cada uno de las publicaciones que se realicen.

Las historias destacadas son un recurso importante para que las personas sin necesidad de ir hasta
el primer post, puedan conocer todo lo que se hace en la organizacion, facilitando la experiencia

del usuario y haciendo que la marca sea posicionada de mejor manera.

Asi mismo, contar con productos y recursos audiovisuales hara que las personas conecten de una
manera mas emocional con la marca pues, por medio de un video las personas proyectan sus

necesidades, sus ambiciones y se sienten mas conectados.

Igualmente, el uso de infografias animadas resulta mas facil y entretenido para los usuarios el ver

y empaparse de la informacion que la empresa desea dar.
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1IV. MARCO TEOGRICO

Dentro del marco tedrico se detallan los temas del disefio grafico aplicadas en el proceso de

practica profesional en Honduras Conecta.

4.1 DISENO GRAFICO

La comunicacion grafica ha existido desde los comienzos historicos de la humanidad, expresada
en distintas formas como la pintura rupestre en las cuevas, simbolo y escrituras. No se puede
establecer una fecha exacta en la que el disefio aparece tal como lo conocemos hoy en dia, pero
es a finales del siglo XIX donde el auge comienza y es posible declarar ese tiempo como el

comienzo de la profesion como tal.

llustracion 2: Pintura Rupestre

Fuente: (El Pais, 2016)

Consecuente a la revolucién industrial y el desarrollo tecnoldgico, la cultura occidental atravesaba
una serie de cambios los cuales, impactaron en muchas areas, siendo una de ellas el arte, haciendo
florecer el modernismo, movimiento desarrollado a finales de este siglo e inicios del XX. Conocido
también como Art Noveau, cimentado en los elementos de la naturaleza, formas organicas y
contraponiéndose al realismo e impresionismo, fue un factor clave en el desarrollo del disefio

grafico. La arquitectura de la linea requiere un estilo propio, ornamental, que se manifiesta en el
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dinamismo de la linea curva y que se impone asimismo en las artes aplicadas, el grabado y la

ilustracion (Art Nouveau, el dinamismo de la linea curva, s. f., 2021)

El siglo XX tuvo un inicio turbio con el estallido de la Primera Guerra Mundial en 1914, la cual ces6
en 1919, mismo afio en el que se fundo la escuela Bauhaus. Este centro académico es un pilar
importante para el disefio. Esta escuela fue influenciada por el constructivismo, e intent6 aportar
un valor estético a los productos industriales. Establecié principios de sencilla comprension donde
se establecia una jerarquia tipografica y se utilizaban lineas, barras, cuadrados y puntos que
dividian el espacio y unian elementos, lo que atraia la mirada del espectador. La escuela cerré en
el aho de 1933 en Berlin. Sin duda la escuela también estableci6 los fundamentos académicos
sobre los cuales se basaria en gran medida las tendencias mas predominantes de la Arquitectura

Moderna (Berganza, s. f., 2009).

llustracién 3: Escuela Bauhaus

Fuente: (National Geogrpahic, 2019)

Simultaneo al surgimiento de la Bauhuas, en Francia y otros paises europeos, se optd por un

movimiento distinto, el Art Decé. Es el estilo que se identifica en la "Belle Epoque” o “los afios
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locos” (Imaginario, s. f.). Sus influencias provienen de las vanguardias europeas, del modernismo

y el racionalismo.

Un movimiento que influencié mucho el area del disefio grafico, el cual empezaba su surgimiento
con la potencia y fuerza que le daba la Bauhaus. Los disefios, basados en geometrias, asi como
influencias de otros lados del mundo, marcaban su presencia cada vez a través de Europa,

expandiendo cada vez mas su influencia.

El constructivismo ruso aport6 solidez, asi como monumentales elementos en las composiciones.
Sin embargo, también fue sensible a los descubrimientos arqueoldgicos egipcios, mesopotamicos,

africano, hindues y americanos (Imaginario, s. f.).

llustracion 4: Patron al estilo Art Deco

Fuente: (Mundo de Lua, 2020)

Los aflos 60y 70 se caracterizaron por tensiones politicas entre Estados Unidos y la URSS posterior
a la Segunda Guerra Mundial y la Guerra Fria. Todas estas inestabilidades politicas tuvieron una

influencia en los artistas y el disefo.

En Polonia, el surrealismo y el collage predominaban las obras. En Francia se tifien de
componentes politicos y de protesta. En Inglaterra se manifiesta la estética Punk, con un caracter

crudo y dadaista, que se caracteriza por collages y colores fuertes.
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En Estados Unidos, el expresionismo grafico se pone delante y juega con la forma de las palabras
a manera de expresar ideas. La fotografia es perfeccionada, asi como la infografia y la
fotocomposicién. Asi, en la década imperan las proporciones grandes, los dibujos infantiles, el

grafismo geométrico y los colores acidos («LOS 70», 2015).

llustracién 5: Constructivismo Ruso

Fuente: (Alexander Rédchenko, 1925)

Los 80, era una época de disefios chillones, casi histridnicos, done lo importante llamar la atencién

(«Tendencias de disefio a lo largo de las décadas», 2019).

En los afios 90, le revolucion digital venia de manera desenfrenada y el acceso a publico a la
internet fue un factor detonante. El mundo del skate y el hip-hop, el auge del videoclip y el uso
de ilustraciones imperfectas, incluso la corriente anti globalizacion y consumismo, y el grunge

imperaban en estilo («Tendencias de disefio a lo largo de las décadas», 2019).
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llustracion 6: Estilo Hip Hop

Fuente: (Boys'co, 2016)

Durante el siglo XX, los medios de comunicacién han ido adoptando formas nuevas, asi como
nuevas herramientas que facilitan el proceso grafico y donde se empez6 a popularizar en la vida
de las personas el uso de la television, en donde el videoclip, las series toman relevancia mayor.
Cada vez, el arte impreso empieza a caer a un segundo plano, mientras el arte digital evoluciona

cada vez mas teniendo presencia en todas las plataformas.

La década del 2000 en adelante, trae consigo el auge de la revolucion digital. Gracias al acelerado
crecimiento de Internet, aparecié la web 2.0 y las flash webs, con los cual el campo del disefio
genera demanda y es donde el disefio web se convierte en el sector mas importante (Chavez,

2016).

4.1.1 DISENO WEB

El disefio web consiste en la planificacion, disefio y mantenimiento de paginas web. Este engloba
el disefio de la interfaz, asi como el material grafico y la experiencia de usuario del sitio. Para
realizar una pagina web se debe tener conciencia del grado de usabilidad de la misma, asi como

la interactividad, la arquitectura.

El disefio web ofrece a los usuarios una experiencia adecuada, suave a la hora de moverse entre
paginas en Internet. Este no es independiente de la imagen de marca de una empresa pues, debe

ser capaz de transmitir la imagen visual de la empresa de manera efectiva y marcada. Un buen
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disefio responde a las necesidades del publico objetivo, asi como presencia de la marca en la red

trayendo visibilidad y alcance a la misma.

El disefio web requiere tener en cuenta la navegabilidad, interactividad, usabilidad, arquitectura
de la informacién y la interaccién de medios como el audio, texto, imagen, enlaces y video

(Webdsgnandmore, 2012).

Notes de la version 10.24 ’ §  video conceptus oficial
e s K/DA - DRUM GO OUM

llustracion 7: Ejemplo de pagina web
Fuente: (League of Legends, 2020)

4.1.1.1 DiseNo UX
El disefio de UX es el area del disefio web encargada de que la interaccion entre las personas y

los productos se optima y agradable. Los seres humanos diariamente interactuan con sistemas de
informacidon como computadores, tabletas, dispositivos moviles. UX no sélo se enfoca en el disefio

sino todo el aspecto visual, la calidad de los contenidos como la usabilidad y la respuesta de este.

Por lo que, un Disefiador de UX, es un profesional encargado de que la percepcion y las
sensaciones entre un producto y un usuario, sean 0ptimas desde el punto de vista funcional,
estético, ergondmico. También se refiere a qué, cuando, donde, por qué y cdmo una persona usa

un objeto, un producto o la manera en la que accede a un servicio.

4.1.1.1.1 Importancia de la Experiencia de Usuario
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Al ser la relacion directa entre el usuario y la pagina, la experiencia es importante para atraer a los
cibernautas, pero no termina sélo con captar su atencion, sino que se deben mantener y lograr
que visiten la pagina y se tomen el tiempo necesario. En general, la experiencia de usuario
depende de muchos factores como el disefio, la programacién, la usabilidad la accesibilidad la
velocidad, pero también depende de la marca («La importancia de la experiencia de usuario»,

2020).

VALOR ¢~ USABILIDAD
RTRACTIVD

LOCALIZABILIDAD UTILIDAD

llustracion 8: Ejemplo de elementos de la experiencia de Usuario

Fuente: (Unnemedios, 2021)

4.1.1.1 DiseNo UI

El disefio Ul se relaciona al area informatica, pues este se refiere al contacto e interaccion de los
usuarios a través de un dispositivo tecnoldgico. La principal caracteristica, no se centra en
solamente un disefio llamativo, sino en uno realmente amigable y utilizable, el cual no puede ser

agradable a la vista, pero todo un éxito a nivel de Ul (Olachea, 2013).
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llustracion 9: Ejemplo de Ul
Fuente: (YUKTI, 2021)
El disefio Ul ve los aspectos en como los productos se ven, lo que incluye botones, texto, cajas,
imagenes y todo tipo de elemento. Es basicamente la interfaz visual. Considera todo lo visual,

elementos interactivos de un producto de interfaz y lo diseiia («User Interface (Ul) Design | History

and Principles of Ul Design.», 2020)

4.1.1.3 DIFERENCIA ENTRE UX / Ul

Los términos UX / Ul suelen ser confundidos y para las personas que no estan apropiadas del
campo, pueden parecer lo mismo, pero si bien van de la mano, son dos conceptos que se

encargan de aspectos muy diferentes, aunque se entrelazan entre si.

Las diferencias entre el disefio de interface (Ul) y disefio de experiencia (UX) radica en al area de
enfoque. El Ul, hace referencia a la creacidn de la interfaz de manera gréafica o desarrollada con
programas especializados como HTML. El UX, se refiere a la usabilidad del sitio web, asi como la

relacion que hay entre este y el usuario.

Se puede diferenciar comparando de manera hipotética que un desarrollador web (Ul) no piensa

en la e stética y un disefiador web no piensa en el usuario (Tecnologia, 2015).
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llustraciéon 10: Diferencias entre Ul / UX

Fuente: (Uxables, 2020)

4.1.2 CAMPANA PUBLICITARIA

Nos referimos a una campaia publicitaria, cuando hablamos de una serie de pieza graficas, en
cualquier soporte o en cualquier medio, que se conectan entre si para dar un mensaje global al

publico objetivo de una empresa.

Segun la Escuela Marketing and Web (2018), una campafa publicitaria no consiste Unicamente
en crear anuncios y ponerlos en circulacidn, sino un proceso estratégico en el que van a

participar diferentes medios.

Y
Comparte una Gl con
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|
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llustracion 11: Ejemplo de Campaia Publicitaria

Fuente: (Coca Cola, 2014)

27



El objetivo de una campafia publicitaria es el de transmitir un mensaje de manera grafica, y que
pueda ser recordado facilmente por los usuarios de la marca, como la promocién de un producto,
de un servicio, de un evento o simplemente para mantener la posicién de la marca en la mente

de los consumidores.
Cuervo, (2019) menciona 5 tipos de campafias publicitarias:

e Campafa Teaser: Este tipo de campafia se enfoca en promocionar marcas, productos o
servicios que aun no se han introducido al mercado por lo que, pueden ser conocidas
como campafas de pre lanzamiento.

e Campafa de Lanzamiento: Esta campafna se utiliza cuando se quiere dar a conocer un
producto que ha sido introducido recientemente al mercado. Es importante captar la
atencion del publico y mostrar los beneficios relacionados al producto.

e Campafa de Mantenimiento: Este es un tipo de campafa que se utiliza para productos y
servicios que ya llevan un tiempo en el mercado. Es importante mantener siempre un
mismo tono de comunicacion, narrativo y grafico. Se busca ser recordado, pero también,
posicionar la marca como la primera opcién en la mente de los consumidores.

e Campafa de Reactivacion: Esta campafa se utiliza para reivindicar marcas que han sufrido
algun evento desafortunado y han alejado a sus consumidores por lo que, se busca
atraerlos nuevamente.

e Campanfa de venta fuerte: Esta es una campafa de persuasion un poco agresiva en la que

se ofrecen descuentos por tiempos limitados.

RAINBOW

llustracion 12: Ejemplo de Campaiia Publicitaria

Fuente: (El programa de la publicidad, 2018)
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4.1.2.1. BRIEFING
El primer paso para desarrollar una campafa es establecer el briefing.

El briefing es un conjunto de informacién que detalla la situacién comercial de un producto o
servicio que la marca entrega a las agencias para definir las bases de la estrategia publicitaria y

definir los elementos claves de la campafa.

BRIEF CREATIVO
Nombre de la empresa: Yudel
Rubro: Textil / Disefadora de modas
1. Breve descripcion del negocio o empresa
Soy una profesional disefiadora de modas que se encarga de disefar y
confeccionar modernas prendas de vestir, con estudios en diferentes
institutos de modas. Esta idea comenzdé por las ganas de tener un negocio
propio en el cual fluyan todas mis ideas. Anhelo brindar nuevos estilos,
ademas deseo poder llegar a grandes pasarelas.
2. ¢ Cudl es el Publico Objetivo (target)? ¢ Cudles son sus caracteristicas?
Mercados de masas y cadenas de gran distribucion. Dirigida al mercado
femenino moderno, contemporaneo y de vanguardia, Mujeres de entre 20 y

35 afios, que vivan en Perl, clase media alta (no embarazadas), mujeres
aficionadas a la moda actual.

3. (A qué se dedica la empresa?
-Fabricacion y comercializacion de prendas femeninas.
- Seleccion de modelos originales e innovadores en una linea completa con
ropa para toda ocasion.

-Venta de ropa femenina por catalogo, tienda, redes sociales.

4. ;Cual es mi competencia directa (igual a mi) o indirecta (similar)?

llustracion 13: Ejemplo de Brief Creativo
Fuente: (docsity.com, 2021)

4.1.2.2. ELEMENTOS DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA

La Escuela Marketing and Web, (2018) menciona algunos elementos importantes en una
campana:

e Descripciéon del producto o servicio: Es necesario conocer qué es lo que se va a mostrar al

publico, ya sea un producto o un servicio.
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e Establecer los objetivos: Fijar los objetivos es un paso clave para que la campaia funciones
y siga un camino establecido conforme a los deseos de la marca que solicita la campafa.
e Definicion del publico objetivo: La calidad del producto se vuelve indispensable si no se
sabe quién es el cliente potencial, pues es quien generard la demanda. Por tanto, es
necesario definir quién es el objetivo de ventas.
e Determinacion del ambito geografico: Es necesario conocer la dimension de la campafia
a realizar.
¢ Disefio del mensaje: Se debe definir el contenido del mensaje, su estructura y su formato.
e Plan de medios: Aqui es donde se eligen los medios por los cuales se difundira el mensaje.
Pueden ser:
» Publicidad movil
» Publicidad en video
= Publicidad en vallas
= Publicidad en radio
= Publicidad en digital
» Publicidad en televisién, etc.
e Presupuesto: Antes de decidir, se debe analizar el presupuesto pues, con base en él se
procedera a crear la campafa con los recursos disponibles.
e Medicion de la eficacia publicitaria: La estrategia no termina una vez lanzada la campafia,

sino que se debe hacer un seguimiento y medicion del resultado.

llustracion 14: Ejemplo de publicidad digital

Fuente: (Tiempo.hn 2020)
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llustracion 15: Publicidad en Vallas
Fuente: (Muchos negocios rentables, 2020)
4.1.3 INFOGRAFIAS
Una infografia es una combinacion de imagenes, textos que facilitan la comprension y transmisién
de ciertos mensajes de manera visual. Se utilizan para mostrar de manera dinamica, diversa
informacion como datos, tablas de informacién, diagramas, que, pueden resultar un poco
confusas de entender por si solas pero que, acompafnadas de graficos y otros elementos se

pueden comprender de manera mas sencilla y clara.

Un buen cuadro gréafico debe ser sencillo, completo, ético, bien disefiado y adecuado con la
informacion que presenta (ss Que es una infografia, como se hacen, como se disefia una infografia,

s. f.).

CONSEJOS DE PREVENCION
COVI D -1 9 ¢QUE PUEDO HACER PARA PROTEGERME?

(QUE ES? Q \
5

3 5
(N -—
i EVITA TOCAR DISTANCIA LIMPIEZA

SINTOMAS

llustracion 16: Infografia sobre COVID-19

Fuente: (Freepik, 2020)
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La popularidad de las infografias se ha pronunciado en los ultimos afios, sin embargo, su
existencia data desde muchos afios atras, pero pasaban desapercibidas como una parte del disefio

editorial y no con una individualidad como en la actualidad.

Segun Serra, (2015), una infografia es una forma de comunicacién que usa lenguaje visual y texto.
Ambos idiomas complementarios, forman parte de un todo y, por lo tanto, no pueden entenderse

cuando estan separados.

En esta Ultima década, se ha expandido como concepto en muchas industrias, volviéndose una

herramienta comunicativa para las empresas, gobiernos y en las instituciones educativas.

2.

Chequear llamada

Colocar el nombra y telefo-

10 de las personas que
respondieron a la llamada

designed by & freepik.com
llustracion 17: Ejemplo de Infografia
Fuente: (Freepik, 2021)

Tienen la habilidad de presentar datos complicados en una manera bastante precisa, simple y
concisa de manera visual y atractiva. Cuentan una historia a través de datos ilustrados, haciendo

de esta algo educativo, atractivo y funcional.

Las buenas infografias tienen claro el publico objetivo y el mensaje central. Un buen titulo es una
de las claves para captar la atencion de la audiencia. Se enfocan en el flujo de multiples elementos

visuales. Una buena infografia es como una buena historia (;Qué es una infografia?, s. f.).
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4.1.3.1. IMPORTANCIA DE LAS INFOGRAFIAS

Cada vez, las infografias tienen mas presencia en los medios digitales, y es por la gran facilidad

que tienen para mostrar informacion numérica como tablas, graficos, de una manera

comprensible y con estética visual.

Es por ello que, hacer una infografia resulta algo Util para empresas de todo tipo y tamafios, pues
son ideales para presentar informacion de forma atractiva. Se facilita la comprension de los
mensajes dando pie a publicar dicha informacion en catéalogos, blogs, sitios web, presentaciones

corporativas en incluso en hojas de vida, haciendo mas atractiva la informacién (Espino, 2014).

Segun Espino, (2014) las ventajas de una infografia son:

e Son faciles de compartir: Son piezas graficas ideales para poner en un blog o en redes

sociales.

e Virales: Las personas pueden facilmente descargar y compartirla en sus perfiles sociales.

e Aumenta la visibilidad: Al ser un producto dindmico y atractivo, aumenta la visualizacion

por parte de los usuarios respecto a la empresa.

e Branding: Pueden reforzar la imagen de marca pues, se aplica en ellos toda la imagen

corporativa.

e Son consumibles: Son piezas innovadoras en la actualidad y de facil comprensién por parte

de los usuarios.

Fuente: (inbound, 2021)

Cor Cepresa
10 CLAVES PARA QUE .
TU STARTUP LOGRE FINANCIACION

N

masempresas.ceaes L Ta S S ¥ e (o=

llustracion 18: Ejemplo de Infografia
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4.1.3.2. TIPOS DE INFOGRAFIAS

Las infografias, ocupan un puesto importante en el contenido de mercadotecnia que se emplea

en los medios digitales y, es el que refleja los mejores resultados por parte de los usuarios.

Sordo, (s. f.) menciona 13 tipos de infografias:

¢ Infografia informativa: Este tipo surgio en el periodismo, y su funcion es explicar cualquier

acontecimiento o suceso.

Ny

N g

SAFETY TIPS

) _SEASONALPETCARE G

SR a=l
ﬂ__'—

HOT WEATHER  DONTLEAVEYOR KEEP YOURPET KO SIS OF KEEP PAWS AWAY
PETNTHECAR HYORATED OVERVEATING FROMHOT PAVEMENT

v - )
& Qs d i
Jil |

COLDWEATHER ~ &rers

PROTECT YOURDOG CHECK ANOWPE
BEFORE STARTING WITH A WARM DRY THER PAWS
YOURCAR COAT WHEN DUTOODRS

llustracion 19: Infografia Informativa

Fuente: (123RF)

¢ Infografia de producto: Se utiliza para describir los atributos y aspectos fundamentales de
un producto o un servicio, resaltando visualmente sus caracteristicas y cualidades.
® Corte en Piel Genuina
con forro transpirable

Lengaeta Reforzada
Confort y proteccién
de Impacto

cié
s especiolizados
para Uso Rudo

o o www.shopswissbrand.com

llustraciéon 20: Infografia de producto

Fuente: (Michelromero.com, 2020)
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e Infografia secuencial: Muestra una serie de pasos a manera de secuencia en la que define

un proceso a seguir.

(WIS

llustraciéon 21: Infografia secuencial
Fuente: (Todo Yoga)

¢ Infografia Cientifica: Es didactica y se enfoca en facilitar la ensefianza de temas cientificos,

y puede usarse en multiples ambitos, no sélo en areas cientificas.

EsT RATE G |A * COMUNICATIVOS
*TECNOLOGICOS

* ORGANIZACIONALES

L_IYP‘JEAMIENTDS *PEDAGOGICOS %

°

AMBIENTE VIRTUAL DE APRENDIZAJE
i el

|'l motivaria refiexién para la consecucién del
conocimiento necesario para resolver problemos.

CONCEPTOS L
BASICOS CONTENDOSCLRRCULARES

docente para desarrolarlos objefos de conocimiento.

-
&
RSO EDUGATIIOS A

fal digital con i

¥ personaliz

MODALIDADES COl
METODOLOGIAS

Distancia

llustracion 22: Infografia cientifica

Fuente: (Flickr de Universidad de Quindio)
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¢ Infografia biografica: Resume la vida y la obra de una persona en pocas palabras y de
manera dinamica e ilustrativa, haciendo uso de diversos recursos graficos. Se resalta lo

mas importante de su vida.

llustraciéon 23: Infografia Biografica
Fuente: (Neetwork Digital Business School)

¢ Infografia Geografica: Ubican el lugar de un hecho por medio del uso de mapas. Indica

donde ocurrié o donde se llevara a cabo algo, asi como una guia de un trayecto geografico.

Vecror EPS10

(GEOGRAPHICAL INFOGRAPHIC

<N L . vz
’;}:{' ¥ (

.3

llustracion 24: Infografia geografica

Fuente: (Freepik, 2021)
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¢ Infografia de proceso: Muestra un esquema visual y conceptual que permite entender de
manera sencilla y organica un proceso paso a paso. Normalmente a manera de un
diagrama o flujo.

¢ Infografia cronolégica: Es cominmente conocida como una linea de tiempo, que muestra
una sucesion de hechos o datos en una sucesion temporal. Puede mostrar procesos
evolutivos, cambios de antes y después, innovaciones a través del tiempo.

e Infografia estadistica: Su funcién es simplificar de manera visual y grafica informacion
numérica. Hace uso de barras, tablas, porcentajes etc.

¢ Infografia comparativa: Tiene como propdsito destacar las diferencias entre elementos,
productos. Suelen mostrar tablas con aspectos.

¢ Infografia periodistica o investigacion: Difiere de la infografia informativa pues, intenta dar
explicacion a sucesos complejos al mostrarlo en manera gréfica.

¢ Infografia jerarquica: Ordena la informacion segun el nivel de impacto que esta tiene,
dandole lugar a la mas importante con el mayor realce y contraste hasta llegar a menos
destacada.

¢ Infografia unigrafica: Es la mas sencilla, pues se refiere a un solo dato al que se le desea

dar importancia en una publicacion.

4.1.4 MULTIMEDIA

Hace referencia a cualquier objeto que se utiliza en diferentes medios de expresion, de manera
fisica o digital, para poder comunicar informacién de manera determinada. Combina los distintos
soportes, como imagenes, sonidos, fotografias, animaciones, de una manera interactiva, lo cual

crea un vinculo participativo con el usuario.

El disefio multimedia abarca diferentes campos sobre los que trabaja en sintonia con el desarrollo

constante de nuevas tecnologias (5-behocaray-2015.pdf, s. f.).

Es necesario conocer las distintas herramientas del disefio, asi como las nuevas tendencias mas
recientes. Existe una gran cantidad de informacion digital circulando en internet, la cual se ha

recopilado y ajustado en programas y herramientas que conforman el disefio multimedia. Mejora
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las interfaces e interacciones con textos, imagenes; la organiza y busca atraer la atencion y el

interés de los usuarios.

llustracion 25: Ejemplo de codigo de diseiio multimedia
Fuente: (Pixabay)
5-behocaray-2015.pdf, (s. f.) hace mencion de algunas caracteristicas del disefio, tales como:

e Combinacion de textos, audios, imagenes fijas, animaciones, videos y contenido
interactivo.

e Lavariedad en el uso de las herramientas define al concepto multimedia: reproducible,
muestra y accede a contenido mediante dispositivos digitales.

e Los programas especializados permiten la produccion de videos, presentaciones,
animaciones etc.

e Su finalidad es brindar un espacio de comunicacion para llevar a cabo presentaciones

profesionales, educativas, comerciales etc.

llustracion 26: Diseino Multimedia

Fuente: (blog.uniacc.cl, 2020)
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4.1.4.1. VIDEOS

Un video es una serie de imagenes, llamadas fotogramas, las cuales deben pasar por un proceso
de produccion y edicion. El primer instrumento disefiado para este motivo fue el magnetoscopio,

el cual almacenaba los archivos en una cinta magnética.

Durante los afios 50 aparecen las primeras cdmaras de video. La compafia Ampex Company, puso
en el mercado una camara que permitia grabar video con casete de cinta. No tuvo un éxito

notable, pero fue el primer paso para que naciera un mercado latente.

llustracion 27: Camara polaroid 95 de 1948
Fuente: (Pinterest)
En los afos 60, la compafiia japonesa Sony, lanz6 al mercado lo que sentd las bases para todas
las camaras de video domésticas. El lanzamiento de la Sony CV-200, es toda una declaracién de

intenciones sobre lo que habia que hacer para ganarse al mercado (Cifuentes, 2018).

Los afios 70 fue marcado por las batallas entre VHS y Betamax, una guerra comercial entre dos
grandes compafiias, JVCy Sony, para validar sus formatos, siendo ganador el VHS, de la compafiia
JVC. En los afios 90, es donde aparece el esplendor total de las camaras de video domésticas. A
partir del 2000, las camaras digitales hacen su apariciéon, tomando el foco de atencion que

posteriormente son potencialmente desplazadas por las camaras de los dispositivos méviles.
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llustracion 28: Huawei P Smart 2021

Fuente: (El Output, 2020)

4.1.4.2. ANIMACIONES DIGITALES
La animacién digital es aquella que se realiza a través de un dispositivo especializado, y no es mas
gue una técnica utilizada para la generacién de imagenes en movimiento. Es un proceso mediante

el cual se le otorga la cualidad de movimiento a objetos inanimados.

Hablando de manera técnica, es basicamente una secuencia de imagenes de manera consecutiva,

lo que crea un efecto de movimiento.
ESDESIGN (2019) menciona algunas clases de animacion digital:

e Stop Motion: Consiste en fingir el movimiento de objetos mediante imagenes fijas
sucesivas. Se le suele llamar animacion fotograma a fotograma, y puede ser usado para

animar cualquier objeto.

llustracion 29: Ejemplo de stop motion

Fuente: (Paredro, 2019)
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e Rotoscopia: El rotoscopio permite disefiar imagenes para animaciones, normalmente para
peliculas animadas, pero puede usarse para efectos especiales. En animacién digital, los

fotogramas reales son reemplazados por dibujos calcados sobre cada uno de ellos.

llustracion 30: Ejemplo de rotoscopia
Fuente: (Intofilm.org, s.f.)

e Animacién 3D: Este tipo es complejo pues implica algunos procesos como el modelado y
disefio de la imagen. Consiste en deformar o mover los objetos durante un tiempo en la

que cada secuencia debe ser diferente.

llustracion 31: Ejemplo de animacion 3D

Fuente: (Study Networks, s.f.)
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e Pixilacion: Es una variante del stop motion, pero en esta se utilizan personas. Se usa
fotograma por fotograma donde cada persona mantiene poses. Se toman varias fotos y

van cambiando ligeramente cada pose.

llustracion 32: Ejemplo de Pixilacion
Fuente: (Cinemasaturno, 2020)

e Motion Graphics: Consiste en crear ilusion de movimiento mediante el uso de fotografias,

imagenes, colores, etc. Es decir, que es la animacién grafica multimedia en movimiento.

llustracion 33: Ejemplo de Motion Graphics

Fuente: (Pinterest, s.f.)

42



4.1.5 BRANDING

El branding, es lo que se denomina como la gestion de marca, las acciones que se relacionan con
el posicionamiento, propdsito y valores de una marca. Se asegura de despertar sensaciones, crear
vinculos de manera consciente o inconsciente, las cuales afectan directamente en la decision de

compra del publico objetivo.

En otras palabras, el objetivo del Branding es conquistar no sélo la mente del consumidor, sino

también su corazén (Schuler, 2020).

Son todas aquellas acciones que hace la marca, que van desde el planteamiento inicial de la idea
de negocio, la creaciéon del logotipo, los disefos, tipografia, etc. No promueve sélo el producto,

sino que también es la esencia, el alma y la personalidad de la marca.

L

)

w DESIGN VALUE
e STEY
_ (BRAND ), _
IDENTITY \z/\ /‘{ 1060
s
S ADVERTISING MARKETING
S5

llustracion 34: Elementos del branding
Fuente: (Shutterstock, s.f.)

Tener personalidad, un propdsito, asi como una esencia individual, son las claves para un buen
branding, y valores que toda empresa debe tener para estar al frente en el mercado. El branding

se ha vuelto una de las herramientas mas poderosas en la adquisicion de clientes.

Segun Schuler, (2020), el nuevo mundo se define como VUCA, siglas que representan 4

caracteristicas de este nuevo amanecer al que nos enfrentamos:

e Volatile (Volatil): Todo cambia de manera repentina.

e Uncertain (Incierto): No existen garantias, el mundo es demasiado incierto.
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e Complex (Complejo): Nada es lineal, sino confuso y ansioso.

e Amiguous (Ambiguo): Existen muchas opciones, los limites se han disuelto.

Resulta demandante que las marcas tengan facilidad de adaptacién a los nuevos ecosistemas que

se presentan cada dia. Se debe desaprender y reaprender.
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V. METODOLOGIA

En la presente seccion se hace exposicion y explicacion de los métodos utilizados en la

elaboracion del informa de practica profesional. De igual forma, se hace detalle de las horas

invertidas en las asignaciones realizadas a lo largo de las 10 semanas destinadas a la practica

profesional en Honduras Conecta.

5.1 TECNICAS E INSTRUMENTOS APLICADOS

Para la elaboracion del informe se utilizaron las siguientes herramientas:

Microsoft Word: Este es un software de edicién de texto que facilita la elaboracion del
informe ya que se pueden armar documentos de grandes tamafios, asi como ordenarlo e
insertar imagenes.

Adobe lllustrator: Es un software que se utiliza para la creacién de vectores, y en el cual se
pueden hacer muchas cosas. Sirve de apoyo en la elaboracién de tablas para el informe y
para la realizacidon de multiples tareas asignadas.

Freepik: Un banco de imagenes y vectores que permite agilizar la realizacién de muchas
tareas ya que, muchas veces toma tiempo vectorizar o armar ciertas ilustraciones por lo
que aqui se pueden conseguir de manera gratuita. Se utilizan como complemento y no
como el disefio total.

Adobe Photoshop: Es un software de edicion de imagenes, con el cual se facilita la
modificacién de algunas tareas, como montajes, filtros etc.

Buscador de Google: Un motor de busqueda que permite la localizacion de informacion
necesaria para complementar el informe final de practica.

Adobe Premier: Software de edicion de videos.

Adobe After Effects: Software de edicidn de efectos especiales que sirve para hacer ciertas
modificaciones a videos.

Adobe Audition: Software de edicion de audio, sirve para recortar, afadir y modificar
archivos de sonido.

Adobe XD: Software utilizado para la creacion de demos de aplicaciones que permite

maquetar la arquitectura, asi como verlo de manera interactiva.
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e SendPulse: Aplicacién que permite realizar correos personalizados y masivos para
campanas de email marketing.
e Canva: Aplicacion que permite la realizacién de disefios, presentaciones de manera

gratuita y con infinidad de recursos predeterminados.

5.2 FUENTES DE INFORMACION
Las fuentes de informacion usadas para la elaboracion del informe son las siguientes:

e Sitios y paginas web afines a los temas requeridos y mencionados en el informe.
¢ Informes de practica profesional de estudiantes graduados de UNITEC proporcionados
por la docente.
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5.3 CRONOLOGIA DEL TRABAJO REALIZADO

Tabla 1: Cronologia del desarrollo de practica semana 01

Semana #01

18 - 23 de enero del 2021

Investigacion de 4 horas

softwares de UX design

Redisefo de Landing Page 9 horas .

Redisefo de Landing Page 9 horas .

Qed'is_e'r'\o de Landing Page/ 9 horas

Revision primera propuesta

Rednser_\? de Landmg Page/ o Rorss

Aplicacion de cambios

Reunidn sobre Imagen 4 horas .

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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Tabla 2: Cronologia del desarrollo de practica semana 02

Semana #02

25 - 29 de enero del 2021

erc'llser"it') de Landlng Page/ 8 horag

Aplicacion de cambios
Disefo de E-Learning site 8 horas .
Diseno de E-Learning site 7 horas -
Arte para video de La Ruta 1hora -
Dlsgno 'c!e E—Learmqg site/ fihcing

Aplicacién de cambios

Disefo 'c!e E-Learning site/ Bhcins

Aplicaciéon de cambios

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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Tabla 3: Cronologia del desarrollo de practica semana 03

Camapana de lanzamiento
de plataforma

Camapana de lanzamiento
de plataforma

Camapana de lanzamiento
de plataforma

Disefio de diplomas para
La Ruta

Edicion de videos de La
Ruta

Edicion de videos de La
Ruta

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

Semana #03

1-5de febrero del 2021

8 horas

8 horas

7 horas

1 hora

8 horas

8 horas

49



Tabla 4: Cronologia del desarrollo de practica semana 04

Semana #04

8 - 12 de febrero del 2021

Actividad Duracion
Edicion de videos de La 8 horag .
Ruta
Edicion de videos de La 8 horas .
Ruta

Edicion de videos de La

8 horas .
Ruta

Edicion de videos de La 8 Horig .
Ruta

Edicion de videos de La . '

Ruta e

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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Tabla 5: Cronologia del desarrollo de practica semana 05

Semana #05

15 - 19 de febrero del 2021

Actividad Duracion
Edicion de videos de La 8 horas .
Ruta

Edicion de videos de La 8 horas .

Ruta

Edicion de videos de La 8 horas .
Ruta

Edicion de videos de La

Ruta 6 horas .

Presentacion en Canva 2 horas

Edicion de videos de La 8 horas .
Ruta

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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Tabla 6: Cronologia del desarrollo de practica semana 06

Semana #06

22 - 26 de febrero del 2021

Plan de Implementacion 8 horas .
Plan de Implementacion 8 horas .
Elaboramonyepwp de 8 horas
cartas a organziaciones
Elaboracion y envio de
i 8 horas
cartas a organziaciones

Elaboracion de artes de

cierre de La Ruta 8 horas .

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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Tabla 7: Cronologia del desarrollo de practica semana 07

Semana #07/

01 - O5 de marzo del 2021

Actividad Duracion
Elaboracion de Arte La Ruta 4 horas .

Elaboracion y envio de cartas 4 horas .

Formato Newsletter 4 horas

Linea Grafica de Newsletter 4 horas -
Linea Grafica Newsletter 6 horas .

Envio de correos de

recordatorio y deadline 2 horas

Adaptacion de Campaha
de Newsletter 8 horas

Elabora_aon devideo para 8 hiciriis
campana de Newsletter

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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Tabla 8: Cronologia del desarrollo de practica semana 08

Edicion de video Newsletter

Edicion de video Newsletter

Revision de informacidon
brindadada por organizaciones.

Edicion de audios para

podcasts

Elaboracion de articulos

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

Semana #08

08 -12 de marzo del 2021

8 horas

8 horas

8 horas

8 horas

8 horas
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Tabla 9: Cronologia del desarrollo de practica semana 09

Semana #09

15 - 19 de marzo del 2021

Elaboracién plantillas para 8 horas
campana Conecta2.

Elaboracién plantillas para

campafia conecta. 8 horas

Elaboracién plantillas para

campafa Conecta2. 8 horas .
Elaboracién Logo

Conecta2 8 horas .

Adaptacién de Artes con S horas
charlas confirmadas _

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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Tabla 10: Cronologia del desarrollo de practica semana 10

Semana #10

22 - 26 de marzo del 2021

Artes Cierre ODGS: 504 8 horas .

Elaboracién Newsletter 8 horas .

Infografia ODS: 504 8 horas .

Edicién Podcast 4 horas

Newsletter 4 horas .
Edicién Podcast 4 horas .

Newsletter 4 horas

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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V1. DESCRIPCION DEL TRABAJO REALIZADO

6.1 ACTIVIDAD 01: REDISENO DE LANDING PAGE

Una Landing Page es la pagina de aterrizaje de un sitio web de una empresa, organizacion, a la
cual se llega hacer clic en cualquier enlace. Al ser la primera pagina del sitio a la cual con la que
el usuario tiene interaccion, es importante que esta tenga un impacto estético, asi como

funcional.

Honduras Conecta, ya contaba con un sitio web y una Landing Page, pero, la estética y disefio
estaba acoplado a la primera imagen de marca con la que contaban. Como resultado del cambio
de imagen, se decidié que se debia renovar el disefio de dicho sitio. Se requeria que el sitio web
estuviese acoplado al disefio que se habia establecido en la plataforma, por lo que este se basé

en ilustraciones, algunas fotografias y el disefio de la barra de mendu.

La primera propuesta, se basé en imagenes, para lo cual, en la primera pestaia de la Landing se
utilizé una imagen de un globo terraqueo, parecido a la imagen actual del sitio. Asi mismo, se
dejo siempre la misma imagen en la pestafa “Quiénes Somos”, y se modificé grandemente la

seccién de valores, historia y equipo.

En la primera revision se sugirido que el disefio fuese mas relacionado a la linea grafica de la
plataforma que, por lo cual, el disefio total debia basarse mas en ilustraciones. Ahi mismo, se
sugirio no cambiar la seccion de Historia, para no sobrecargar de trabajo al departamento de

desarrollo.

Se elabor¢ el disefio de la pestafa principal junto a la pestafia llamada, “;Quiénes somos?”, y la
pestafa de “Contactos”. A la pestafia principal se le redisefi6 la primera pantalla, luego se modifico
la segunda, donde se establecen los tipos de usuario. La seccion de ODS, se sugirié permaneciera
igual. Luego se hizo una modificacion y se establecié la seccion de “Iniciativas Inscritas”. Se
modifico el "Newsletter” agregando una ilustracion y estilo mas fresco y finalmente el pie de

pagina.

La pagina ";Quiénes somos?” fue modificada en su primera instancia, y en la Misién y Vision, en

la cual se agregaron ilustraciones y un estilo mas simple. La seccion de valores no se modifico
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mucho, ni la seccién de equipo, donde solo se hicieron ajustes pequefios. La seccion de historia
no fue solicitada para ser modificada. Finalmente se redisefio la ventana de contactos, haciéndola

mas simple.

Finalmente, el disefio fue aceptado, y se solicitd se enviara un archivo con los cédigos de color
exactos de cada uno de los textos, como del fondo de pantalla de manera que todo estuviese
debidamente ordenado y con un disefio bien marcado. Luego se hizo el envio de las ilustraciones
en formato .png al departamento de desarrollo para que pudieran comenzar con el proceso de

redisefo.

llustracion 35: Boceto primera propuesta

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

€ONECTA

SQY
VOLUNTARIO

llustracion 36: Actual Landing Page

Fuente: (Hondurasconecta.com, 2021)
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@ONECTA NICIO ZQUIENES SOMOS?  INICIATIVAS @ -

Conectando
Ideas

Conectando
Personas

Conectando
Recursos

llustracion 37: Rediseiio de Landing Page

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

GONECTA » LQUIENES SOMOS?  INICIATIVAS -

o7 <
. g’
¢ Quienes o’ .
Somos un emprendimiento social que busca contri- &
buir a mejorar la gestién de la ayuda social en Hon- j ,‘
duras proveyendo soluciones tecnolégicas que co- [
necten a todos los actores involucrados. %

U ~

llustracion 38: Rediseno de Landing Page
Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
6.2 ACTIVIDAD 02: DISENO DE E-LEARNING SITE
Un sitio de E-learning es una pagina web dedicada a la ensefianza y el aprendizaje en linea. Estos

sitios cuentan con multiples recursos de aprendizaje que estan puestos a la disposicion de las

personas interesadas, algunos con modalidades gratuitas y otros con modalidades pagadas.

Honduras Conecta, se esta abriendo paso en nuevos proyectos y uno de ellos es la creacién de

un sitio de aprendizaje, el cual fue solicitado.
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A partir de investigaciones y observacidn de diferentes sitios del mismo tipo, se planteo un disefio,

siempre apegado a la imagen grafica establecida en la propuesta de la plataforma y en el redisefio

de la Landing Page.

Se planted un disefio minimalista, basado en ilustraciones para hacerlo con un estilo méas acorde
al aprendizaje. Las primera tres pantallas muestran mensajes que invitan a la accion a los usuarios,

acompafadas de ilustraciones sencillas que se acoplan a los mensajes.

Luego se agregd una secciéon de comunidad en la cual, se hacen presentes mensajes y
recomendaciones por parte de los usuarios que han tenido experiencia con el sitio. Se propuso

un disefio dinamico en el que se desliza una rueda con la imagen y el mensaje de los usuarios.

Las demas ventanas muestran el cuerpo y contenido del curso en el cual, se puede filtrar la
informacion y asi acceder a cursos especificos. Cada curso cuenta con su pagina donde se describe

la informacion importante sobre él, como su modalidad, duracion e instructores.

Pensando en la experiencia del usuario, se traté de armar la arquitectura del lugar utilizando las
menores cantidades de clics posibles, asi como una estructura sencilla y en la que el usuario no

se pierda entre las ventanas y pueda pasar de una a otra con facilidad.

eoNEcTA CD rooione

Tu momento
de

Adquiere habilidades con los cursos y
certificados en linea que ofrece
Honduras Conecta. -

llustracion 39: E-Learning Site

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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GONECTA L G reciions
‘ wempm Nuestra
comunidad

Lorem Ipsum
Lic. Lorem Ipsum

Cesia Perdomo
Lic. Relaciones Int.

Los conocimientos que adquiri han sido
de gran provecho en mi carrera profesional
dandome mas oportunidades.

Lorem Ipsum
Lic. Lorem Ipsum

llustracion 40: Pestana “Comunidad”

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

6.3 ACTIVIDAD 03: DISENO DE ARTE DE LA RUTA
La Ruta del emprendimiento social es un curso que realiz6 Honduras Conecta, el cual conforma
una serie de conferencia. Por tanto, se solicitd la creacion de un arte para anexarlo a un video

promocional.

Se utilizd6 como referencia uno de los artes que se habian hecho anteriormente para el curso de
La Ruta. Es por ello que se optd por un disefio con formas geométricas. No se contaba con el logo
del curso ni en formato png, ni en formato jpg, para lo cual, era necesario vectorizarlo y poder
utilizarlo en el arte. Este fue aprobado, s6lo se sugirié cambiar el color de fondo, pero, no se podia
pues era el color que llevaba todo el video de fondo por lo cual, causaria una incongruencia en el

estilo grafico total.
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llustracion 41: Arte de La Ruta

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

6.4 ACTIVIDAD 04: CAMPANA DE LANZAMIENTO DE PLATAFORMA

El lanzamiento de la plataforma es un proyecto importante para la organizacion por lo que, se
solicitd la creacidon de una campafa de promocion de la misma. La campafia esta prevista para
ser compuesta a base de videos, en los cuales se ha planteado la narracién de una pequefa
historia que vaya relacionada a los mensajes que se han propuesto en cada uno de los productos

audiovisuales pertinentes.

Se plantearon 3 videos, en los cuales el mensaje es el mismo, pero con un enfoque un tanto
particular que los diferencia entre ellos. Se establecieron algunos insights para que los usuarios
puedan identificarse con cada uno de los videos y hacerles un llamado a la accién para que se

registren en la plataforma una vez esta sea lanzada al publico.

Para poder llegar a cada uno de los insights, asi como al mensaje que se establecio, se hizo uso
de una base de datos de las empresas que se inscribieron al curso de La Ruta del Emprendimiento,
pues, con base en las respuestas dadas, se podia ver lo que las organizaciones querian, sus
necesidades, sus pensamientos, lo cual facilitd la comprension del publico objetivo. Muchas
respuestas se parecian, y existia un patron bastante parecido en las respuestas. Se identifico cada

una de estas repeticiones y con base en ellas, se procedio a plantear los insights.

En el plan de la campafa se, establecio un guion para cada uno de los videos, el cual va
complementado con el mensaje, insights, contexto y secuencia de escenas y recursos que se

necesitan para llevarlo a cabo.
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Campaia Publicitaria
Teaserl
Mensaje: Honduras esta pasando por una serie de cambios.
Insight: Me uno al cambio porque tengo un compromiso con la sociedad.

Sentiminetos: Identificacién, conciencia, inspiracién.

Guion de video

Formato: 1920 x 1080 px

Duracion: 1:00 min — 1:20 min mix,
Contexto:

“El mundo ha experimentado un cambio rotundo en tan poco tiempo debido a la pandemia.
La tecnologia estd reorganizando de manera mds acelerada nuestras cadenas de valor,
nuestras sociedades y estilos de vida

A pesar de la gran cantidad de proyectos sociales gube . de QNGs v emp
socialmente responsables los niveles de pobreza se han mantenido relativamente igual y
dadas las condiciones de 2020 estos se agudizardn

Honduras ya no necesita asistencialismo v soluciones “por encima”
queremos desarrollo

gueremos sostenibilidad

queremos inversion social rentable

queremos trazabilidad del impacto

queremos transparencia”

Guion Narrativo:

Una persona, azotada por los problemas que ha traido la crists sanitaria de la COVID-19,
viendo como tantos comercios han cerrado, las estrictas medidas de bioseguridad aplicadas
en todo el pais, no sabe como hari para poder seguir adelante. Viendo hacia el mafiana y
pensando en el futuro, decide unirse al cambio por la sociedad, emprendiendo y apoyando
al surgimiento de la economia local aun en circunstancias tan complicadas como se viven

actualmente.

llustracion 42: Campaiia de Lanzamiento

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

6.5 ACTIVIDAD 05: EDICION DE VIDEOS DE LA RUTA
Como parte del disefio de un sitio web de aprendizaje, se solicité la edicion de las conferencias

del curso de La Ruta, pues seran el contenido del primer curso que se lanzara en el sitio web.
Dichos videos fueron grabados en zoom, por lo cual, se debia hacer que solo se viera la camara

del presentador y la presentacion.

Primero, se cort6 el video en Adobe Premiere, para centrar solo la imagen de la presentacion. Esto
resultd un poco complicado pues, al ser videos de zoom, aparecia la barra con todos los
participantes y las camaras que estaban activas en el momento. Debido a esto, muchos videos
solo se agrandaron un poco y se dejo la barra de las camaras porque de lo contrario, se cortaba
cierta informacion de la presentacion. Una complicacion con esta tarea fue la renderizacion de los
videos pues, los recursos tecnoldgicos utilizados no eran los adecuados para trabajarlo de manera

mas eficiente.
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Como segundo paso, se procedio a llevar los videos al software Adobe After Effects, donde se
utilizaron cuadros para ocultar ciertas camaras. Pero, en muchas ocasiones las cdmaras se movian
de ubicacién, por lo cual, se debia ir viendo minuto por minuto para observar en que momento
cambiaba la camara en la mascara que se habia hecho al video original y adicionado al video

editado. Este proceso se hizo muchas veces en cada uno de los videos.

Se editaron 7 videos de los cuales, hace falta la parada nUmero uno, la cual no se ha encontrado

entre las grabaciones.

809 EMOCION

CONOCIMIENTO

llustracion 43: Parada 6 La Ruta

Fuente: (Honduras Conecta, 2021)

6.6 ACTIVIDAD 06: PLAN DE IMPLEMENTACION

Se solicité un plan de implementaciéon para un proyecto de creacion y lanzamiento de un
newsletter. Se elabord un plan con cada uno de los pasos que se debian seguir para poder realizar
la campafia, asi como la recoleccion de toda la informacién, disefio de la linea grafica, e invitacion

a las mas de 20 organizaciones y empresas.

Luego de establecer los pasos que se debian seguir, se prosiguio a plantear un formato de carta
de invitacion, donde se detalla a las empresas y organizaciones un poco sobre el proyecto y se

les invita a que puedan formar parte de él, siendo una invitacion exclusiva.

Una vez redactado el formato, se escogieron los destinatarios a quienes se le debia enviar la

invitacion, para lo cual se hizo una carta para cada una de ellas, dirigida a la persona encargada.

64



Se hizo la elaboracion de cada una de las cartas de invitacion, para luego redactar el correo con
el que se enviaria. Asi mismo, se hizo la solicitud de creacién de una firma para el correo

electrénico de la Lic. Cesia Perdomo, correo del cual se haria el envio de cada una de las cartas.

Una vez aprobado el contenido del correo, se busco en la base de datos los correos a los que se
debia enviar cada carta individualmente para hacer de la invitacién algo personalizado y exclusivo

por parte de Honduras Conecta.

Luego de ciertos dias de haber enviado las cartas se envi6é un correo de recordatorio, indicando

la fecha limite para que cada organizacion pueda enviar la informacion pertinente a su proyecto.

€ONECTA

24 de febrero de 2021
San Pedro Sula, Honduras
cJoL
Lidia Lépez

Estimada Sra. Lopez,

Esperande se encuentre muy bien y deseando muchos éxites para usted y su

organizacién. El presente es para nderle una invitacion a Op 1 Eta a compartir
un breve resumen del proyecto que se estd realizando para ser incluido en el nuevo
newsletter del ecosistema de ayuda social que estard realizando Honduras Conecta.

Honduras Conecta es una organizacién que busca crear y promover herramientas
digitales que faciliten la conexién y las causas sociales que les apasionan. Es por ello que
estamos creando un newsletter a través del cual apuntamos a dar visibilidad a los
proyectos de ayuda social que estan realizando la ciudadania, las ONGs y las empresas
a través de iniciativas de RSE. Asimismo, como un segundo objetivo buscamos mantener
informada a la sociedad sobre estas soluciones y fomentar la participacion ciudadana,
las colaboraciones entre actores, el voluntariado y las donaciones.

Para los fines antes mencionados, se le extiende una invitacién exclusiva para ser parte
de esta primera edicién y dar a conocer un proyecto especifico que se esté ejecutando
0 esta por ejecutarse. Para esto, solicitamos su colaboracién con una breve resefia, entre
dos o cinco fotografias, vinculos a redes sociales [ website yfo cualquier otro recurso que
estimen conveniente para poder elaborar el articulo sobre el mismo.

Estaremos muy honrados poder colaborar y dar a conocer el gran trabajo que se esta
realizando a través de su crganizacién.

Quedameos a plena disposicién a cualquier consulta o informacién que requiera de
nuestra parte.

Lic. Cesia Perdomo

Cofundadora [ CEO
Honduras Conecta

llustracion 44: Carta de invitacion

Fuente: (Honduras Conecta, 2021)
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6.7 ACTIVIDAD 07: ARTES DE CIERRE PARA LA RUTA
Como parte de la finalizacién del curso de La Ruta de Emprendimiento Social, se hizo la solicitud
de elaborar 3 artes para una publicacion final. Se proporciono toda la informacion pertinente a

los resultados del curso para que sirviera de base para la elaboracién de dichas solicitudes.

Se propusieron tres artes, utilizando los colores corporativos. Se tomé como referencia la linea
grafica de la marca, haciéndolos algo simples pero que tuvieran un toque moderno. El fondo de
cada uno de los artes se propuso en blanco, pero relleno de una palabra clave sobre el curso,
repetida hacia abajo, abarcando todo el arte. Se incluy6 el logo de la Ruta del Emprendimiento
Social, asi como los logos de todas las empresas que apoyaron junto a los organizadores. Se
anadid un vector que hace ilusion al aprendizaje en linea, y se le colocé “Parada Final” como titulo

al conjunto de los artes.

GONECTA m]wls’. VL \

llustracion 45: Arte de Cierre

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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PARADA FINAL

Agradecemos infinitamente a todas las or-
ganizaciones que apoyaron la primera
edicién de La Ruta del Emprenidimiento
Socila. AUn en tiempos de crisis, pudimos
implementar de manera éxitosa con una

participacién activa y una respuesta posi-
tiva

EMPRENDIMIENTO,

ﬁ | et 88 wvern

llustracion 46: Arte de Cierre

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
Las propuestas fueron aceptadas, sin embargo, se sugirié informacion diferente, mas numérica. El

arte de color turquesa se sugirié dejar la misma informacién, pero de titulo se le cambiara a

“Agradecimientos”.

-::sz:?

eonecta B8 YL\ ﬁ ’

llustracion 47: Arte de Cierre

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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Se hizo la siguiente modificacion a los artes y se afiadieron datos numéricos como se habia
sugerido, siempre manteniendo la misma linea grafica y estilo que se habia hecho con la
propuesta inicial. Fueron tres artes los sugeridos, por lo que, para el Ultimo arte, se sugirié incluir

la fotografia final del curso.

6.8 ACTIVIDAD 08: FORMATO DE NEWSLETTER

Se tiene planificado el lanzamiento de un proyecto de un Newsletter, para lo cual se hizo una
solicitud para la creacién de un disefio y formato para dicho proyecto. Dicho Newsletter, llevara
la informacién brindada por las empresas y organizaciones a las cuales se le ha enviado una
invitacion para formar parte. La informacion solicitada en la invitacion, se basa en algun proyecto
que cada organizaciéon esté llevando a cabo y que necesite visualizacién por parte de la

comunidad hondurefa.

Se solicité el formato se haga en SendPulse, la cual es una plataforma de mercadeo hibrida que
funciona para enviar y administrar correos electronicos, notificaciones y mensajeria. Se pueden
lanzar campafas para cada canal y ser agrupadas en respuestas automaticas. Esta plataforma,
permite crear campafas correo electrénico, para lo cual es perfecta para el proyecto. Al ser una
plataforma desconocida, se tuvo que aprender su funcionamiento, asi como todas las opciones

que esta brinda.

El disefio del Newsletter se hizo siguiendo la linea grafica que se ha venido utilizando. Se eligio
un color de fondo, siendo este un tono turqués, el mas predominante dentro del logo de
Honduras Conecta. Dado que este es el color principal del logo, se optd por colocar la version en

blanco, para que exista el contraste correcto entre el fondo total del disefio y el isologotipo.
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th!llla 1

HONDURAS CONECTA

llustracion 48: Formato de Newsletter
Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

Se colocé una foto debajo del isologo, la cual es tentativa a cambiar pues la propuesta es tentativa,
los ejemplos fueron puestos para tener una idea de como se armaria el final. Debajo, se coloca el
nombre, el cual puede ser tentativo y poner un tema en especifico al Newsletter. Debajo, se dejo
una caja de texto en la cual, se puede resumir qué es Honduras Conecta, o dar un resumen sobre

el proyecto en general.

Se hizo a dos columnas, para abarcar un poco mas de informacion y proyecto. La primera seccion,
son noticias, las cuales llevan una foto, un titulo y el cuerpo texto correspondiente, agregando un
botdn en la parte inferior al texto para que los usuarios puedan dar clic y visitar la pagina del

proyecto que se estd anunciando.

En la siguiente seccion, se coloca una nueva fotografia y un nuevo titulo, en la cual se hace un
cambio de tema, asi se pueden abarcar distintos proyectos que difieran entre si, pero sean
importantes. Luego de esto, se hizo una seccion sélo expositiva, en la cual no hay botones que
redirijan al usuario a otras paginas, simplemente funciona para mostrar informacion tentativa

como el anuncio de algun proyecto préximo a realizarse.

La propuesta fue enviada y se aprob0 sin solicitar ningiin cambio.
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6.9 ACTIVIDAD 09: LINEA GRAFICA PARA CAMPANA NEWSLETTER

Como parte del proyecto de lanzamiento de Newsletter, debe establecerse una linea gréafica para
la campafa y todos los artes que vayan relacionados a esta. Es por ello, que se solicito la
elaboracion de una linea grafica y plantillas genéricas para poder acoplar dependiendo de la

informacion que se pretenda utilizar.

Se planted una linea grafica sencilla y coherente con la imagen grafica de la marca, por lo que se
basa en los colores corporativos intercalandolos entre arte como base. También, se propuso el
uso de fotografias en esta campafia. Aunque la linea gréfica se ha basado un poco en ilustraciones,
para esta campafa, al tener como objetivo la visualizacion de proyectos de organizaciones, se ha
propuesto el uso de fotografias ya que estas son mas cercanas a la realidad y tienen un mayor
impacto visual al momento de sentir empatia con los demas. Se hicieron 7 propuestas de plantillas.

Cada una con formas simples, texto imagenes y el logo.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore magna ali-
quam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcor-
per sus

llustracion 49: Plantilla de campaiia

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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Cada plantilla se basa en un recuadro de uno de los colores corporativos como base. No se
propusieron artes con colores mezclados porque se quiere que sea una linea gréafica en tonos y
no haya mezcla, sino que cada arte se identifique con un color y al momento de publicarlo en
Instagram se vea cada cuadro de un diferente color simulando una paleta, haciéndolo mas

elegante.

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh euismod tinci-
dunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volut-
pat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper sus

llustracion 50: Plantilla de Campaiia
Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

En cada plantilla sélo se cambiara la imagen, dependiendo la informacién que se deba usar en
cada uno de los artes. El tamafo del texto es dependiente de la cantidad por lo que puede ser

mas grande.
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6.10 ACTIVIDAD 10: ViDEO PARA CAMPANA

Como parte del proyecto del lanzamiento del Newsletter, se solicité un video para narrar un poco
sobre la realidad de Honduras y lo que Honduras Conecta busca hacer como marca. Sin embargo,
debido a la situacién el video es a base de recursos en linea de uso gratuito por lo que se hizo

una busqueda en distintas paginas de recursos multimedia gratuitos.

Luego de buscar exhaustivamente videos que se pudieran acoplar a los guiones que ya estaban
establecidos se eligieron los que se procederian a usar. Se hizo un video narrativo en el cual se

van presentando diferentes lineas de texto con informacién que se aprobd.

Se hizo primero la union de los videos en el software de edicién Adobe Premier. Hubo algunas
dificultades debido a la version utilizada por lo que le proceso de ensamblado, corte y edicion
de los videos tardd un poco pues, la versidn no ayudaba en agilizar la tarea.

llustracion 51: Ensamblaje de video en Adobe Premier
Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

Una vez logrado el ensamblaje, se procedio a llevar el video a Adobe After Effects, donde se
ahadieron las lineas de texto, las cuales iban narrando el proyecto. Una vez finalizado el texto se

hizo la animacién del isologo al final del clip, con un efecto de opacidad desde 0% a 100%.
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De igual forma se hizo la busqueda y seleccion de un audio para acompafar el video y hacerlo
mas emotivo. Se busco en distintas paginas especializadas en estos productos. Muchas de las
paginas requerian de pagos por lo que fue un tanto complicada la busqueda del audio. Se

seleccion6 uno y se afiadio al video.

llustracion 52: Edicion de textos en Adobe After Effects

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

Se presento la primera propuesta para lo cual se sugiri6 cambiar el audio a uno mas emotivo que
fuese de un inicio un tanto suave a un final mas atrayente y movido. Se hizo una observacion al

texto y se sugirio hacer unos cambios.

En la segunda propuesta, se sugirid6 cambiar ciertas palabras y ponerlas en minuscula cada una
para dar el sentido de una frase completa y no fragmentos. Se sugirio hacer el cambio a un nuevo

audio. Se present¢ la tercera propuesta, la cual fue aceptada.

6.11 ACTIVIDAD 11: REVISION Y ELABORACION DE ARTiCULOS DE ORGANIZACIONES

Como siguiente paso a la campafa del proyecto de lanzamiento de Newsletter, se procedié a
hacer la lectura y revisién de la informacion que se solicité a las diferentes organizaciones. Se
solicitd se elaborara un articulo de no mayor de 3 parrafos en los cuales se describa y resuma la
informacion pertinente a cada organizacion y al proyecto que seleccionaron como importante

para ser parte del Newsletter.

73



lAldeas Infantiles SOS Honduras

Aldeas infantiles SOS es una organizacion sin fines de lucro, que tiene mas de 50 afios en
Honduras trabajando por los derechos de los nifios, nifias, adolescentes y jovenes a vivir en
familia. Cuenta con 4 programas a nivel nacional: Tegucigalpa, Tela, La Ceiba y Santa Rosa
de Copan.

Actualmente se estd iniciando una Campara “Compartir nos ayuda a vivir’. La meta
recaudada permitird cubrir el 28% del consumo de energia eléctrica en uno de los
programas de la organizacion. Esto se ha logrado a través de donantes solidarios y
sensibles que, mediante una donacion unica se identifican apoyando a la nifiez hondurefia.

En los meses de marzo a junio de 2021, se tiene como meta recaudar L. 55,000. Por medio
de donantes individuales. La recaudacion recaudada permitira un ahorro sustancial en el
gasto de tan importante recurso dentro del programa de Aldeas SOS Tegucigalpa.
Beneficiando asi, a los nifos, nifas, adolescentes y jovenes participantes que viven en el
programa.

llustracion 53: Articulo sobre “Aldeas Infantiles SOS Honduras”

Fuente: (Aldeas Infantiles SOS Honduras, Salvador Chinchilla, 2021)

Los articulos se redactaron con base en la informacion proporcionada. Se selecciéon lo mas
importante de todo lo que se brindd ya que no las especificaciones eran que debian ser de tres
parrafos maximo. Algunas organizaciones proporcionaron su historia en un archivo .pdf o en
presentaciones de powerpoint. Unas, brindaron lo esencial, otras brindaron un poco mas de lo
necesario por lo que se tomo un tiempo para analizar e ir redactando el articulo de manera que

fuese en la longitud requerida y se pudiera mostrar lo necesario.

Estos articulos se procederan a publicar junto a imagenes que las organizaciones proporcionaron.
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6.12 ACTIVIDAD 12: EDICION DE AUDIOS

Honduras Conecta tiene un proyecto llamado ODS:504, el cual se basa en cada uno de los 16
objetivos de desarrollo sostenible establecidos mundialmente por UNICEF. Este proyecto es un
conjunto de webinars impartidos por Facebook live, en donde en cada uno se hicieron presentes
oradores invitados especializados en cada uno de los objetivos. Es por ello que, en total, son 16

webinars.

Se solicito la conversion de estos videos en un proyecto podcast por lo que cada uno de ellos fue
convertido en un archivo .mp3. Pero el trabajo no termina alli ya que, como todo proyecto podcast,
se solicitaba una introduccion por lo que se solicitd a un miembro de la empresa que hiciera la

grabacion y de esta manera, editar el audio y afadirlo a cada uno de los webinars.

Se utilizé el software Adobe Premier para transformar los videos en audio. Posteriormente, se us6
el programa Adobe Audition, el cual se especializa en la edicion de archivos de sonido. En él, se
hizo la adicion y adaptacion de cada taller. No sélo se hizo la edicién y adicion de la introduccion,
sino que también se agregd una pequeiia musica introductoria para darle mas el aspecto y sentido

que tienen este tipo de proyectos.

6.13 ACTIVIDAD 13: ELABORACION DE PLANTILLAS PARA CAMPANA CONECTA2

Aproximadamente en mayo se lanzara un bootcamp llamado, Conecta?2, el cual es una extension
de las actividades que realiza Honduras Conecta. Para lo cual se solicito la elaboracion de plantillas
para promocionar las diferentes actividades y talleres que se llevaran a cabo. Se sugirié que se
elaboraran en Canva ya que, de esa manera la empresa puede modificar los artes una vez que el

practicante haya terminado su periodo.

La paleta de los artes y de la campafa en general se baso en dos colores de la paleta corporativa,
los cuales son el naranja y el azul turquesa. Se mantuvo la utilizacion de ambos colores en todo
el desglose de los artes para mantener una concordancia y no hubiera demasiados colores y tener

una linea mas definida.

Se hizo la elaboracion de varios artes estandar en los cuales se podia colocar la informacion y

fotografias de los invitados a cada uno de los talleres y conferencias. La primera propuesta consté
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de 6 artes y se presento. Se sugirio la elaboraciéon de mas artes ya que la campafa tendria una

duracion de aproximadamente 4 semanas. Se solicitd que se hicieran algunos artes de expectativa.

Cumpliendo con las solicitudes, se hizo la elaboracion de algunos artes de estas caracteristicas,
sencillos, con un gréfico referente a que algo sucedera o que algo carga, como el simbolo de
“cargando” en los celulares o del internet. Asi mismo se hicieron 5 artes para cuenta regresiva

para ser publicados uno por dia a lo largo de una semana. Se sugirié dejarlo en 3 artes.

i
11

€ONECTA

llustracion 54: Arte Cuenta Regresiva
Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

Luego, se hicieron plantillas generales para promocionar a los invitados y cada uno de los talleres.
Se sugirié hacer una cuantas mas de estas para que tener mas variedad al momento de publicarlo.
Se manejo una linea grafica sencilla y con el uso de formas circulares con relleno, solo contorno
y se jugd con la posicion. Asi mismo, se hizo uso de algunas ilustraciones proporcionadas por

Canva, las cuales fueron aceptadas en la revisién de las propuestas.

Las propuestas eran plantillas tentativas por lo que no tenian una distribucidon definida ni una
individualidad, pero luego fue proporcionado un calendario con las conferencias y talleres

tentativos para lo cual, se procedié a elaborar un arte individual por cada una de las actividades,
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asi como colocando la descripcion y fechas de cada uno de ellos y ubicando el lugar donde iria la

fotografia y nombre de cada uno de los invitados especiales.

Viernes

7 de mayo
11:00 AM | Zoom

Inscripcion

N4

Ana

Conferencia

Politicas publicas en pro de la innovacién y el
emprendimiento social

llustracion 55: Arte para conferencia

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

Como se observa en el arte, se jugo bastante con las formas circulares, aunque luego en algunos

se utilizaron algunas formas mas cuadradas para hacerlo mas dinamico y no encerrar los disefios

en un solo patron geométrico.

Taller
Principales donantes
en la region.

Sabado
8 de mayo
8:10 AM | Zoom

Inscripcion

1 O g © <o
a@iden O &

llustracion 56: Arte para Taller
Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

77



Para los artes donde el conferencista es un invitado individual y especifico se optdé por colocar
una fotografia, pero para los artes en los que los invitados son una empresa y no se puede colocar
la fotografia de una persona en especial, se optd por utilizar una ilustracion. Claro que, puede

colocarse luego el logo de la empresa a la que se invita a dar el taller.

Se elaboraron nueve artes para talleres y conferencias, las cuales son las actividades confirmadas
gue tiene la empresa para dicha actividad y para los artes de expectativa, se hicieron siete mas

uno con sélo el logo de la campanfia, siendo un total de dieciséis artes.

6.14 ACTIVIDAD 14: ELABORACION DE LOGO CONECTA2
Como parte de la campafia Conecta2, se solicito la elaboracion de un logo para dicha actividad
para lo cual se sugirié utilizar como base el isologo de Honduras Conecta. Partiendo de esa base

se hicieron 4 propuestas en las que se utilizé el Conecta del logo de la empresa con una variacién.

CGONECT
CGONECTA

CONECTA
GONECTA

llustracion 57: Propuestas de logo Conecta2
Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

Se ensefaron las propuestas y la aprobada fue la segunda, sin embargo, se sugirid que partiendo
de ese logo se hiciera una variacion y que se pudiera hacer como un logo al estilo de un sticker
redondo. Tomando esto como sugerencia se hizo una modificacion al logo y se dividié la palabra
en tres partes y se colocd de manera vertical justificado a la derecha y se encerrd dentro de un
circulo. El circulo, que vendria siendo la base del sticker se dejo con el color verde y se procedid

a dejar las letras en blanco y al circulo pequefio con el 2 no se le modificé nada.
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Se hizo también un circulo punteado y un contorno blanco con un doblez para dar la sensacion
de un sticker real. Se hicieron dos propuestas, una con los colores antes mencionados y otra con
los colores verde y amarillo invertidos y cada uno con una version mas realista de sticker y otra

en donde solo de colocd un circulo plano, mas sencillo.

llustracion 58: Propuestas isologo conecta2
Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

Se presentaron las propuestas y la elegida fue la version del logo de color turquesa de fondo en

el estilo de sticker.

6.15 ACTIVIDAD 15: ARTES DE CIERRE ODS: 504

ODS: 504 fue una serie de conferencias en linea en la que hubo muchos invitados especiales y
donde se instruyé acerca de cada uno de los 17 objetivos de desarrollo sostenible. Como parte
de finalizacion, se solicitd la elaboracion de 3 artes para cierre de este proyecto. Se elaboraron 4
artes en los que se coloco primero el logo del proyecto, seguido de un arte con una frase y por
ultimo dos artes donde se recopilaban algunos de los invitados especiales que hubo en las

conferencias.
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Se presentd las propuestas, pero se sugiridé que se eliminaran los dos primeros artes ya que, se
tenia planeado que el primer arte fuera una fotografia de la tltima conferencia con una diapositiva
con la frase que se habia colocado, el logo y la imagen de la cdmara del moderador de dicha

conferencia.

Como segundo arte se sugirié leer el informe final con los resultados de las metas logradas en el
proyecto y con base en él informe, se buscaron dos datos importantes por lo que, los datos
elegidos fueron la cantidad de participantes y la cantidad de personas alcanzadas por parte del

proyecto.

Como tercer arte se sugirio recopilar las fotografias de la mayor cantidad de invitados que
pudieran caber dentro del formato del arte. Se colocaron las fotografias de los invitados con sus
datos, pero no sin importar si podian leerse o no pues el fin era que se viera la mayor cantidad de

personas.

20,000

personas
alcanzadas

50

Invitados

@) ™ €ONECTA o HUE @ |unitec

llustraciéon 59: Arte de Cierre ODS: 504

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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6.15 ACTIVIDAD 16: ELABORACION DE NEWSLETTER

Siguiendo con el proyecto de Newsletter se solicitdé que, los articulos elaborados con la
informacion que proporcionaron las organizaciones invitadas, se empezara a armar el Newsletter
en el sitio SendPulse, en el cual se habia hecho la plantilla. Para cada articulo se solicito elaborar

un titulo con base en lo que se escribid.

Se prosiguio a leer cada articulo para buscar cada una de estas frases y ponerla en cada seccion.
Se fueron colocando los articulos en un formato de dos columnas junto a una de las fotografias
enviadas por cada organizacién. Algunas, no enviaron fotografia por lo que se procedié a colocar

el logo de la organizacion.

Se hizo la presentacién de la propuesta y se sugirié que no todo fuese a dos columnas, por lo que
se colocaron algunos articulos a una sola columna para variar un poco el disefio del Newsletter.

Asi mismo se sugirié poner pequefias frases intercaladas en el disefio.

Dando amor a los abuelitos
fue una. acividad Construyendo hogares

llustracion 60: Newsletter

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

81



6.17 ACTIVIDAD 17: INFOGRAFIA ODS: 504

Continuo al cierre del proyecto de ODS: 504, se solicito la elaboracion de una infografia con los
datos mas importantes dentro de las metas alcanzadas en el proyecto. Se proporcionaron algunos
documentos con la informacioén clave de este proyecto. Se hizo una primera propuesta sencilla,
con la informacion del proyecto y algunos datos relevantes.

W,
0DS 504

|
ODS 504 es una iniciativa que surge de la mano de la Agenda 2030, unplan |
de accion global donde nacen los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible. |
Honduras Conecta junto al HUB de Emprendimiento de UNITEC, Impact Hub |
Tegucigalpa, UNITEC y La Organizacion de las Naciones Unidas unieron es- |
fuerzos para volver dicha iniciativa una redlidad, siendo sus objetivos visibi- |
lizar los objetivos de desarrollo sostenible en Honduras, proveer un espacio |
de aprendizaje conjunto y compartir casos practicos de utilizacion de los |
oDs en la vida cotidiana. |

|

COMAPRTIDOS
—)
INTERACCIONES
— - @ e

llustracion 61: Propuesta Infografia
Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

La propuesta tuvo una buena retroalimentacién, pero se sugirié agregar algunos datos masy
acortar la informacién sobre el proyecto, para lo cual se proporcioné mas informacion sobre lo
que fue el programa. Se hizo una segunda propuesta en la que se incluyeron algunos objetivos
clave, se coloco una descripcion mas breve y se afiadieron algunas fotos de los participantes. La
propuesta recibié buena retroalimentacion y solo se sugiri¢ agregar los logos de los

organizadores. Adjunto a esto, se solicitd una version vertical en formato .pdf.
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A‘“’-‘*‘A METAS LOGRADAS

Y ALCANCE
ODS 5[0# REACCIONES COMPARTIDOS

DESCRIPCION . Rpe—

Proyecto virtual de diez semanas
que a través de webinars con
expertos se busca visibilizar los

ODS y presentar a la sociedad
BatrcanlanbR/Conselcs y folimcn INTERACCIONES COMENTARIOS
practicas de tomarlos en cuenta en
las actividades, proyectos y
programas que desarrollen;
asimismo uniéndonos al proyecto
UN75 de Naciones Unidas en
Honduras.

OBJETIVOS

espacio de
aprendizaje conjunto

2 Proveer

ORGANIZADORES

Compartir

casos practicos de
utilizacion de ODSs

@ eoniecta Muocow HUE @|unitec

llustracion 62: Infografia ODS: 504

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021) (Honduras Conecta, 2021)
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V1. PROPUESTAS DE MEJORA

7.1 CAMPANA PUBLICITARIA

Se le llama campafia publicitaria al conjunto de pieza gréaficas que tienen como objetivo comudn
difundir, dar visualizacién al producto o servicio de una marca, o de la marca en si misma. Una
caracteristica importante es que el conjunto de piezas gréaficas tiene una misma linea grafica, un
disefio conectado entre si, lo que permite reconocerla de otras campafias. Comparten elementos

como colores, frases, ideas, y mensaje.

La diferencia entre una campana y publicidad ocasional de la empresa, es que una campafa es
individual y lleva un conjunto de piezas que van desde artes, vallas, publicaciones, videos,
animaciones, infografia etc. Asi mismo, tiene un mensaje general para todos los artes y se centra
en un solo tema. Mientras que las publicaciones ocasionales de una empresa suelen ser indistintas

la una de la otra y no comparte un mismo objetivo (Giraldo, 2019).

THE HOLIDAY DRINKS ARE HERE.

llustracion 63: Campaiia Navideia

Fuente: (Pinterest, s.f.)
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Una buena campafia de visualizacion o recordacion, es importante para que la marca siga
presente en la mente del publico objetivo. Suele suceder que las marcas crean una estrategia de
lanzamiento, la cual le redne muchos clientes potenciales y se crea un espacio dentro del mercado
y dentro de la mente del publico, pero, luego de eso no vuelve a realizar una campafia como tal,

para mantener su posicionamiento o para expandir las fronteras que no pasoé la primera campana.

Esto ocasiona que la marca pierda potencia dentro del mercado y tienda a ser olvidada o llevada

a un plano latente dentro la mente de los usuarios.

Es por ello que para que Honduras Conecta no pierda su posicidn, se mantenga e incluso extienda

sus fronteras, se recomienda la implementacion de una campafa de visualizacion.

7.1.1 CAMPANA DE VISUALIZACION
Como primera propuesta de mejora, se plantea la realizacion de una campana de visualizacién,
dirigida a los medios digitales como ser las diferentes plataformas en las que la empresa tiene su

presencia como Instagram y Facebook.

Actualmente, una de las formas de arte grafico que mas popularidad tiene en los medios actuales
es la infografia, asi como la infografia animada. El uso de este tipo de recursos es fundamental
para mostrar datos bastante extensos, asi como cantidades, graficos y estadisticas. Honduras
Conecta es una marca que trabaja con emprendedores, organizaciones, en las cuales los datos
estadisticos abundan bastante. Ademas, su objetivo es brindarles conocimiento, asi como
herramientas y recursos. También, la marca se basa de muchas estadisticas que tienen que ver

con el subdesarrollo del pais, asi como las desigualdades sociales.

Es por ello, que existe un gran potencial para poder realizar infografias bastante didacticas, en las
que se puedan mostrar estos diferentes datos que pueden resultar un poco complicados para las
personas que no estan familiarizadas con ella. Asi mismo, los clientes potenciales pueden
entender de manera precisa el beneficio que Honduras Conecta les puede dar, y lo entienden de
una manera grafica; de igual forma, se puede reforzar el concepto de la marca pues, en la primera

campaifia no esta tan claro.
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Ademas, Honduras Conecta paso por un cambio de imagen para lo cual, no se hizo una campanfa
contundente en la que se estableciera esta transicién por lo que, mucha de la informacion inicial

sobre la marca sigue con la imagen anterior.

Utilizar infografias, asi como infografias animadas puede ayudar a reforzar la informacién principal

de lo que es la marca, asi como reforzar esta nueva imagen de la que se hace uso no hace mucho.

Como segundo recurso grafico, se propone el uso de contenido audiovisual, siendo estos
productos videos, asi como animaciones al estilo de motion graphics, en las cuales se muestre la
informacién de la marca de manera animada, moderna, con el uso de vectores en movimiento.
Estos recursos brindan modernidad a la marca, dandole una perspectiva mas seria y de confianza
por parte de los usuarios pues, son recursos bien elaborados y en los cuales los usuarios pueden

entender de manera mas sencilla los conceptos.

La campafia no esta prevista sélo para mostrar informacion general sobre Honduras Conecta, sino
gue se propone mostrar informacién actual sobre los proyectos que se estan llevando a cabo y
les que finalizaron hace no mucho, como en ejemplo, el curso de La Ruta del Emprendimiento
Social. Este proyecto, tiene el potencial adecuado para poder realizar infografias, asi como

animaciones en las que se exponga los datos numéricos mas importantes.

La campana esta prevista para ser un conjunto de 7 piezas, artes con frases, de las cuales 2 serian

infografias, 1 infografia animada, 4 artes con frases.

La primera infografia es general, con la informacion principal de la empresa donde se expresa un
resumen de su historia, objetivos, qué es asi como su mision y vision. Se hizo en un formato
horizontal para abarcar mas informacién. Se distribuyé la informacion en rectangulos verticales

con los colores corporativos de la marca.
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to sociales que
pandan de dono

soatenivia

llustracién 64: Infografia general para Honduras Conecta

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

La segunda infografia es referente al curso de La Ruta de Emprendimiento, el cual se pretende
sera el primer curso disponible en la plataforma de aprendizaje en linea proxima a ser lanzada
para lo cual, se decidi6 dedicar una infografia sobre las paradas que se han de hacer en dicho

curso, para dar visibilidad a los proyectos que hace la empresa.

'I Creando impacto
/4 social sostenible

Escritura de consecion
y financiamiento alternativo

2

Consideraciones
legales

das 8

llustraciéon 65: Infografia de La Ruta

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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Se decidio proponer 4 artes con frases de personajes famosos e importantes dentro del mundo
de los negocios y el emprendimiento. Estos artes sirven para ser publicados a lo largo de una de
dos semanas, en los cuales se alternan entre un dia o dos dias entre cada uno para mantener

activo el Instagram.

Se hicieron sencillos con un color de fondo y una pequefa ilustracion de una persona
simbolizando a cada emprendedor que busca de la ayuda de Honduras Conecta y la frase es la

representacion de la empresa dando sus servicios de calidad.

Se decidi¢ utilizar la paleta de colores corporativos los cuales se engloban en 2 tonos de naranja
y dos tonos de azul. Asi mismo, se decidi6 utilizar ilustracion vectorial ya que este estilo se utilizd
en la propuesta de plataforma, asi como en la propuesta de landing page por lo que, se acopla a

la linea grafica que se ha estado manejando.

El estilo vectorial son ilustraciones muchas veces con un estilo cromatico plano sin mucha
cantidad de detalles, por lo que no entra dentro del realismo, sino que se acopla a un tema mas

caricaturesco.

Se utilizan las comillas pues son un signo gramatical utilizado para citar, y pues se esta citando la

frase de un experto en areas de emprendimiento en cada uno de los artes.

GONECTA

19

El precio del éxito es trabajar
duro y la determinacion de
que, sin importar si perdiste o
ganaste, diste lo mejor de ti

mismo en el proyecto. ,,

-Vince Lombardi

llustracion 66: Arte con cita
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La infografia animada se hizo con base en las caracteristicas que una persona debe tener para
poder ser parte de Honduras Conecta, cuando se abren las oportunidades de pasantia, por lo que
este producto puede ser lanzado junto a la campafa cuando se vuelvan a abrir los espacios para

las diferentes pasantias que ofrece la empresa.

llustracion 67: Infografia animada

El clip motion graphics va a mostrar los valores que representan a la empresa, los valores que

forman la personalidad y los cuales Honduras Conecta quiere proyectar hacia su publico objetivo.

B Adobe After Effects 2020 - Proyecto sin titulo.aep * - g X

Archivo Editar Composicion Capa Efecto Animacion Ver Ventana Ayuda

* C3
*
o
*
*
*a
e
* G

llustracion 68: Clip Motion Grpahics

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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7.1.2 COSTO DEL TRABAJO
La elaboracion de infografias, asi como infografias animadas y artes para publicaciones, son
trabajos que requieren tiempo, recursos para poder ser elaborados por lo que, hay agencias que

se encargan de la elaboracién de estos proyectos.

Se hicieron dos cotizaciones para la elaboracion de estos artes, una a un freelancer y otra
cotizacion a IDigital 2.0, agencia publicitaria que se dedica a la elaboracion de publicidad en

formato digital entre otros proyectos graficos.

La cotizacion fue brindada respecto a la manera de trabajar de cada uno de los proveedores a los

que se les solicito.

A continuacion, se presenta el costo total de las cotizaciones realizadas, tomando en cuenta que
se proporcionara la informacion requerida para cada arte solicitado y que las plantillas son

genéricas.

Tabla 11: Cotizacion Propuesta de Mejora 1

Campanfa de Visualizacion

Proveedor Costo Tiempo de elaboracion ‘
Freelancer Lps. 4,800.00 6 -7 dias
IDigital 2.0 Lps. 2,416.00 6 - 7 dias

7.1.3 COSTO - BENEFICIO
Como se menciona anteriormente, la elaboracion de los proyectos propuestos, son elaborados
por agencias especializadas en productos graficos, asi como freelancers que se dedican a este

tipo de trabajos.

Tabla 12: Costo y Promedio Propuesa de Mejora 1
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Proveedor Costo

Freelancer Lps. 4,800.00
IDigital 2.0 Lps. 2,416.00

Total Lps. 7,216.00
Promedio Lps. 3,608.00

Una vez obtenidos los precios de la elaboracién de la propuesta se sumaron todos los costos
totales cotizados y se obtuvo un promedio total, es decir una cifra aproximada de Lps. 4,716, costo
que la empresa se ahorra debido a que el practicante elaboré la propuesta y dejé en manos de la

empresa el proyecto sin ningln costo.

7.2 ACTUALIZACION DE INSTAGRAM

Instagram es una de las redes sociales con mayor impacto en los ultimos dias. Es por ello que
mantener actualizado el contenido de esta red es de suma importancia para que el alcance de la
marca, asi como la imagen y el posicionamiento se mantengan y sigan abarcando mas pubico

objetivo.

Honduras Conecta cuenta con una cuenta de Instagram, la cual, si bien, esta en operaciones y se
publica constantemente, hay falta de actualizacidn frecuente, asi como poco aprovechamiento de

ciertos recursos que brinda la plataforma como las historias destacadas.

Honduras Conecta tuvo un cambio de marca, en el cual se hizo una renovacion del logotipo que
se estaba usando por lo que, hay ciertos artes que se publicaron cuando iniciaba operaciones que
siguen estando con el logo antiguo. Asi mismo, las historias destacadas que estan ancladas al
inicio siguen estando con la imagen de marca vieja por lo que puede causar cierta confusion. De

igual forma, dichas historias estan desactualizadas.

En vista de lo expuesto, la propuesta de mejora es una actualizacion de la imagen de la marca en
la red social de Instagram. Se propone la eliminacién de las publicaciones que estan con la imagen

antigua pues, cuando se hace una actualizacién se debe despojar a la marca de esa imagen. Asi
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mismo, se propone la elaboracion de plantillas para las publicaciones de Instagram, esto para que

exista una coherencia en la imagen de marca y no se vea el perfil con imagenes tan diferentes.

Con la elaboracion de dichas plantillas, se pretende que al momento que alguien visite la pagina
pueda observar un poco mas de orden y que se pueda identificar una imagen en concreto y que
esta sea relacionada directamente con la organizacién. Siendo un total de 4 plantillas. Estas cuatro
plantillas seran elaboradas en Canva, porque de esta manera, la empresa puede hacer

modificaciones de manera rapida y sencilla.

Toda la informacién esencial de lo que es la empresa esta en las primeras publicaciones, por lo
que, los visitantes deben ir hasta abajo para poder encontrar la mision, la vision, asi como otras
gue muestran qué es Honduras Conecta. Por ello, se propone que esa informacion importante

esté en las historias destacadas.

Dentro de la renovacion de las publicaciones, se deben renovar las que estan destacadas. Se
renovarian las dos secciones de “;Quiénes somos?” y la seccion de "mappers” se procedera a
cambiar por una llamada “proyectos”. Dentro de ";Quiénes somos? Se colocarian 6 artes con la
informacion general. La siguiente seccion” tendria 9 artes en los cuales iria el logo de los proyectos
mas importantes que ha realizado hasta ahorita la empresa, asi como otros artes describiendo
cada proyecto, con excepcion del tercer proyecto, en el cual solo se colocaria el logo pues esta

en proceso y no se ha lanzado.
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proyectos realiza.

Instagram

HONDUR

GONECTA

GONECTA ‘
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honduras.cone...  Emwiarmensje | av -
133 publicaciones 860 seguidores 255 sequidos

Honduras Conecta

Comunidad

PORTAL DE ACCION SOCIAL #n

| Honduras se esta conectando.

| Loading ..
docs.google.com/forms/d/e/IFAIpQLSAXXtmHXCIKLv_VXdpUSKEr...

prisma.unitec, emily_cantarero, nicopsi2 y 13 persanas mas siguen esta cuents

iQuienes somos? Proyectos

¥ PUBLICACIONES 16TV ETIQUETADAS

Jovenes,
Honduras los
necesita.

llustracion 69: Mockup de Instagram con las nuevas historias

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021) (Honduras Conecta, 2021)

Los artes de cada seccién se hicieron sencillos ya que pretenden ser historias solamente

informativas donde los usuarios puedan saber qué es Honduras Conecta y qué tipo de

Crear y proveer herramientas digita-
les que faciliten la conexion entre
personas y las causas sociales que
les apasionen

llustracion 70: Historia con la Mision de la empresa
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Fuente: (Salvador Chinchilla, Honduras Conecta, 2021)

7.2.1 COSTO DEL TRABAJO
La elaboracion de las plantillas, asi como los artes dentro de las historias destacadas son sencillos

pero que, tiene importancia dentro de la comunicacion grafica de la empresa.

Se hicieron dos cotizaciones para la elaboracién de estos artes, una a un freelancer y otra
cotizacion a IDigital 2.0, agencia publicitaria que se dedica a la elaboracion de publicidad en

formato digital entre otros proyectos graficos.

Aun siendo proyectos sencillos, se necesita tiempo para la elaboracion de los mismo y cada
agencia, asi como freelancers determinan su tiempo para poder realizar cada uno de estos

trabajos.

A continuacion, se presenta el costo total de las cotizaciones realizadas, tomando en cuenta que

se proporcionara la informacion requerida para cada arte solicitado y que las plantillas son

genéricas
Tabla 13: Cotizacion Propuesta de Mejora 2
Plantillas para Instagram y artes para historias destacadas
Proveedor Costo Tiempo de elaboracion ‘
Freelancer Lps. 3,600.00 6 -7 dias
IDigital 2.0 Lps. 1,200.00 6 - 7 dias

7.2.2 COSTO - BENEFICIO
Como se menciona anteriormente, aunque la elaboracion de dichos artes para Instagram y las

plantillas sean algo sencillo, estos requieren tiempo para elaborarse.
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Tabla 14: Costo y Promedio Propuesta de Mejora 2

Proveedor Costo

Freelancer Lps. 3,600.00
IDigital 2.0 Lps. 1,200.00

Total Lps. 4,800.00
Promedio Lps. 2,400.00

Una vez obtenidos los precios de la elaboracién de la propuesta se sumaron todos los costos
totales cotizados y se obtuvo un promedio total, es decir una cifra aproximada de Lps. 1,275, costo
gue la empresa se ahorra debido a que el practicante elaboré la propuesta y dejé en manos de la

empresa el proyecto sin ningun costo.

7.3 CREACION DE PRODUCTOS MULTIMEDIA

Entre mas avanzan los afos, la mercadotecnia, asi como las estrategias publicitarias empleadas
evolucionan conforme a los avances de la tecnologia. El mercadeo se ha trasladado al mundo
digital por lo que muchos tipos de publicidad estan siendo reemplazados por otros. Las

publicaciones digitales ahora rinden mas que un afiche o volantes impresos.

Asi mismo, dentro de los productos digitales hay cierto que sobresalen mas que otros, y las
animaciones de motion graphics son proyectos que atraen mas a la audiencia que artes estaticos
pues, el movimiento, asi como el dinamismo que se encuentra en ellos se vuelve mas atractivo al

ojo humano.
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Honduras Conecta no cuenta con muchas publicaciones de este tipo dentro de sus redes sociales
o sitios webs. Es por ello que como propuesta de mejora se sugiere la creacion de productos

multimedia para atraer mas la atencion del publico objetivo.

La marca tiene un sector de servicios que se presta a que se pueda explotar bastante dentro del
area de motion graphics. Mostrar estadisticas, datos sobre la desigualdad social puede ser algo
agotador de leer en una publicacion estatica por lo que mostrarlo de manera animada y dindmica

podra facilitar su comprensién y en consecuencia atraer mas a la audiencia.

Se propone la elaboracion de 5 proyectos multimedia, cortas animaciones con estilo motion
graphics y publicarlas en las distintas redes utilizadas por la empresa. Cada una de las animaciones
de 1 minuto pues es el tiempo adecuado para redes como Instagram, de igual forma, hacerlas
demasiado largas puede ser mucho para los usuarios. Cada uno de las animaciones mostrara un
tema distinto referente a Honduras Conecta. Una de las animaciones sera la informacién general
de la organizacion. La segunda animacion sera sobre los beneficios que brinda la empresa. El
tercer clip estara relacionado con los proyectos que ha realizado la marca. El cuarto clip creara un
llamado a la accion para el publico objetivo. El quinto y ultimo clip invitara a la audiencia a

participar en las actividades que organiza la empresa.

llustracion 71: Clips Animados

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)
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llustracion 72: Clips animados

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

llustracion 73: Clips animados

Fuente: (Salvador Chinchilla, 2021)

7.3.1 COSTO DEL TRABAJO
La elaboracién de clips motion graphics es un trabajo que requiere cierto tiempo de elaboracién

por lo que, freelancers y agencias se toman un tiempo para poder producirlos.

Se hicieron dos cotizaciones para la elaboracién de estos artes, una a un freelancer y otra
cotizacion a IDigital 2.0 agencia publicitaria que se dedica a la elaboracién de publicidad en

formato digital entre otros proyectos graficos.
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A continuacion, se presenta el costo total de las cotizaciones realizadas, tomando en cuenta que
se proporcionara la informacion requerida para cada arte solicitado y que las plantillas son

genéricas
Tabla 15: Cotizacion Propuesta de Mejora 3

Motion Graphics Clips

Proveedor Costo Tiempo de elaboracion
Freelancer Lps. 8,500.00 6 -7 dias
IDigital 2.0 Lps. 2,680.00 6 - 7 dias

7.3.2 COSTO - BENEFICIO
Como se menciona anteriormente, la elaboracién de clips animados es un trabajo, que lleva cierto

tiempo y profesionales especializados se encargan de su elaboracion.

Tabla 16: Costo y Promedio Propuesta de Mejora 3

Proveedor Costo

Freelancer Lps. 8,500.00
IDigital 2.0 Lps. 2,680.00

Total Lps. 11,180.00
Promedio Lps. 5,590.00

Una vez obtenidos los precios de la elaboracién de la propuesta se sumaron todos los costos
totales cotizados y se obtuvo un promedio total, es decir una cifra aproximada de Lps. 1,275, costo
que la empresa se ahorra debido a que el practicante elaboré la propuesta y dejé en manos de la

empresa el proyecto sin ningun costo.
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VIIl. CONCLUSIONES

Las conclusiones nacen como respuesta a los objetivos planteados. Con base en ellos, y en toda
la experiencia a través del periodo de practica profesional y adjunto los casos solicitados y los

conocimientos aplicados se concluye que:

e Durante el periodo de practica profesional, se aplicaron multiples conocimientos de las
distintas areas del disefio en las diferentes tareas que fueron encomendadas por la
empresa. Se fortalecieron habilidades como la construccion de sitios web, experiencia de
usuario, asi como la creacién de lineas graficas e ideacion de campafas publicitarias. En
cada tarea solicitada, se puso en practica cada una de estas habilidades y en un proceso
de retroalimentacion se corregian los errores, perfeccionando estos conocimientos con
base en ellos.

e Sedesarrollaron diversos proyectos graficos en soporte digital como artes para Instagram,
asi como la edicién de audios y videos, redisefio de la landing page de la organizacion y
disefio de un sitio de aprendizaje en linea. Dichos proyectos realizados en pro del
mejoramiento de la imagen y comunicacién grafica de la empresa.

e Mediante la realizacién de los proyectos solicitados, se hizo actualizacién de los
conocimientos aprendidos afos atras pues las ramas del disefio y el mercado han
cambiado y se tuvo que indagar en las tendencias de disefo actuales.

e Se hizo un analisis y estudio de la comunicacion grafica de Honduras Conecta, viendo
como ha fluido su imagen grafica después del cambio de isologo. Luego de estas
observaciones se detectaron ciertas incongruencias dentro de imagen grafica para lo cual,
se hicieron 3 propuestas de mejora. La primera propuesta es una mini campafia de
visualizacion para que la empresa se mantenga a la vanguardia del mercado. La segunda
propuesta se basa en la actualizacion de algunas publicaciones que se han quedado con
la imagen vieja de la empresa, asi como actualizar las historias destacadas. Como tercera
propuesta se hace la sugerencia de implementar mas productos audiovisuales como

motion graphics.
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IX. RECOMENDACIONES

En esta seccion del informe, el estudiante brinda diferentes recomendaciones o sugerencias

dirigidas hacia la empresa, institucion y futuros practicantes con base en su experiencia adquirida

en las semanas destinadas a la practica profesional:

9.1 RECOMENDACIONES A HONDURAS CONECTA

Crear un banco de fotografias y videos propios de Honduras y de las actividades que
realiza la empresa para que puedan ser utilizadas en la publicidad.

Tener un archivo en el drive donde esté el editable del isologo con sus versiones en los
diferentes formatos .jpg, .png. .ai. Asi mismo, tener todos los logos de todos los proyectos
como el de La Ruta, ODS:504 para que los futuros practicantes tengan un acceso mas facil

a los recursos y no tengan que destinar tiempo a vectorizar.

9.2 RECOMENDACIONES A LA UNIVERSIDAD

Reforzar y ampliar mas los conocimientos en los programas Adobe Photoshop, Premier y
After Effects ya que son programas que se demandan bastante dentro del ambiente
laboral y que, a lo largo de la carrera necesitan un poco mas de énfasis.

Renovar el pensum de clases y darle mas enfoque a clases como animacion ya que, el
mercado laboral actualmente demanda bastante los proyectos animados como motion
graphics, infografias etc.

Hacer mejor uso del equipo y los laboratorios ya que, son pocas clases en las que se usan.
Equipo como las tabletas graficas se usan muy poco y los alumnos llegan a un punto

avanzado y no saben como utilizarlas ni el beneficio que estas traen.

9.2 RECOMENDACIONES AL ALUMNO

Practicar y aprender mas a fondo del uso de los programas de disefio de manera personal
ya que, es necesario que sepan usarlos y sélo con el tiempo que se tiene en las clases no
es suficiente.

Sean responsables con los proyectos que les asignen, asi como con los avances del informe

de practica.
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X. CONOCIMIENTOS APLICADOS

En esta seccion se dan a conocer los conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera que han

sido aplicados en la practica profesional y elaboracion del informe:

e Para la elaboracién, estructuracion y ejecucion de cualquier proyecto o solicitud recibida,
asi como en el analisis y planteamiento de las propuestas de mejora se hizo aplicacion de
los conocimientos aprendidos en la asignatura de Metodologia del Disefio.

e Para la estructuracion de las campafas solicitadas se hizo aplicacién de los conocimientos
aprendidos en las clases de Publicidad y Campafias de Divulgacion.

e Para la elaboracion de los artes de todos los proyectos solicitados, se aplicaron los
conocimientos aprendidos en Computacion aplicada al Disefo, Publicidad, Campafias de
Divulgacion.

e Para la edicién de los videos de la Ruta, se hizo aplicacidn de los conocimientos recibidos
en la clase de Nuevas Tecnologias del Disefio Grafico y de Introduccion a los Medios
Audiovisuales.

e Para la elaboracién de los guiones para la campaina de Newsletter se hizo aplicacion de
los conocimientos aprendidos en Introduccién a los Medios Audiovisuales.

e Para la edicion de audios se hizo aplicacién de los conocimientos aprendidos en la clase
de Fundamentos de Teoria de la Comunicacién.

e Para la elaboracion de Infografias se hizo uso de los conocimientos aprendidos en Disefio
Editorial.

e Para la elaboracion de las propuestas de mejora se hizo aplicacion de los conocimientos
adquiridos en Nuevas Tecnologias del Disefio Grafico, Comunicacion Grafica 1y 2,
Campafias de Divulgacion.

e Para la elaboracion del isologo Conecta?2 se hizo aplicacion del conocimiento adquirido
en las dos clases de comunicacion grafica.

e Para las propuestas de sitios web se hizo aplicacidén de los conocimientos aprendidos en

Disefio para Multimedia.
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Xl. VALORACION DE LA PRACTICA

La practica profesional es una experiencia que trae muchos beneficios para los alumnos en la cual,
estos pueden imbuirse en la realidad laboral de la carrera que estudiaron y poder aplicar sus
conocimientos en casos reales, practicos y que llegaran a ser utilizados o publicados en medios
lo que, ejerce presion mental y motiva a los alumnos a esforzarse ya que el producto ya no es
calificado en puntos, sino que en un futuro este sera su fuente de ingreso. Estos factores hacen
que el alumno se entere sobre lo que es ser un profesional y que cada proyecto lo debe elaborar

de la mejor manera y con responsabilidad.

Honduras Conecta es un lugar ideal para realizar la practica profesional pues, aunque sea una
empresa que viene iniciando y no tiene una trayectoria tan amplia, es eso exactamente lo que
hace que sea un lugar ideal pues todavia esta en un proceso de construccion de marca en la que
se pueden crear muchas cosas. Ademas, es una empresa que cada vez avanza mas y tiene grandes
proyectos los cuales son un desafio y reto interesante para los alumnos. Se puede aprender mucho
ya que la opinién del practicante es tomada en cuenta con bastante seriedad y se le da el lugar

como alguien capacitado en el area en la que hace su pasantia.

102



XIl. BIBLIOGRAFIA

«« Que es una infografia, como se hacen, como se disefia una infografia. (s. f.). Recuperado 3 de
marzo de 2021, de http://www.ofifacil.com/ofifacil-infografias-que-es-definicion-como-
se-hacen.php

5-behocaray-2015.pdf. (s. f.). Recuperado 3 de marzo de 2021, de
https://libroelectronicotgd?.files.wordpress.com/2018/06/5-behocaray-2015.pdf

Art Nouveau, el dinamismo de la linea curva. (s. f.). masdearte. Informacion de exposiciones,
museos y artistas. Recuperado 24 de febrero de 2021, de
https://masdearte.com/movimientos/art-nouveau/

Berganza, J. (2009). La Bauhaus y su importancia 75 afos después.
https://www.argred.mx/blog/2009/01/16/la-bauhaus-y-su-importancia-75-anos-
despues/#:.~:text=La%20Bauhaus%20fue%201a%20m%C3%A1s,reforma%20en%201a%20
ense%C3%B1anzas%20art%C3%ADsticas.

Chavez, C. (2016, octubre 14). La revolucion digital del disefio « Blog SEOCOM. SEOCOM.
https://seocom.agency/es/blog/la-revolucion-digital-del-diseno/

Cifuentes, L. (2018). Historia del video ; Cémo han evolucionado las camaras de video? Estrella
Digital. https://www.estrelladigital.es/articulo/ciencia-y-tecnologia/historia-video-han-
evolucionado-camaras-video/20181026170407356627.html

Cuervo. (2019, diciembre 3). Tipos de campanas publicitarias: Comunicar de forma efectiva.

Postedin. https://www.postedin.com/blog/tipos-campanas-publicitarias/

103



Escuela Marketing and Web. (2018, diciembre 13). Qué es una Campaia Publicitaria: Concepto,
Definicion [+ Elementos]. Escuela Marketing and Web.
https://escuela.marketingandweb.es/campana-publicitaria/

ESDESIGN, E. (2019). Animacién digital | ;Qué es y qué tipos de animacién existen? | ESDESIGN.
https://www.esdesignbarcelona.com/int/expertos-diseno/animacion-digital-que-es-y-
que-tipos-de-animacion-existen

Espino, B. (2014, marzo 24). ;Qué es una infografia? ;Por qué son importantes y como se hacen?
Globo a Marte. http://globoamarte.com/redes-sociales/que-es-una-infografia-por-que-
son-importantes-y-como-se-hacen/

Estas son las diferencias entre el ART NOUVEAU y ART DECO. (2021, febrero 12). AD.
https://www.revistaad.es/arte/articulos/diferencias-art-nouveau-art-deco/20568

Giraldo, V. (2019, agosto 12). Qué es una campafa publicitaria y cbmo comenzar una. Rock
Content - ES. https://rockcontent.com/es/blog/campana-publicitaria/

Imaginario, A. (s. f.). Art Decé. https://www.culturagenial.com/es/art-deco/

La importancia de la experiencia de usuario. (2020, julio 20). Essed..es.
https://www.essedi.es/blog/la-importancia-de-la-experiencia-de-usuario-8225/

LOS 70: TODO ESTA PERMITIDO. (2015, diciembre 23). Vive Totalmente Palacio.
https://vivetotalmentepalacio.mx/decoracion-de-los-70s/

Olachea, O. (2013, septiembre 25). ;Qué es el disefio UI? Paredro.Com.
https://www.paredro.com/que-es-el-diseno-ui/

Portfolio of the Week — Jaime Serra. (2015, enero 12). Visualoop.

http://visualoop.com/blog/28792/portfolio-of-the-week-jaime-serra

104



¢Qué es una infografia? (s. f.). Infogram. Recuperado 3 de marzo de 2021, de
https://infogram.com/es/es/pagina/infografia

Schuler, L. (2020, septiembre 23). Branding: Qué es y como puedes trabajarlo en tu marca - RD
Station. Blog de Marketing Digital de Resultados.
https://www.rdstation.com/es/blog/branding/

Sordo, A. I. (s. f.). Los 13 tipos de infografias que existen y cémo elegir el mejor para tus objetivos.
Recuperado 3 de marzo de 2021, de https://blog.hubspot.es/marketing/tipos-de-
infografias

Tecnologia, L. C.y. (2015, mayo 13). Diferencias entre Ul (User Interface) y UX (User Experience).
LN Creatividad y Tecnologia Blog | Sentimos multimedia.
https://www.luisan.net/blog/diseno-grafico/diferencias-entre-ui-user-interface-y-ux-
user-experience

Tendencias de disefio a lo largo de las décadas. (2019, septiembre 9). Maneki Neko.
https://maneki.es/tendencias-de-diseno-a-lo-largo-de-las-decadas/

User Interface (Ul) Design | History and Principles of Ul Design. (2020, junio 16). Yukti.
https://www.yukti.io/what-is-user-interface-ui-design-what-a-ui-designer-do/

Webdsgnandmore. (2012, septiembre 25). Que es Disefio Web? Web Design and More.

https://webdesignerandmore.wordpress.com/2012/09/25/que-es-diseno-web/

105



ANEXOS

€ONECTA

WICIO JQUIENES SOMOS?  INICIATIVAS -

L] (W4
Mision
Crear y proveer herramientas digitales que

faciliten la conexion entre personas y las
causas sociales que les apasionan.

#COC4E4 #BDE4FA

Vision
p Para 2025, convertirnos en la plataforma
. digital #1 en Honduras que integre la
mayor canfidad de participantes, activi-
dades e informacién del ecosistema de
ayuda social.
- ] =

Anexo 1: Mision y Vision

“’ﬁéCTA WICIO ;QUIENESSOMOS?  INICIATIVAS -
Iniciativas Inscritas
8 8 8 [
Organizacién Organizacién Organizacién
©ée00
—D =B B
Anexo 2: Iniciativas Inscritas
€ONECTA

LQUIENES SOMOS?  INICIATIVAS. @ -

Suscribe_‘re ,

cibir wficios y izoci

sacioles,
Nombre

Correo Electrénico
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Anexo 6: Ventana 2 del E-learning site
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= E3Youlube corte y estilo Q [+]
@ rstonal P - T
. =y
B v @ CORT&STILOTYV
(A
©  Vermistarde :
S Cejasypestanias
e Videos que me gustan
S Canciones Infantiles |
= Canciones de Animal. Cortey Estilo TV @ UNIRSE SUSCRIT
526,000 suscriptores
S LasRuedas del Auto.
= Liderazgo PAGINA PRINCIPAL VIDEOS LISTAS DE REPRODUCCION COMUNIDAD CANALES AcCi
= peinados
CORTE FACIL PARA NINOS * PASO A PASO para nifios * Corte
= s cabello nifios
2 Cortey Estilo TV @ 166,681 vistas » Hace 2 afios
3 CURSOS POPOROPO Te mostramos como hacer paso a paso un corte de nifo filcil y moderno. Ahorra tiempo y dinerol Video
- i todos los pasos Site gusté, Compa Video € tos.
S FNTECH CORTE FACIL NINGER

Anexo 7: Parada 7 La Ruta

Escena 1 Aparecen negocios cerrados Misica melancdlica
en malls_etc.
Escena 2 Personas con mascarilla Mhisica melancalica
caminando y siguiendo
estrictas normas de seguridad
Escena 3 Aparece Una persona
preocupada por las
circunstancias, viendo como
Cclefran negocios.

Escena 4 Con consternacidn, ve hacia el
honzonte.

Escena 3 Se muestra un amanecer Transicion a miisica de
NSpiracion

Escena 6 Emprendedores trabajando en
tiempos de pandemia

Escena 7 Ferias de emprendedores con
medidas de seguridad,
Escena 8 Persona feliz con su negocio
viendo a un futuro incierto
pero lleno de 1lusidn.

Escena 9 Transicién a blanco con logo
de fondo.

Anexo 8: Guion 1 Campaia de Lanzamiento

Anexo 9: Boceto artes de cierre de La Ruta
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Anexo 10: Boceto arte para video de La Ruta

AGRADECIMIENTOS doiecta

Agradecemos infinitamente a todas las or-
ganizaciones que apoyaron la primera %
edicién de La Ruta del Emprendimiento

Social. AUn en tiempos de crisis, pudimos

implementar de manera éxitosa con una

participacién activa y una respuesta posi- y.L\
tiva.

Anexo 11: Arte de Cierre
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Anexo 12: Arte de Cierre

PARADA FINAL
“-F“ 2 o '

€ONECTA

m : ﬁﬁ

H

P us s GG macones uiuas HUE
E ogucigoipo e - @ . e R »
s Torrale s

Anexo 13: Arte de Cierre
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-
piscing elit, sed ¢ 1 nNonuMmy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

H Q'

€ONECTA

Anexo 14: Linea grafica Newsletter

LT VRIS

Anexo 15: Linea grafica Newsletter
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Lorem
ipsum

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adi-
piscing elit, sed diam
nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam,
quis

€ONECTA

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diom nonummy nibh S cidunt ut la

Jolore rmagna aliquam & dlutpat. Ut wisi enim a
veniarm, quis nostruad

Anexo 17: Linea grafica Newsletter
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rem ipsum dolor sit amet, consectetuer o
Jiarm nonummy nibh euis

Anexo 18: Linea grafica Newsletter

Invitacion Especial: Honduras Conecta © & B2

Cesia perdomo <cesia.perdomo@hondurasconecta.com> @ Thu, Mar 4,9:22 AM (7 days ago) Yy 4 :
to yalvarado ~

Buenas Tardes,

Es de nuestro agrado extenderle |a invitacién adjunta en este correo para ser parte de nuestro préximo proyecto enfocado en dar visibilidad a proyectos de ayuda social en 2021
gestionados por la ciudadania, ONG y empresas a través de RSE.

Sera un honor contar con su participacion y coordinar esfuerzos en pro del desarrollo de Honduras.
Quedamos atentos a recibir la informacion de su proyecto.
Saludos Cordiales,

Lic. Cesia Perdomo

Cofundadora/CEO

Honduras Conecta

Cel. 9744-5443

email cesia.perdomo@hondurasconecta.com

Sitio web hondurasconecta.com

Anexo 19: Correo de invitacion
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8 o

HONDURAS CONECTA

) "De” ¢ aIreos, AseguUrese

Juhsn e ol remitents Le sug

Noticia

0% Introduc
| nombr

compania

La Ruta del
Emprendimiento

fime

Anexo 20: Diseino Newsletter
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Ver mas

Honduras Conecta

Haga clic en la secclon y comience a escribir para agregar contenido

Seccion de Texto Nuevo

Haga clic en |a secclon y coméence a

escribir para agregar contendo

Seccion de Texto Nuevo

Haga clic en |a seccion y comience a

escribir para agregar contendo

Seccion de Texto Nuevo

Haga clic en la seccion y comience a

escribir para agregar contenido.

Seccion de Texto Nuevo

Haga clic en Ia seccion y comience a

escribir para agregar contenido.

Anexo 21: Diseino Newsletter
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Ruta del Emprendimiento Social
Este cerlificado es otorgado al emprendimiento:

Café para todos

Por ganar un proceso de acompafnamiento con el HUB de emprendimiento
de UNITEC.

En Honduras a los cinco dias del mes de febrero del 2021

Josué Reyes Cesia Perdomo
Coordinader de emprendimiento Directora General
UNITEC Honduras Conecta
Organizadores Con apoyo de

HUE&

=

C
(s}

eé_‘yéé"‘m VL \ ;ﬁ'}

mE

Anexo 22: Certificado de La Ruta

Ruta del Emprendimiento Social

Este cerlificado es otorgado al emprendimiento:

El Coki

Por ganar un proceso de acompafamiento con el HUB de emprendimiento
de UNITEC.

En Honduras a los cinco dias del mes de febrero del 2021

Josué Reyes Cesia Perdomo
Coordinador de emprendimiento Directora General
UNITEC Honduras Conecta
Organizadores Con apoyo de
ok Ul DONAUN
E€ONECTA y‘ \ EBRQ HU&
1 oy e e Amsrcas et MENTE =

Anexo 23: Certificado de La Ruta
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Ruta del Emprendimiento Social

Este certificado es otorgado al emprendimiento:

Imagina HN

Por ganar un proceso de acompafiamiento con el HUB de emprendimiento
de UNITEC.

En Honduras a los cinco dias del mes de febrero del 2021

Josué Reyes Cesia Perdomo
Cooerdinador de emprendimiento Directora General
UNITEC Honduras Conecta
Organizadores Con apoyo de
eonecra WO\ (B (HU&
% Tosrgiaaceso e e ﬁ'q'!ﬁ E $

Anexo 24: Certificado de La Ruta

Anexo 25: Boceto de Infografia de La Ruta

Anexo 26: Boceto de Infografia general
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Anexo 27: Boceto formato Newsletter

Anexo 28: Boceto artes de Newsletter
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Anexo 29: Artes Newsletter

Anexo 30: Artes Propuesta de Mejora 1
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Anexo 31: Storyboard Infografia animada

Anexo 32: Storyboard Infografia Animada
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Anexo 33: Plantillas para Instagram Propuesta 2

Anexo 34: Historias Destacadas Propuesta 2
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Anexo 35: Historias Destacadas Propuesta 2

Anexo 36: Historias Destacadas Propuesta 2
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(11

Los medios quieren éxitos de la

noche a la manana. Ignéralos.

a Ignora también a los inversio-
d nistas que quieren tacticas

v probadas y resultados instan-
taneos y previsibles. Escucha

en cambio a tus clientes, a tu

propia vision y haz algo que

dure mucho tiempo.

-Seth Godin ,,

= e

Anexo 37: Arte Cita Propuesta 1

HO'NDU S

GONECTA

&%

En el mundo moderno de los

negocios, es inatil ser un pen-

sador creativo y original a

menos que también vendas 048
,Aa\,

que creds ,, ‘

-David Ogilvy

Anexo 38: Arte Cita Propuesta 2
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&

Dentro de veinte anos esta-
rés mas decepcionado por
las cosas que no hiciste que
por las que hiciste. Asi que
suelta amarras, navega
lejos de puertos seguros,
atrapa los vientos favora-
bles en tus velas. Explora.

Suena. ,’

-Mark Twain

Agregar un titulo

GONECTA

Anexo 40: Plantilla Instagram Propuesta 2
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Agregar texto

Agregar texto

€ONECTA

Anexo 42: Plantilla Instagram Propuesta 2
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Titulo

Agregar texto

Anexo 43: Plantilla Instagram Propuesta 2

Anexo 44: icono portada de historias destacadas “proyectos” Propuesta 2
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CONEETA LQué es?

VISION

} gt

" l‘I { ey | (o

Anexo 46: Campaia Conecta2
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Anexo 47: Campaia Conecta2

Anexo 48: Campaia Conecta2
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Anexo 49: Campaia Conecta2

Anexo 50: Story Board Clip 1 Propuesta 3

Anexo 51: Story Board Clip 1 Propuesta 3
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Anexo 52: Story Board Clip 2 Propuesta 3

Anexo 53: Story Board Clip 2 Propuesta 3
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Taller

Definiendo tu estrategia de

L ]
marketing y fundraising Invitado * °*
digital

Sabado

8 de mayo
1:00 PM | Zoom

Inscripcion .
P Carlo Farucci

co

o\l €
€ONECTA g;,c/ #p;;

Anexo 54: Arte para Taller Conecta2

L OF =

Invitado

Ta"er Sabado

Modelos de negocios para 8 de mayo
ONGs y Fundaciones 3:00 PM | Zoom

Inscripcion

Anexo 55: Arte para Taller Conecta2
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(%)
Conferencia

Impacto COVID-19 en organizaciones
sin fines de lucro.

Jorge Galeano
Director Ejecutivo

World Vision
Honduras & Guatemala

Anexo 56: Arte Conferencia Conecta2

Cotizacion: Salvador Chinchilla

m Full
80 x 1350 px

Sub Total
Impuesto -~
Total

Anexo 57: Cotizacion Freelancer
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COTIZACION

Fecha: 15-03-2021
RTN: 0501-9021-246043
Honduras INTELIGENICA DIGITAL MKT 2.0 DE R.L DE s
Plaza Condesa Caraccioli Local #12 San Pedro Sula, Cortés
info@idigital.hn

IDIGITA

Cliente: Honduras Conecta Direcci6n:

RTN: Crédito: Fecha Vencimiento:
No. orden de compra exenta: No. registro de exonerado:

No. registro de la SAG:

Orden de Compra:
copico DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO DESCUENTO TOTAL

- Infografia 2 L.450.00
- Infografia animada 1 L. 890.00
- Artes con call to action 4 L. 540.00
- Animacién motion graphics 1 L. 5,760.00
de 1 minuto
- Clips estilo motion graphics 5 L.2,680.00
de 1 minuto max
- Artes informativos 9 L.1,200.00

Anexo 58: Cotizacion IDigital 2.0

Anexo 59: Story Board Clip 3 Propuesta 3
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Anexo 60: Story Board Clip 3 Propuesta 3

Anexo 61: Story Board Clip 3 Propuesta 3
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LTI B

Anexo 62: Story Board Clip 3 Propuesta 3

Anexo 63: Story Board Clip 4 Propuesta 3

Anexo 64: Story Board Clip 4 Propuesta 3
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Anexo 65: Story Board Clip 4 Propuesta 3

Anexo 66: Story Board Clip 4 Propuesta 3

Anexo 67: Story Board Clip 5 Propuesta 3
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Anexo 68: Story Board Clip 5 Propuesta 4

Anexo 69: Story Board Clip 5 Propuesta 4
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Diseiio (EA&D)

Nombre del Estudiante:
Salvador Alejandro Chinchilla Alvarado

Nombre del lugar de practica
Honduras Conecta

Total de horas:

Semana:
#1 40 horas
Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 1.1 Esta tarea implico la
Investigar softwares investigacion de
18 / enero para desarrollo de 4 horas distintos softwares,
demos de aplicaciones compararlos y decidir
cual seria el mas
indicado para el
desarrollo del demo.

Evidencia Tarea 1.1

para que hablemos de como va a funcionar

me gustarfa hacer una reunion con vos

Me parece bien

pero hoy te dejaré una tarea

vamos a buscar softwared para hacer demos
de plataformas / aplicaciones web 1053 .
e dijeron es Adobe XD

o has usado?

AhXD
Mira que medio lo usé
pero no es muy complicado 1655, 1
Okay okay, ex

okay, trata de empaparte lo ms que podas de eso hoy

@ ~

eso

para que usemos la misma bibliografia para ir desarrollando el
demo

cualquier duda m

Ahi hablamos en envenido a bordo A

Holaa!! Como te fue?

Holaa 40

Pues de opciones asi como que interesantes aparte de Ad
XD

Encontre Figma

¥ affinity Design 45, .

Si querés mandame varios audios de lo que encontraste y que te
paredi6 .
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Detalle de la

Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 1.2 Esta tarea implicé el
Redisefar landing page, redisefio de la landing
pestafia de ;Quiénes page y demas pestafias
19 / enero somos?, pestafa 9 horas acoplandolas a la

contacto y pestafia de imagen de marca actual
Blog y al disefio de la

plataforma.

Evidencia Tarea 1.2

sov
VOUNIANO

a Cesia

Listo J\

Hola. Ya he enviado al correo las siguientes solicitudes: Disefio
de Landing Page, Disefio de pagina de ;Quiénes somos? y
disefio de Contacto

Listo! g Gracias Salvador. Las reviso y te doy mi feedback

Detalle de la

Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 1.2 Continuacién del
Redisefar landing page, redisefio de landing
pestafia de ;Quiénes page y demas pestafias.
20 / enero somos?, pestafa 8 horas

contacto y pestafia de
Blog
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Evidencia Tarea 1.2

ana  Ayuda

€oNECTA

SONECTA

Suscribete

Ajustar documento | Preferencias

x

By Buscatrazos

<
er

11 Transtormar
() OpenType

Parrafo

@ Transp.

% Propie..

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 1.3 Regnién con Cesia para
21 / enero Revisién de propuesta 8 horas revisar las propuestas

elaboradas. Aplicar
cambios sugeridos.
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Evidencia Tarea 1.3

m Cesia

Fijate que el editable no lo tengo
solo katherine

podes preguntarle porfaa

401p.m.

Morning!! ...
Hey tenfamos reu!
Voy

Podés crear el link de meets porfa

Para unirte a la reuni
meet.g

Okii 401 p.m. v/

Hola Cesia, Buenos Dias. 543, . v/

Podés crear el link de meets porfa

oki 803a.m

i6n en Google Meet, haz clic en este vinculo:
m-bmcj-ysb

También puedes abrir Meet y escribir este c6digo: ysm-bmcj-ysb

804a.m v/

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 1.4 En esta tarea debia
Aplicar cambios a las aplicar los cambios
22 / enero P 9 horas plica
propuestas sugeridos a las

propuestas.
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Evidencia Tarea 1.4

Quiénes

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Nos reunimos con
Tarea.111.5 o Victoria para revisar las
23 / enero Reu.mon con Victoriay > horas propuestas y diera
Cesia observaciones ya que
ella manejo la imagen
de la plataforma.

Evidencia Tarea 1.5

m Cesia

Tiene chance el sdbado a las 8 pm me dice Victoria

Tenes chance?

Super, me ayudas agendando el correo porfa

842a.m. v/

842a.m. W/

9:00a. m. v/
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Diseiio (EA&D)

Nombre del Estudiante: Nombre del lugar de practica
Salvador Alejandro Chinchilla Alvarado Honduras Conecta

Semana: Total de horas:

#2 40 horas

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 2.1 Consiste en aplicar
Aplicar cambios a la nuevos cambios a la
25/ enero landing page. 8 horas landing con base a las
observaciones graficas
dadas.

Evidencia Tarea 2.1

237172001

Buenas noches Cesia. Paso a recordarte de a reunién con

25/1/2021

reuniones del trabajo desde las 7

oki, ahi te la mando en un rato

Hola. Ya he enviado al correo las siguientes solicitudes: Diseflo
pagina de ;Quiénes somos? y
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Detalle de la

Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Consiste en realizar una
Tarea 2.2 propuesta de disefio
26 / enero 8 horas

Propuesta de disefio de
sitio de E-Learning

para un sitio de E-
Learning siguiendo la
linea grafica.

Evidencia Tarea 2.2

Si podés ir viendo mafiana un disefio similar para una

plataforma de E-learning 1020 p. m

Listo 4149 p.m. &/

Buenas noches :D descansd .,y p.m. W/

Detalle de la

Tareas realizadas

Tiempo invertido

Observaciones

actividad
Consiste en realizar una
Tarea 2.2 propuesta de disefio
Propuesta de disefio de para un sitio de E-
sitio de E-Learning Learning siguiendo la
linea grafica.
27 / enero 8 horas

Tarea 2.3
Arte de inicio para
video de La Ruta

Consiste en realizar un
arte de entrada para un
video promocional para
la Ruta, con los logos
de los organizadores.
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Evidencia Tarea 2.3

Hola Salvador! C6mo estas?

Consulta

Seré que me podés ayudar a hacer como una entrada/portada
para este video?

aum:ummem

Young Leaders of the Americas ini

tiative

DONA UN
LIBRO
AMBIA UNA/
MENTE
Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 2.4 Revision de la pagina
Reunién con Cesia de E-Learning y
28 / enero 8 horas retroalimentacion.

Tarea 2.5
Cambios en E-Learning

Aplicar los cambios
sugeridos en la reunién.
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Evidencia Tarea 2.5

28/1/2021

Para unirte a la reunién en Google Meet, haz clic en este vinculo:

YZU-TDW

Lorem ipsum

Lorem ipsum

[ eimvoecas

Caracter

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 2.6 Terminar de aplicar las
29 / enero Aplicacién de cambios 8 horas observaciones

en la E-Learning site

sugeridas por Cesia.
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Evidencia Tarea 2.6

Austar documento

= Atnear

s

V) sibliotecas

Caracter

() Openype

Pamto

@) Tonsp

I propie.
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Diseiio (EA&D)

Nombre del Estudiante: Nombre del lugar de practica
Salvador Alejandro Chinchilla Alvarado Honduras Conecta

Semana: Total de horas:

#3 40 horas

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 3.1 Leer los scripts de Cesia
Campafia de y organizar un guion
1/ febrero lanzamiento de 8 horas estructurado para cada
plataforma Teaser.

Evidencia Tarea 3.1

m Cesia
" en linea

1/2/2021

Hola Cesia. Hay algo en lo que te pueda ayudar hoy?
10:19a.m. &/

Hola Salvador!! ..
Buenos dias, sii sorry .

te mandaré un audio

)
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Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 3.1 Estructurar guiones de
Campafia de la campafa.
2 / febrero lanzamiento de 8 horas
plataforma

Evidencia Tarea 3.1

Teaser 1

Mdousaje Houctess caté prsando por uns scsie de cambios.

w B - .

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad

Tarea 3.1 Estructurar guiones de
Campaha de la campana.
lanzamiento de
plataforma

3 / febrero 8 horas
Tarea 3.2 Disefio de diplomas
Diplomas del curso La para los ganadores.
Ruta
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Evidencia Tarea 3.2

Para hoy derto? 0

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 3.3 Editar videos de zoom
4 / feb T 8 h de la Ruta para dejar
/ febrero Edicién de videos oras

solo la presentacién y al
orador.

Evidencia Tarea 3.3

Ahlisto, st eso no es muy complicado de hacer ., .
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Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 3.3 Editar videos de zoom
5 / feb o 8 h de la Ruta para dejar
/ febrero Edicién de videos oras

solo la presentacion y al
orador.

Evidencia Tarea 3.3
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Diseiio (EA&D)

Nombre del Estudiante: Nombre del lugar de practica

Salvador Alejandro Chinchilla Alvarado Honduras Conecta

Total de horas:

Semana:
#4 40 horas
Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 4.1 Editar videos de zoom
8 / feb Co 8 h de la Ruta para dejar
/ febrero Edicién de videos oras -
solo la presentacién y al
orador.
Evidencia Tarea 4.1
Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Editar videos de zoom
9 / feb Ta'reja,l 4.2 . 8 h de la Ruta para dejar
/ febrero Edicién de videos oras .
solo la presentacion y al
orador.
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Evidencia Tarea 4.2

AUDIENCIAS
DE INTERES

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Editar videos de zoom
10 / feb Taread.3 8 h de la Ruta para dejar
/ febrero Edicién de videos oras o
solo la presentacién y al
orador.

Evidencia Tarea 4.2

ALGUNAS HERRAMIENTAS

S WG
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Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Editar videos de zoom
11 / feb Targ:i\ 4.3 . 8 h de la Ruta para dejar
/ febrero Edicién de videos oras 7
solo la presentacién y al
orador.

Evidencia Tarea 4.3

¢ Qué es prioridad pagar?

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 4.4 Editar videos de zoom
12 / feb reasds 8 h de la Ruta para dejar
/ febrero Edicién de videos oras 7
solo la presentacion y al
orador.
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Evidencia Tarea 4.4
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional

Escuela de Arte y Diseiio (EA&D)

Nombre del Estudiante: Nombre del lugar de practica
Salvador Alejandro Chinchilla Alvarado Honduras Conecta

Total de horas:

Semana:
#5 40 horas
Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 5.1 Editar videos de zoom
15 / feb reas-t o 8 h de la Ruta para dejar
/ febrero Edicién de videos oras 7
solo la presentacion y al
orador.

Evidencia Tarea 5.1

Pregunta
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Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Editar videos de zoom
16 / feb Targ:i\ >-2 . 8 h de la Ruta para dejar
/ febrero Edicién de videos oras 7
solo la presentacién y al
orador.

Evidencia Tarea 5.2

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Tarea 5.3 Editar videos de zoom
17 / feb reass 8 h de la Ruta para dejar
/ febrero Edicion de videos oras 7
solo la presentacion y al
orador.
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Evidencia Tarea 5.3

Volver a utitizar los
elementos en todos

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Editar videos de zoom
Tarea 5.4 de la Ruta para dejar
Edicién de videos solo la presentacion y al
18 / febrero 8 horas orador.
Tarea 5.5
Plantilla en Canva Elaborar plantilla para
una presentacién en
Canva

Evidencia Tarea 5.5

(& ® e =
(ST . ... | -

vEow U

Bloque 3

Esfera Incidencia #2
Planeta

« Sesiones: 6

* Horas: 9

« Entregables: hojas

de trabajo,
asistencias,
componente social componente:
ambiental

“m.
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Detalle de la

Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Editar audios de ODS
19 / febrero Tarea 5.6 8 horas 504 y armarlos como

Plantilla en Canva

Podcasts

Evidencia Tarea 5.6

011 1 10000000, 10000000_23191

oo

00.4644¢ 7141

1001 106 1 2
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Nombre del Estudiante: Nombre del lugar de practica
Salvador Alejandro Chinchilla Alvarado Honduras Conecta

Semana: Total de horas:

#6 40 horas

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Elaborar un plany
Tarea 6.1 estructura para la
Plan de implementacién de una
Implementacion campafia para el
22 / febrero 8 horas lanzamiento de un
Tarea 6.2 proyecto de Newsletter
Elaborar dos
propuestas de fondo. Se solicitaron dos
fondos para el Moodle.

Evidencia Tarea 6.1, 6.2

Holaa 224 p.m. v/

entonces en resumen seria que te ayude a armar un plan right,
con los pasos y cosas que tenemos que ir haciendo para la

na?
campana‘ 225p.m.
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Hola Salvador, ;Cémo estas? quiero mostrarte unas cosas y
pedirte un favor

3:15p. m.

315p.m. v/

315p.m.

Necesitamos una imagen de fondo

Para el moodle ., e

Detalle de la
actividad

Tareas realizadas Tiempo invertido

Observaciones

23 / febrero

Tarea 6.1
Plan de 8 horas

Implementacién

Elaborar un plany
estructura para la
implementacion de una
campafia para el
lanzamiento de un
proyecto de Newsletter

Evidencia Tarea 6.2

£a
Paso Actividad Fecha Estado Observaciones
Detallar fecha
1. de lanzamiento |  23/03/2021
del Newsletter
Identificar
2. 23/02/2021 20 empresas
empresas

Solicitar noticia
o articulo a las

3. 23/02/21
empresas
identificadas.
Identificar
4. 23/02/2021
Influencers
Elaborar lista
5. 24/02/2021
de preguntas
Enviar
6. . 24/02/2021
entrevistas
Recopilar la
7. informacién de 25/02/2021
las entrevistas
Elaborar
8. 3 26/02/2021
articulos
9 Elaborar 1/03/2021
| Newsletter
Publicar ) Solicitar a los
10. Tentativa influencers dar
Newsletter | | | e
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Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Elaborar un modelo de
Tarea 6.3 carta para enviar una
24 / febrero Elaboracién de cartas y 8 horas invitacién personalizada
envio. a empresas,

organizaciones.

Evidencia Tarea 6.3

Buen dfa Salvador
te comparto la carta
ayudame a modificar cada una

de acuerdo a las listas que te pase

y ponelas en una carpeta

844 a. m.

. M.

5a m.

8:45 a. m.

8:45 a. m.

Hace tres carpetas:empresas, ONGs,individuos m

y guarda cada carta como pdf en la carpeta que corresponda

y me pasas los links de las carpetas

Oks

9:22 a.m. v/

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Elaborar un modelo de
Tarea 6.3 carta para enviar una
25 / febrero Elaboracién de cartas y 8 horas invitacién personalizada
envio. a empresas,

organizaciones.
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Evidencia Tarea 6.3

H:O:ND U:iRA:S
E@ONECTA
01 de marzo de 2021
San Pedro Sula, Honduras

Apoyo a Bomberos de Honduras
Daniela Larios

Estimada Sra. Larios,

Esperando se encuentre muy bien y deseande muchos éxitos para usted y su
organizacion. El presente es para extenderle una invitacion a Operacion Eta a compartir
un breve resumen del proyecto que se estd realizando para ser incluido en el nuevo
newsletter del ecosistemna de ayuda social que estara realizando Honduras Conecta.

Honduras Conecta es una organizacién que busca crear y promover herramientas
digitales que faciliten la conexién y las causas sociales que les apasionan. Es por ello que
estamos creando un newsletter a través del cual apuntamos a dar visibilidad a los
proyectos de ayuda social que estan realizando la ciudadania, las ONGs y las empresas
a través de iniciativas de RSE. Asimismo, como un segundo objetivo buscamos mantener
informada a la sociedad sobre estas soluciones y fomentar la participacién ciudadana,
las colaboraciones entre actores, el voluntariado y las donaciones.

Para los fines antes mencionados, se le extiende una invitacién exclusiva para ser parte
de esta primera edicién y dar a conocer un proyecto especifico que se esté ejecutando
o estd por ejecutarse. Para esto, solicitamos su colaboracién con una breve resena, entre
dos o cinco fotografias, vinculos a redes sociales [ website y/o cualquier otro recurso que
estimen conveniente para poder elaborar el articulo sobre el mismo.

Estaremos muy henrados poder colaborar y dar a conocer el gran trabajo que se esta
realizando a través de su organizacion.

Quedamos a plena disposicién a cualquier consulta o informacién que requiera de
nuestra parte.

Detalle de la
actividad

Tareas realizadas Tiempo invertido

Observaciones

26 / febrero

Tarea 6.4
Elaboracion de artes
para La Ruta

8 horas

Elaborar 3 artes de
cierre con datos
proporcionados, para el
curso de La Ruta
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Nombre del Estudiante: Nombre del lugar de practica
Salvador Alejandro Chinchilla Alvarado Honduras Conecta

Total de horas:

Semana:
40 horas

#7

Evidencia Tarea 6.4

Mira que necesito que me ayudes a hacer artes de esta info

243 p.m.

De estos reportes

POST-MORTEM

REPORT

po: Post-Mortem 2020_Ruta del Empr...

De los datos S

Unos 3 artes de cierre

Cémo de resultados
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Detalle de la

Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Realizar cambios a las
Tarea 7.1 propuestas realizadas.
Elaboracién de artes
para La Ruta Elaborar y enviar cartas
01/ marzo 8 horas

Tarea 7.2
Cartas de invitacion.

a otras organizaciones.

Evidencia Tarea 7.1 7.2

Hola Salvador! Buenos dias!

@

Y me ayudas a mandar cartas a estés organizaciones

. Mapeo Iniciativas HND - COVID1

Gracias!

ay oops no se pegaron

okis 5.,
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Detalle de la

Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Elaborar un disefio y
Tarea 7.3 formato para el
Formato de Newsletter proyecto de newsletter.
02 / marzo Tarea 7.4 8 horas

Linea grafica para
campafa de Newsletter

Definir una linea grafica
para la campafa de
Newsletter.

Evidencia Tarea 7.3 7.4

Fwd: The Latest News & Opportunities from the Global #OYW Network Recibidos x

Cesia Perdomo <perdomocesia3@gmail.com>
parami =

Hp inglés ~ > espafiol ~  Traducir mensaje
Hola Salvador,
Buenos dias
Hay que ir trabajando en el formato del Newsletter. Te mando este ejemplo

Trabajalo en Send Pulse: https./sendpulse.com/

Usuario: Hondurasconecta@gmail.com
Contrasefia: HConecta123!

Cualquier duda me avisas

Saludos cordiales,
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v

En un ratito lo veo

Anda creando la linea gréfica para posts
Toda la campainia de este proyecto

1229 p. m

De newsletter .,

Okiis 4301 m. v

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Elaborar un disefio y
Tarea 7.4 formato para el
Linea grafica para proyecto de newsletter.
campafia de Newsletter
03 / marzo 8 horas Redactar un correo de

Tarea 7.5
Correo de recordatorio

recordatorio y deadline
y enviarlo a todas las
organizaciones.

Evidencia Tarea 7.4 7.5

Cesia
& 021

Oki 11320 m. v

Thanks |

Buenas Tardes,

Es un placer saludarle. Seré de nuestro agrado contar con la
informacién de uno de sus proyectos, como mencionamos en la
invitacion extendida anteriormente para lo cual, esperamos
pueda enviarla a mas tardar el viernes a las 5 p.m.

Quedamos atentos a recibir la informacién y a cualquier duda
que tenga al respecto.

Saludos Cordiales. 1211 p.m.
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Detalle de la

Tareas realizadas

Tiempo invertido

Observaciones

actividad
Adaptar la campafia
Tarea 7.6 planetada
04 / marzo Campafa Newsletter 8 horas enteriormente al nuevo

proyecto de Newsletter.

Evidencia Tarea 7.6

Cuél va a ser la estrategia para el newsletter?

Te acordas las campaiias que trabajaste?

Adaptalass a este newsletter

Que este todo listo, los copys, etc
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Detalle de la

Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Empezar con la
Tarea 7.6 elaboracion de videos
05 / marzo Campana Newsletter 8 horas para la campafia.

Evidencia Tarea 7.6
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Nombre del Estudiante: Nombre del lugar de practica
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Semana: Total de horas:
#8 40 horas
Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Aplicar cambios al
Tarea 8.1 video solicitados por la
Edicién video directora de la
08 / marzo Newsletter 8 horas empresa.

Evidencia Tarea 8.1
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Detalle de la

Tareas realizadas

Tiempo invertido

Observaciones

actividad
Aplicar nuevos cambios
Tarea 8.2 al video de Newsletter.
Edicién video
09 / marzo Newsletter 8 horas

Evidencia Tarea 8.2

.
i |

que decionen

—

Detalle de la

Tareas realizadas

Tiempo invertido

Observaciones

actividad
Revision de la
Tarea 8.3 informacién brindada
10 / marzo Revision de informacion 8 horas por cada una de las

organizaciones
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Evidencia Tarea 8.3

Detalle de la

Tareas realizadas

Tiempo invertido

Observaciones

actividad
Editar webinars de
Tarea 8.4 ODS:504 y convertirlos
11 / marzo Edicién de audios 8 horas en un proyecto podcast
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Evidencia Tarea 8.4

10 100(

BRAE

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Elaborar articulo con
Tarea 8.4 base en la informacion
12 / marzo Elaboracion de articulos 8 horas proporcionada por las

organizaciones.

Evidencia Tarea 8.4

3DE3HN

Es una iniciativa ciudadana que tiene como objetivo motivar e incentivar a los candidatos de
eleccion popular de las préximas elecciones primarias (2021), a divulgar de forma proactiva,
voluntaria y con consentimiento expreso tres declaraciones juradas: 1) Declaracion
Patrimonial, 2) Declaracién de Intereses, 3) Declaracion Fiscal.

A través de 3DE3HN, se les permite a los ciudadanos conocer sus candidatos de eleccion
popular, sobre todo, sus hojas de vida, antecedentes personales, ingresos, bienes, posibles
conflictos de interés y cumplimiento de la ley en materia de impuestos. Iniciativas como el
3DES3HN se han implementado en mas de cinco paises de América Latina.
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Nombre del Estudiante: Nombre del lugar de practica
Salvador Alejandro Chinchilla Alvarado Honduras Conecta
Semana: Total de horas:
#9 40 horas
Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Elaborar una serie de
Tarea 9.1 plantillas en Canva,
Elaboracién de para promocionar la
15 / marzo plantillas campania 8 horas campafa de Conecta?
Conecta?2

Evidencia Tarea 9.2

Mira Pensa en qué va a ser por un mes

Y si se puede la otra semana tiramos unos de expectativa 7., .

Podés ir haciendo 3 de expectativa 7o, ..

Y artes para 4 semanas 7.0, .

Speakers, frases, call to actions, etc .,

También ver si podés hacer un logo para el programa 7.5,
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Detalle de la

Tareas realizadas

Tiempo invertido Observaciones
actividad
Aplicar cambios y
Tarea 9.2 correcciones a las
Elaboracién de plantillas y agregar
16 / marzo plantillas campana nuevas.

Conecta?2

8 horas

Evidencia Tarea 9.2

Detalle de la

Tareas realizadas

Tiempo invertido Observaciones
actividad
Aplicar cambios y
Tarea 9.3 correcciones a las
Elaboracién de plantillas y agregar
17 / marzo plantillas campafia nuevas.

Conecta?

8 horas
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Evidencia Tarea 9.3

. Plan Marketing _ Newsletter.docx

Si querés enf6cate en los artes que queden en orden cronolégico vy listos

9:59a. m.

Agrega la mayor info que tengas de esto

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Elaborar propuesta de
Tarea 9.4 logotipo para la
Elaboracién de logo campafia Conecta2 con
18 / marzo Conecta2 8 horas base en el logo de

Honduras Conecta

Evidencia Tarea 9.4

Cesia
Asi como ods 504 hicimos un logo

No habfa lefdo lo de logo, cual serfa exactamente el nombre del
proyecto?? 11:18a.m &

Conecta?

Podés usar la misma idea de nuestro logo general .,

En la palabra conecta

11221am.
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Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Poner los datos de las
Tarea 9.5 charlas confirmadas de
Artes para campafia manera cronolégica en
19 / marzo Conecta 2 8 horas las plantillas elaboradas

anteriormente.

Evidencia Tarea 9.5

[ ] ]

Conferencia

Impacto COVID-19 en organizaciones

sin fines de lucro

Jorge Galeano
Director Ejecutivo
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Nombre del Estudiante: Nombre del lugar de practica
Salvador Alejandro Chinchilla Alvarado Honduras Conecta

Total de horas:

Semana:
#10 40 horas
Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Elaborar 3 artes de
Tarea 10.1 cierre para el proyecto
Artes de cierre ODS: de ODS: 504.
22 / marzo 504 8 horas

Evidencia Tarea 10.1

Ah y también con los articulos que escribiste .5,
Aydame 55,
A poner titulos llamativos  p.c; . .

En base al proyecto que hicieron ;.

% = . i 2
Ahh més o menos que info querrfas en esos artes de cierre? (..,
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Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad

Elaborar Newsletter con
Tarea 10.2 los articulos elaborados

23 / marzo Elaboracion Newsletter 8 horas a partir de la
informacion brindada
por las organizaciones.

Evidencia Tarea 10.2

)
Hello! 12:50 p. m.

C6mo estas? 12:50 p. m.

~ £
12:51 "v‘ ¢
12:51 p. m. b

Hola, oki, yo le digo a Fanny que lo publique. Si sendpulse, yo me pongo a
hacer el newletter cuando lo tenga te escribo. 12:59 p.m. W/

Mil gracias!

1:00 p. m.

Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Leer los informes sobre
Tarea 10.3 el proyecto y con base
24 / marzo Infografia ODS: 504 8 horas en ellos elaborar una
infografia.
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Evidencia Tarea 10.3

y una infografia de los reusltados de ods 504

crees que podes mafiana?

815 p. m.

8:15 p. m.

Detalle de la

Tareas realizadas Tiempo invertido Observaciones
actividad
Editar audios para
Tarea 10.4 convertirlos en
Edicién podcasts 4 horas podcasts.
25 / marzo Tarea 10.5 Trabajar en
Newsletter 4 horas modificaciones de

Newsletter

Evidencia Tarea 10.4
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Detalle de la Tareas realizadas Tiempo invertido
actividad

Observaciones

Tarea 10.4
Edicion podcasts 4 horas

26 / marzo Tarea 10.5

Newsletter 4 horas

Editar audios para
convertirlos en
podcasts.

Trabajar en
modificaciones de
Newsletter

Evidencia Tarea 10.5

Plantilla 1

Diunsa apoya a las mujeres emprendedoras, lideres de de
Honduras

Conoce como comparkahcl I

nos ayuda a vivir

¢Conoces sobre 3DE3HN?

Elemento actual Cuerpo del corres.
electrénico

BLOGUE O TEXTO

Color del texto
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