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RESUMEN EJECUTIVO

En la Universidad Tecnoldégica Centroamericana (UNITEC), luego de cursar
efectivamente las secciones que corresponden a la carrera, existe un requisito de
graduacion, la realizacion de proyecto de graduacién o practica profesional (PP).
Dicho estudiante opto con llevar a cabo la PP la cual su objetivo principal es poder
elegir una empresa que cumpla con ciertos requisitos para poder realizarla,

ejecutando las habilidades aprendidas al largo de la carrera.

Dicho proceso tiene una duracién de diez semanas las cuales el estudiante tendra
la oportunidad de ejercer como profesional en un ambiente laboral nuevo dentro
del cual podrd poner en prueba todos sus conocimientos obtenidos durante su
carrera universitaria ejecutando eficientemente las tareas asignadas. Durante
dichas semanas se espera que el alumno pueda resolver creativamente cualquier
problema de disefio poniendo en practica lo aprendido en las asignaturas
impartidas, como asi mismo ganar habilidades las cuales seran de gran ayuda en

un futuro.

El lugar seleccionado para la realizacion de la practica profesional fue la agencia
publicitaria Rocket Digital Lab (RDL), la cual actualmente cuenta con mas de 24
marcas ofreciendo sus servicios de manejo de redes, creatividad publicitaria,
realizaciones de paginas web, pero con un enfoque diferentes las cuales son las
PYMES. El estudiante fue asignado en el area digital como disenador grafico en la
cual se asignaron 6 marcas con diferentes enfoque y segmentacion diferente. En
dicha area se presentaron diferentes piezas graficas, logos, campanas publicitarias
de las diferentes empresas.

A continuacion, se expone detalladamente las diferentes tareas y actividades
ejecutadas por el estudiante durante la practica profesional, asi mismo las
diferentes técnicas las cuales se utilizaron. De igual forma se exponen las
diferentes propuestas de mejoras las cuales fueron percibidos durante dichas

seémanas.
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GLOSARIO

PYMES: son llamadas asi a las pequenas y medianas empresas, las cuales son

ingresos y trabajadores son limitantes.
AGENCIA DE PUBLICIDAD: €s una empresa la cual cuenta con profesional en el area
de publicidad que brindan un servicio creando campanas efectividad de MKT hacia

las empresas.

BPO INTERNACIONAL: son personas especializadas en brindar el servicio a una

empresa, con el objetivo de aumentar sus ventas y funciones administrativas.

COMMUNITY MANAGMENT: Cargo el cual es encargado de administrar cuentas en

redes y en el drea digital.

BRANDING CORPORATIVO: es el proceso que se utiliza para que una marca sea

memorable, y que sea recordada en los clientes.

POSICIONAMIENTO DE MARCA: es el lugar que las empresas tienen en la mente del

consumidor, las cuales ayudan a diferenciarse del resto.

IDENTIDAD DE MARCA: son los valores que la marca quiere que su producto o

servicio sea relacionado.

BRIEF: es una herramienta fundamental la cual tiene como objetivo recopilar

informacion especifica sobre la empresa y la campana publicitaria.

REDES SOCIALES: son medios formados en internet por personas.

MANUAL DE MARCA: es un documento que cuenta con lineamientos graficos de la

marca.

DISENO EDITORIAL: es una rama del disefio grafico que se encarga de la

composicién y maquetacion de una publicacion.



ENGAGEMENT: compromiso que tienen los consumidores y usuarios con una marca.
LOGOTIPO: disefo que representa la imagen de una marca.

TARGET: publico objetivo de la empresa.

CoviD-19: son una familia de coronavirus originario de Wuhan, China. Es un virus
que causa desde refriados y dolores de cuerpos hasta problemas respiratorios y

se pasa por tener contacto con una persona que tenga el virus.

LINEA GRAFICA: es de vital importancia para las campafas publicitarias ya que

explican todos los elementos que se incluiran a lo largo de ella.

BOCETOS: borrador en papel y lapiz el cual se realizan dibujos del producto final

para llegar a una mejor estructura.

PAGINA WEB: es un sitio en internet que contiene informacién especifica de un

tema.

GOOGLE ADS: es un servicio que se utiliza para crear y ofrecer publicidad pagada

para las personas que las necesiten.

AFICHE: es un documento o aviso en al cual comunica algin evento o comunicado.

TRiIPTICOS: es un documento que cuenta con lineamientos graficos de la marca.

STARTUP: es una empresa que tiene gran potencial para crecer en el ambito

tecnoldgico.

REVOLUCION INDUSTRIAL: es un periodo histérico categorizado por el uso de las

tecnologias en grandes masas.

MERCADOTECNIA: conjunto de técnicas y conocimientos para mejorar la

comercializacion de un producto o servicio.



PACKAGING: es una caja protectora que esta en contacto con el producto que

envuelve y lo sostiene.

SENALETICA: es un sistema de comunicacion visual la cual mediante simbolos o

graficos dan un mensaje.

TIPOGRAFiA: son los diferentes estilos de letras que se utilizan para crear un

anuncio o escribir un texto.

RETICULA: es un elemento que ayuda a la composicidon de una publicacién para

gue cree armonia.

PUBLICIDAD: es una herramienta la cual se utiliza para realizar mercadeo de los
productos y poder darse a conocer dando un mensaje.

ADOBE ILUSTRADOR: es un software el cual se utiliza para la creacion de graficos

ADOBE PHOTOSHOP: es un software el cual fue disefa para edicidn de fotografias.

FREELANCER: es una persona que trabaja de forma independiente prestando un

servicio especializado.

MULTIMEDIA: esta compuesta por varios medios las cuales comunican por medio

de videos, imagenes, textos, etc.

ISOTIPO: es la parte simbdlica la cual puede ser reconocida con solo ver el grafico

sin observar el texto

CMYK: son la mezcla de color la cuales se utiliza para impresién y sus siglas
significan Cyan, Magenta, Amarillo y Negro.

RGB: son la mezcla de color para un formato digital las cual sus siglas significan
Rojo, Verde y Azul.



BIOSEGURIDAD: es un documento que cuenta con lineamientos graficos de la

marca.
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I. INTRODUCCION

La carrera de disefio grafico es el arte y la profesién de resolver la comunicacién
visual de las empresas, las cuales tienen el objetivo de transmitir el mensaje

deseado con creatividad a su publico meta.

Los disefiadores graficos tienen la oportunidad de desempefiarse en las diferentes
areas que esta presenta, cumpliendo un fin el cual es solucionar de forma creativa
el problema que un cliente o empresas tienen en el area digital. En UNITEC esta
profesion es muy amplia la cual proporciona que el estudiante pueda ejercerse de
una forma efectiva en el mundo laboral. Luego de haber cursado las clases
requeridas y ser aprobadas se realiza la practica profesional, la cual tiene el
proposito de aplicar en el mundo laboral los conocimientos adquiridos, de igual

formar obtener experiencia.

En el presente documento se detallan las tareas realizadas a lo largo de las diez
semanas por parte del practicante en la empresa de publicidad Rocket Digital Lab,
en la cual se pusieron en practica las diferentes técnicas y conocimientos

adquiridos.
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II. OBJETIVOS

2.1. OBJETIVO GENERAL

Adquirir conocimientos y habilidades a lo largo de estas diez semanas de Practica
Profesional (PP), mediante la elaboracidon de materiales graficos para las entidades
que requieran los servicios de Rocket Digital Lab, asi mismo, reflejar las
competencias obtenidas durante estos afios de estudio en la creaciéon de los
elementos solicitados en el area Digital.

2.2. OBIETIVOS ESPECIFICOS

e Cumplir con el material grafico segun las preferencias del cliente durante el
periodo de la practica, garantizando eficiencia y calidad.

e Solucionar los problemas que surjan, dentro de estas diez semanas, de
manera creativa y eficaz a través de los conocimientos, técnicas y
habilidades aprendidas; obteniendo un crecimiento laboral.

e Elaborar propuestas de mejora las cuales ayudaran a perfeccionar el
funcionamiento del area en la que permanecerd el practicante durante las

siguientes semanas de PP.
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III. MARCO CONCEPTUAL

3.1. GENERALIDADES DE LA EMPRESA

3.1.1. ROCKET DIGITAL LAB
Rocket Digital Lab, agencia de publicidad y marketing digital, nace hace mas de 5
anos; radica en San Pedro Sula, Cortés con una sociedad de 3 personas con la
visién de poder suplir las necesidades de las PYMES para el aspecto digital. Existen
muchas agencias de publicidad con diferentes objetivos, pero ninguna ha sido
capaz de suplir los intereses y necesidades de estas empresas; en cambio a dicha

empresa lo esencial es satisfacer al cliente.

Y es ahi donde surge con una solucion de poder darle a este tipo de
emprendedores la oportunidad de poder crecer digitalmente; en un inicio sus
primeros clientes eran empresas pequenas las cuales ahora actualmente han
ayudado a que cuente con marcas grandes de Honduras, Panama y Estados Unidos
brindando sus servicios y soluciones digitales.

A lo largo de estos anos dicha empresa ha estado en constante desarrollo:
aportando propuestas para mejorar con la intencion y deseo de crecer, de esta
manera podran brindarle un excelente servicio a las diferentes marcas con las que

trabajan actualmente.

En la actualidad, Rocket Digital Lab persiste en su objetivo de crecer y de esta
forma, lograr convertirse en un BPO Internacional, asi lograran gestionar clientes
nacionales a nivel de estrategia digitales e incursionar con los clientes no
solamente a nivel de redes tradicionales, sino, todos los perfiles digitales que

existen hoy en dia.

3.1.2. MISION
Brindar servicios y soluciones, asi mismo, desarrollar el mercado en el area digital,

apegandonos a las nuevas tendencias.

3.1.3.VISION
Convertirnos en una agencia de publicidad lider, poder desarrollar productos

digitales de startups e ir creciendo junto a las empresas.
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3.1.4.UBICACION DE LA EMPRESA
Actualmente Rocket Digital Lab se encuentra ubicada en la Colonia Armenta

ave. 3y 4 calle 21102, San Pedro Sula, Cortes.

v

fiesta Armenta

Apartamento

Pamela Amaya

(oa] -

@
Hotel Casa @ Ministerio 2 de Canchas Tenis
asa () Cronicas 7.1 Ciudad Maya
Bonita Armenta 'V CTRokas /o 4

QRocket Raccon
<

Ventanas y Mas @

Santa Maria del Valle
Mall altara (Escuela Bilingtie)
entro comercial

I o Q

Ciudad Maya

Apartamentos
Gemelli Merendon

Ilustracion 1. Ubicacion Rocket Digital Lab

Fuente: (Google Maps, 2021)
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3.1.5. SERVICIOS QUE OFRECE
Rocket Digital Lab ofrece diferentes tipos de servicios con el objetivo de crear una
estrategia como ser:
e Community Managment
e Branding Corporativo
e Estrategias de Marketing Digital y Posicionamiento de marca
e Disefio Grafico
e Desarrollo Web
e Desarrollo de App Moviles
e Disefio de Logo
e Disefio de identidad de marca

3.1.6. ORGANIGRAMA

Branly Venegas
CEO

Dept. Mercadero

Lilibeth Mejia

Community Manager

Ligia Pizzati Joel Mairena Emily Diaz Cinthia Ramos Andrea Rodriguez
Diseiadora Grafico Diseiador Grafico Disefadora Grafico Redactora/Copy Practicante

Ilustracion 2: Organigrama de la empresa
Fuente: (Rocket Digital Lab, 2021)
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3.2. DESCRIPCION DEL DEPARTAMENTO EN EL QUE LABORA

El departamento en el cual fue asignado el practicante es el area digital, consta
con diferentes disefiadores los cuales tiene como objetivo una misma funcién:
realizar contenido creativo y creacién de conceptos visuales, los cuales ayudan a
poder transmitir un mensaje a su publico objetivo de las diferentes empresas con
las cuales Rocket Digital Lab cuenta a lo largo del pais.

Dicha area tiene como propdsito la realizacién de diferente contenido audiovisual

Ccomo ser:

e Contenido para redes sociales; se elaboran diferente contenido creativo
para redes sociales, quincenal y mensualmente para informar a los clientes
sobre los productos, como ser: descuentos y ayuda.

e Videos; se elaboran videos para las diferentes marcas con el fin de mostrar
sus funciones y de qué manera las personas pueden interactuar con el
producto, de igual forma, muestra la confianza que las empresas esperan
lograr.

e Gif; es un formato de imagen animada con graficos y se reproducen de una
forma infinita.

e Google Ads; se utilizan para crear anuncios y poder promocionar los
productos de una empresa y tengan un mayor alcance, asi como aumentar
las vistas de sus paginas web.

e Fotografia; se capturan imagenes de las diferentes marcas para crear
contenido y mostrar de una forma creativa el producto a los clientes, de
esta manera los clientes logran sentirse identificados con el producto.

3.3. ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

El brief es un documento que permite identificar e interpretar de una manera
optima las necesidades y enfoques que los clientes tienen. A través de esta
herramienta se puede obtener informacién especifica de la empresa vy
antecedentes sobre artes pasados que se hayan realizado. Este formato de
solicitud es esencial para las agencias y disefiadores graficos quienes crean este
contenido o bien campafias publicitarias, ya que en él van reflejadas

especificaciones puntuales y exigen claridad para transmitir el mensaje.
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A lo largo de los afios hemos visto como el mundo ha ido evolucionando en el
ambito digital, es ahi donde nacen las redes sociales; sitios o aplicaciones las
cuales operan de diferente forma, pero con un mismo objetivo, las cuales son

educar, persuadir e informar.

Estas plataformas en la actualidad se han ido desarrollando una nueva forma de
conexidn entre el cliente y la empresa, la cual se ha convertido en uno de los
recursos mas poderosos para anunciar los productos y servicios. Un manual de
estilo es un documento el cual contiene ideas de contenido, lineamientos y
criterios los cuales ayudaran a que el disefiador grafico pueda realizar de forma
eficaz sus publicaciones y favorecera la interaccién con el cliente atrayéndolo para

consumir el servicio.

No contar con una manual de estilo para redes sociales en una agencia de
publicidad causaria que el contenido no sea atractivo y no llegue a publico meta

causando ventas bajas del servicio.

Un manual de identidad es esencial para una empresa ya que cuenta con los
lineamientos necesarios de la marca como ser: colores, tipografia, tarjetas de
presentaciéon, firmas de correo, vestimenta, etc. No contar con este provocaria

que el contenido no tenga linea gréfica.

3.3.1. ENUNCIADO/PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

3.3.1.1. Ausencia de brief en el departamento
Como agencia de publicidad, Rocket Digital Lab, cuenta con diversas marcas las
cuales constantemente necesitan realizar Campafas publicitarias para promover

sus servicios u objetivos dependiendo de su temporada.

El departamento Digital precisa de un brief, a pesar que se proporciona cierta
informacidn acerca de sus ideas por parte de los clientes, no son especificas ni
detallan puntualmente sus objetivos, en ocasiones se deben renovar totalmente

las campafas ya que no se les facilita un brief el cual se pueda completar.
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3.3.1.2. Carencia de manual de estilo para redes sociales

El area en el cual fue asignado el practicante, el departamento Digital, carece de
un manual de estilo; las personas que laboran son creativas y poseen una gran
imaginacién, pero muchas veces no lograr jerarquizar las ideas para que el

contenido de sus marcas sea mejor.

Es por ello que es de suma importancia contar con este documento ya que les
facilitara el proceso al momento de la creacion de las campafias para las diferentes

marcas asignadas.

3.3.1.3. Falta de un manual de identidad corporativa

La empresa Rocket Digital Lab no cuenta con un manual de identidad; a pesar que
las personas que laboran en dicha empresa ya obtuvieron las competencias
necesarias sobre qué es un manual de identidad y cuales son los errores que no
se deben cometer en cuanto al logo y su aplicabilidad, es de vital importancia
contar con este documento el cual ayudara de forma efectiva al disenador grafico
a poder guiarse de los parametros establecidos por la empresa cumpliendo los

objetivos.

3.3.2. JUSTIFICACION
Posteriormente a un tiempo de observacion, andlisis y reflexion se planteé la
realizaciéon de un brief para el departamento, el cual apoyard a los disefiadores
graficos del area, facilitdndole la informacién requerida y precisa para la
elaboracién de las campanas de una forma detallada ahorrandole tiempo al cliente

y al creador del contenido.

Al igual esta nueva implementacion serd util para los nuevos integrantes del
TeamRocket en un futuro, la cual ayudard a estudiar sobre las empresas vy las
ideas de contenido que seran de gran apoyo para sus futuras campafas evitando
que el equipo de trabajo desaproveche el tiempo brindandole una

retroalimentacion de las marcas.
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De igual forma, se planted la integracién de un manual de estilo para redes
sociales a la agencia de publicidad, ya que al no contar con este documento los

artes no tendran la interaccidn necesaria con los clientes.

Este documento cuenta con diferentes ideas de contenido que sera de gran utilidad
para el disefador; para que los calendarios a presentar al cliente cuenten con los
objetivos de: vender, educar e informar, reconocimiento de marca, branding,
contenido de valor, engagement, entre otros, necesarios para que su producto
obtenga la mayor atraccién posible por parte del consumidor.

El manual de estilo se dividiria por marcas ya que las diferentes empresas con las
que cuenta Rocket Digital Lab estan dirigidas a diferentes tipos de mercado,
ayudando que las ideas de contenido sean especificas para cada marca y siendo
efectivas para que el consumidor se sienta atraido y pueda consumir los servicios

de dichas marcas.

Como Uultimo punto es indispensable la creacién de un manual de identidad
corporativa, el cual tendra los principales elementos graficos que se deben aplicar
en la marca, y todo lo que compone el aspecto visual, como ser: el logo, la

papeleria, los uniformes, firmas de correo, etc..

De igual forma, el estilo de vida ha cambiado luego que una pandemia llamada
COVID-19 llegara, se implementaran diferentes aplicaciones de la marca como
ser: mascarillas, botes de gel, etc. Actualmente Rocket Digital Lab realiza visitas
con las medidas de bioseguridad necesarias a las diferentes marcas con las que
trabaja para obtener contenido a los disefiadores graficos, pero no cuentan con
uniforme el cual es necesarios para que sean identificables del resto, es por ello

que es de vital importancia implementar el manual de identidad corporativa.

19



IV.MARCO TEORICO

En el presente marco tedrico se exponen los diferentes temas aplicados a lo largo
de estas diez semanas de practica profesional en Rocket Digital Lab sobre las
diferentes areas del Disefio Grafico.

4.1. DISENO GRAFICO

El génesis del disefio lo podemos encontrar en las pinturas rupestres, 20 mil A.C.
aproximadamente, en las mismas se observan figuras representando animales y
otros seres humanos, se estima, con fines religiosos. Los egipcios elaboraron un
avanzado sistema de escritura, los jeroglificos, pronto disefiaron también un
soporte mas resistente al paso del tiempo llamado papiro. Llegando a la edad
media se comienza a prestar atenciéon a las ornamentaciones y decoraciones,
anadiendo atractivas misceldneas e ilustraciones a los textos principalmente

religiosos. (Sanchez, 2015)

Fuente: (Freelancer, 2015)

Segun Sanchez, la etapa decisiva para que el Diseno Grafico creciera y sea como
es hoy en dia, fue durante la Revolucién Industrial, cuando se empezaron a crear
las empresas grandes que hoy conocemos, las personas fueron remplazadas por
maquinas y los campesinos tuvieron que salir a la ciudades, y es ahi donde nace
la publicidad, las empresas necesitaban poder vender sus productos y darse a
conocer del resto de las empresas, y es ahi donde las personas vieron las
necesidad de una profesion que tenga los conocimientos necesarios y poder
manejar la manera visual los diversos elementos, que en ese tiempo necesitaban

las empresas.

20



Luego a los afos empezaron a crearse las primeras computadoras, las cuales
ayudarian que el disefio grafico fuera mejor ejecutado ya que se podria utilizar
diferentes herramientas para la creacion de artes publicitarios en una manera

digital.

Ahora en dia el disefio grafico juega un papel muy importante dentro de la
mercadotecnia de una empresa, ya que ayuda a que se pueda transmitir de una
forma correcta el mensaje segmentando a su publico y realizando piezas

especificas para su target. (Alejandra, 2017)

4.1.1. AREAS DEL DISENO GRAFICO
Segun Karrem Danel de UIC; El disefio grafico cuenta con diferentes ramas en las

cuales cada de una de ellas son muy distintas y con diferentes enfoques:

Diseno editorial. Tiene que ver con la maquetacidon y composicién de

libros, revistas, periddicos, entre otros.

e Disefio publicitario. Creaciéon, maquetaciéon y disefio de diversas
publicaciones impresas, asi como para otros medios visuales. Su

objetivo es incentivar la compra de un producto o servicio.

e Diseno de packaging. Todo producto requiere de una presentacion, y
es aqui donde la labor del disefiador es primordial, ya que de su trabajo
dependera si el consumidor consume o no cierto producto. El mensaje

estd en el disefo.

e Disefio de identidad corporativa. Aqui, el disenador deberd transmitir
la filosofia, la misién y valores de una empresa u organizaciéon en

distintos materiales y en graficos o visuales.

e Disefo en sefalética. Se trata de una rama del disefio grafico que
requiere de una gran capacidad de sintesis, a fin de crear disefios que

nos permitan orientarnos de una manera facil.
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Disefio técnico o didactico. Su objetivo es educar por medio de disefios

funcionales, legibles, creativos y simples.

Disefio web. Se trata del proceso de disenar paginas de internet, el

cual también contempla el disefio de la interfaz y la optimizacién SEO.

Disefio multimedia. Si te gusta experimentar con fotografia, video,
animacién, sonido e incluso texto, el disefio multimedia es perfecto
para ti. Su propdsito es crear toda una experiencia y generar

sensaciones en el espectador, quien participa de forma activa.

Disefio tipografico. Se trata de una de las herramientas mas
importantes para el disefio grafico al reforzar las imagenes atendiendo

el tamafio de las letras, su espacio y su forma. (Danel, 2020)

Ilustracion 4: Ramas del Disefio Grafico

Fuente: (Herrera, 2019)

4.1.2. DISENO EDITORIAL

El disefio editorial se conoce desde la imprenta de Gutenberg, quien fue el inventor

de la prensa de imprenta con tipos méviles moderna. Uno de sus proyectos mas

reconocidos fue la Biblia. (Eguaras, 2018)

Como se menciona anteriormente el diseno editorial es una rama del diseno

grafico muy importante ya que ayuda a la maquetacién y composicién de las
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publicaciones como ser: Manuales, folletos, revistas, periddicos, etc. Su principal
objetivo es atraer a las personas y transmitir el mensaje con armonia y limpio, y
asi el cliente responda de una manera efectiva el llamado a la accién que en este

caso es consumir el servicio.

Eguaras menciona que: "El disefio editorial no solo comprende a los medios
impresos, sino también a los formatos digitales. Numerosos periddicos y revistas
se publican en linea y necesitan de un disefio especifico para llegar a su publico."
En el libro Disefio editorial. Periddicos y revistas / Medios impresos y digitales, de
Cath Caldwell y Yolanda Zappaterra (Gustavo Gili, 2014) hallamos definiciones

mas especificas sobre esta especialidad.

Mientras que Vince Frost, ex director de arte de la revista Zembla, cifie la

definicion a las revistas:

“El disefio editorial es el disefio de publicaciones periddicas: revistas impresas que
salen a la venta en mas de una ocasion y que, por lo general, tienen una apariencia

y transmiten unas sensaciones caracteristicas y Unicas”.

4.1.3. IMPORTANCIA DEL DISENO EDITORIAL

En una publicacién editorial todo importa: desde la portada, hasta la tipografia,
los margenes, lo colores, la disposicion de las imagenes y el texto, todos estos
aspectos se definen en funcién de la personalidad de la misma, del publico al que
va dirigido, y del contenido que en ella se refleja. Es labor del disefhador saber
captar la esencia de cada publicacion y saber transmitir su esencia a través de su
disefio. El éxito de una publicacion reside, pues, no solo en la calidad y cantidad
de su contenido, sino en su relacién con su forma y disefio, en la forma que es

presentado.
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Ilustracion 5: Diseio Editorial

Fuente: (COMUNICACION, 2017)

4.1.3.1. Importancia de la tipografia en el diseno editorial

En el disefio editorial la tipografia tiene un papel importante ya que las palabras
no solo son texto en las paginas, estas transmiten emociones e informacion, y es
ahi donde entra la tarea del disefador, elegir la tipografia adecuada dependiendo
de la marca para que la informacidon se mire atractiva y los clientes obtengan el
deseo de leer, el periddico, revistas, etc.

Existen diferentes aspectos que se deben tomar en cuenta en el disefio editorial
acerca de las tipografias: Tamano de las tipos, el jugar con el tamafio de los tipos
puede llegar a ser funcional por que nos jerarquiza los textos de acuerdo a su
importancia, mientras que un caracter grande nos grita y nos llama la atencion,
normalmente los tipos grandes nos sirven para destacar titulos, darle valor a
cierta seccidon de nuestro texto o simplemente por disefio, logrando asi grandes
resultados en el disefo de carteles, cubiertas de portada de libros, invitaciones,
Portadas de catalogos etc.

Organizacién del texto, es importante tomar en cuenta la cantidad de texto que
vamos a comunicar y en donde lo vamos a reproducir, adecuarlo a nuestro
formato por medio de columnas de altura y ancho uniformes, que pueden estar

justificadas, alineadas tanto a la derecha como a a izquierda, o bien con
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disposicién centrada ya que nuestro texto debe ser accesible, ligero, y legible.
(Dimecreatividad, 2012)
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Ilustracion 6: Ejemplo de Tipografia en el Disefio Editorial

Fuente: (Sotela, 2016)

4.1.3.2.  Tipografias mas utilizadas en el disefio editorial

Seleccionar la tipografia correcta segun el producto o campafa al que va dirigido
el disefio tiene influencia sobre las emociones. Esto ayuda a captar la atencién de
la audiencia porque comunica de una manera directa y motiva a que esa audiencia
tome decisiones en funcién de lo que ve. En el mundo del disefio grafico los tipos
de tipografias utilizados puede impactar directamente la manera en la que una
persona percibe lo que se quiere transmitir, si se trata de un mensaje, o de lo que
se quiere vender, como un producto.

Algunas de las tipografias mas utilizadas a lo largo de los afios en el disefio
editorial, han sido influencias gracias a la modernidad, y se conocen como un

trabajo limpio ya que ayuda que se pueda leer de forma ordenada el articulo:

San Serif: Este tipo de tipografia desde siempre ha marcado una tendencia en el
disefo grafico. Su forma es moderna y a la vez sofisticada y esto permite al
disefador un mejor espacio para crear.

Brutalism: Esta tipografia es una fuerte tendencia de nuestra época. Los

disefiadores la utilizan mucho para crear campafas no tradicionales.
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Helvetica: Otra de las fuentes tipograficas mas utilizadas por los disefiadores es
la Helvetica. Es cierto que quienes mas la utilizan cuentan con menores recursos
digitales para el disefio, pero incluso los mas profesionales acuden a ella.

Futura: Este tipo de fuente es una de las mas utilizadas por los disefadores en la
creacion de logotipos, esldganes para una empresa o producto e incluso para

marcas corporativas.

Gotham: Entramos ahora en un tipo de tipografia completamente moderno. De
hecho, fue creado a principio de los afios 2000. Su estilo hace que los disefios

luzcan muy profesionales y limpios.Un ejemplo del uso de este tipo de tipografia

son los carteles usados durante la campafia presidencial de Barack Obama en el
ano 2008. (S3a, 2019)

Fonts

Gotham Thin Gotham Narrow Thin
Gotham Light Gotham Narrow Book
Gotham Book Gotham Narrow Black

Gotham Medium Gotham Narrow Ultra
Gotham Ultra

Ilustracion 7: Familia tipografica Gotham

Fuente: (Frere-Jones, 2000)

4.1.3.3. Importancia de los margenes en el disefo editorial
Los margenes son los bordes en blanco que quedan en una pagina. Estos ayudan
a que cuando cortamos con la guillotina no se corte parte de texto, pero también

para mejorar la forma de lectura.

Los margenes son uno de los factores mas importantes a la hora de maquetar un
libro. Un libro con los margenes adecuados hara que la experiencia lectora sea
mas satisfactoria. Los ejemplares deben de contar con espacios en blanco ya que
estos ayudaran a que los ojos de los consumidores o clientes tenga un espacio

limpio y no se pierdan a la hora de leer.
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Ilustracion 8: Ejemplo de margenes

Fuente: (Hauss, 2020)

Los fundamentos para la disposicion de los margenes se han utilizado desde la
invencion de la imprenta, se ha empleado el uso de las diagonales y el de la
divisidon de la pagina para obtener buenos resultados. Los margenes mas usuales
por su garantia estética son los siguientes: margenes uniformes, margenes

especiales y margenes tradicionales.

Margenes uniformes, teniendo en cuenta la doble pagina, son los que quedan
igualados por todos los lados. La ventaja de este tipo de margenes es que
mantiene la misma proporcidn del tamafio de la pagina y el de la macha

tipografica.

Margenes especiales, muestran un desplazamiento de la mancha hacia el margen
superior, por tanto el lomo ocupa la mitad que el margen de los lados, el margen
de cabeza mide lomo y mitad, y el margen de pie mide el doble que el de la
cabeza.

Margenes tradicionales, se llaman asi por tratarse del modelo mas utilizado en la

tradicion tipografica, garantizan una proporcidon adecuada entre el tamafio de la

pagina y de la mancha del texto. (Suarez, 2012)
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4.1.3.4. Reticula en el diseno editorial

La reticula en diseno editorial es la estructura de guias invisibles que ayudan a
colocar en la pagina todos los elementos graficos, de acuerdo a un sistema

geométrico predefinido.

Este elemento no es mas que el conjunto de lineas y guias que distribuyen el
espacio compositivo de manera organizada. Encima de ella se sitlian los elementos
compositivos de cualquier produccién grafica: titulos, subtitulos, texto, imagenes
etc. La reticula debe proporcionar uniformidad, armonia y coherencia a cualquier
proyecto editorial. Las paginas permanecen asi, bien estructuradas, funcionando
como base para la maquetacién, logrando una estética correcta y ordenada.
(Romero E. , Revista Digital, 2019)

De forma indiscutible el uso de reticulas agiliza el proceso de maquetacién. Sobre
todo cuando se realizan proyectos con mucha cantidad de informacién como por

ejemplo libros, catalogos, revistas etc.

Ilustracion 9: Ejemplo de reticula

Fuente: (Romero E. , 2019)
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4.1.3.5. Importancia de los colores en el disefio editorial

Asi como la tipografia resulta fundamental para el disefio del logotipo y demas
elementos graficos de una marca, igual importancia tiene el uso del color. Los
colores producen diferentes emociones e influyen de manera decisiva en nuestra
percepcion de la realidad. Colores primarios y secundarios, en sus infinitas
combinaciones entre si y con un determinado tipo de letra, tienen el poder de
transmitir un mensaje o emocion concreta, asi como definir por completo la

personalidad de la empresa.

La teoria del color ha estudiado durante décadas la influencia que las diferentes
tonalidades tienen sobre nuestro estado de animo, nuestro caracter y sobre el

modo en que percibimos logotipos y objetos.

Existen estudios acerca de la psicologia del color, es decir, de qué manera los
colores comunican y transmiten emociones al espectador o cliente. Esto supone
un hecho a tener en cuenta, ya que un color puede ser percibido de diferente
manera dependiendo del color con el que haga contraste. Es por ello importante
que se realicen diferentes estudios de color, que se prueben diferentes
combinaciones hasta dar con aquella que realmente funcione. (Mique, 2018)

En el disefio grafico su importancia reside fundamentalmente en la manera en la
que el cliente percibe la marca a primera vista. Las diferentes combinaciones de
colores y su juego con la tipografia pueden dar como resultado una gran variedad
de disefios con distintas interpretaciones a su vez. Es labor del disehador, en
colaboracién conjunta con la empresa, encontrar la conexion perfecta de letra,
forma y color, dando como resultado la imagen y mensaje que pretende transmitir

la marca.
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Ilustracion 10: Psicologia del color

Fuente: (Online, 2016)

4.1.4. CLASIFICACION DEL DISENO EDITORIAL

En una publicacion editorial existen diferentes tipos de maquetacién como ser:
dipticos, tripticos, folletos, catdlogos, periddicos, revistas y libros. A pesar que
estas diferentes clasificaciones se encuentran en Disefo Editorial cada uno de ellos

tiene funciones distintas hasta maquetacion diferentes.

El folleto: es un texto impreso reducido de hojas que sirve como instrumento
divulgativo o publicitario, ya que los folleros pueden facilmente cumplir distintos
objetivos. Puede ser diptico o triptico, lo que dictara la diferencia es la cantidad

de dobleces que tenga el producto terminando
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Ilustracién 11: Ejemplo de folletos

Fuente: (Pérez, 2017)

Catalogos: un catalogo impreso es una publicacion en la que se promocionan los
productos y servicios de una compafiia. Este tipo de publicaciones es utilizado para
informar a los clientes reales y potenciales sobre las caracteristicas y precios de
los productos. En las primera paginas se suele hacer una presentacién de la
empresa, con sus objetivos y valores. Existen distintos tipos de catadlogos de
acuerdo con su contenido y el publico al que se dirigen.

Son piezas fundamentales para la promociéon y la venta de sus productos o
servicios, ya que, gracias al espacio disponible, se pueden incluir muchas
imagenes y textos explicativos acerca de la empresa. ademas, si su disefio y la
calidad fotografica o de ilustracién son buenos, resaltan sumamente atractivos

para los lectores.

Product
Catalogue

Ilustracion 12: Ejemplo de catélogo

Fuente: (Freepik, 2020)
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Periddico: es una publicacién impresa que se entrega de manera diaria o semanal
contenido noticioso altamente relevante y actual con el propdsito de informar a
una sociedad sobre el acontecer nacional e internacional en distintas categorias

de informacién, como deportes, espectaculos, etc.

Libros: es una obra impresa, manuscrita o pintada en una serie de hojas de papel,
pergamino, vitela u otro material, unidas por un lado y protegidas por capas,
también llamadas cubiertas. Un libro puede tratar sobre cualquier tema. (Martinez,
2015)

Revistas: es una publicacion de aparicién periddica, a intervalos mayores a un dia.
A diferencia de los diarios o periddicos, orientados principalmente ofrecer noticias
de la actualidad mas o menos inmediatas, las revistas ofrecen una segunda y mas
exhaustiva revision de los sucesos, sea de interés general o sobre un tema mas

especializado.

En la actualidad se conocen muchos tipos de revistas, las cuales sirven a
audiencias diversas desde infantiles hasta adultas. Entre los tipos de revistas se

sefalan las especializadas en algun tema en particular.

Ilustracién 13: Ejemplo de revistas

Fuente: (News, 2020)
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4.2. MANUALES

Es un documento o libro el cual contiene informacion especifica sobre algun tema

de forma detallada, que tiene como objetivo brindar una asistencia.

4.2.1.IMPORTANCIA DE LOS MANUALES
La importancia de los manuales radica en que ellos explican de manera detallada
los procedimientos dentro de una organizacién; a través de ellos logramos evitar
grandes errores que se suelen cometer dentro de las areas funcionales de la

empresa.

Estos pueden detectar fallas que se presentan con regularidad, evitando la
duplicidad de funciones. Ademas son de gran utilidad cuando ingresan nuevas
personas a la organizacion ya que le explican todo lo relacionado con la misma,
desde su resefia histdérica, haciendo referencia a su estructura organizacional,
hasta explicar los procedimientos y tareas de determinado departamento.
(Chuiquicondor, 2012)

OTMA

MANUAL DE INSTRUCCIONES MULTIPROCESADORA LP8314E
INSTRUCTION MANUAL LP8314E MULTIPROCESSOR

Ilustracion 14: Ejemplo de portada de manual

Fuente: (Martini, 2015)

33



JARRA LICUADORA FUNCION LICUAR
BLENDER JAR BLENDING FUNCTION

Ilustracién 15: Ejemplo de Manual
Fuente: (Martini, 2015)

4.2.1. TIPOS DE MANUALES EN EL DISENO GRAFICO

Existen diferentes tipos de manuales en el disefio grafico como ser:

Manual de Identidad Corporativa: Un buen manual de identidad corporativa es
una herramienta imprescindible para gestionar la expresion de la marca en todas

sus manifestaciones y conseguir una imagen coherente en su conjunto.

3 BETHANY

Bl BrandBook

Core Design
Elements

Ilustracién 16:Manual de Marca

Fuente: (Andrea Rodriguez, 2020)
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Manual de Sefalética: El manual de sefialética es un instrumento guia de normas
basicas para la correcta y adecuada sefalizacién de los diferentes ambientes y/o

areas

Manual de Estilo: es una guia compuesta por un conjunto de criterios
preceptuados, por normas para el disefio y la redaccion de documentos, ya sea

para el uso general

Manual de Stationery: recoge los elementos de papeleria, tarjetas de

presentacién, carnets y productos pop de las empresas.

2. membienom  EMPEADe
ficial T

manual de ,
SAE®
CARANME
DTS

Ilustracion 17: Manual de stationery

Fuente: (Andrea Rodriguez, 2020)

4.3. BRIEF

Es el documento que ayuda a definir una estrategia creativa, impactante, que
apele al target correcto, nunca sera como nos lo imaginamos. Permite identificar
el alcance, la escala y los detalles basicos del proyecto de disefio. Con la
informacidn correcta, el brief tiene el potencial de ser una de las herramientas

mas poderosas al planear la ejecucion de un proyecto.

Se pueden utilizar para informar las decisiones que se toman respecto al diseno
con el que se esta trabajando o como guia del flujo de trabajo general del
proyecto; desde la concepcion de la idea hasta su ejecucién y finalizaciéon. (Endor,
2020)
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En la actualidad muchas agencias de publicidad utilizan brief que recaudar
informacion acerca de la empresa, y en base a ello poder crear una campafa con

el objetivo que la marca, demostrando sus valores, respondiendo diferentes como:

e ¢Qué queremos decir/promover?

e (A dbénde queremos llegar?

e ¢A quién se lo queremos decir?

e ¢Qué atributos Unicos tenemos?

e (¢En dénde estamos parados?

e ¢Como habla mi marca? écomo quiero que hable la marca?
e ¢Cuanto tiempo estara al aire?

e ¢Cuales son los elementos obligatorios?

e ¢Cuanto dinero tengo para invertir?

e (¢Qué materiales espero recibir?
4.3.1. IMPORTANCIA DE UN BRIEF

El brief es parte esencial de la comunicacién entre el cliente y la agencia que
desarrolla una campana publicitaria y tampoco puede faltar en el marketing de
eventos. Es un documento clave para que el anunciante pueda transmitir a la
agencia de publicidad lo que desea, y su uso es indispensable en todo tipo de
marketing.Y tan importante es que, si lleva una mala redacciéon, un mal enfoque
0 una omisién de elementos técnicos, este documento puede traducirse entonces
en la nula comunicaciéon del mensaje que desea transmitir el anunciante a sus

clientes.

Es una herramienta que sirve para conocer e identificar diferentes aspectos
relacionados con la empresa-cliente, con el fin de poderle presentar una propuesta
que se ajuste de la mejor manera a sus necesidades especificas y que esté en
consonancia con cosas como sus valores o el posicionamiento del que goza en el

mercado.
Sin embargo dificilmente se puede lograr esto si la empresa no provee informacién

detallada que permita conocer a fondo aspectos propios y del mercado en una

forma estructurada, y si la agencia no facilita la recoleccién de la informacidn ni
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interviene a lo largo de este proceso para precisar bien los datos requeridos para

llevar a cabo el trabajo solicitado por el cliente. (Isaza, 2016)

Brief del Producto

| 1.- Brief de producto para desarrollo de campaia

Descripcion de producto
Barras de cereal Maizoritos

: ¢En qué consiste, qué es? ‘\ ¢ Para qué sirve?
Las barras de cereal de Maizoritos sonla | Para traer al consumidor una variedad de
mezcla perfecta de cereal con trozos de | sabores acompanado de beneficios nutricionales
frutas en formato de barras. de mucha importancia para la salud.

| ¢Qué hace y como funciona?
Las barras de Maizoritos van a promover el consumo de los cereales de manera impulsiva
(formato), llevando a la marca Maizoritos a seguir cubriendo todas las ocasiones de consumo
de esta categoria. Siempre respaldado por la Experiencia de ARCO. Su variedad de sabores la
convertira en una alternativa diferente y atractiva
Caracteristicas:
Contenido Vitaminico (Buena fuente de fibra, sin colesterol ni grasas saturadas, baja
contendido de sodio)
Sabores diferenciales en las barras tipo Crunchy (Manzana, Durazno y Banana y Almendras)
Respaldo de ARCO
Presentacion en Display de 6 barras cada uno.

Objetivo de Mercadeo

Obtener un 14% de MS en el mismo aiio del lanzamiento. Colocdndonos asi de tu a tu con
Nature Valley como los segundos del mercado.

Producto nuevo Producto existente

iPor qué se desarrollé este producto? ;Cual es la situacion actual del producto?
La finalidad del desarrollo de las barras de
Maizoritos, es para ampliar la ocasion de
consumo de nuestros cereales, colocando la
marca Maizoritos como una alternativa a
toda hora. Adicionalmente vienen a
fortalecer la entrada de Maizoritos en el
segmento de cereales adultos.

¢ Cudl es la necesidad de mercado/negocio | ;Cual es su situacion de mercado?
| que este producto viene a satisfacer?

Ilustracion 18: Ejemplo de un brief de producto

4.4, REDES SOCIALES

La década del noventa se caracterizd por la aparicién de la web (www), tecnologia
que facilité el acceso de un gran nimero de personas a Internet. Las redes sociales
tienen su origen en la segunda mitad de los noventa y se fueron desarrollando

desde ese entonces hasta la actualidad.

Como se sabe ahora en dia las redes sociales son muy importantes en nuestro
vivir y para poder comunicarse diario a lo largo del pais o del mundo. Ayudan a
poder informar sobre los acontecimientos y poder actualizar de todo tipo de
contenido. Las redes sociales, en el mundo virtual, son sitios y aplicaciones que
operan en niveles diversos como el profesional, de relacidon, entre otros, pero
siempre permitiendo el intercambio de informacién entre personas y/o empresas.
(Obeso, 2019)
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Ilustracion 19: Redes sociales

Fuente: (Romero J. , 2020)

4.4.1. IMPORTANCIA DE LAS REDES SOCIALES EN EL MARKETING
El marketing en redes sociales puede ayudar a elevar la audiencia y convertir a
personas interesadas, en clientes potenciales de una forma significativa. Un
contenido relevante y disefiado para tu audiencia es clave para aumentar la
presencia que tiene la marca dentro de los medios digitales. Es vital comprender
el funcionamiento de las redes sociales y la respuesta de la audiencia en cada

una de ellas, analizando, evaluando y ejecutando el contenido.

La importancia de las redes sociales es ser capaces de atraer y satisfacer a la
audiencia de manera predecible y coherente, para generar empatia en el target.
La mejor forma de atraer los clientes con las redes es ofreciendo contenido que
los enriquezca en el ambito intelectual como emocional para construir una marca
fuerte y positiva. (Web, 2017)

Las redes sociales son herramientas de gran alcance y hacer marketing en ellas
representa un costo mucho menor si se compara con otros medios digitales y
tradicionales. Ademas de ser mas econdmicos, la segmentacién que ofrece es
especifica y atinada, lo que nos permite llegar al mercado objetivo de manera mas
rapida haciendo que nuestra marca sea mas relevante y la intencién de compra
sea mayor el marketing en redes sociales es clave para el crecimiento de la

marca en la actualidad.
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Ilustracion 20: Redes sociales en el marketing

Fuente: (Hollingsworth, 2019)

4.5. ARTE PUBLICITARIO

La publicidad se define por un conjunto de estrategias orientadas a dar a conocer
productos y servicios a la sociedad. Sin embargo, no solo se trata de que las
personas sepan que existe la marca, sino también de otorgar cierta reputacién a lo
que se ofrece. Sin utilizar esta comunicacidn patrocinada, seria muy complejo

posicionarse en la mente de los consumidores como algo de buena calidad.

Dentro de la comunicacién patrocinada online existen una gran cantidad de
alternativas: video, anuncios en buscadores, display, redes sociales, email
marketing, etc. Decidir el plan de medios es una de las fases estratégicas mas
importantes al crear una campafa de publicidad. Esta serd, junto con la
medicion, la clave para tomar las decisiones mas adecuadas para potenciar la

imagen, notoriedad y ventas de la marca.

Segun cyberclick, existen diferentes caracteristicas por la cual es importante

contar con publicidad en una empresa:
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e Tienen un fin promocional, para dar a conocer un producto o servicio y
fomentar su compra.

e Su principal funcién es persuadir al consumidor.

e Es parte de la estrategia de marketing de la empresa, sea online u offline.

e Se dirige a un buyer persona determinado.

e Tiene costes para el anunciante (empresa que paga la publicidad).

e La publicidad busca ser original y captar la atencién de las personas.

e Emplea una amplia variedad de productos y canales creativos.

e Uno de sus fundamentos es la repeticién del mensaje para que cale entre
la audiencia.

e Mayoritariamente suele ofrecer productos o servicios personalizados.

e La publicidad debe ser ética. (Cyberclick, 2020)

Refresca S

DISFRUTA "

DETU FRUTA

Ilustracion 21: Ejemplo de publicidad en redes

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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4.5.1. PUBLICIDAD EN AGENCIAS

Una agencia de publicidad es una organizacién que asesora al anunciante en todo
lo que se refiere a la ejecucion de una campafa pulicitaria dirigida a un publico

especifico con un presupuesto predefinido.

La agencia presta sus servicios para la creacion, ejecucion y distribucion de una
campafa publicitaria.La distribucién puede ser hecha en los medios tradicionales
como televisién, radio, revistas, periodicos, etc, o puede ser hecha también en los
medios digitales como sitio web, redes sociales, blogs, foros, etc. Las agencias de
publicidad estdn compuestas por un equipo de trabajo especializado en marketing
y publicidad, quienes dependiendo de su especialidad tienen a cargo parte del

proceso de la realizacidon de una campafa publicitaria o afines.

La principal funcion de las agencias de publicidad es desarrollar una estrategias
para dar a conocer la marca, producto o el servicio, posicionandola a través de la

creacion de anuncios.

TUS UTILES FAVORITOS
LLEGAN A TU CASA

hugo -

lo que necesitas. a domicilio.

Ilustracion 22: Ejemplo de Arte Publicitario

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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4.6. MULTIMEDIA

La multimedia se refiere a la integracion de diferentes formas de medios que
posibilitan transmitir una informacion en diversos formatos para que el usuario
pueda comprenderla de manera mas clara, permite presentar la informacion de
maneras variadas y faciles de comprender, lo que resulta muy util en muchas

areas.

La multimedia es una herramienta que hace posible presentar un tema de estudio
de manera mas dinamica y amena, y es por ello que es muy utilizada ahora en
dia en las redes sociales, ya que a través de este tipo de contenido las empresas
se dan a conocer mostrando videos o fotografias las cuales generan experiencias
a los clientes sobre el servicio, al igual ayuda a que la marca pueda posicionarse
en la mente de los consumidores y logrando un posicionamiento efectivo, ya que

esta puede moderarse dependiendo al target al cual sera dirigido.

Ilustracion 23: Tipos de multimedia

(Macrovector, 2018)

Segun Zambrano, la multimedia estimula los ojos, oidos, yemas de los dedos v,
lo mas importante, la cabeza. se compone, como ya de describio, de
combinaciones entrelazadas de elementos de texto, arte grafico, sonido,
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animacion y video. Es conveniente utilizarla cuando las personas necesitan tener
acceso a informacion electronica de cualquier tipo, mejora las interfaces
tradicionales basada solo en texto y proporciona beneficios importantes que

atraen y mantienes la atencion y el interés. (Rodriguez D. F., 2001)

4.6.1.ELEMENTOS DE LA MULTIMEDIA

Los textos, son mensajes linglisticos codificados mediante signos procedentes
de distintos sistemas de escritura. A pesar de ser uno de los medios de

comunicacién mas clasicos y tradicionales.

Los graficos, son representaciones visuales figurativas que mantienen algun tipo
de relacién de analogia o semejanza con los conceptos u objetos que describen.
Pueden tener forma bidimensional, diagramas, esquemas, planos, cuadros,

tablas- o tridimensional, figuras y dibujos.

Las animaciones, son presentaciones muy rapidas de una secuencia de graficos
tridimensionales, en un intervalo de tiempo tan pequefio que genera en el

observador la sensacion de movimiento.

Ilustracion 24: Ejemplo de animacién

Fuente: (Onieva, 2019)
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Las imagenes, son representaciones visuales estaticas, generadas por copia o
reproduccion del entorno (escaneado de imagenes analdgicas, fotografias
digitales, etc.). Son digitales; estan codificadas y almacenadas como mapas de
bits y compuestas por conjuntos de pixeles, por lo que tienden a ocupar ficheros

muy voluminosos.

Los videos, son secuencias de imagenes estaticas -sintetizadas o captadas-
codificadas en formato digital y presentadas en intervalos tan pequefos de tiempo

gue generan en el espectador la sensacién de movimiento.

En la actualidad este tipo de contenido es de vital importancia en el area de
publicidad y en las agencias ya que el 80% de su contenido son fotografias, videos

o graficas.

4.6.2. VIDEOS
Ahora en dia este tipo de videos es muy utilizado e implementado en las marcas,
usualmente se realizan para generar experiencias al usuario asi mismo muchas
empresas han considero necesario realizar una estrategia para que estos videos
de contenido tengan el mayor alcance. Esto gracias a las redes sociales ya que a
lo largo de estos afios han revolucionado exponencialmente en todos los aspectos
ya que han surgidos redes las cuales son adecuadas para la venta o MKT del

producto.

Segun el ultimo estudio del IAB, algunos de los resultados fueron:

e ElI 90% de los internautas ve video online.

e El 75% de los usuarios esta de acuerdo con ver publicidad a cambio de
contenido gratis.

e Los videos, refuerzan la compra, dado que el 90% de los compradores
online encuentra provechoso que los los sitios donde vayan a comprar

ofrezcan videos.

e 4 de cada 10, ven menos television tradicional desde que se consume el
video online. (IAB, 2016)
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Asi como este tipo de contenido es una necesidad para los consumidores, existen

diferentes ventajas hacia la empresa, como ser:

Mayor permanencia en el sitio: Al incrustar un video en las entradas de un

blog, la permanencia de visita del usuario aumenta considerablemente.

Aumenta la tasa de conversidon: Estd probado que las paginas que
incluyen videos informativos o explicativos sobre sus productos consiguen
aumentar la tasa de conversion. Resulta mas facil convencer a un cliente potencial
a través de un video, ya que el producto o marca siempre parecera mas atractivo
gue con una mera descripcion escrita. El usuario se siente mas seguro y mejor

informado si le mostramos nuestro argumentario en formato video.

Ademas, gracias al numero de visualizaciones y tiempo de visualizacion también
se sabe cual es el producto que resulta mas atractivo para los internautas que

entran en nuestra web.

Cuenta historia: Una de las mayores virtudes a la hora de realizar videos, es la
fuerza que tiene para contar historias, aplicando una de las técnicas que mas

fuerza tienen para involucrar al consumidor con la marca, el storytelling.

La credibilidad en el narrador

A influye en nuestras reacciones %

p
d -
! Benerar emociones con
Confianza a partir de la ‘ elementos que aporten
familiaridad del tema con el \\ 4 dramatismo.
lector u oyente «
\ v

i

lector participa de la creacion
de un significado.
Que la historia permita
elvinculo con el receptor.

<)

Una historia con elementos Secuestrar la atencidn del
diferenciables, mensajes claros receptor e inducirloaun
ysencillos. cambio de opiniones

Ilustracion 25: Ejemplo de Storytelling
Fuente: (ShowerThinking, 2017)
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Mejora el posicionamiento: Cualquier SEO conoce el empujén que el uso
del video puede darle a una pagina web para lograr una buena posiciéon en las

busquedas de Google.

Ofrece una mayor credibilidad: En colacién al punto anterior, el video ofrece el
componente perfecto para ser creible. Por medio de tutoriales, videos en directo

o historias, la marca se acerca al consumidor de manera diferente y cercana.

Engagement: Los consumidores y usuarios consumen video porque es cercano,

y no cansa y porque lo demandan

Mejora el recuerdo de marca: con los videos se demostra que facilitamente
estar en el top of mind del consumidor, sin olvidar del engagement que se produce
entre marca y consumidor. En definitiva, que por medio de las diferentes acciones
gue se hace en este medio se genera una relacién mas potente entre marca y

consumidor.

4.6.3. FOTOGRAFIA
Actualmente, la capacidad de proyeccién y comunicaciéon de un tema mediante
una imagen estatica hace de la fotografia, uno de los elementos mas importantes
dentro de la sociedad y en el Disefio Grafico: Una fotografia bien seleccionada o
captada en el momento justo puede generar un impacto visual de mayor duracion,
reforzar la idea de la que se estd hablando e incluso contar una historia por si
sola.

Actualmente existen muchas maneras de conseguir imagenes para ilustrar las
ideas que una marca comunica en sus interacciones en Redes Sociales; desde los
stocks de imagenes a los que se puede tener acceso por medio de una licencia,
hasta fotografias tomadas con un la camara de un smartphone como Unica
herramienta. Sin embargo para que una imagen logre el impacto deseado, es
necesario asegurar la calidad del encuadre y tener en cuenta que cada cliente
tiene un estilo editorial y caracteristicas especificas, por lo que es importante

apegarse a esa personalidad.
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4.6.4. FOTOGRAFIA DE PRODUCTO

La fotografia de producto es un tipo de fotografia especifico que se usa en el
comercio electronico para presentar de manera atractiva tus articulos a tus

potenciales clientes.

Esto quiere decir que la foto de producto es un elemento fundamental en todo
negocio online que, bien aplicado, realza el valor y la percepcién visual de la marca,
despertando asi el interés en el consumidor.

La fotografia de producto es la pieza mas importante de todo negocio online ya que,
a través de ella, los potenciales clientes pueden observar en detalle cémo es el
articulo que quieren comprar, y esto puede lograr que concreten mas rapido la

compra.

El objetivo de este tipo de fotografia es concentrar toda la atencién de los
consumidores en un unico elemento: el producto. Para lograrlo, en la foto se
muestra la mayor cantidad de informaciéon posible como tamano, color, textura y

accesorios de la pieza desde diferentes angulos.

Ilustracion 26: Fotografia de Producto

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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V. METODOLOGIA

En esta seccidn se especifican los métodos utilizados para la realizacidon del
informe de practica profesional en la empresa Rocket Digital Lab, al igual se
especifica la cronologia del trabajo detallando la cantidad de horas trabajadas a lo

largo de las diez semanas.

5.1. TECNICAS E INSTRUMENTOS APLICADOS

Para la elaboracién de dicho informe se utilizaron los siguientes instrumentos:

e Microsoft Word: es un programa informatico orientado al procesamiento de
textos. Fue creado por la empresa Microsoft, y viene integrado de manera
predeterminada en el paquete ofimatico denominado Microsoft Office.

e Microsoft PowerPoint: es un programa especializado generalmente en la
realizacién de presentaciones a través de diferentes diapositivas en el cual
se puede utilizar imagenes, texto y animaciones al gusto de la persona
creado una interaccién en la misma y consiga captar la atenciéon del

receptor.

e Adobe Photoshop: un programa que se utiliza en PC para retocar fotos y
hacer montajes de caracter profesional, aunque también accesible para
usuarios que llevan poco tiempo experimentando en ese terreno. Fue un
instrumento muy Uutil en la realizaciéon de la practica profesional ya que

mediante esa herramienta se realizaban los post.

e Adobe Ilustrador: es un editor de graficos vectoriales en forma de taller de

arte que trabaja sobre un tablero de dibujo

e Freepik: es un banco de imagenes con productora propia que ofrece mas
de 10 millones de recursos graficos. Se utilizaron diferentes imagenes vy

graficos para la realizacion de la PP a lo largo de las 10 semanas.
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5.2. FUENTES DE INFORMACION

Las fuentes de informacidn utilizada en el presente informe para su elaboracién

fueron las siguientes:

e Documentos de informacidon proporcionados por parte del jefe inmediato
sobre la empresa Rocket Digital Lab y su trayectoria a lo largo de los afos.

e Los diferentes manuales proporcionados por parte del docente para la
realizacion del informe.

e Recursos en paginas web y buscadores acerca de los puntos tocados.

e Informe de practica profesional de alumno proporcionado por la jefe de
practica.
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5.3. CRONOLOGIA DEL TRABAJO

Tabla 1: Cronologia del desarrollo de la practica semana 01

Semana # 01

18 de enero al 22 de enero del 2021

L MMV

Peluches Gratis pagina WEB

2 horas

Post de Regreso a Clases PACASA

2 horas

Calendario Muebles Kessy

3 horas 30 min

Historias Regresos a clases Pacasa 2 horas
Video de expectativa Muebles Kessy 2 horas
Historia de expectativa Muebles Kessy 2 horas
Avance de calendario Muebles Kessy 3 horas
Avance Calendario Pacasa 3 horas
Cambios en post Muebles Kessy (Internos) 40 min
Cambios en post de Pacasa 2 horas
Arte para pagina Web Pacasa 2 horas

Montar artes en calendarios de M.Kessy

1 horas 33 min

Arte sobre peluches gratis Pacasa 2 horas
Mochilén loco Pacasa 4 horas
Peluches gratis historia de Instagram Pacasa 2 horas

2 google ads de pagina WEB Pacasa

3 horas 34 min

Post compras en paginas WEB con envié gratis Pacasa

3 horas 20 min

Cambios en calendario Muebles Kessy

2 horas

Post dia de la mujer Muebles Kessy

2 horas

Post dia Internacional de la Educaciéon Pacasa

1 horas 20 min

Post dia de la mujer Pacasa

1 horas 20 min

Fuente: (Andrea Rodriguez, 2021)
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Tabla 2: Cronologia del desarrollo de la practica semana 02

Semana # 02

25 de enero al 29 de enero del 2021

LM[MJ]V]

Arte de enrolamiento MEGAMALL 1 horas .

Arte tips para estudiantes Pacasa 3 horas .

Calendario Pacasa 4 horas .

Album productos Pacasa 1 horas .

Arte Master de Fruvetsa 1 horas -

Arte Master de Metroplaza 2 horas -

Avance calendario Kessy 3 horas -

Avance calendario Fruvetsa 2 horas -

Avance calendario Kessy 3 horas -

Arte seguir redes Muebles Kessy 1 hora 30 min -

Historia de ganadora giveaway Fruvetsa 1 hora 45 min -

Montar artes en calendarios de M.Kessy 5 horas -
Regresos a clases con Diamond @H 3 horas -

5 post calendario Metroplaza 4 horas 33 min -
Cambios Calendario M.Kessy (Empresa) 1 hora 25 min -
Reunién con Pacasa 1 hora -
Cambios de arte de Fruvetsa 2 horas -

Fuente: (Andrea Rodriguez, 2021)
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Tabla 3: Cronologia del desarrollo de la practica semana 03

Semana # 03

01 de febrero al 05 de febrero del 2021

L MM IV

Arte del servicio de Glovo Pacasa

1 hora

Foto de perfil y portada de Facebook Fruvetsa

1 hora 35 min

Arte master Lexnovu

2 horas

Reunion-ideas de contenido Lexnovu

1 hora 30 min

Arte publicitario de Hugo Pacasa

1 hora 10 min

Calendario de Fruvetsa

2 horas

Cambios en post Calendario Metroplazagnstemos)

40 min

Calendario Metroplaza

6 horas 50 min

Arte celebracion dia del abogado Lexnovu

1 hora

Banner para pagina WEB Pacasa

1 hora

Arte sobre datos curiosos y perfil de abogados Lexnovu

1 hora 30 min

Historia de Instagram Muebles Kessy

1 horas 30 min

Tomar fotografias de productos en promocién Pacasa

1 hora 20 min

Cambios de arte Muebles Kessy

1 hora 32 min

Logo para PYME Legalpy

4 horas 10 min

Arte de tiendas cerradas Pacasa 2 horas

Horarios de tienda y arte tip de estudiantes Pacasa 3 horas -
Arte de mangos en temporada Fruvetsa 2 horas -
Logo a blanco y negro siluetas Fruvetsa 1 hora -
Calendario Lexnovu 4 horas -

Fuente: (Andrea Rodriguez, 2021)
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Tabla 4: Cronologia del desarrollo de la practica semana 04

Semana # 04

08 de febrero al 12 de febrero del 2021

L MM IV

Post de productos crayola Pacasa 2 horas

Grabacion de video para Quimicas Handal 4 horas

Grabacién y edicion de tutorial de tik tok Pacasa 2 horas 30 min

Reuniéon campana politica Chelito Diputado 1 hora 20 min

Calendario de Fruvetsa 4 hora 30 min

Album de productos Pacasa 3 horas

Campaia politica Chelito Martinez 2 horas 30 min

3 artes para actividad en redes- Bono Pacasa 3 horas -

Arte de YouTube Pacasa 1 hora 30 min -

Arte portada y foto de peffil piputado Oscar Martinez 3 horas -
Realizacién nuevos productos Pacasa 1 hora -
Toma de fotografias para calendario Megamaill 5 horas -
Toma de fotografias de productos Pacasa 4 horas -
Arte de productos San Valentine Pacasa 1 hora 30 min -
Arte San Valentine Pacasa 2 horas -
Arte valla Publicitaria Diputado Oscar Martinez 2 horas 30 min -
Montar calendario de Fruvetsa 34 min -

Fuente: (Andrea Rodriguez, 2021)

53



Tabla 5: Cronologia del desarrollo de la practica semana 05

Semana # 05

15 de febrero al 19 de febrero del 2021

LM[MJ]V]

Post de productos Escolares Pacasa

4 horas 10 min

Cambios Fruvetsa

38 min

3 Tiktoks para Gold Diamond

3 horas 30 min

Cambios en Calendario Lexnovu(Empresa) 1 hora
Videos Tiktok para Quimicas Handal 5 horas
Calendario de Fruvetsa(Empresa) 2 horas
Album de productos Pacasa VIVO 3 horas
Grabacion Edicion Tiktok Pacasa 3 horas

Hitoria Insta. Alamitos Liga Nacional

1 hora 46 min

Cambio Calendario Metroplaza 2 horas
Cambio en Post Fruvetsa(Empresa) 2 horas
Post Kit Escola Crayola Pacasa 2 horas

Spot Pulicitario Rayo Ice Panama

2 horas 20 min

Spot Publicitario Rayo Sport Honduras 2 horas
Album de Productos Pacasa 2 horas
Post para redes Diputado Oscar Martinez 2 horas
Cambios Calendario M. Kessy (Empresa) 3 horas
Kit Escolar Crayola Pacasa + Regalia 36 min
Taller Pacasa #1 2 horas

Fuente: (Andrea Rodriguez, 2021)
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Tabla 6: Cronologia del desarrollo de la practica semana 06

Semana # 06

22 de febrero al 26 de febrero del 2021

LM[MJ]V]

Calendario Pacasa 22 al 28 de febrero.

5 horas 43 min

Taller Pacasa #2 Plastilinas

2 horas 10 min

3 Tiktoks para Gold Diamond

3 horas 30 min

Calendario Mes Marzo MetroPlaza

5 horas 16 min

Cambios en Kit Escolar con trivia Pacasa

36 min

Historia para Alamitos, Champion League

46 min

Reunion de trabajo con empresa Lexnovu

1 hora 10 min

Fotografias Productos Pacasa

4 horas

Calendario de Fruvetsa 15 de marzo

3 horas 17 min

Camisas de campana politica Oscar Martinez

1 hora

Calendario Fruvetsa 15ena.

9 horas

Arte master de M. Kessy

3 horas 40 min

Cambios en arte Pacasa Kit Escolar 15 min
Cambios Calendario Fruvetsa(Empresa) 30 min
Fotografias para Menl de Alamitos 34 min

Avance calendario M. Kessy

1 hora 35 min

Fotografias Mochilas Pacasa

1 hora 20 min

Regalia por compras de mochilas Pacasa

4 horas

Cambios Arte Kit Pacasa PG

26 min

Fuente:(A.Rodriguez, 2021)
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Tabla 7: Cronologia del desarrollo de la practica semana 07

Semana # 07

1 de marzo al 5 de marzo del 2021

L MM IV

Album Pacasa de cuadernos

1 hora 26 min

Calendario de Muebles Kessy marzo.

3 horas 20 min

Toma de fotografias Megamal

5 horas 15 min

Calendario del mes marzo Lexnovu

3 horas 20 min

Post Pacasa Tiktok

1 hora 25 min

Cambios Calendario M.Kessy (Internos)

1 hora 55 min

Post Tips para estudiante Pacasa

1 hora 26 min

Video de Oscar Martinez Diputado

2 horas

Post para el dia del padre M.Kessy

1 hora 55 min

Bocetos de Campana SCMGH Pacasa

1 hora 15 min

Arte de Hugo Pacasa

1 hora

Video para Tiktok Rayo Sport

2 horas 19 min

Campana Arte master SCMGH

3 horas

Fotografias para Alamitos Menu

2 horas 30 min

Cambios M. Kessy (Empresa)

23 min

Post Lexnovu, Validacion de titulo universitario.

1 hora 10 min

Arte Azor Pacasa

4 horas

Cambios arte master SCMGH

2 horas 19 min

Papel Membretado M. Kessy

2 horas

Post Youtube Pacasa

2 horas 30 min

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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Tabla 8: Cronologia del desarrollo de la practica semana 08

Semana # 8

8 de marzo al 12 de marzo del 2021

Horario para restaurante Alamitos

1 hora 18 min

Cambios en artes Muebles Kessy.

26 min

Arte para el dia Internacional de la Mujer Pacasa

1 hora 46 min

Post de linea grafica de post Pacasa (SLCMGH)

3 horas 48 min

Cambios calendario Lexnovu(internos)

33 min

Arte principal Papd mi primer maestro Pacasa

2 horas

Arte dinamica en tienda PPM Pacasa

3 horas 43 min

Foto de perfil y portada PPM Pacasa

1 hora 8 min

Edicion de video para Tiktok PPM Pacasa

36 min

Arte Giveaway Muebles Kessy Papa

3 horas 46 min

Calendario PPM Pacasa 1 semana

4 horas 26 min

Calendario Fruvetsa 2nda 15na

5 horas 33 min

Taller Pacasa PPM

1 hora 15 min

Post dinamica en redes PPM Pacasa

40 min

Cambios 3 post Lexnovu (Empresa)

1 hora 11 min

Dinamica en redes # 2 PPM Pacasa

1 hora 33min

Fotografias e historias Megamall

6 horas

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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Tabla 9:Cronologia del desarrollo de la practica semana 09

Semana # 9

15 de marzo al 19 de marzo del 2021

LM} IV

Cambios(Internos) Fruvetsa Marzo

20 min

Arte Master NOVA

2 horas

Horarios Tiendas Pacasa

1 hora 35 min

Cambios Arte Maste SCMGH Pacasa

1 hora

Cambios(Emoresa) Marzo

1 hora 35 min

Cambios(Internos) NOVA

1 hira 45 min

Grabacio y edicion de Tiktok Pacasa

1 hora 11 min

Toma de Fotografias Pacasa Cuadernos

4 horas 45min

Edicion de video cuadernos Quest Pacasa

1 hora 48 min

Dia del Padre Pacasa

1 hora 16 min

Cambios Master SCMGH (Empresa) PACASA

2 horas 34 min

Cambios Fruvetsa

1 hora 45 min

Dia del Padre Fruvetsa

1 hora 23 min

Cambios (Internos) SCMGH Pacasa

1 hora 20 min

Arte master Fruvetsa Abril

3 horas

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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Tabla 10:Cronologia del desarrollo de la practica semana 10

Semana # 10

22 de marzo al 26 de marzo del 2021

L MM IV

Arte Master Kessy 1 hora .

Cambios Finales(Empresa) SCMGH PACASA 3 hora 36 min .

Linea Grafica Red Boutique SS 2021 1 hora 45 min .

Foto de Perfil y Portada SCMGH PACASA 2 horas 35 min .

Calendario Abril Fruvetsa 4 horas -

Calendario Abril Pacasa 3 horas 25 min -

Video cuadernos Quest Pacasa 1 hora 37 min -

Cambios de Calendario Abril Pacasa(lnternos) 25 min .
Cambios (Internos) Fruvetsa Abil 33 min .
Cambios Horario Pacasa 45 min -
Calendario Metroplaza Abril 6 horas -
Calendario Muebles Kessy 2 horas -
Calendario Muebles Kessy Final 7 horas -
Fotografias Alamitos 1 hora -
Grabacion y edicion Tiktok Pacasa 1 hora -
Cambios Internos Muebles Kessy 1 hora .
Horario Alamitos SS 21 1 hora .
Cambios (Internos) calendario Metroplaza 3 Horas .
Post e Historia Fruvetsa Reto 1 hora 25 min .
Post Sorteo Muebles Kessy 2 horas 35 min .

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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VI. DESCRIPCION DEL TRABAJO REALIZADO

6.1. AcTIVIDAD 01: CAMPANA REGRESO A CLASES CON TODO PACASA

Papeleria Calpules mejor conocida como PACASA es la Unica fabrica de papel en
el pais la cual fue fundada en 1986 con el fin de brindar los mejores productos
educativos, oficina e imprenta. “"Te acompafamos desde tu nifiez, en cada etapa
de tu vida escolar, siendo tu fiel compafero afio tras afio, ayudandote en tu

desarrollo intelectual.” ha sido su credo a lo largo de su trayectoria.

Es por ello que esta temporada es tan importante para PACASA, pero habia una
diferencia, este regreso a clases no seran lo mismo, ya que el afio 2020 cambio el
estilo de vida a todos los hondurefios y al mundo entero, se trata de una
enfermedad llamada COVID- 19, la cual obligo a los estudiantes del todo el mundo

poder recibir sus clases desde casa.

El concepto de la campafia es mostrar que a pesar de todo lo sucedido en el pais
en el 2020, los hondurefios pueden seguir adelante y pelear con todo hasta
obtener los resultados y triunfos, y para los nifos mostrarles que se puede dar
todo de ellos desde sus casas.

Después de haberse recaudado la informacién brindada por la marca necesaria
para llevar a acabo la campafa, se realizaron diferentes bocetos a papel con los
diferentes elementos graficos y representaciones solicitados al igual que un
logotipo de campafia el cual estaria presente en todos los artes a lo largo de la

campana.

Se creo una linea grafia la cual se estard ejecutando por toda la temporada A
(enero, febrero) en la cual se estaran realizando diferentes dindmicas, trivias y
tips en ayuda a los estudiantes y asi poder incentivar a los padres a comprar sus
utiles en Pacasa. Se utilizo en el arte master una nifia saliendo de una
computadora representando que los estudiantes estaran desde sus computadoras
recibiendo sus clases, al igual elementos graficos los cuales acompafian y

muestran dinamismos en la dicha.
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@) pocasa
® @pacasahn

REALIZA TODAS TUS COMPRAS EN NUESTRAS TIENDAS PACASA Y APROVECHA DE
GRANDES MEGA DESCUENTOS Y PROMOCIONES EN NUESTROS PRODUCTOS DE ‘ ’

OFICINA, PAPELERIA, TECNOLOGIA Y UTILES ESCOLARES. e
s cormisus (3 ]:5 % e-2 lw

MEDIDAS DE BIOSEGURIDAD ; nu lmmmmnu GELOEMANDS  ISTANCIADE 15 MTS. AL PRESENTAR TV LISTA ESCOLAR
DIGITAL O FISICA

ESCOLAR, oncluA Y TECNOLOGIA @ www.pacasa.hn

Ilustracion 27: Arte Master Regreso a clases Pacasa

Fuente:(Andrea Rodriguez, 2021)

Dicha campafia contaba con diferentes aplicaciones a lo largo de ella, empezando
con un lanzamiento en redes sociales sobre la campana, el arte principal contaba
de diferentes elementos como ser, copey de campafia, la cual representaba seguir
con la misma actitud y poder ser mejores a pesar de las circunstancias, medidas
de seguridad, es de gran importancia debido a la pandemia poder incentivar a los
hondurefios a utilizar las debidas precauciones, 30% de descuento el cual
permaneceria a lo largo de los 2 meses presentando lista de utiles Pacasa, al igual
que logo, pagina web, redes sociales.

Luego de lanzar la campanfa en redes se procedio a lanzarlo en tiendas y a lo largo
del territorio nacional, en las diferentes vallas publicitarias, mopis, glovos,
banners, etc. Con el fin de poder incentivar a los clientes a poder comprar los

productos Pacasa con el dicho descuento.

61



En dicha campafa se realizaron diversas piezas graficas como ser:

e Afiches

e Albumes de productos
e Trivias

e Consejos

e Dinamicas para incentivar las compras.
e Mochilén Loco.

e Stickers para tienda

e Valla publicitaria

¢ MOPI

Z ) =
con Campanfa en Tienda

Ilustracion 28: Glovos

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

En total se realizaron 58 piezas graficas a lo largo de la temporada, asi mismo
como la toma de fotografias para los diferentes productos, edicion de videos,
talleres y tiktoks.

Dentro de la campafia se elaboraron diferentes actividad la cual su objetivo era
vender productos y atrayendo el publico meta para que realicen sus compras en

Pacasa, una de las actividad mas efectivas que se realizo fue el Mochilén Loco, la
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cual consistia en llevarse lo maximo de productos en una canasta en determinado
tiempo, para participar la mecanica a utilizar fue la siguiente: dar like a la pagina,
seguir las cuentas, etiquetar a dos amigos y Comentar de manera positiva qué es
lo que esperaban los clientes para este regreso a clases.

El Mochildn Loco, se realizo en 4 horas incluyendo los cuatro cambios solicitados
por la marca, hasta llegar al resultado final.

‘h iPARTICIPA' Y

VALIDO PARA SPS Y TGU
1 GANADOR POR ZONA
*APLICAN RESTRICCIONES*

I é cumple ¢
ESCOLAR, OFICiNA ¥ TECNOLOGIA

Ilustracion 29: Pieza Grafica Mochilon Loco

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

Asimismo, se elaboraron dalbumes de productos, las cuales primero se
fotografiaron y luego se convirtieron en png para poder utilizarlos en los artes, en
toda la campafa se publicaron mas de 6 albumes de productos las cuales incluian
6 imagenes por cada uno de ellos. Dentro de ellos se incluian copy el cual
amarraba el producto con la campafia, descuento dependiendo la temporada, logo
de campafia, logo de marca, redes sociales y pagina web. El objetivo era mostrar
los diferentes productos con descuento de la temporada mas necesitados para el
regreso a clases.
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50%

DESCUENTO

S =
Ilustracion 30: Piezas graficas de un album de cinco

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

Al igual, se realizaron post para redes sociales las cuales consistian en incentivos
para realizar compras, consistian en poner trivias las cuales los consumidores
pudieran comentar y contestar las preguntas que se hacian en el post y la
mecanica es colocar la respuesta correcta ganando un bono de compra en las
tiendas Pacasa. También se incluyeron "Tips Pacasa" a lo largo de la campana las
cuales proporcionaban consejos a los estudiantes y papas para el regreso a clases
con el objetivo de poder informar.

A lo largo de la campafia se publicaron 12 trivias, y 6 consejos para estudiantes,
1 tip para fomentar el reciclaje, 1 tip de beneficios de forrar y rotular los libros, al
igual una seccion llamada "Pon prueba tus conocimientos con Pacasa" las cuales
se efectuaban diferentes preguntas de cultura basica con seleccion multiple la cual

Su mecanica consistia en colocar en los comentarios la letra correcta.
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CON TODO!

PERMITE EL. AHORRO DE MATERIAS
PRIMAS COMO LOS ARBOLES
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LA CONTAMINACION. ,\

Facasa

i cumple
ESCOLAR, OFICINA Y TECNOLOGIA

Ilustracion 31: Pieza grafica Tips Pacasa

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

Al igual se realizaron post para incentivar las compras en la pagina web de Pacasa,
las cuales fueron elaboradas en diferentes tamafios para Google Ads, portada de
su sitio web y posteo para redes, se ejecutaron 4 diferentes disefios para no lanzar
el mismo arte en los dos meses de la campafa.

RaYrcS;

]

~(S

iCOMPRA
HAZ TUS COMPRAS EN NUESTRA HOY!

PAGINA WEB ¥ wwipssssaln

ENVIOS
GRATIS

POR COMPRAS MAYORES
DE LPS. 350.00

TODO EL MES DE FEBRERO
*VALIDO EN SPS Y TGU*

cumple
LSCOLAR OF ICINA Y TECNOLOGIA

Ilustracion 32: Pieza grafica para Google Ads

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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Hugo y Glovo, son empresas dedicadas a delivery de diferentes servicios como
comida, regalos, y supermercado. Luego que se declarara una pandemia el Covid-
19 Honduras declaro toque de queda y cierre de fronteras, y los Unicos autorizados
luego de semanas eran las empresas de delivery, entre otros, a mediados de la
pandemia Hugo y Glovo se unieron a la familia Pacasa en la cual llevaban
productos hasta la puerta de sus casas, y en dicha campafia se realizaron 3

diferentes posts para cada empresa. (Ver anexo 9)

TUS UTILES FAVORITOS
LLEGAN A TU CASA

lo que necesitas. a domicilio.

Facasa

ESCOLAR, OFICINA Y TECNOLOGIA

Ilustracion 33: Pieza Grafica Hugo

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

6.2. ACTIVIDAD 2: CALENDARIO UN AMOR NATURAL FRUVETSA

Dicha campafia publicitaria tiene como slogan "Un amor Natural" el cual
representara el mes del amor y la amistad. Ya que es muy importante dar a
conocer a los clientes que pueden demostrar su amor saludable y natural con
Fruvetsa, brindando ideas con el contenido, diferentes recetas que se pueden

recrear al adquirir las frutas.
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Asi mismo, se creo contenido informativo sobre las frutas y sus beneficios. La
categoria se le llamo "Beneficios para la salud" en la cual se promovieron habitos
saludables con un frase o propiedad que la fruta posee. Y un contenido dirigido al
Back to school, en las cuales se mostraban las diferentes ideas que se pueden
realizar con las frutas que Fruvetsa ofrece.

el colesterol

la perdida
dg grasa

Ilu§traci6n 35: Pieza Grafica Campafia Febrero

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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6.3. ACTIVIDAD 3: CALENDARIO DEL MES MUEBLES KESSY

Muebles Kessy es una empresa establecida en Santa Rosa de Copan, Son
distribuidores de muebles de oficina, linea medica y muebles escolares. El cual
tiene como objetivo de ofrecer los muebles de mejor calidad y perfectos para su
Home School.

Se propusieron 2 diferentes lineas graficas para el mes de febrero, una que
mostrara los muebles en ambiente, otra la imagen del producto. Se realizaron 24
piezas graficas las cuales tenian el propoésito de aumentar las ventas y poder
ofrecerle el servicio a todos los padres de familiar que sus hijos estan recibiendo
clases desde sus casas.

Se realizaron album de productos en la cual se muestra en un mismo post los

diferentes productos de la misma categoria en una serie de fotografias.

RIEDAD DE

N

CONTACTANOS: +504 3282-8448 Muebies Kessy

Ilustracion 36: Linea Grafica Febrero Muebles Kessy
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CONTACTANOS: +504 3282-8448 Muebles Kessy

EN MUEBLES DE OFICINA

Ilustracion 37: Pieza Grafica Ambiente febrero Muebles Kessy

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

6.4. ACTIVIDAD 4: REGRESO A CLASES CON GOLD DIAMOND, QUIMICAS HANDAL.

Quimicas Handal es una empresa la cual cuenta con sies marcas, las cuales son
dedicadas a desarrollar productos para el cuidado personal, productos para el

hogar.

Gold Diamond tiene diferentes productos para el cuidado de los zapatos, como

ser.

e Betun para calzado

e Cera liquida

e Limpiador para calzado deportivo
e Esponjas abrillantadora
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Este afo Gold Diamond representa su marca bajo un slogan " Voy con todo" el
cual es una campafa que se utilizara por el resto del afo, en el mes de febrero

lleva un enfoque diferente para el regreso a clases. Se realizaron 6 piezas
publicitarias las cuales se utilizan los productos que ellos ofrecen

iINICIA EL ANO ESCOLAR

DIFERENTE!

Ilustracion 38:Piezas Graficas Gold Diamond

LOS MAESTROS DICEN:

iVOY GON TODO!

Ilustracion 39: Pieza Grafica Gold Diamond Maestros
Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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6.5. ACTIVIDAD 6: CREACION DE LOGO PARA LA EMPRESA LEGALPY

La empresa Lexnovu, actualmente cliente de Rocket Digital Lab se dedican a
brindar el servicio de asesoria legal y servicios para realizar tramites legales desde
casa con diferentes abogados que se encargan de ayudar a las personas que lo
necesitan. Solicitaron la creacién de un Logo para su nueva marca Legalpy, la cual
tendra el mismo objetivo que Lexnovu pero con un enfoque diferentes los cual

seran las Pymes, emprendedores y startups.

Lo primero que se realizo fueron una serie de preguntas las cuales arrojar las
diferentes ideas que ellos como empresas quieren dar a representar con Legalpy,
el estilo y opciones que tenian para su Logo. Dicha empresa es minimalista y
quiere mostrar los serios y dedicados son en sus servicios, es por ello que

decidieron que su logo fuera tipografico.

Una vez se obtuvo la informacién necesaria se llevaron a cabo los diferentes
bocetos con las ideas y caracteristicas presentadas por el cliente. Hasta que se
llego a la propuesta final a presentar al cliente. Se utilizo una tipografia legible y

color azul para que representara lo fidelidad y seguridad.

Cabe destacar que el logo es sencillo y minimalista ya que la empresa Lexnovu asi
lo decidié ya que su objetivo era que se mostrara la seriedad de la marca, asi
mismo los fundadores de la marca, ya contaban con referencias sobre que

realmente querian. (Ver anexo 12)

Legalpy

Ilustracion 40: Propuesta de logo Legalpy fondo blanco
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H-Te[e][e)V,

Ilustracion 41: Propuesta de logo Legalpy fondo azul

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

6.6. CAMPANA DE FEBRERO METROPLAZA

Como agencia de publicidad, Rocket Digital Lab (RDL) tiene el objetivo de generar
el contenido para las redes de las marcas con las cuales cuenta, MetroPlaza uno
de los centros comerciales a los que se le realiza artes para Instagram y Facebook.
Dicha marca cuenta con diferentes puntos a lo largo del territorio nacional como

ser: Comayagua, Cortés, Choluteca y Choloma.

Se realizan calendarios en los cuales deben abarcar los dias de la semana segun
el contrato, en el caso de dicha marca, sus posteo no son diarios si no que se
realizan dia de por medio, por lo cual en el mes de febrero se realizaron 13 post

+ foto de perfil y portada de Facebook.

Dicha campafia no contaba con un nombre, pero si con un objetivo las cuales eran
mostrar a los clientes que se contaban con las medidas de seguridad: que sus
compras eran seguras en Metroplaza, que se generaran ventas para el 14 de
febrero, en las cuales consistian en poder incentivar a los clientes a poder comprar

sus regalos en Metroplaza.

Al igual se realizaron post en las cuales se mostraban cuales eran las tiendas con

las cuales contaban los centros comerciales en los diferentes puntos del territorio.
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La linea grafica la cual se utilizo fueron colores llamativos, burbujas de elementos
y corazoén de reacciones las cuales iban relacionadas al mes del amor y la amistad.

Al igual se realizo un post en celebracién al dicho dia 14 de febrero.

14 de febrero

Ilustracion 43: Pieza grafica 14 de febrero
Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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6.7. MES DE FEBRERO LEXNOVU

Lexnovu es la primera empresa de legaltech en Honduras. Fundada en el afio 2020
con un objetivo claro: facilitar los servicios y procedimientos legales entre

abogados y clientes.

La linea grafica de Lexnovu esta definida desde que la marca fue creada con los
lineamientos, la mitad del post para imagen y la otra parte para texto. Las
variantes de los post son los infomativos, o los sabias que los cuales plantean
problemas y ayudas para no cometar errores legales, dicha infromacion es
proporcionada por la marca. En dicha campana se realizaron 12 post a lo largo del
mes.

www.lexnovu.com

Construimos
soluciones

ﬁexuovt;,

jContéactanos!
@www.lexnovu.com
© 9442-5255 / 9442-5259

Ilustracion 44: Pieza grafica mes de febrero Lexnovu

www.lexnovu.com

[ I.EXNOVUJ

¢LO SABIAS?

Contratar un abogado especialista en
tu empresa es algo parecido a tener
un seguro.

iContactanos!
© 9442-5255 / 9442-5259

Illustracién 45: Arte Lexnovu

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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6.8. CAMPANA "DISFRUTA EL VERANO CON FRUVETSA" MARZO

Fruvetsa (Frutas, Vegetales y Transporte S.A. de C.V) es una empresa dedicada
a importacion y la comercializacion de frutas y vegetales, en San Pedro Sula, en

1998. Dicha empresa tiene mas de 2 afios de contar con los servicios de RDL.

Disfruta el verano con Fruvetsa es llamada la campana la cual se estara ejecutando
en el mes de marzo en celebracion a la semana santa del presente afo, mostrando
las frutas de una manera diferente relacionada al verano y para que las personas
tengan presente las frutas en sus vacaciones las cuales por 2 afios debido al
Covid19 fueron lamentablemente diferentes es por ello que Fruvetsa realiza este

tipo de post para que las familias puedan consumir desde sus casas el producto.

Se realizo una linea grafica la cual estara presente a lo largo del mes, en las cuales
cada arte se utilizan fotografias de frutas de la temporada, dicha lista es
proporcionada por la marca. En total se crearon 27 post para todo el mes, los
cuales se montan a un calendario para entregar al cliente y ellos puedan dar las
correcciones correspondientes. Se creo una mini representaciéon grafica para el
logo de la campania el cual representa el verano y un arte master el cual se estara

utilizando los elementos graficos y tipografia.

\
Z

f_/ylinuvetfsa

Ilustracion 46: Master de campafia Fruvetsa
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Retrescal

VERANG

Ilustracion 47: Pieza grafica de campaiia Fruvetsa

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

6.9. MES DE MARZO MUEBLES KEssY

Muebles Kessy como ya se menciono anteriormente es una empresa que se dedica
a la distribucion de muebles, sillas, escritorios, armarios en Santa Rosa de Copan.
Dicha marca el mes de marzo querian dar a demostrar sus productos en ambiente
de forma armodnica en la cual el cliente pudiera ver los escritorios, sillas, armarios

como se verian en sus casas o espacio de trabajo.

Se realizaron 27 post en las cuales se incluian 3 albumes de productos (sillas,
escritos y armarios) mostrando los productos en un ambiente agradable, el arte
se establecieron ciertos elementos como ser el logo a lado derecho con una barra
la cual conteniente informacion de la empresa, y una barra en la parte superior
como elemento grafico y el respectivo copy con dos diferentes tipografias, y una

imagen con el producto montado en ella.

Al igual se realizo un arte en conmemoracion al dia internacional de la mujer, en
la cual se incluia una frase en memoria de todas las mujeres que han luchado por
sus derechos, y un arte para el dia del padre, asi mismo se realizo una pieza para

un giveaway de un premio para papa.
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CONTACTANOS: +504 3282-8448 Myebles Kessy

Ilustracion 48: Pieza grafica Muebles Kessy Marzo

e @

% EllRey
. &, //1/%01’ M&, -

iPARTICIPA\Y/
GANAY/

una silla para papda

Ilustracion 49: Giveaway para papa Muebles Kessy Marzo

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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6.10. CAMPANA " PAPA MI PRIMER MAESTRO" PACASA

En Honduras el dia del padre se celebra el 19 de marzo, es por ello que en dicho
mes se realizan diferentes campanas las cuales van relacionadas a esta fecha de
celebracién. Pacasa es una empresa el cual su target son todos aquellos padres
de familia y mujeres que necesitan lo necesario para sus hijos. Es por ello
aprovechando este gran dia y sus publico que para ellos dicho mes es una de sus

campafas mas importantes a realizarse todos los afnos.

Luego de recibir la asignacion de la campana, se realizaron diferentes ideas de
conceptos los cuales deben ir amarados a la marca representando la mision y
visién que tiene Pacasa como tal el cual es vender y educar. Luego de varias
propuestas presentadas al equipo de trabajo de RDL en conjunto con la Lic. Maria

Josse Erazo (MKT) se llevo al concepto final el cual seria "Papa mi primer maestro".

Dicha campafa nos muestra que el primer maestro que se obtiene en la vida es
papa, antes de la escuela aprendes con papa, siendo Pacasa el que recuerde y
muestre que los padres son importantes en la vida de los hijos ya que son sus
primeros maestros. El objetivo es mostrar a diferentes tipos de padres haciendo
diferentes actividades son sus hijos utilizando los diferentes productos que Pacasa
ofrece para la familia. Luego que dicha campana fuera aprobada por la marca se

llevo a cambo la linea grafica la cual estaria en presente por 2 semanas.

La linea grafica la cual se propuso para la campana fue azul el cual representa en
color de papa, elementos como corazones y corbatines, en cuanto a la tipografia
en el logo para la campafia se utilizaron la Gotham la cual siempre tiene que
permanecer en su linea grafico por sus parametros ya establecidos. al igual la
fotografia de un padre y su hija el cual representa el nombre de la campafia.

En dicha campafa se realizaron:

e Pieza principal

e Sorteos

e Dinamicas

e Foto de perfil y portada para Facebook y Whatsapp
e Albumes de productos para papa

e Talleres de regalos para Youtube
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— ESCOLAR, OFICINA Y TECNOLOGIA

Ilustracion 50 : Arte principal Papa mi primer maestro

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

Al igual se realizaron dinamicas las cuales tenian el objetivo generar ganancias,
con diferente mecanica:

e Sorteo para tiendas, el cual consistia en realizar compras mayores a Lps.
200 y participaban por 3 premios los cuales eran una impresora Epson para
el primer lugar, una camisa deportiva para el segundo lugar y un Parlante
Platinet para el tercero.(ver anexo 21)

e Dindmica #1 para redes, el cual era una sopa de letras con diferentes
palabras que describian a papa y la marca, y la persona con la mayoria de
las palabras encontradas participaba en un sorteo por un Kit para papa.

e Dindmica # 2 para redes, consistian en un laberinto el cual por un lado
estaban unas tijeras y el destino estaba papa, con la mecéanica de elegir el
camino correcto para llevarle las tijeras a papad, el cual los clientes debian
escribir la respuesta correcta las cuales automaticamente participaban por

un Kit para papa.
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e Dindmica # 3 para redes, era un completa la frase, el cual se mostraba una
frase y la letra que completara se tenia que escribir en los comentarios para

poder participar por un Kit para papa.

iPARTICIPA Y/ ‘ KIT PARA ‘
t ~ " GANALY t ]

PA®

POR 1 KIT PARA PAI&

.y

|

pRr[1[ME[R[A[M[P[J[K[M Q]S
w/R|P Als|A[BIMA[Q|WE|RT
clvB[N[z[M[c|w|c[Y[u[I]A]O
- |c/p|aD/R[E[) [O[A[H[K[L M[P
kK|y|G|FD[s|L|F|s|Ma[alo|z
AMRMMP[AIGQ/AIX[KIMR|M
z|p|v/A/MB[DEB|C[NRIE|T
D/M[HE|V K[s|z[) |A[E|F ) |C
RIMJ [RIH[T[Y[T[K|Y[T|A|Q|W,
NEODRMFKLMRRfl?
s|a/Mo/M s oMAlY[E[RIAIB
Als|D/F[G[H[c[x[z[) [u[sa[M
AlM 1 [Gclole ) [E[M[O]F[P[L Q]

_Encuentrailas palabras q

ben a papdly esfaras.

© "APLICAN RESTRICCIONES®

. 0006

Tlustracién 51: Album de dindmica PPM Pacasa

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)
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VII. PROPUESTAS DE MEJORA

Durante la practica profesional realizada en la agencia de publicidad Rocket Digital
Lab, luego de analizar y estar presente a lo largo de las diez semanas se
encontraron diferentes situaciones las cuales puede ser solucionadas con las

siguientes propuestas:

7.1. BRIEF

El Brief es un documento que se utiliza para recaudar informacién necesaria del
cliente para llevar a cabo un proyecto o campafa que esta necesite. Al contar con
brief en una agencia de publicidad podra ahorrar tiempo a los disenadores y a la
marca, ya que si existiera no harian tantas preguntas mediante tantas personas.
Al igual ayudaria de una forma muy efectiva para realizar en menor tiempo la

campafa ya que todas las dudas estaran contestadas en el documento.

El brief o briefing es un documento informativo que contiene la informacién
imprescindible para poder empezar a planificar o ejecutar un proyecto. Se trata
de un documento muy habitual en el mundo de la publicidad y la comunicacién,
aunque también se ve en otro tipo de sectores, en el que el cliente, a través de
este documento, describe sus necesidades y deseos para la realizacién de un
proyecto a una agencia o proveedor. (Lopez, 2018)

Como se menciona anteriormente este documento es imprescindible para llevar a
cabo un proyecto y mas en una agencia de publicidad la cual lleva muchas marcas
y clientes al mismo tiempo. Pero no es solo de realizar un documento con ciertas
interrogantes que los disefiadores se hacen frecuentemente si no preguntas que
conecten el disefiador con la marca, ya que este ayudarda a que la persona
encargada de realizar la pieza pueda ejecutarla de una manera efectiva sin dudas

algunas.
Este documento es un elemento clave para realizar una campafa y si esta no

cuenta con las preguntas necesarias hacia la empresa resultaria una perdida de

tiempo para ambas empresas y retrasarian la ejecucién de la misma.
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Segun (Boada, 2020) en su articulo de brief menciona los elementos que se deben

incluir en un brief para que este sea efectivo:

e Objetivos
Lo que se busca conseguir con la campafia o el proyecto. Lo ideal seria que estos
objetivos estuvieran parametrizados a través de una serie de KPI o indicadores

clave del rendimiento.

e Publico objetivo
La audiencia a la que se dirige la comunicacién. Este elemento es fundamental

para determinar el tipo de accidn, el tono de comunicacion y los canales a emplear.

e Descripcidon de la empresa
Si se trata del primer contacto entre la empresa y la agencia, es fundamental
incluir un apartado en el que se expliquen los productos y servicios de la empresa,

sus valores y su historia.

e Requisitos del proyecto:
Qué caracteristicas tiene el proyecto que se quiere lanzar. Este apartado puede
variar mucho, ya que en ocasiones nos encontraremos con briefings muy abiertos
y en otras la accidén a realizar ya estard bastante definida de antemano, por
ejemplo "disefiar una web interactiva que aproveche los recursos creados en

campafnas anteriores".

e Restricciones:
En algunos sectores, por ejemplo, el de salud, las campafias de comunicacion al
publico deben cumplir con una serie de requisitos legales. Por tanto, es muy
importante incluir esta informacion en el briefing para que la agencia pueda

tenerla en cuenta.

e Presupuesto del proyecto.

e Plazos de ejecucion y entrega.
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7.1.1. CREACION DE UN BRIEF PARA ROCKET DIGITAL LAB

Como primera propuesta de mejora esta la creaciéon de un brief para la agencia
de publicidad Rocket Digital Lab. Es de suma importancia contar con ello ya que
ayuda a mejorar la comunicacion y mas en una agencia de publicidad la cual
cuentan con diversas marcas y no todas pueden definirse o encontrar de una

forma légica sus publicos objetivos o bayer persona.

Lastimosamente en la empresa donde el practicante realizo su practica profesional
no contaban con un brief para recaudar la informacién necesaria y los disefiadores
y practicante perdian tiempo tratando de averiguar cual era el objetivo de dichas
campanfas. Ya que la mayoria de las empresas no dejaban en claro desde un inicio
sus ideas para cada una de las campafas las cuales causaban mas de ochos

cambios en un arte.

Para la creacién del brief se evaluaron las diferentes marcas con las que cuentas
RDL, luego de analizar se llevo a cabo una lista de las diferentes necesidades que
debe contener para aclarar al disefador con este documento al momento de

ejecutar una campafia o un arte master.

Muchas empresas no considerar necesario llenar este formato de solicitud ya que
les consume tiempo valioso, es por ello que se analizo cual podria ser una las
soluciones para este problema; realizar un formato el cual sea amigable al ojo,
gue llame la atencion de los clientes y quieran llenar dicho formato, el cual siempre

sera facil de llenar desde la computadora o el celular.

Luego de investigar en el area de Mercadeo y Community manager de la empresa
de RDL se llego a la conclusién que los clientes con los que cuentan consideran
que es mejor llenar el brief de dos maneras, de manera digital (que ellos puedan
manipular el documento y puedan agregar texto), y de manera impresa el cual el
proceso de recoleccion de datos serda mediante una reunion con los clientes y las
personas internas de RDL estaran llenandola de acuerdo con lo dicho en la reunién
(la cual puede ser mediante zoom o presencial, ya que actualmente ciertos clientes

visitan la agencia.)
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Ilustracion 52: Imagen de formato de solicitud digital

Fuente: (Rodriguez, A. 2021)

La forma digital se realizard en Microsoft Word en el cual se pondra el brief como
plantilla y los clientes podran llenarlo de forma mas rapida, ya que el software se
presta para poder manipular y agregar facilmente texto. Microsoft Word es un
software que ahora en dia es muy utilizado por la mayoria de las personas para
realizar informes, optimiza proceso de redaccion evitando que el usuario cuide
detalles superficiales como el método de llenado del formato, al igual cuenta con
aplicacién para los celulares el cual facilitaria al cliente llenar el documento de
forma mas facil, ideal para lo que se necesita para esta propuesta y sea utilizada

de forma efectiva con los clientes.

El brief digital se propuso mas que todo por si los clientes no tienen el tiempo
necesario para poder reunirse con la agencia y llenar el brief, o para los clientes

que consideran que es mejor llenarlo de forma mas privada.
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SANIN VENEGAS

AGENCIA DE PUBLICIDAD
Formato de solicitud

===Nombre de la empresa

‘ | === Periodo de tiempo de la campaha

===Nombre de la Campana O 2 semanas O 3meses
‘ | O 1mes O 1afo

==Fecha de lanzamiento O 2meses
|:| === Tipo de contenido que desee incluir

===Situacion de partida

=== Diferentes aplicaciones de la campaha
===Publico objetivo

=== Objetivos de campafa

=== jneamientos que se deben tomar en cuenta

Ilustracion 53: Formato de solicitud impreso Sanin Venegas

Fuente: (Rodriguez, A. 2021)

El dicho documento estara disponible para cualquier cambio si este lo requiere en
un futuro. Cuenta con requerimientos necesarios para poder crear una campana
efectiva y con las necesidades que cada empresa tiene. Se incluyeron preguntas
como: Preguntas generales, Nombre de empresa; Fecha de entrega, situacién de
partida, Publico objetivo al cual se quiere llegar con dicha campafa, objetivos de
la campana, lineamientos que se deben tomar en cuenta, entre otros. Dichos

requerimientos ayudaran de una gran manera a los disenadores.

Contiene los elementos de la linea grafica ya establecida por parte de Sanin
Venegas, colores y tipografia. Este fue elaborado en Adobe Ilustrador ya que es
un software que cuenta con la facilidad y habilidades para la creacidon de este
dando la oportunidad de manipularlo de cualquier manera, asi mismo poder

remplazar o cambiar texto de una forma sencilla.
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7.1.1. COSTO DEL TRABAJO
Como se menciono anteriormente este documento depende de la marca ya que
depende de una gran manera la necesidad y el tipo de proyecto que la empresa
necesite. Es por ello que del brief digital no se cotizo, pero por el otro lado se
cotizo el brief impreso por la realizacion de una linea grafica y un documento el

cual contiene la informacion.

Segun investigaciones el costo de un brief depende de diferentes factores los

cuales deben tomarse en consideracion los cuales son:

e El factor tiempo: el cual describe en cuanto tiempo se realizara el manual.

e La informacién: la cual dependerd si la misma sera proporcionada por la
empresa o si se debe investigar a fondo sobre ello.

e Linea grafica: la cual dependeria si ya se cuenta con una o debe hacerse

una desde cero.

Se realizaron tres cotizaciones para la elaboracién de dicho manual, una en CMN
Creative Management la cual es una agencia de publicidad, un freelancer,
especialista en el area creativa y realizacidon de piezas graficas y un empleado de
RDL. El tiempo estipulado para la realizacion de las tres propuestas es de 2 meses,
ya que se debe llevar un proceso en la cual el primer paso es recopilar la

informacidn necesaria de la empresa y la ejecucidén de esta.

A continuacién, se presentan las cotizaciones describiendo el precio total y el
tiempo, para el brief. Fueron realizadas a CMN vy al freelancer, Lic. Mairena y un
empleado de RDL.

Tabla 11:Cotizacién de brief

P s
COTIZACION
Brief
CMS CREATIVE MANAGEMENTE Lps.1,600 1 Semana
FREELANCER Lps. 1,000 1- 2 dias
DISENADOR RDL Lps. 1,400 1 dia

Fuente: (Rodriguez, A. 2021)
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7.1.2. COSTO-BENEFICIO
A continuacion, se demuestra el desglose del disefiador de RDL basandose en el

salario estimado que proporciona la empresa.

Para sacar el costo por hora de la persona que labora en RDL se dividié el salario
mensual estimado con las 4 semanas que labora al mes, dividido por los 6 dias
laborales de la semana y luego se dividid por las ocho horas laborales sacando asi

un estimado por hora de un disefiador arrojando lo siguientes nimero:

Tabla 12:Costo estimado por hora 1

ESTIMADO POR HORA

Lps. 13,000.00 Lps. 541.66 Lps. 67.70
Fuente: (Rodriguez A. , 2021) (RocketDigitalLab, 2021)

Una vez obtenida la cifra por hora del disefiador de RDL se procedié a calcular el
costo de la elaboracién del brief basandose en la cantidad de dias en que el

practicante elaboré la propuesta.

Tabla 13: Costo de elaboracion de brief impreso

DESGLOSE DEL DISENADOR RDL

‘ 1 ‘ ‘ Lps.1,624.80‘

Fuente: (Rodriguez A. , 2021) (RocketDigitalLab, 2021)

Una vez se obtuvieron los precios de elaboracion de la primera propuesta se
sumaron todos los costos totales y se obtuvo un total promedio, de
aproximadamente Lps. 2,375.20 costo el cual la empresa se ahorra debido a que
el practica elaboro la propuesta.
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7.2. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

El manual de marca es un documento en el cual se incluyen especificaciones
necesarias sobre la marca, logos y aplicaciones en otras palabras la parte visual
de la marca. Normalmente este tipo de manuales se utilizan para que no se
realicen usos no correctos sobre los elementos graficos de la empresa, y no se
alteren, con el objetivo que los consumidores tengan siempre presente a la marca

recordandolo con los colores que por primera vez observaron de la marca.

Asi mismo este tipo de documento cuenta con diferentes secciones dentro de ella
CoOmMo usos no correctos, papeleria y aplicaciones.

Segun, (Alcaraz, 2017), existen elementos indispensables en un manual de marca

O0sea elementos que si o si deben de ir en un manual de marca:

Logotipo y sus versiones: lo principal y fundamental es que esté incluido el
logotipo genérico y tal y como se debe usar habitualmente pero también sus
versiones: positivo, negativo, sdlo el isotipo, sélo la tipografia y si se puede colocar

en vertical y/o horizontal.

Tipografias: Definir si se usan en negrita, cursiva y cuando se usara, si es el
caso, ademas de en el logotipo. Pero también incluir las tipografias que se usaran
en la marca en todos los aspectos: texto general, titulos, subtitulos...

Colores corporativos: tu marca tendra unos colores principales y protagonistas
que deben estar reflejados en el Manual con sus pantones correspondientes y
también los colores complementarios que se usaran dependiendo de para qué sea
(botones, barras de informacién, etc). Todos deben estar representados y

definidos.

Linea grafica: cuando se crea una marca hay que definir su linea grafica. Puede
ser que sea de ilustracién y entonces habria que decidir qué tipo de ilustraciones
o por otro lado que sean fotografias y también es importante definir como deben

ser, su tonalidad, composicion.
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Iconos: estdn muy de moda para explicar proyectos o como soporte en nuestras
webs. Decidid qué tipos de iconos (colores, blanco y negro, lineas marcadas o

suaves) e incluirlos especificando para qué se usaran.

Al no contar con un manual de marca, la persona encargada de realizar las
diferentes piezas graficas y aplicaciones de la marca provocara un uso incorrecto
de la empresa lo que conllevara a que los clientes se sientan desorientados y no

recuerden la marca.

Es por ello, que para poder evitar esta situacion y lograr los objetivos de la marca
la cual es solucionar y ayudar a todas esas empresas que requieren de los servicios

de RDL, se realizara un manual de marca.
7.2.1. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA PARA SANIN VENEGAS

Como segunda propuesta de mejora para la empresa Rocket Digital Lab es la
realizacion de un manual de identidad corporativa. Para la ejecucién de mismo se
llevaron a cabo investigaciones necesarias hacia la empresa; ya que RDL es una
submarca del area digital de la empresa paraguas Sanin Venegas. Es por ello que
dicho manual esta dirigido a Sanin Venegas como la agencia de publicidad, ya que
toda la papeleria, carnets y uniformes con el que cuenta, RDL es sobre la marca

del mismo.

El manual esta contemplado para contener la informacidon necesaria que un

disefiador necesita para la realizacion correcta de la marca.

Este fue elaborado en Adobe Ilustrador ya que es un software que cuenta con la
facilidad y habilidades para la creacién de este dando la oportunidad de
manipularlo de cualquier manera, asi mismo poder remplazar o cambiar texto de
una forma sencilla. El manual se realizara de forma digital ya que es mas facil de

poder mostrarlo a los diferentes disefadores.
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SANIN VENEGAS

AGENCIA DE PUBLICIDAD

MANUAL DE MARCA

Ilustracion 54: Portada de manual de marca

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

Sobre la linea grafica utilizada en dicho manual, se utilizaron los colores principales
de la marca que son el aqua y el negros que se representan en el logo. Los colores
han estado establecidos desde el primer momento que la empresa se fundo, es
por ello que se respetaron. Con 4 cuadros que muestran los colores con los que
cuenta la linea, al igual para el fondo se utilizo un degradado de blanco a gris para

demostrarle mas dinamismos al manual.

NIl vVEBE T
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Ilustracion 55: Manual de Marca Sanin Venegas

Fuente: (Rodriguez, A. 2021)
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Al igual para que dicho manual lleve todos los requerimientos necesarios se
fuciono con un manual de stationery. Un manual de stationery recoge los
elementos de papeleria, tarjetas de presentacion, carnets de empleados y
aplicaciones, dichas aplicaciones serian de un manera diferente acoplandolas a la
nueva realidad que ahora en dia estamos pasando, como se sabe el 2019 se
descubrio un nuevo virus en el mundo el cual ha venido a cambiar nuestro estilo
de vida luego de un afio de dicha situacion el COVID-19 aun esta cobrando vidas,
y el uso de mascarillas y gel anetibacterial se convertido de uso obligatorio al largo

del mundo y a nivel nacional.

Ilustracion 56: Mockup de tarjeta de presentacion Sanin Venegas

Fuente: (Rodriguez, A. 2021)

Actualmente, RDL y sus empleados, realizan giras, asisten a eventos y toman
fotografias a sus diferentes marcas a las cuales prestan su servicio es por ello que
el practicante decidio incluir en su manual de marca implementos de bioseguridad
en las aplicaciones para que dichas puedan acompafiar a los empleados en este
tipo de eventos y siempre estar seguros.

Dicho manual incluye elementos o materiales POP; son todos los objetos o

accesorios que tienen el emblema de la empresa, es aquel que impulsa de una

manera indirecta el reconocimiento de una marca o producto entre el consumidor.
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Ilustracion 57: Mascarilla para Sanin Venegas

Fuente: (Rodriguez, A. 2021)

Adicionalmente por la aplicacion MEGA, se le proporcionara a la empresa el archivo
en pdf y editable, los cuales podran ser manipulables para futuros cambios por

parte de la marca.

7.2.2. COSTO DEL TRABAIJO

Segun investigaciones el costo de un manual de identidad corporativa depende de

diferentes factores los cuales deben tomarse en consideracion los cuales son:

e El factor tiempo: el cual describe en cuanto tiempo se realizara el manual.

e La informacidén: la cual dependerd si la misma sera proporcionada por la
empresa o si se debe investigar a fondo sobre ello.

e Linea grafica: la cuan dependeria si ya se cuenta con una o debe hacerse
una desde cero.

e Aspectos esenciales: son todos los elementos que deben tomar en cuenta

para una realizacion efectiva del mismo.
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Se realizaron tres cotizaciones para la elaboracién de dicho manual, una en CMN
Creative Management la cual es una agencia de publicidad, un freelancer,
especialista en el area creativo y realizacidon de piezas graficas y un empleado de
RDL. El tiempo estipulado para la realizacién de las tres propuestas es de 2 meses,
ya que se debe llevar un proceso en la cual el primer paso es recopilar la

informacién necesaria de la empresa y la ejecucién de esta.

A continuacién, se presentan las cotizaciones describiendo el precio total y el
tiempo, para el manual de marca fusionada con un manual de stationery. Fueron
realizadas a CMN vy al freelancer, Lic. Mairena y un empleado de RDL dependiendo

de los diferentes elementos que contiene el dicho manual.

Tabla 14: Cotizaciéon de Manual de Identidas Corporativa

COTIZACION
MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

CMS CREATIVE MANAGEMENTE || Lps.6,047.50 || 2-3 semanas

FREELANCER Lps. 5,000 3 - 4 dias

DISENADOR RDL Lps. 4,800 2 - 3 dias

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

7.2.3. COSTO-BENEFICIO
A continuacion, se demuestra el desglose del disefiador de RDL basandose en el

salario estimado que proporciona la empresa.

Para sacar el costo por hora de la persona que labora en RDL se dividi6 el salario
mensual estimado con las 4 semanas que labora al mes, dividido por los 6 dias
laborales de la semana y luego se dividid por las ocho horas laborales sacando asi

un estimado por hora de un disefiador arrojando lo siguientes nimero:
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Tabla 15: Costo estimado por hora

ESTIMADO POR HORA

Lps. 13,000.00 Lps. 541.66 Lps. 67.70
Fuente: (Rodriguez A. , 2021) (RocketDigitalLab, 2021)

Una vez obtenida la cifra por hora del disefiador de RDL se procedié a calcular el
costo de elaboracion del manual de marca basandose en la cantidad de dias en

gue el practicante elaboré la propuesta.

Tabla 16: Costo de elaboraciéon del manual

DESCLOSE DEL DISENADOR RDL

1 2 Lps. 1,760.2

Fuente: (Rodriguez A. , 2021) (RocketDigitalLab, 2021)

Una vez se obtuvieron los precios de elaboraciéon de la segunda propuesta se
sumaron todos los costos totales y se obtuvo un total promedio, de
aproximadamente Lps. 3,522.30 costo el cual la empresa se ahorra debido a que

el practica elaboro la propuesta.

7.3. MANUAL DE ESTILO

En el caso de los nuevos empleados, una guia de estilo en redes sociales ofrece la
respuesta a casi cualquier pregunta imaginable. Asimismo, ofrece lineamientos
que pueden ayudar a agilizar el proceso de incorporacién, lo cual garantiza una
transicion fluida entre los miembros del equipo. No obstante, no es solo util para

los nuevos contratados.
Hoy en dia es impensable que una marca no tenga redes sociales ya que son la

primera funcién para poder darse a conocer, pero antes de empezar a publicar se

debe tener un manual o una guia para que mediante el contenido o la informacion
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que se este publicando repercutira la imagen de la empresa, de esto parte la
importancia de analizar y tener claro los mensajes que se desean transmitir a

nuestros seguidores.

Una guia de estilo completa de redes sociales puede funcionar como piedra angular
para toda una estrategia de redes sociales, un documento fundamental que
garantiza que habra claridad y consistencia en la forma en que tu empresa utiliza

las redes sociales. (Dawley, 2017)

Segun (Hermoso, 2020), un manual de estilo ayuda a la empresa a:

e Definir mensajes clave y publico objetivo.

e Mantener la coherencia entre todos los contenidos, aunque hayan sido
creados por diferentes personas.

e Resolver dudas comunes entre el equipo de creacién de contenidos, con el
ahorro de tiempo y esfuerzos que esto supone.

e Ofrece pautas de trabajo para los nuevos redactores, FreeLancer o
los bloggers invitados.

e Marca el estdandar de calidad para todos los contenidos que se producen.

En el marco de las redes sociales, hay principalmente tres objetivos:

e Llegar a nuevos publicos (alcance).
e Convertir los seguidores en clientes.

¢ Retener los clientes.
7.3.1. MANUAL DE ESTILO DE REDES SOCIALES PARA ROCKET DIGITAL LAB

Como ultima propuesta de mejora para la agencia de publicidad Rocket Digital Lab
es la realizacion de un manual de estilo para redes sociales las cuales cuenta con
las ideas de contenido que son de gran ayuda hacia los disefadores al momento

de crear el piezas para las diferentes empresas.

Para la realizaciéon de dicho manual la empresa RDL brindo la informacion que

dicho manual debe incluir ya que el area de mercadeo llevo a cabo una
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investigacion de mercado antes que el practicante realizara su practica profesional
en las instalaciones, arrojando resultados y procesandolos hasta llegar a la

informacién que se le brindo al practicante.

La informacién brindada por la empresa incluye el tipo de contenido que las

marcas requieren para que sus redes sociales puedan realizar su objetivo.

BNV ENEGAS

GENCIA DE PUBLICIDAD

Ilustracion 58: Portada de Manual de estilo para redes sociales

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

Asi mismo se anexaron 3 propuestas mas de contenido, debido a que en dicha
informacidn no se incluian, videos, talleres y dindamicas, las cuales para el
practicante fueron cruciales para la realizacion de la practica y para satisfacer las

necesidades que la marca necesitaba para vender o promocionar sus productos.

El manual esta contemplado en contener informacion como ser, objetivos

especificos que se tienen sobre las marcas las cuales son:

e Vender

e Educar e Informar
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e Reconocimiento de marca

e Branding

e Crecimiento en redes sociales
e Engagement

¢ Dinamicas

e Trivas

e Talleres

e Videos

SANIN VENEGAS

AGENCIA DE PUBLICIDAD

CONTENIDO

‘ﬂ VENTAS 2 EDUCARE 8 RECONOCIMIENTO é‘]' BRANDING
INFORMAR DE MARCA

5 CRECIMIENTO EN @ ENGAGEMENT 7 DINAMICAS
REDES SOCIALES

TRIVIAS @ TALLERES

ﬂ@ VIDEOS
1
L} N __§N |}

Ilustracion 59: Tipos de contenido en Manual de estilo

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

Dicho documento fue creado en Adobe Ilustrador ya que cuenta con las
herramientas necesarias para la elaboracion y manipulacion de la misma de una
manera facil y sencilla. El manual se hara de forma digital ya que es un formato
en el cual se podra tener en las PC sin ningun problema y estar observandolo en

cualquier momento que se requiera.
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El manual de estilo para redes sociales es necesario para la empresa ya que
actualmente se trabaja con un manual de una de las marcas con las cuales se

trabaja y muchas veces no se acopla a las necesidades de las otras marcas.

7.3.2. COSTO DEL TRABAJO
La elaboracion de un manual de estilo se puede convertir un poco tediosa al
momento de realizarse ya que si no se sabe el target especifico de cada marca es

imposible poder realizar de forma efectuva dicho manual.

Segun investigaciones el costo de un manual de estilo para redes sociales depende
de diferentes factores los cuales deben tomarse en consideracion los cuales son:

e El factor tiempo: el cual describe en cuanto tiempo se realizara el manual.

e La informacidén: la cual dependerd si la misma sera proporcionada por la
empresa o si se debe investigar a fondo sobre ello.

e Linea grafica: la cuan dependeria si ya se cuenta con una o debe hacerse
una desde cero.

e Aspectos esenciales: son todos los elementos que deben tomar en cuenta
para una realizacion efectiva del mismo.

e Las diferentes redes sociales: este punto es en el cual se detallan las
diferentes redes sociales las cuales maneja la agencia para las empresas,

como ser Youtube, Facebook, Instagram y Tiktok.

Se realizaron tres cotizaciones para la elaboracién de dicho manual, una en CMN
Creative Management la cual es una agencia de publicidad, un freelancer,
especialista en el area creativo y realizacion de piezas graficas y un empleados de
RDL . El tiempo estipulado para la realizacion de las tres propuestas es de 2 meses,
ya que se debe llevar un proceso en la cual el primer paso es recopilar la
informacidn necesaria de la empresa y la ejecucién de esta.

A continuacién, se presentan las cotizaciones describiendo el precio total y el
tiempo, para el manual de marca fusionada con un manual de stationery. Fueron
realizadas a CMN vy al freelancer, Lic. Mairena y un empleado de RDL dependiendo

de los diferentes elementos que contiene el dicho manual.
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Tabla 17: Cotizacién del manual de estilo para redes sociales

COTIZACION
MANUAL DE ESTILO PARA REDES SOCIALES

PROVEEDOR COSTO TIEMPO

CMS CREATIVE MANAGEMENTE || Lps.2,500 1 Semana
FREELANCER Lps. 2,500 3 dias
DISENADOR RDL Lps. 2,000 2 dias

Fuente: (Rodriguez A. , 2021)

7.3.3. COSTO-BENEFICIO
A continuacion, se demuestra el desglose del disefiador de RDL basandose en el

salario estimado que proporciona la empresa.

Para sacar el costo por hora de la persona que labora en RDL se dividié el salario
mensual estimado con las 4 semanas que labora al mes, dividido por los 6 dias
laborales de la semana y luego se dividid por las ocho horas laborales sacando asi

un estimado por hora de un disefiador arrojando lo siguientes nimero:

Tabla 18: Costo estimado por hora

ESTIMADO POR HORA

SALARIO ESTIMADO

Lps. 13,000.00 Lps. 541.66 Lps. 67.70
Fuente: (Rodrigez, 2021), (RocketDigitalLab, 2021)

Una vez obtenida la cifra por hora del disefiador de RDL se procedié a calcular el
costo de elaboracion del manual de estilo basandose en la cantidad de dias en que

el practicante elaboré la propuesta.
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Tabla 19: Costo de elaboracién de manual de estilo

DESGLOSE DEL DISENADOR RDL

mm

Lps. 1,692.50

Fuente: (Rodriguez A. , 2021) (RocketDigitalLab, 2021)

Una vez se obtuvieron los precios de elaboraciéon de la segunda propuesta se
sumaron todos los costos totales y se obtuvo un total promedio, de
aproximadamente Lps. 640.83 costo el cual la empresa se ahorra debido a que el

practica elaboro la propuesta.
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VIII. CONCLUSIONES

Ante los objetivos planteados al inicio de la practica profesional surgieron de ello

las conclusiones, las cuales fueron analizadas a lo largo de las diez semanas las

cuales son:

Se adquirieron conocimientos y habilidades, como ser un mayor manejo de
adobe Photoshop e Ilustrador, al igual poder trabajar bajo presién con
fechas establecidas; realizando material grafico para las diferentes
entidades las cuales requirieron el servicio de Rocket Digital Lab, asi mismo
se reflejaron las diferentes competencias obtenidas durante los anos de
estudio de la carrera ayudando el area de Digital, de igual forma
perfeccionandolas.

Durante el periodo de practica se cumplieron las necesidades y preferencias
del cliente con material grafico de excelencia, ayudando a obtener un mayor
alcance de su publico objetivo resultando ganancias, eficiencia y calidad por
parte de la marca.

Se solucionaron diferentes problemas a lo largo de las diez semanas de una
manera creativa y eficaz a través de los conocimientos, técnicas y
habilidades aprendidas, obteniendo excelentes comentarios hacia el
practicante sobre las diferentes piezas graficas a pesar de adversidades
presentadas, alcanzando un crecimiento laboral que sera de gran ayuda en
un futuro.

Durante las diez semanas que el practicante permanecié en la agencia de
publicidad Rocket Digital Lab se detectaron diferentes mejoras las cuales
ayudarian de una gran manera a la empresa. Dentro de estas propuestas
se encuentra la implementacién de un brief, de esta forma ayudaria de gran
manera a los disefadores a que su trabajo sea mas eficaz ya que cuentan
con la informacion necesaria. Como segunda propuesta es un Manual de
Marca fusionado con un manual de stationery que tiene como funcién
presentar las diferentes elementos principales y aplicaciones de la marca,
como ultima propuesta se realizo un manual de estilo para redes sociales el
cual muestras las diferentes ideas de contenido que ayudarian de forma

efectiva a los disefiadores para poder realizar sus piezas graficas.
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IX. RECOMENDACIONES

En dicha seccion se brindad diferentes recomendaciones hacia la empresa,

institucion y alumnos los cuales en pocos afios seran practicantes, basandose en

la experiencia adquirida en las diez semanas de la practica profesional.

9.1. RECOMENDACIONES A ROCKET DIGITAL LAB

Emplear el brief creativo el cual brindara gran ayuda hacia los disefiadores
ahorrandole tiempo y fluidez en la realizacion de los artes para las
diferentes marcas.

Brindar la oportunidad a futuros practicantes para que se puedan
desempefarse en el area obteniendo experiencia laboral.

Emplear el manual de estilo para redes sociales el cual brindara apoyo a los
disefadores al momento de realizar los calendarios, ya que contienen

diferentes ideas de contenido para las marcas con las cuales RDL cuenta.

9.2. RECOMENDACIONES A LA UNIVERSIDAD

Ampliar los conocimientos principalmente en Adobe Photoshop ya que es la
herramienta mas utilizada en el mercado laboral para la edicién de las
diferentes campafas. Al igual que Adobe Premier la cual se utiliza para

ejecutar un video.

9.3. RECOMENDACIONES AL ALUMNO

Realizar con tiempo el portafolio para garantizar calidad y poder elegir los
trabajos adecuados y se vean atractivos al 0jo, asi mismo no dejar de ultimo
el curriculum vitae.

Avanzar en el informe de una forma organizada y con tiempo para que sea
de calidad y se cumplan las asignaciones tomando en cuenta que aparte las
asignaciones por parte de la empresa.

Ser responsables al momento de realizar el informe y la practica para que
desde un inicio los jefes inmediatos puedan observar el profesionalismo y
objetivo que tienen plasmado.
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X. CONOCIMIENTO APLICADOS

En esta seccién se dan a conocer los diferentes conocimientos aplicados durante

la practica los cuales fueron adquiridos a lo largo de la carrera y se llevaron a cabo

en la elaboracion del informe:

Para la ejecucion de campanas e ideas que sean llamativas hacia la marca
amarrando el copy, se aplicaron los conocimientos adquiridos en la clase de

Campafas Publicitarias y Artes Finales.

Para la elaboracién adecuada de las piezas graficas a lo largo de las 10
semanas se aplicaron los conocimientos que fueron adquiridos en la clase

de Producciéon de Artes graficas y Artes Finales.

Se aplicaron conocimientos de Introduccién a los medios audiovisuales al
igual que de Nuevas Tecnologias para las animaciones y elaboracion de

videos para las diferentes marcas.

Para la ejecucion y estructuracion del presente informe tomando en cuenta
las diferentes metodologias adquiridas a lo largo de los afios de estudio,

fueron los cursos de Mercadotécnica y Metodologia del Disefio.

Para la elaboracién de las propuestas de mejora se utilizaron conocimientos
adquiridos en los cursos de Admon Mater. y Costo Impresion, Disefio
editorial para los manuales, Imagen Corporativa, Creatividad Publicitaria en

la cual ensenan como utilizar un Brief.
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XI. VALORACION DE PRACTICA

La practica profesional es una experiencia Unica la cual le ensefia a los practicantes
el mundo laboral enfocado a su profesion, asi mismo le da la oportunidad de
adquirir diferentes conocimientos y habilidades que talvez solo al momento de
ejecutarse se pueden adquirir, al igual tener una conexion con el cliente y saber
manejar una conversacion ética con ellos para poder vender sus propuestas es un
privilegio. La practica muchas veces se teme ya que se piensa que es una
responsabilidad enorme pero ya al momento de estar ejecutando los diferentes
conocimientos es una sensacion Unica ya que existe esa valoracién interna la cual

manifiesta que realmente todos los afios de estudios no fueron en vano.

Rocket Digital Lab, es una empresa que brinda ayuda y se obtienen diferentes
conocimientos, no solo en el area de diseno si no como empleado y persona ya
que se enfrentan diferentes retos que se deben cumplir con fechas especificas las
cuales ayudan a poder ser mas organizados. De igual forma RDL tiene un ambiente
laboral super saludable y se crean lazos de amistad las cuales te demuestran su

apoyo
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Anexo 2: Valla Publicitaria Regreso a clases
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Anexo 3: Diagramacion El Mochilén Loco

Anexo 4: Bocetos de diagramacion albumes

109



Anexo 5: Album de Combo Escolar

IDEALES PARA TUS - IDEALES PARA TUS
MA“UAlpADEf

DESCUENTO DESCUENTO

IDEALES PARA TUS

MANUALIDADES
o [

DESCUENTO

Anexo 6: Album de Productos Cartulinas
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Anexo 7: Bocetos Pon a prueba tus conocimientos

i

TU%!?O(:‘MIENTOS’

CON
Facasa

¢DONDE UNA TIENDA?

Facasa

sssssss , OFICINA Y TECNOLOGIA
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iLO QUE NECESITES PARA ESTE
REGRESO A CLASES HASTA LA PUERTA DE

Anexo 10: Bocetos de diagramacién Fruvetsa
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@ PhotoshopCC Archivo Edicién Imagen Capa Texto Seleccion Filtro 3D Vista Ventana Ayuda
° Adobe Photoshop CC 2019

A b v O Selec.outom: Grupo v () Mostrar contr. transt

fruvetsa.psd al 13.8% (Mesa de trabajo 24, RGB/8*)

N&REX

CEAS TN RN §

Mesa de...bajo 1

'\

Mesa d...bajo 6

o
S

QcmmAL
for asastos

o,
.
T.
o.
Q
O
=
=]

, Mifaws

.

Anexo 11: Piezas Graficas Fruvetsa Febrero

BluScape

HOMES

Anexo 12: Referencia compartida por la marca

113

Capas  Canales Trazados

QTipo v meTOa

Normal v Opacidad: 100% v

Blog.: e Da
o T favoritas

O Efectos
o Trazo
© Sombra paralela

T coNcopia

T VARIEDAD DE TUS FRUTAS

fruvetsa copia 11 fx ~
H

© Efectos

o Recténgulo 9 ]

© v Mesa de trabajo 24

.




& lllustrator  Archivo

&= = o)) 100% @ Jue3:26 p.m. AndreaRodriguez Q
oo A E-

Aspectos esenciales clisicos v

LEGALPY | LEGALPY

Legalpy, Legalpy,

L] L LY [eimis

Anexo 14: Primeras propuestas presentada

AR °h 4

NEBHRIRMAN N
R

-
-

N
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L i

: B

32%
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-Choluteca_

Anexo 16: Pieza grafica mes de marzo fruvetsa
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Refrescal

VERANO

[con

Anexo 17: Pieza grafica Campafia marzo Fruvetsa

B CONTACTANOS: +504 3282-8448 Muebles Kessy

Anexo 18: Muebles Kessy Campafia marzo
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N4
DIA INTERNACIONAL DE LA MUJER
que suenas que luchas
Y que trabajas dia a dia
por construir un hogar
Yy un mundo mejor.
FELIZ DIA
MARZO

100

Muebles Kessy

N MUEBLES OE OFICINA

Anexo 20: Bocetos para campafia Papa mi primer maestro Pacasa
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»:

iPARTICIPA Y/ GANAY

S| 3er. L
\\ 2do. Lugar. oo Rombos P

e PA PA% *APLICAN RESTRICCIONES*
r’:naesTrol

Anexo 22: Bocetos manual de marca
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Creative u D

Management COTIZACION
SERVICIO DESCRIPCION PRECIO UNITARIO TOTAL LEMPIRAS

Manual de Marca

Guia Visual :
Logo : variaciones, tamafio y proporciones
Colors: colores primarios y colores secundarios
Tipografia: Tipografias corporativas para titulos y textos.

Manual de Marca

Aplicaciones y Papeleria:
-Hoja Membrete
-Firma de Correo
-Carnets
-Tarjetas de Presentacion
Tiempo de Entrega: 2-3 Semanas

L 6,047.50 L 6,047.50

Brief Diseno de 1 Brief
Tiempo de Entrega: 1 semana, Despues del logo definido.

L 1,600.00 L 1,600.00

Diseno de 1 Presentacion de Ventas

Manual de Estilo Tiempo de Entrega: 1 semana, Despues del logo definido.

L 2,500.00 L 2,500.00
Subtota; L
Impuesto L

Total L

10,147.50
152213
11,669.63

o amtra

Anexo 23: Cotizacion empresa CMN

RE: Cotizacion para Rocket Digital Lab

@ Joel Mairena

Hola Andrea Rodriguez, un gusto saludarte.
Sera un placer ayudarte, te envio la siguiente lista de
precios de lo solicitado anteriormente.

o Manual de Marca - Lps. 5,000 3 a 4 dias
o Manual de Estilo - Lps. 2,500 3 dias
e Brief Creativo - Lps. 1,000 1-2 dias

Espero tu pronta respuesta, estamos en contacto.
Saludos.

JOEL |

I I u IRE « joelmairenal@gmail.com
>ncrr||smu>n 0 @ o

Anexo 24: Cotizaciéon empresa CMN
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Universidad Tecnoldgica Centroamericana

Practica Profesional y Proyecto de Graduacion

Escuela de Arte y Diseino (EA&D)

Nombre del estudiante:

Andrea Cecilia Rodriguez Guevara

Nombre del lugar de practica:
Rocket Digital Lab

Semana: 1

Total, de hora reportadas:
40 horas 17 min

Detal!e:s de la Ta_reas _Tlem|_)o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Tarea 1.1 En e§ta tarea se realizo
. cambios en un posteo de
Peluches Gratis 2 hora eluches gratis por la pagina
Pagina WEB P gratis por fa pag
web.
1.2 .
Fecha: T:::?de Adaptaciones de 2 posteo de
Pacasa, para Instagram y
Instagram y 2 horas
Facebook, sobre el regreso a
Facebook del
clases.
regreso a clases
18 de enero
Tarea 1.3 3 horas 30 min Avanzar en la segunda 15ena
de Muebles Kessy (Calendario)
Adaptaciones para historias de
Tarea 1.4 2 hora Pacasa sobre el regreso a

clases

120




Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

ww.pacasa.hn

3. Rocket Digital Lili

ahorira

alo a post para fa
gram

gracias !

Evidencia Tarea 1.3

CAMAS DE

EXAMENES

o

o

MueDies Kessy
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Detalles de la Tareas Tiempo . .
. . . v Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 Consiste en realizar un video
Video de donde se mostraba los nuevos
. 2 horas .
expectativa productos que estaban siendo
Muebles Kessy descargados.
Consiste en crear historias de
19 de enero Tarea 1.2 2 horas expectativa de Muebles Kessy
Tarea 1.3 3 horas Avances de C;Iendarlo Muebles
essy
Tarea 1.4 3 horas Avances Calendario Pacasa.
Tarea 1.5 40 min Cambios para post de muebles
Kessy
Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

».  Rocket 2.0 ;7 3. Rocket Digital Lili

s iMUY PRONTO!
Ok
Lili son todas las fotos en el mismo o uno
Rocket Digital Lili cada imagen

- VARIEDAD QUE TE e -
?3; ,-—-e——. g S 1 historia con las fotos como quieras

“‘ E = ENCANTA utilizarlas
Lt

T

Andrea necesito una historia para
muebles kessy

como expectativa que tendremos
productos nuevos

Historia para insta y facebook

nos enviaron este material , yo se que
esta en horizontal pero prueba haciendo
algo creativo con el

cualquier cosa me decis
Ok!
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Evidencia Tarea 1.3 Evidencia Tarea 1.5

Y. Rocket Digital Lili

LA MEJOR
: N
1
= N 4
EN ESCRITORIOS o

Buenos dias
Ah ok listo !

Si! Ya se lo mande

Detal!e_s de la Ta_reas _Tlem|_30 Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Tarea 1.1 Cambios a post de Pacasa,
2 hora . ;
cambiar texto e imagen.
Fecha: Arte sobre visitar la pagina
echa: Tarea 1.2 2 horas web y tendrd envios Gratis con
codigo.
Tarea 1.3 1 hora 33 min Plasmar artes en calendario de
Kessy 2nda 15 de enero
20 de enero Arte sobre peluches gratis por
Tarea 1.4 2 horas compras mayores a Lps.150
Un arte de un participa y gana
Tarea 1.5 4 horas de El Mochilén Loco.
Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

BOLIGRAFO ZEBRA

ODLERS

o Z <

LE PONGO EL LOGO DE REGRESO A
CLASES

.,A':."'a‘.. o 3 \
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Evidencia Tarea 1.4 Evidencia Tarea 1.5

\h {PARTICIPAY

mammm

VALIDO PARA SPS Y TGU
1 GANADOR POR ZONA
APLICAN RESTRICCIONES"

Pecasa

Detalles de la Tareas Tiempo . .
.- . . v Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
2 hora Adaptar Peluches Gratis para
Tarea 1.1 historias de Instagram.
Tarea 1.2 3 hor_a 34 Reallza_C|on de 2 g_oogle ads
min de Vistas a pagina web
Fecha Realizacion de 2 post
21 de enero Tarea 1.3 3 horgs 20 incentivando a realizar
min compras en pagina web con
envios gratis
Tarea 1.4 2 horas Cambios en calendario sobre
Muebles Kessy

EV|denC|a Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

JLLEVATE

GRATIS ~

UN PELUCHE!

Ayudame porfa
MAvoﬁESAlpslsooo
Ok!

2 google ads
3 post- pagina web, envios gratis
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Evidencia Tarea 1.3

Reftes

\lOYI

PAGINA WEB
\Wwwipacasalin)

ENVIOS
GRATIS

POR COMPRAS MAYORES
DE LPS. 350,00

Pecasa

TODO EL MES DE ENERO
VAUDO 4 595 1 165"

Facasa

CLICK"

ENVIOS GRATIS
£5.350.00

POR COMPRAS MATORES DE L

1000,

»

Evidencia Tarea 1.4

DuUENdS ldIues,

Adjunto calendario enero, pendiente sus comentarios.
Link: https://we.tl/t-GFiYzbZdeb

LA MEJOR FORMA DE

,>ORGANIZAR=

o

Detalles de la Tareas Tiempo . .
. . . . i Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Post dia de la mujer para
Tarea 1.1 2 horas Muebles Kessy.
Fecha Tarea 1.2 1 hora 20min Post para el dla.I,nternaC|onaI
22 de enero de la Educacion Pacasa
Tarea 1.3 2 horés 20 Post para el dia de la Mujer
min Pacasa

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

FELIZ DIA
DE LA

i

Facasa

FELIZ DIA INTERNACIONAL

EDUCACION\

20 DE ENERC®

1

FELIZ DIA DE LA
.
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Universidad Tecnologica Centroamericana

Practica Profesional y Proyecto de Graduacion

Escuela de Arte y Diseino (EA&D)

Nombre del estudiante: Nombre del lugar de practica:
Andrea Cecilia Rodriguez Guevara Rocket Digital Lab

Semana: Total, de hora reportadas:
2 40 horas 10 min
Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_30 Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 Realizar arte sobre el
1 hora enrolamiento en MEGAMALL
Tarea 1.2 Arte sobre Tips PACASA
3 horas dedicada a los Estudiantes
25 de enero Tarea 1.3
4 horas Calendario Semanal de Pacasa
Tarea 1.4 1 hora Album de Productos Pacasa

Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

2 :
= = R
e | (SR PARA PLANIFICAR .
TU HORARIO DE ESTUDIO ¥
o

ENROLATE

EN MEGA MALL

n ENPDLETE :
'g‘ § s

I 9AM A 6PM

LUNES 25 A

{AMEGAMALL
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Evidencia tarea 1.4

IPREPARATE IPREPARATE
CON LO MEJOR! W8 CONLOMEJOR!

— R == Pacasa P ==

Detal!e§ de Ta_reas _T|em|_:vo Observaciones/comentarios
la actividad | realizadas invertido
Tarea 1.1
1 hora Arte Master de Fruvetsa
Fecha: Tarea 1.2
26 de 2 horas Arte Master de Metroplaza
enero Tarea 1.3 Avances calendario Kessy lera
3 horas 15

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

¥

Ditayinas ¢ °
&

yContamos?®
= con Las medidgss de

>Bioseguridad_

(CONTACTANOS: +504 3282-8448

RIEDAD DE

Evidencia Tarea 1.3

Myeties ey
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Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_:o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1
2 horas Avance Calendario Fruvetsa
Tarea 1.2
3 horas Avances Calendario Kessy
27 de enero Arte para Facebook incitar
Tarea 1.3 1 horay 30 seguir en Instagram Muebles
min Kessy.
Historia de Fruvetsa Ganadora
Tarea 1.4 1 hora 45min Giveaway.

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

LA MEJOR CALIDAD EN

Evidencia Tarea 1.3

o

M

e ~ Las

Evidencia Tarea 1.4

iFelicidadet!

-~
Canasta
frutas
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Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_)o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Tarea 1.1 6 post del Regreso a clases con
Fecha: 5 horas Diamond.
28 de enero Tarea 1.2
3 horas Avances Calendario Fruvetsa

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

iNOSOTROS TAMBIEN
ESTAMOS EN TU LISTA DE UTILES!

INICIA EL AR ESCOLAR

DIFERENTE!

& )
W s,
@m?%“
Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_)o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Realizaciéon de 5 post
Tarea 1.1 4 horas 33 min calendario Metroplaza MES
Se realizaron cambios por
Tarea 1.2 1 hora 25 min | parte del cliente Muebles Kessy
29 de enero Se realizo una reunién con los
clientes Pacasa para definir
Tarea 1.3 1 hora calendario de febrero.
Se realizaron cambios en arte
Tarea 1.4 2 horas de Fruvetsa

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

CONTACTANOS: 4504 3282-8448

AR
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Evidencia Tarea 1.4

Na.g

Wanzang
~verde<

ontiene
iTaminge

YC*

130



Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional y Proyecto de Graduacion

Escuela de Arte y Diseino (EA&D)

Nombre del estudiante: Nombre del lugar de practica:
Andrea Cecilia Rodriguez Guevara Rocket Digital Lab

Semana: Total, de hora reportadas:
3 40 horas 47 minutos
Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_30 Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 1 hora Creacion de arte pu.b.licitario
para Pacasa del servicio Glovo.
Dicha actividad consiste en la
realizacion de la foto de perfil
1 de febrero Tarea 1.2 1 hora 35 min y portada de Facebook para
Fruvetsa con la nueva linea
grafica.
Tarea 1.3 5 horas Realizacion del arte master
para Lexnovu.
Reunion en la cual se
Tarea 1.4 1 hora 30min definieron ideas de contenido
para la marca Lexnovu.

Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

‘QUE NECESITES PARA ESTE
. REGRESO A CLASES HASTA LA PUERTA DE

™ v
Glovo® [ ‘ ) vUN AMOR
]

oo Niunal-2,
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Detalles de la Tareas Tiempo

actividad realizadas invertido Observaciones/comentarios
Fecha: Creacion de arte publicitario
Tarea 1.1 1 hora 10 min para Pacasa del servicio a

domicilio Hugo.

Finalizar calendario de la
2 de febrero Tarea 1.2 2 horas primera 15ena de Fruvetsa y

montarlo a la plantilla.

Cambios en publicacién del
Tarea 1.3 40 min calendario del mes de febrero
Metroplaza.

Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

3:45 Wil T -

Calendario FRUVETSA FEB (1) (1)....

on

TUS PRODUCTOS LOS RECIBES
. AL INSTANTE CON

‘ ,segu.ridad &5 nuiestra >
“Prioridad_
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Detal!e_s de la Ta_reas _Tlem|_Jo Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 6 horas 50 min Calendario Metroplaza mes de
febrero.
Realizacion de arte para la
Tarea 1.2 1 hora celebracion del dia del abogado
3 de febrero para Lexnovu
La tarea consiste en realizar un
Tarea 1.3 1 hora banner para la pagina web de
Pacasa.
Tarea 1.4 1 hora 30 min Art.e sobre datos curioso y
perfil de abogados Lexnovu.
Tarea 1.5 1 hora 30 min Historias para Instagram de

Muebles Kessy.

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

ISANIN VENEGAS
==

Bes

Cliente:

sE8 Campana:

Fecha:
] echa
= Hashtag:

METROPLAZA

Del 1 al 26 de Enero

LEXNOVU

FELIZ DIA INTERNACIONAL DEL

GADO

3 de Febrero

HAZ TUS COMPRAS EN NUESTRA

PAGINA WEB“ :

ENVIOS
VNS

Articulos de Temporada

Evidencia Tarea 1.4

IXCHEL MARIA ISIDRO BAUTISTA

110 SABIAS?

nnnnnnnnnnnn
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Detalles de la Tareas Tiempo . .
. - . . . Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: La actividad consiste en la
. toma de fotografia de
Tarea 1.1 1 hora 20 min L
productos en promocion
Pacasa.
4 f i
de febrero Tarea 1.2 1 hora 32 min Cambios de arte Muebles
Kessy.
La tarea consiste en la
Tarea 1.3 4 horas 10 min | realizacién de un logo para una
PYME Legalpy.
Realizacion de arte de tiendas
CERRADAS por nuevas
T 1.4 2 h
area oras medidas de Bioseguridad por
parte del Gobierno.

Evidencia Tarea 1.2

GAVERS ||

X ’ i ° '/ (
BAITERS |
\K 4 -

x

\t

4

o

X

Evidencia Tarea 1.3

Legalpy

Evidencia Tarea 1.4

TIENDAS ZONA NORTE
MULTIPLAZA, ALTARA,
CITYMALL

DOMINGO 7 DE FEBRERO

iICERRADO!

Adaquiere tus productos favoritos por

BE-Eh- 0

@ www.pacasa.hn
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Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_:o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: La actividad consiste en la
y h . .
Tarea 1.1 3 horas creacion de horarios dg tiendas
de Pacasa y arte tip de
estudiante.
5 de febrero Tarea 1.2 3 horas Arte de mangos en temporada
para empresa Fruvetsa
— F
Tarea 1.3 1 hora Realizacion de logo . ruvetsa a
blanco y negro siluetas.
io L
Tarea 1.4 4 horas Calendario Lexnovu mes
febrero completo.

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

favonitos
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional y Proyecto de Graduacion

Escuela de Arte y Diseino (EA&D)

Nombre del estudiante:

Andrea Cecilia Rodriguez Guevara

Nombre del lugar de practica:
Rocket Digital Lab

Semana: Total, de hora reportadas:
4
41 horas 34 minutos
Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_:o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 5 horas Post de producto Crayola
Pacasa
Grabacidn de video para
Tarea 1.2 4 horas Chemicol Quimicas Handal
8 de febrero i icid i
rer Tarea 1.3 > hora 30 min GrabaC|o.n y Edicion de Tutorial
de TikTok para Pacasa
Reunion Campana Politica El
Tarea 1.4 1 hora 20 min Chelito Diputado, sobre linea
grafica

Evidencia Tarea 1.1

EL PERFECTO PARA Tl{

Evidencia Tarea 1.2

Evidencia Tarea 1.3
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Detalles de la

Tareas Tiempo Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 4 horas 30 min 2nda 15 del calendario de
Fruvetsa
Tarea 1.2 3 horas Album de productos Pacasa
9 de febrero Tarea 1.3 > hora 30 min Campana Politica del Chelito

Martinez

Evidencia Tarea 1.1

iVisitancs
EN NUESTRO
Fruir ’ul/Vlar kel
BARRI0 MEDINA

Evidencia Tarea 1.2

Evidencia Tarea 1.3

Vota por todos los diputados del

Unidad y Esp:

CASILLA
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Detalles de la Tareas Tiempo

actividad realizadas invertido Observaciones/comentarios

Fecha: Consiste en la creacién de 3
artes para actividad en redes
para ganar certificados de
bono Pacasa.

Tarea 1.1 3 horas

10 de febrero Tarea 1.2 1 hora 30 min | Arte de Youtube para Pacasa

Artes para de portada y foto de

Tarea 1.3 3 horas perfil para Diputado Oscar
Martinez
Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

iPARTICIPA Y L

CERTIFICADOJEN|UTILES|ESC OLARES

-

Talleres

t
SUSCRIBIRSE

VALIDO PARA SPS Y TGU
1GANADOR POR ZONA
APLICAN RESTRICCIONES*

In» ©

g pacasa Honduras
102 suscriptores

Buen dia Lic Sarahi, feliz miércoles.
Adjunto dindmicas solicitadas, pendiente confirmacion para realizar los artes.

Serén 3 dindmicas de interaccién, en cada dindmica se sacara 1 ganador por zona al lazar.

Pasos: Like, comentar la respuesta y etiquetar a 2 amigos.

Saludos.

|sanin venecas

- p-

LILIBETH MEJIA

communTy

Evidencia Tarea 1.3

NiDAD

YESPERANZA

"El Chelito” Oscar Martinez
@ DIPUTADO

CASILLA
#11

138




Detalles de la Tareas Tiempo . .
. - . . . Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 1 hora Realizacion de nuevos horarios
para Pacasa
Toma de fotografia para
Tarea 1.2 5 horas contenido de calendario de
11 de febrero marzo Megamall
Tarea 1.3 4 horas Toma de fotografia de

productos Pacasa

Evidencia Tarea 1.1

'P HORARIO Sa’

TIENDAS ZONA NORTE

TIENDR LUNES A VIERNES sisano

Evidencia Tarea 1.2

BENQUE 8:00AM-6:00PM  8:00 AM - 5:00 PM
TERMINAL 8:00AM-6:00PM  8:00 AM - 5:00 PM.
3ERAAVE. 8:00AM-6:00PM  8:00 AM - 5:00 PM

MALL ALTARA 9:00AM - 6:00PM  10:00 AM - 6:00 PM  10:00 AM - 5:00 PM

CHOLOMA 8:00AM - 6:00PM  9:00 AM-5:00PM  9:00 AM - 5:00 PM
CIRCUNVALACION : 4 9:00AM-5:00PM  10:00 AM - 5:00 PM
CITY MALL 2 g 10:00 AM - 5:00 PM  10:00 AM - 5:00 PM.

LAS PALMAS 8:00AM-6:00PM  9:00AM-3:00PM  9:00 AM - 3:00 P M
MALL MULTIPLAZA 10:00 AM - 7:00 PM  10:00 AM - 5:00 PM  10:00 AM - 5:00 PM.
MEGAMALL d g 10:00 AM - 5:00 PM  10:00 AM - 5:00 PM.
MALL GALERIAS g 10:00AM-5:00PM  10:00 AM - 5:00 PM
VILLANUEVA 8:00AM-6:00PM  9:00 AM-5:00PM  9:00 AM - 5:00 PM.

MEDIDAS DE SEGURIDAD

880 9

2]

Evidencia Tarea 1.3
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Detalles de la Tareas Tiempo

actividad realizadas invertido Observaciones/comentarios
Fecha: . Arte de producto de San
Tarea 1.1 lhora 30 min Valentine PACASA
Tarea 1.2 5 horas Arte para San Valentine de
Pacasa

12 de febrero Arte para Valla Publicitaria del

Diputado Oscar Martinez

Tarea 1.3 2 hora 30 min

Tarea 1.4 34 min Montar Calendario de Fruvetsa
con copy.
Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2
&R L
Feliz dia del

Evidencia Tarea 1.3

“lYoséy lo que los
y lo log desde el g

Unidad y Esperanza

CASILLA
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Universidad Tecnoldgica Centroamericana

Practica Profesional y Proyecto de Graduacion

Escuela de Arte y Diseino (EA&D)

Nombre del estudiante:

Andrea Cecilia Rodriguez Guevara

Nombre del lugar de practica:
Rocket Digital Lab

Semana: Total, de hora reportadas:
5 44 horas
Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_30 Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: La tarea consistia en la
Tarea 1.1 4 horas 10 min reallzac.lon de un album de 4
con diferentes combos de
utiles escolares Pacasa
15 de febrero Tarea 1.2 38 min Cambios Fruvetsa (Internas)
Tarea 1.3 3 horas 30 min Tiktoks Gold Diamond
Tarea 1.4 1 hora Cambio calendario Lexnovu

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.3

JTIAD ASIAS |

ﬁ,@
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Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_)o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 5 horas Videos paralm Tilktok para
Empresa Quimicas Handal
16 de febrero Tarea 1.2 2 horas Cambios Fruvetsa (Empresa)

Evidencia Tarea 1.1

Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_)o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Album de productos en
Tarea 1.1 3 horas promocion por temporada A
Pacasa
Tarea 1.2 3 horas Grabar y Editar Tiktok Pacasa
17 de febrero
Historia para Alamitos Partido
Tarea 1.3 1 hora 46min de la Liga Nacional Olimpia
Espana
Tarea 1.4 2 horas Cambio calendario Metroplaza
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Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

(7 MEJOR VARIEDAD ’ 7\ MEJOR VARIEDAD
Ra 'e

35%

DESCUENTO

Detalles de la Tareas Tiempo . .
actividad realizadas invertido Observaciones/comentarios
Fecha: Tarea 1.1 5 horas Cambios en Post
Fruvetsa(Empresa)
Tarea 1.2 5 horas Post de Kit Escolar Crayola

Pacasa con el 50%
Grabacion de spot publicitario
para Rayo Honduras
Spot publicitario para
Rayo Panama

18 de febrero
€ rer Tarea 1.3 2 hora 20 min

Tarea 1.4 2 horas
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Evidencia Tarea 1.2

EL KIT ESCOLAR
PERFECTO PARA TU »

AniEs
LPS. 138

LPS. 219
DESCUENTO

e B Tacasa

@ www.pacasa.hn CrooAn cemi Tecwoionla

Evidencia Tarea 1.2

< Alb
Videos

Evidencia Tarea 1.3

002 | GEFo2
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Detal!e:s de la Ta_reas _T|em|_:io Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 5 horas Album de productos en
temporada Pacasa
Post para Facebook del
Tarea 1.2 2 horas Diputado Oscar Martinez
19 de febrero i
Tarea 1.3 3 horas Cambios Muebles Kessy
(Empresa)
Post de Kit Escolar Crayola
Tarea 1.4 36 min mas una regalia GRATIS
Pacasa
Editar video de taller Pacasa
Tarea 1.5 2 horas Tarjetas de Invitacion con
productos VIVO.

Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

RGreSy
.\ RS

" BOLIGRAFOS

BORRABLES BOLIGRAFOS “IVamos por gente con ideas

BORRABLES y acciones que mejoren

/»;\‘ nuestro paisy”
»

35%

DESCUENTO

\V,OTA\

"El Chelito"

Oscar Martinez

m

#YoSoyPapi

Evidencia Tarea 1.5

Evidencia Tarea 1.4

ReYreSy

EL KIT ESCOLAR
PERFECTO PARA TU S

CREATIVIDAD)%

©

VALIDO EN TIENDAS ZONA NORTE
*HASTA AGOTAR EXISTENCIAS
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Universidad Tecnolégica Centroamericana

Practica Profesional y Proyecto de Graduacion

Escuela de Arte y Diseino (EA&D)

Nombre del estudiante:
Andrea Cecilia Rodriguez Guevara

Nombre del lugar de practica:
Rocket Digital Lab

Semana: Total, de hora reportadas:
6
45 horas 16 min
Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_:o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 5 horas 43 min Calendario Pacasa 22 al 28 de
febrero.
22 de febrero Tarea 1.2 2 hora 10 min Taller Pacasa #2 Plastilinas

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea .2

Y
N

[SicUENOS I
‘@ dle

' -w"@v\( f‘f‘
& a,

Talleres

Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_:o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 5 horas 16 min Calendario Mes Marzo
MetroPlaza
. Cambios en Kit Escolar con
23 de febrero Tarea 1.2 34 min trivia
Tarea 1.3 46 min Historia pgra Alamitos,
Champion League
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Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

‘b {PARTICIPA Y

artes y Mesa de trabajo Mesa de trabajo 3 Mesa de trabajo 3 Mesa de trabajo 3
portada_.jpg 1.jpg copia 2.png copia 3.png copia 4.png

e Tl B N @ POR UN (17 {{ELY;
> e L ¥ (=
M de trab: 3 M de trab: 3 M de trabajo 3 M de trab: 3 M de trabajo 3 £
TG0 [0 Mol WO (0 ~ {CUALES SE/CONSIDERAN
: LOS/COLORES PRIMARIOS?
g ™ °

Mesa de trabajo 3 Mesa de trabajo 3 Mesa de trabajo 3 Mesa de trabajo 3 Mesa de trabajo 3
copia 10.jpg copia 12.jpg copia 13.jpg copia 14.jpg copia.jpg

! vAll.lbo PARA SPS Y TGU

‘GANADOR POR ZONA
peril.jpg APLICAN RESTRICCIONES®

Evidencia Tarea 1.3

TARDE DE
CHAMPIBNS

REAL MADRID B ATALANTA

2:00pm
A I

VIVE LA PASION DEL FUTBOL

Detal!e_s de la Ta_reas _Tlem|_30 Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 1 hora 10 min Reunion de trabajo con
empresa Lexnovu
La actividad consistia en la
24 f i
de febrero Tarea 1.2 4 horas toma de fotografias de
productos para el mes de
Marzo Pacasa.
Tarea 1.3 3 horas 17 min Calendario de Fruvetsa 15 de
marzo
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Evidencia Tarea 1.2

£/ B2 3 K1

IMG_8696.JPG

IMG_8701.JPG

IMG_8706.JPG

IMG_8697.JPG

IMG_8702.JPG

IMG_8707.JPG

IMG_8698.JPG

IMG_8703.JPG

IMG_8708.JPG

IMG_8699.JPG
IMG_8704.JPG

IMG_8709.JPG

IMG_8700.JPG

B

IMG_8705.JPG

IMG_8710.JPG

&=

2nda 15Marzo

lesa de trabajo 3
copia.jpg

Mesa de trabajo
6.jpg

Evidencia Tarea 1.2

Mesa de trabajo  Mesa de trabajo Mesa de trabajo Mesa de trabajo 3
1-2.jpg 1ijpg 2.jpg

copia 2.jpg

Mesa de trabajo  Mesa de trabajo  Mesa de trabajo Mesa de trabajo 6
3.jpg 4.jpg 5.jpg copia.jpg

Mesa de trabajo  Mesa de trabajo  Mesa de trabajo ~Mesa de trabajo
7jpg 8.jpg 9.jpg 10.jpg

Detalles de la Tareas Tiempo . .
. - . . . Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 1 hora Arte palrz.a camisas de c,ampana
politica Oscar Martinez
Tarea. 1.2 9 horas Calendario Fruvetsa 15ena.

25 de febrero

Tarea 1.3

3 horas 40 min

Arte master de M. Kessy 3 post
de referencia.

Tarea 1.4

15 min

Cambios en arte Pacasa Kit
Escolar

Evidencia Tarea 1.1

Eviden

cia Tarea 1.2
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Detalles de la Tareas Tiempo . .
.- . . - Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 30 min Cambios por parte de empresa
en artes Fruvetsa.
_ Edicién de fotografias para
26 de febrero Tarea. 1.2 34 min MenU de Restaurante Alamitos
Tarea 1.3 1 hora 35 min Avance en Calendario M. Kessy
Mes completo de Marzo
Tarea 1.4 1 hora 20 min Tomar fotografias de mochilas
en marca Pacasa.
Tarea 1.5 4 horas Post regalla.l por compras de
mochilas Pacasa.
Tarea 1.6 26 min Cambios en arte P.acasa Kit
Escolar para Pagina web

Evidencia Tarea 1.4

B B B

IMG_8565.JPG IMG_8567.JPG IMG_8569.JPG

0 B B @ O

IMG_8591.JPG

IMG_8579.JPG IMG_8581.JPG IMG_8588.JPG

IMG_8575.JPG

IMG_8593.JPG

Evidencia Tarea 1.5

0

IMG_8577.JPG ')

{RECIBE

REGALIAS!

POR COMPRAS DE MOCHILAS SELECIONADAS
ioil !

VALIDO EN TIENDAS: £
SPS: BENQUE Y CIRCUNVALACION, TGU: CITY MALL Y MORAZAN
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Universidad Tecnoldgica Centroamericana

Practica Profesional y Proyecto de Graduacion

Escuela de Arte y Diseino (EA&D)

Nombre del estudiante:

Andrea Cecilia Rodriguez Guevara

Nombre del lugar de practica:
Rocket Digital Lab

Semana:

Total, de hora reportadas:

7 44 horas 32 min
Detal!e_s e Ta_reas _Tlem|_:o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 1 hora 26 min Album Pacasa de cuadernos
[ les K
Tarea. 1.2 3 horas 20 min Calendario de Muebles Kessy
1 de marzo marzo.
Tarea 1.3 5 horas 15 min Toma de fotografias para
Megamall.

Evidencia Tarea 1.2

Evidencia Tarea 1.1

LA MEJOR

VARIEDAD

7’

=

EscoLAR, oRCHA ¥

|
_ - Ll

Evidencia Tarea 1.3

FyY

W ¥, TN vi,';
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Detalles de la Tareas Tiempo . .
. - . . . Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea. 1.1 3 horas 20 min Calendario del mes marzo
Lexnovu

. Post de Pacasa para seguir las

2 de marzo Tarea 1.2 1 hora 25 min redes de Tiktok

Tarea 1.3 1 hora 55min Cambios Internos de

Calendario M. Kessy

Evidencia Tarea 1.1

iLO SABIAS?

Si no tienen tus licencias y registros
al dia puedes ser multado.

Evidencia Tarea 1.2

LA DIVERSION!

Evidencia Tarea 1.3

j MESA DE

Detalles de la Tareas Tiempo . .
.- . . - Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea. 1.1 1 hora 26 min Post Tips para estudiante
Pacasa
Video de propaganda Oscar
3 de marzo Tarea 1.2 2 horas Martinez Diputado
Tarea 1.3 1 hora 55min Post para el dia del padre

M.Kessy
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

A\ 4

1,| MANTEN VENTILADA [ APROVECHALA | ¢
LUZNATURAL  |&

TU ZONA DE ESTUDIO

'3.| EviTAGUEHAYAN B tenunvasoconacua | o
= DISTRACCIONES || CERCA PARA HIDRATARTE |-

Q0 12

El chelito Oscar Martinez #11
5de marzo alas 9:03 - Q
Tenemos el corazén y el conocimiento necesario para poder legirlar

para los méas necesitados, para apoyar a los nifios, jovenes y adultos
que quieren un cambio en el pais.

iJuntos podemos hacerlo!

Vota en la casilla #11 por Honduras: . @

Evidencia Tarea 1.3
Detalles de la Tareas Tiempo . .
.- . . - Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Bocetos para logo de campania
Tarea 1.1 1 hora 15 min | Somos la cadena mas grande
de Honduras.
4 de marzo Tarea. 1.2 1 hora Arte de Hugo Pacasa
Tarea 1.3 2 horas 19 min Grabar \.”deo de, Rayt? Slport
para Tiktok mas edicion.
Campafa" Somos la cadena
Tarea 1.4 3 horas mas grande de Honduras
Pacasa"
Tarea 1.5 > horas 30 min Fotografias para Alamitos
Menu
Tarea 1.6 23 min Cambios M. Kessy por parte de

la empresaa
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.4

Y=

v\

%ﬂ:hn 7

@ pacasahonduras /
@& @pacasahn A

SOMOSLAC(ADENQ'.
GRANRE.

ORGULLOSOS DE PODER SERVIR Y CONTRIBUIR
A LA PASION QUE TRANSFORMARA AL MUNDO,

iLA EDUCACION!

/

o=

cul
cscoLan onoA ¥ Teckowoala @) WWW.pacasa.hn

\

2:52 7 al T -

< Albums Select

Recents

0:03
A L

Evidencia Tarea 1.5
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Tiempo
invertido

Observaciones/comentarios

1 hora 10 min

Post para Lexnovu, Validacion
de titulo universitario.

4 horas

Arte de Azor para Pacasa, un
participa y gana artes para

redes e impresion.

2 horas 19 min

Cambios en el arte
SLCMGH(Pacasa).

2 horas

Papel Membretado y carnets

para Muebles Kessy

Detalles de la Tareas
actividad realizadas
Fecha: Tarea 1.1
5 de marzo Tarea. 1.2
Tarea 1.3
Tarea 1.4
Tarea 1.5

2 horas 30 min

Arte para seguir la pagina de

Youtube de Pacasa

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

&

Validacién de tu Titulo de
Universidad Privada ante UNAH

+Copia de la Tarjeta d

(EPAR A

*Titulo Universitario
inal

«Certificado de Estudios

Se dard Beneficio a Grupo
de Estudiantes

Oe: Vo oz < y

~AZOR
- ENEL

\TE|
MES DEL

Evidencia Tarea 1.5

Talleres Pacasa

Talleres

Il >l o | Suscribete

720 @ AT eee

»

@ Pacasa Honduras
M 131 Susciiptores.
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Universidad Tecnoldgica Centroamericana

Practica Profesional y Proyecto de Graduacion

Escuela de Arte y Diseino (EA&D)

Nombre del estudiante:

Andrea Cecilia Rodriguez Guevara

Nombre del lugar de practica:
Rocket Digital Lab

Semana: Total, de hora reportadas:
8 38 horas 39 min
Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_)o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: . Horario para restaurante
Tarea 1.1 1 hora 18 min Alamitos Food Garden
Tarea. 1.2 26 min Cambios en artes Muebles
8 de marzo Kessy.
Tarea 1.3 1 hora 46 min Arte para e.I dia internacional
de la Mujer para Pacasa.
La actividad consistia en la
creacion de un post de
Tarea 1.4 3 horas 48 min referencia para la campafa
SLCMGH(Pacasa) + cambios
de arte principal.
. Cambios en calendario
Tarea 1.5 33 min
Lexnovu,

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.3

Dia Internacional
de la Mujer
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Evidencia Tarea 1.4

—

-

ah

GENERAMOS EMPLEO A
4 #}ﬂ@m Mohuradiog

SOMOS.» unsg

Facasa GRANRE
Detalles de la Tareas Tiempo . .
.- . . - Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 > horas Arte pl:lnapal para campana
del dia del padre Pacasa .
La actividad consiste en la
9 de marzo creaciéon de un arte para un
Tarea. 1.2 3 horas 43 min partlapa 4 garlla para la
campafna de papa Pacasa con
cambios realizados por parte
de la empresa.
Foto de perfil y portada para
Tarea 1.3 1 hora 8 min Facebook campaiia Dia del
padre Pacasa.
Tarea 1.4 36 min Edicion de V|deo’ para tiktok
regalo para el dia del padre

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

LIPAPAT
P Fgastnel

> |

iPARTICIPA Y/ GANA!
EDGJC@;(DDGDB QEIIIEI:Q[}EGEDJ

pszo
@m

1impresora EPSON

—~

Equipo favorito

\

W r'MaeSiysll .

) Facasa
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Evidencia Tarea 1.3

Detalles de la Tareas Tiempo . .

. - . . . Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido

Fecha: La actividad consistia en la
Tarea 1.1 3 horas 46 min reallzaC|on.de una pieza grafica
para un giveaway de Muebles

10 de marzo Kessy.
Tarea. 1.2 4 horas 26 min Calendario de una semana

para campafia de papa Pacasa.

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

iﬁ @« mﬁw }vg&« .

iPARTICIPA\Y,
GANA!/

una silla para papa

o

Y

)

o~

iPARTICIPA Y/
GANA!

POR 1 KITPARA PAF&

m z/z|/o/z/<|o/</n|o

>[>[»[z[®[0|N]>[=[0[0[2]°
o> |Nlo/~|m[zlo[z[> =0

oz|lw|nsn=zN[v0= 0

=<
@M
o

Encuentrailas palabras que

|
|

SiIPAP I 2, describen a papaly estards participando
A t) E ARZO

Detalles de la Tareas Tiempo . .
. . . . ) Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 5 horas 33 min Calendario de Fruvetsa 2nda
15na
. Edicion de video para Taller
11 de marzo Tarea. 1.2 1 hora 15 min Pacasa dia del padre
Tarea 1.3 40 min Post para Pacasa dinamica en
redes.
Tarea 1.4 1 hora 11 min Cambios para marca Lexnovu
3 post.
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Evidencia Tarea 1.1

ElA T

> W) ooz

Evidencia Tarea 1.3

|\, iPARTICIPA Y/
i. GANAY

POR 1 KITPARA PAP‘L.

COMPLETA LA FRASE

Papda me _ ensefiado
como dibujar.

a

Evidencia Tarea 1.2

{Haz con nosotros una manualidad que le encantard a Papa! @¢-48d

.

a. ha c.a
i b. ah d. han A
SIPAPAS.  CICHRRITOUEID. g e
VTl sorEo RRerlzARs eSS e ) m
Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_)o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: i Dinamica en redes dia del
echa Tarea 1.1 1 horas 33 min
padre Pacasa
Toma de fotografias e historias
12 de marzo Tarea. 1.2 6 horas de tiendas centro comercial
Megamall.

Evidencia Tarea 1.1

& IPARTICIPA Y

,"

.
» :
a Encuentra el camino correcto!
i para llevar 1as tijeras a/papd. ,/‘h&"‘
- — Y s
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Universidad Tecnoldgica Centroamericana

Practica Profesional y Proyecto de Graduacion

Escuela de Arte y Diseino (EA&D)

Nombre del estudiante:

Andrea Cecilia Rodriguez Guevara

Nombre del lugar de practica:
Rocket Digital Lab

Semana:

Total, de hora reportadas:

9 27 horas 22 min

Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_)o Observaciones/comentarios

actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 20 min Cambios Internos Fruvetsa
2nda 15 de marzo

Tarea. 1.2 2 horas Arte master para NOVA

15 de marzo
Tarea 1.3 1 hora 35 min Horario Tiendas Pacasa

Evidencia Tarea 1.2

Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_)o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Cambios en arte master por
Tarea 1.1 1 hora parte de la empresa de la
campafha SCMGH Pacasa
16 de marzo Tarea. 1.2 1 hora 35 min Cambios por parte de la
empresa de 2nda 15 de marzo
. Cambios (Internos) en arte
Tarea 1.3 1 hora 45 min master de NOVA
Tarea 1.4 1 hora 11 min Grabacion e edicion de video

para tiktok
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Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.3

Rocket Digital Lili

cién post covid..

SOMOS 1A CADEN,

GRANRE.

ORGULLOSOS DE PODER SERVIR Y.CONTRIBUR
LA PASION QUE TRANSFORMARA AL MUNDO,

ILA EDUCACION!

tiende la imagen de la
que es una mamé solo
mundo por Honduras
més a la nuestro, y la
stamos con la duda
porque no nos hace clic la relacién de
"Pasion y Educacion "

Usen otros temas, como la planta
convertidora més grande de Honduras por

o
= .
=

SOVMOS LiCADEN‘A;'_
CRANRE

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn CONTRIBUR AL
'DESARROLLO QUE TRANSFORMARA A HONDURAS,

ILA EDUCACION!

Bcgse  moom

19000 ERER0%%0OAN

Detalles de la Tareas Tiempo
actividad realizadas invertido

Observaciones/comentarios

Fecha:

17 de marzo

Tarea 1.1 4 horas 45 min

Toma de fotografias, edicion,

silueteado y post para redes

del nuevo estilo de cuadernos
Quest Pacasa.

Edicion de video de cuadernos

Tarea. 1.2 1 hora 48 min Quest para uso Interno y

mayoristas Pacasa
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Evidencia Tarea 1.1

o
dm&wwnwwwwwwwwwuﬁwu@

mv:.

“iPA PA
iz

Evidencia Tarea 1.2

LA MEJOR

VARIEDAD

en cuatfermos o

Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_:o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 1 hora 16 min Post para~ el dia del padre
Campana PPM Pacasa.
Cambios en arte master
18 de marzo Tarea. 1.2 > hora 34 min SCMGH por parte de la
empresas sobre la fachada de
la tienda.
Cambios Fruvetsa (Empresa)
Tarea 1.3 1 hora 45 min | ya que no tenian existencia de

ciertos productos.

Evidencia Tarea 1.1

19 DE MARZO ‘

_iFELIZ DIA //

ePA PARE&

LT I P ELEEE R
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Detalles de la Tareas Tiempo . .
. . . . - Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 1 hora 23 min Post para el dia del padre
Fruvetsa.
Cambios en arte master
1
9 de marzo Tarea. 1.2 1 hora 20 min SCMGH (I,nternos) Toma de
fotografia de fachada de
tiendas Pacasa
Tarea 1.3 3 horas Arte master. para calendario de
abril Fruvetsa.

Evidencia Tarea 1.1

Evidencia Tarea 1.2

"7,

SOMdé LA*CADE&
9 "GRANRE

ORGULLOSOS DE PODER SERVIR Y CONTRIBUIR AL
DESARROLLO QUE TRANSFORMARA A HONDURAS

iLA EDUCACION!

EE- -
@ www.pacasa.hn \

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
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Universidad Tecnoldgica Centroamericana

Practica Profesional y Proyecto de Graduacion

Escuela de Arte y Diseino (EA&D)

Nombre del estudiante: Nombre del lugar de practica:
Andrea Cecilia Rodriguez Guevara Rocket Digital Lab

Semana: Total, de hora reportadas:
10 45 horas 6 min
Detalles de la Tareas Tiempo . .
.- . . - Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 1 hora Arte master Kessy Abril
Tarea. 1.2 3 horas 36 min Cambios (Empresa) finales de
22 de marzo SCMGH Pacasa
Tarea 1.3 1 hora 45 min Linea Graﬁc.a para Red
Boutique

. Foto de perfil y portada de
Tarea 1.4 2 horas 35 min Pacasa Campafia SCMGH

Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2

00006

cambia tu espacio
con ESTILO

SOMOSESARRA
r G RAdeNH&ums

‘ORGULLOSOS DE PODER SERVIR Y CONTRIBUIR AL
DESARROLLO QUE TRANSFORMARA A HONDURAS

iLA EDUCACION!

+»B=0PH0BROeENO-®MRE @K §
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D || | Tareas Tiempo . .
eta _e_s de la . . P Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Calendario de abril Fruvetsa
Tarea 1.1 4 horas .
Terminado y montado.
Tarea. 1.2 3 horas 25 min Calendario Abril Pacasa
23 de marzo
Video de cuadernos de
Tarea 1.3 1 hora 37 min | temporada Pacasa para redes
sociales.
Evidencia Tarea 1.1 Evidencia Tarea 1.2
MEDIDAS DE
Vevencion
PARA ESTE VERANO
e — ’
&  truver 2 /v
Para mejorar la digestion, oesieci os
consumamos verduras o frutas spenies
naturales en todas las comidos.J
Voo

Evidencia Tarea 1.3

LA MEJOR

VARIEPW%WD“ .

o‘

Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_)o Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 25 min Cambios de calendario abril
Pacasa (Internos)
. Cambios (Internos) abril
24 de marzo Tarea. 1.2 33 min Fruvetsa
Tarea 1.3 45 min Cambios de horarios Pacasa
semana santa
Tarea 1.4 6 horas Calendario MetroPlaza
Tarea 1.5 2 horas Calendario Muebles Kessy
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Evidencia Tarea 1.1

dencia Tarea 1.4
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ESTE VERANO

\ffuo@:n” {
Detalles de la Tareas Tiempo . .
actividad realizadas invertido Observaciones/comentarios
Fecha: Tarea 1.1 7 horas Calendario Muebles Kessy
Tarea. 1.2 1 hora Fotografias a .restaurante
25 de marzo Alamitos
Tarea 1.3 1 hora Grabacion y edicion de video
para tiktok Pacasa.

Evidencia Tarea 1.1
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—— Cliente: Campana:
3:2;-_-_; Muebles Kessy

= Fecha: Hashtag:
pm— Del 6 ol 22 de abril
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Evidencia Tarea 1.2




Detal!e_s de la Ta_reas _T|em|_30 Observaciones/comentarios
actividad realizadas invertido
Fecha: Tarea 1.1 1 hora Cambios (Internos) calendario
Muebles Kessy
Horario para restaurante
26 de marzo Tarea. 1.2 1 hora Alamitos de Semana Santa
Tarea 1.3 3 horas —Camblqs (Internos)
Calendario Metroplaza
Post e historia de ganadora del
Tarea 1.4 1 hora 25 min reto 1 semana de frutas
Fruvetsa
Tarea 1.5 2 horas 35 min Post de un sorteo por una silla
Muebles Kessy

Evidencia Tarea 1.2

Evidencia Tarea 1.5
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Vadlido hasta 28 de mayo
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