UNIVERSIDAD TECNOLOGICA CENTROAMERICANA
(UNITEC)
ESCUELA DE ARTE Y DISENO
INFORME DE PRACTICA PROFESIONAL
GRUPO OPSA
SUSTENTADO POR:
SCARLETH ODETH ARDON ROSADO

1131300

PREVIA INVESTIDURA AL TITULO DE
LICENCIADA EN COMUNICACION

AUDIOVISUAL Y PUBLICITARIA

TEGUCIGALPA, M. D. C. HONDURAS, C. A.

JUNIO, 2020



Miembros de la terna:

Licenciado Mauricio Pineda.

Licenciada Fernanda Castillo.

Licenciada Marissa Morales.



AGRADECIMIENTO

A la Organizacion publicitaria grupo OPSA, por abrirme las puertas y aceptarme dentro de sus
instalaciones y darme la oportunidad de formar parte del lider de medio de comunicacion en

Honduras.

A mis comparieros de Diario Diez, La Prensa, El Heraldo, Revista Estilo, Buen Provecho y
Honduras Tips por aceptarme desde el primer momento, también agradecer especialmente a
Erik Suazo por tomarse parte de su tiempo para transmitirme su conocimiento sin ningdn recelo
por lo cual le guardo un enorme respeto, por presentarme con todos para crear un ambiente

agradable de trabajo y nunca dudar en orientarme para hacer las cosas bien.

Sin lugar a duda fueron experiencias numerosas, creando un pilar fundamental de ensefianzas

laborales y experiencias nuevas cada dia, que me marcaran en mi carrera como una profesional.

Scarleth Arddn.

\



RESUMEN EJECUTIVO

El presente documento resume las actividades realizadas por Scarleth Odeth Ardén Rosado
durante su practica profesional llevada a cabo en Grupo OPSA, durante los meses de marzo a
junio 2020, previo a obtener el titulo de Licenciada en Comunicacion Audiovisual y Publicitaria
de la Universidad Tecnoldgica Centroamericana, UNITEC. La Organizacion
Publicitaria S.A, Opsa, fue fundada el 26 de octubre de 1964 por un grupo de empresarios
hondurefios entre los que destacd el visionario Jorge J. Larach, quien posteriormente se
convirtid en socio mayoritario y presidente del grupo editorial. Desde entonces, ha sido

sindnimo de publicaciones de prestigio, influencia y credibilidad.

La practica profesional tiene como objetivo integrar a la estudiante en un ambiente laboral para
complementar su formacidn académica, asi mismo moldear su caracter profesional y aportar a
la empresa de manera significativa. Se le establecié a la estudiante apoyar en diferentes areas
en el departamento de SEO como en redaccion y en el departamento de contenidos, donde
realizé diversas actividades en distintas areas, de manera que la estudiante apoyara los
proyectos en el ambito estratégico y practico. El informe estd compuesto por cuatros capitulos
donde se brinda una justificacion de lo realizado durante el periodo de practica profesional paso
a paso, en el capitulo 1 podemos llegar a conocer el objetivo general y los especificos que se
llegaron a desarrollar durante la actividad solicitada, donde también nos brinda informacion
sobre la empresa dando la oportunidad de conocer su marco estratégico del departamento y la
vision y mision de la empresa elegida. En el capitulo dos podemos encontrar la informacion
acerca de las actividades realizadas por la estudiante, en donde especifica paso a paso cuales
fueron sus asignaciones y como llego a realizarlas, brindandonos una introduccion en donde se

puntualizan las funciones asignadas a la practicante demostrando lo que realizo dia a dia
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detallando su funcién y brindando anexos de cdmo fue que las asignaciones se realizaron
durante el tiempo establecido asi como también se explica en el capitulo tres, la propuesta de
mejora que se realizd a grupo OPSA haciendo un analisis de cuales podrian ser sus debilidades
y en que podia aportar la estudiante y concluyo con que la empresa necesita un manual de
formato de publicaciones y estructura SEO de un articulo ya que no tienen el conocimiento de
que formatos utilizar para las plataformas de las marcas que grupo OPSA maneja como ser para
pagina web, Instagram y Facebook detallando en que consiste su implementacién y desarrollo,
agregandole la estructura SEO de un articulo, llegando asi a las conclusiones y

recomendaciones del informe.
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CAPITULO 1. OBJETIVOS DE LA PRACTICA PROFESIONAL

Como futura profesional de la licenciatura en Comunicacion Audiovisual y Publicitaria, un
medio de comunicacion es el lugar 6ptimo para desempefiarse en el area de comunicaciones,
por esto fue la eleccion de un medio de comunicacidn tan grande y distintivo como grupo OPSA
con vasta experiencia en negocios de esta indole. Teniendo un amplio manejo de las marcas

mas importantes del pais.
1.1.2 Objetivo General

Poner en préctica todas las habilidades y conocimientos adquiridos a lo largo de los estudios
universitarios en la carrera de Comunicacion Audiovisual y Publicitaria para desarrollar

competencias profesionales y laborales.
1.1.3 Objetivos Especificos

o Fortalecer las habilidades en redaccion para medios al realizar revision de articulos para
las marcas que se incluyen dentro de grupo OPSA.

e Gestionar oportunidades de estrategia SEO empleando monitoreo para las marcas de
grupo OPSA.

e Desarrollar habilidades en conceptualizacion publicitaria mediante la creacion de artes
para redes sociales.

e Contribuir con la estrategia de comunicacion digital mediante la implementacién de un
proyecto de mejora que optimice el trabajo que realiza grupo OPSA, aplicando una

investigacion mediante la cual se detecten las principales necesidades.



1.2 Datos Generales de la Empresa
1.2.1 Resefia Historica

Grupo OPSA relne un conglomerado de productos editoriales y revistas de alta calidad como
Mia, Amiga, Buen Provecho, Motores, Tecno, Casa y Hogar y Novias, que cubren la
demanda de lectura y dan respuesta a las inquietudes de un amplio nicho de mercado que
incluye amas de casa, hombres, nifios y jovenes. Ademas, se distingue por la organizacion de
eventos de gran magnitud que se han convertido ya en una tradicion como la Expo Bodas.
Desde hace més de cuatro decadas, y fiel a los principios de su fundador, cada unidad de
negocios de Grupo OPSA trabaja bajo los valores informar, educar y formar con credibilidad,
transparencia, innovacion y con el Gnico compromiso de defender la libertad de expresion, la

democracia y la institucionalidad de Honduras.
1.3 Marco Estratégico
1.3.1 Mision

Somos una empresa multimedia que INSPIRA, INNOVA y CONECTA con audiencias,
anunciantes y consumidores a traves de su talento para transformar y servir a la sociedad.

(OPSA, 2017)
1.3.2 Vision

Mejorar la calidad de vida de nuestra comunidad con contenidos y servicios que

CONECTAN, ENSENAN e INSPIRAN en todo momento. (OPSA, 2017)
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1.4 Organigrama del departamento SEO.

Grupo OPSA cuenta con una jerarquia la cual se debe de respetar para poder mantener un
orden de trabajo y las actividades sean realizadas dentro del tiempo estipulado sin cometer

errores al momento de entrega, esta estructura esta plasmada mediante el organigrama que se

puede observar a continuacion:

Asistente SEOQ

Periodista SEO
Diario Diez

Periodista SEO
Revista Estilo

Periodista SEO
Buen Provecho
Honduras Tips

Figura 1 del departamento SEO.
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El departamento de redaccion SEO es el encargado de realizar monitoreo de las marcas que
grupo OPSA maneja se les realiza monitoreo a los articulos publicados por los periodistas
haciendo un andlisis de estrategia SEO en el que se observa donde se pueden incluir enlaces
externos, el uso de las palabras claves que coincidan con el articulo redactado, también se les
brinda sugerencia a los periodistas en donde pueden incluir imagenes y subtitulos el
departamento es encargado en realizar informes en google analytics y ver la oportunidad de
mejora de las marcas manejadas por grupo OPSA en donde a través de las estadisticas
brindadas, se pueda ofrecer una estrategia en caso de que la marca se encuentre baja en

audiencia , se hace redaccion de copy’s y se crea meta data de las camparias de las marcas.

El cargo desempefiado de la estudiante durante su periodo de practica fue el de asistente SEO
donde se le incluyo en el departamento de redaccion para brindar oportunidades de mejora en
los articulos realizados por periodistas encargandole la revision de la estructura SEO, también
se le solicito generar la meta data para poder hacer informe en google analytics, donde se le
incluyo el monitoreo de las siguientes marcas: Revista Estilo, Revista Buen Provecho,
Honduras Tips, Diario El Heraldo local y para Estados Unidos, Diario La Prensa local y para
Estados Unidos, la estudiante brindo horarios de publicacion de los articulos a traves de la
herramienta de google trends donde tenia que brindar las noticias tendencias ,las palabras claves
de esas noticias y adjuntar el enlace de las mismas, se le solicito también capacitar a los
periodistas para poder utilizar la plataforma de trello en donde explico detalladamente el
funcionamiento de ello ya que a través de la plataforma se pueden comunicar de manera mas
ordenada. Se le solicito en ocasiones ser parte del departamento de disefio ya que tuvo la

responsabilidad de la edicién de videos para Diario Diez y realizacion de artes para redes
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sociales, asi como buscar noticias que estuvieran tendencia para las diferentes marcas de grupo

OPSA.

Productos Editoriales de grupo OPSA.

Desde su existencia grupo OPSA ha brindado sus servicios de manejo de marcas, teniendo en
su red a El Heraldo, La Prensa, Revista Estilo, Honduras Tips, Diario Caliche y Go Tv, la
organizacion publicitaria se encarga de cuidar sus marcas brindandole servicios de monitoreo
para cada una de ellas, asi como capacitaciones y estrategias de comunicacion evitando que
cada una de sus marcas desaparezca tratando de generar mas audiencia para cada uno. Cada
marca tiene su plataforma digital para comunicarse y grupo OPSA también se encarga de
monitorear esas plataformas ofreciéndoles estrategias para lograr mas engagement con su
audiencia, brindandoles incluso los horarios recomendados a publicar apoyandose en las

herramientas de google como lo son: google trends y google analytics.
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CAPITULO I1. ACTIVIDADES REALIZADAS EN LA INSTITUCION

La organizacion publicitaria realiza diferentes actividades para cada marca, es por ello que se
dividen en departamentos para que cada uno se encargue de asignaciones especificas y pueda
haber un manejo correcto de marcas, la estudiante fue participe del departamento SEO

realizando varias actividades para 6 marcas a continuacion se detalla cada actividad realizada.

2.1 Monitorear la estructura SEO de los articulos.

Grupo OPSA se encarga de dar revision a los articulos de los periodistas encargados de redactar
para sus marcas, la estructura SEO tiene especificaciones tales como son: no més de 150
palabras en el titulo , deben incluir palabras destacadas y estas deben de estar relacionadas con
el articulo pero principalmente deben de estar incluidas en el titulo y en la entradilla de cada
articulo, también se les solicita incluir tres enlaces externos que tengan relacion con la noticia
brindada, asi como se les solicita tres enlaces internos para que tengan interaccién con la
plataforma digital de cada marca, de igual manera se solicita que estos enlaces sean incluidos
en palabras claves, cada articulo debe de llevar dos imagenes para ser mas atractivo al ojo del
visor asi como también se debe de incluir un subtitulo para que no resulte cansado al ojo de la

audiencia y convierta mas atractivo el articulo.

Este monitoreo se realizo 3 veces por semana durante los tres meses de practica para mejorar
el aspecto de visualizacion de los articulos de cada marca, llevando una mejor estructura SEO
en donde como objetivo se busco que cada articulo bajo supervision fuera claro, tuviera
interaccion y fuera redactado de la manera correcta. Se utilizaron las herramientas del tablero

de Trello, la plataforma de la marca y documentos de Google, asi como las plataformas externas
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en general para poder colocar los enlaces internos y los externos y asi lograr un tiempo de visita
a la pagina mas largo, logrando que las estadisticas se mantuvieran en positivas, los periodistas
eran encargados de redactar el articulo en un documento de Google y lo enviaban para revision
donde se aseguraba que tuvieran la estructura que se requiere, el articulo era enviado por la
mafiana y la estudiante tenia que enviarlo antes del mediodia, estas actividades se programaban
para poder generar mas engagement con la audiencia logrando mantener un articulo limpio y

atractivo al ojo del visor (ver anexo 1).

2.2 Generar meta data para informe en documento de google.

Poder generar la meta data de un articulo se convierte fundamental cuando se quiere llevar un
control de las camparias en Google Analytics, esto se hace cuando un periodista realiza un
documento en Google Drive donde se incluyé la noticia que iba a ser publicada en el periddico,
la estudiante reviso cada documento que le fue asignado, tenia que asegurarse que el articulo
incluyera la estructura SEO y después de la revision tenia que adjuntarle la meta data, esta tiene
la estructura de llevar un titulo, slug y descripcion. El titulo se ingresaba en el programa
Campaign Builder para poder conectarlo con Google Analytics y llevar un monitoreo de
audiencia e interaccidn con las plataformas, el slug es la colilla que se coloca en la url para tener
un mejor alcance ya que los usuarios buscan muchas veces las noticias por palabras claves esto
también sirvi6 para poder ser medido en Google Analytics en ordeny por ultimo se encuentra
la descripcién esta sirvid para que al momento de buscar una noticia en Google se pudiera
brindar una descripcion pequefia al lector en donde se logra engagement haciéndolo interactuar
con las plataformas de los periddicos, esta meta data se generaba en un documento de google

que eran enviados por los periodistas a la estudiante.
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La meta data se realiz6 diariamente por un mes revisando la estructura SEO pasando cada
articulo por un auto corrector este programa es llamado abcCorrector para poder asegurarse que

todo estaba en orden y no hubiera errores ortograficos en la noticia a publicar. (ver anexo 2).

2.3 Informe de documento en Google Analytics

Este informe es realizado cada tres meses llevando un monitoreo semanal del alcance que tuvo
cada articulo que se public6 con meta data incluida, esto ayudo a saber si las estrategias que se
sugerian durante las reuniones funcionaron y también ayudo a llevar un control de caida o

elevada en cada marca.

Se realiz6 un informe para la marca Diario Diez en donde se analizaron los datos de audiencia
comparandolo mes a mes para poder observar los resultados de las estrategias que se
propusieron durante ese tiempo, esto se realizo nacional e internacionalmente ya que tambiéen
se realizo un analisis en que estados del pais de Estados Unidos el periédico Diario Diez tiene
maés alcance, haciéndole también una comparacion mes a mes para poder observar a cuantas
personas ha alcanzado y el porcentaje de cambio que hubo durante ese periodo de tres meses.
Para poder realizar este proceso a la estudiante se le habilito permiso para poder acceder a
Google Analytics de la plataforma de Diario Diez donde en adquisicién y canales se podia

realizar la comparacion de las camparias mes a mes. (ver anexo 3)

2.4 Generar noticias tendencia para Estados Unidos

Esta estrategia se implementd buscando llegar a mas audiencia en el extranjero y asi poder
mantener los ingresos a los periddicos en linea. Por lo que todos los dias a través del tablero de
Trello se cred una seccién en la cual se les publicaba 10 noticias diarias con la ayuda de Google

Trends buscando en general y también por estado, realizado en tendencias de bldsqueda y se
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colocé en el tablero de acuerdo a la importancia que tenian de cuéles eran las mas buscadas,
luego para elegir las noticias por estado se seleccionaba la opcion explorar y se ponia el estado
del que se necesitaba saber cuales eran las noticias tendencia luego se colocaba en el tablero de
Trello para que los periodistas encargados pudieran redactar la noticia. Google Analytics ayuda
a brindar los estados a los que el periddico daba alcance por eso se podian brindar las noticias

tendencias que habia por cada estado en Estados Unidos. (ver anexo 4)

2.5 Lluvia de ideas de temas para redaccién de notas.

La lluvia de ideas se generd para 3 marcas estas eran: Estilo, Buen provecho y Honduras Tips,
esta actividad se respaldaba haciendo una blsqueda de lo que se encontraba tendencia en
Google Trends donde se buscaban los temas tendencia de los paises: Argentina, México y
Estados Unidos ya que las marcas tienen audiencia en estos paises, esto servia para poder hacer
un bosquejo de cuales temas eran los mas importantes y poder llegar a mas engagement, por lo
gue una o dos veces por semana se generaba lluvia de ideas agregandolo al tablero de las

marcas. (ver anexo 5)

2.6 Capacitacion del tablero Trello a los periodistas de Diario El Heraldo,

La Prensay Diario Diez.

Esta estrategia se implemento para poder tener una mejor comunicacion al momento de realizar
actividades entre periodistas ya que el tablero Trello nos sirve para poder recibir notificaciones,
para crear y mover tarjetas y también para poder crear una semana de publicaciones en donde
les ayuda a organizar los temas que van hacer publicados diariamente y a saber cuéles temas

aun no se han podido publicar.
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Por lo que la estudiante realizo 10 capacitaciones durante el proceso de practica en donde les
explico a los periodistas a través de la plataforma de zoom el funcionamiento del tablero y como
podia mejorar la estrategia y la comunicacion entre ellos, dedicandole 30 minutos en donde se
ofrecian 10 minutos para preguntas y resolver dudas, también se les mando una presentacion
realizada por la estudiante a los correos de cada persona que era participe en la reunion por si
tenian alguna duda después de terminar la reunién o no recordaban algin comando se pudieran
avocar sin problema alguno al documento. Se les explico paso por paso de como poder crear
una tarjeta y de como agregarle iméagenes o documentos trabajados en Google también a como
poder archivar una tarjeta que ya no se necesite en el tablero y a eliminar las que ya se han

vencido. (ver anexo 6).

2.7 Asignacion de horarios de publicacion

Esta actividad se realizd una vez por semana en la que por medio del tablero Trello se
seleccionaban los temas de los que se podia crear un articulo y con la ayuda de Google Trends
se podia elegir la hora y el dia de publicacién para poder tener mas interaccion con la audiencia
creando fichas por 7 dias donde se colocaba que tema convenia mas con el dia de la semana y
se hacia una sugerencia de cual era la hora mas conveniente para poder publicar, esto se
realizaba en la opcion explorar poniéndole la opcidn de los ultimos 7 dias y el nombre del tema
para que Google Trends pudiera brindar la horay el dia en el que ese tema tuvo mas interaccion,

esta actividad se realiz6 para la revista Estilo, Buen Provecho y Honduras Tips. (ver anexo 7)

2.8 Lluvia de ideas para temas evergreen

La idea de poder brindar temas evergreen se basé en mantener siempre temas de interés entre
la audiencia, un tema evergreen es un tema que siempre es buscado aun con el pasar de los afios.
La idea de poder generar una lluvia de ideas para la revista Estilo es el hecho de poder
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posicionarse entre la audiencia y poder adquirir mas usuarios en su plataforma, los temas
evergreen se generaban una vez por semana para que el articulo pudiera ser trabajado y
redactado por las personas encargadas de revista Estilo promediando que una vez al mes se
publicara un tema de este interés estos temas se seleccionaban con la ayuda de Google Trends
para poder ver lo que las personas buscaban con mas frecuencia y agregarlo al tablero de Trello
asi las personas encargadas de redactar articulos para la revista pudieran pulir la informacion y

publicar una vez a la semana este tipo de temas.( ver anexo 8)

2.9 Buscar noticias tendencias de deportes en general y deportes mexicanos

Con el apoyo de google trends y las noticias de google se pudo realizar esta actividad, se busco
noticias que estuvieran tendencia en deportes y especificamente de la liga mexicana, ya que la
mayoria de la audiencia de Diario Diez se dirige a México, estas noticias tenian que tener
méaximo 24 horas de haber salido y se tenia que verificar en la plataforma de Diario Diez que
no las tuviera ya redactadas, de lo contrario se tenia que seguir buscando, se solicitaba 10
noticias al dia de deportes en general y de deportes mexicanos estas se generaban de 3 a 4 veces
a la semana con la ayuda de Google Trends y de las noticias de Google, colocandolas en Trello
adjuntando el link para que los periodistas pudieran ver la noticia y redactarla de manera

diferente. (Por motivos de reglas de la empresa no se pudo adjuntar la informacién).

2.10 Realizacion de edicion de videos.

Diario Diez comenzé a apoyar los eSports, por lo que organizo un torneo con 5 equipos para
que compitieran entre ellos, jugando en vivo haciéndolo en linea, se consigui6 a dos narradores
para lograr interaccion de los usuarios en la plataforma, esté torneo fue transmitido por la

plataforma de You Tube, previo a el dia del torneo se entrevistd a las 5 personas que iban a ser
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los capitanes de cada equipo, realizando una pequefia entrevista hecha por la periodista
encargada de esta seccion, mandandole a la estudiante los videos para que se pudiera realizar
una edicion del mismo con la ayuda de Adobe Premiere y Adobe After Effects para asi poder
subirlo a la plataforma de Diario Diez dias previos al torneo, en estos se trabajé en la correccion
de color del video, en la cortina de entrada y salida, en animacion de logotipo de la marca,
agregandole un cintillo a cada uno para especificar quienes eran y a que equipo pertenecian asi

como seleccionando la musica de entrada y salida del video. (Ver anexo 9, Adjunto CD.)
2.11 Realizacion de edicidon de artes para web.

Esta actividad se realizé para el torneo de Diario Diez acerca de los eSports, se realizaron tres
artes para anunciar el inicio del torneo, la hora y los patrocinadores que estarian incluidos en
él, los artes se adaptaron para web ya que fue anunciado por las plataformas de Diario Diez se
hizo la edicion de artes sobre los ganadores del torneo corrigiendo el tamafio, para que no se
pudieran observar pixelizados y distorsionados, esto se hizo posible con Adobe Photoshop y

Adobe Ilustrador en donde se trabajaron por capas y por separado. (Ver anexo 10)
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CAPITULO I11: PROPUESTA DE MEJORA

Durante la practica profesional la practicante encontré dos necesidades viables y factibles para
la empresa, en donde puede aportar realizando un manual de formatos de publicacion y
estructura SEO de un articulo, explicando los tamafios correctos para arte y video en cada
plataforma utilizada por las marcas asi como también explicando la estructura correcta SEO de
redaccion para un articulo, ya que en una de las actividades realizadas anteriormente se pudo

analizar que tenian debilidad en este aspecto, por lo que la practicante detalla lo siguiente:

3.1 Nombre del proyecto

Manual de formatos de publicacion y estructura SEO de un articulo.

3.2 Tipo de proyecto

Es un tipo de proyecto a largo plazo, factible y viable con fines lucrativos. Actualmente grupo
OPSA no cuenta con un manual de formatos de publicacién y estructura SEO en un articulo
por lo que esto los lleva a retrasarse en ocasiones, ya que en veces continuas cometian el error
de subir el archivo en un formato equivocado haciéndolo ver pixelizado y distorsionado,
también se tiene atraso en la publicacion de articulos ya que adn redactado el articulo se tiene
que pasar por otra persona para que haga las modificaciones en la estructura SEO cuando el
periodista podria hacerlo en el momento de su redaccion. Es por este motivo que la practicante
encontrd la necesidad de crear un manual de formatos de publicacion y estructura SEO de un
articulo para facilitar a los disefiadores graficos y periodistas de cada marca el tamafio adecuado
de acuerdo a la plataforma en la cual le soliciten el arte. La estudiante decidié unir el manual
de formatos con el de publicaciones porque haciendo investigacién observo que los periodistas
también publican artes e imagenes en los articulos redactados por lo que el manual les da la

facilidad de darle las medidas correctas y recordarles la estructura SEO de un articulo.
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3.3 Objetivos de la propuesta planteada

Crear un manual de formatos de publicacién y estructura SEO para poder facilitar el tamafio
adecuado de los artes o videos solicitados y poderlos subir a las diferentes plataformas también

poder facilitar el uso de la estructura SEO en un articulo.

3.3.2 Objetivo general
Mostrar las medidas correctas de los artes y videos para diferentes plataformas y también
facilitar la estructura correcta que debe ser incluida en un articulo a través de un manual de

formatos de publicacién y estructura SEO en un articulo.

3.3.2 Objetivos especificos

Definir el tamafio correcto para cada plataforma en especifico.

Justificar cada tamafio adecuado para evitar distorsiones y pixelizaciones.

Detallar las medidas especificas para formato de video.

Explicar correctamente la estructura SEO de un articulo.

3.4 Descripcion

Para que un proyecto funcione tiene que tener en cuenta dos cosas, ser factible y ser viable y la
propuesta planteada cuenta con ambas cosas ya que es factible porque cuenta con los medios
econdémicos y la convierte en viable porque tiene rentabilidad debido a que es un proyecto a
largo plazo. La propuesta consiste en la creacion de un manual de formatos de publicacion y
estructura SEO de un articulo para poder aportar a la eficiencia del trabajo que grupo OPSA

ofrece.
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Este manual consistird en explicar exactamente las medidas adecuadas para las plataformas de
las marcas como lo son Instagram, Facebook y la pagina web de cada una de ellas, evitando
que los futuros artes y videos que sean subidos en las plataformas se vean distorsionados o se
vean pixelizados también funciona en poder llevar un mejor orden al momento de trabajarlo en
cualquier programa de disefio logrando que al momento de enviar un arte de una persona a otra
para correcciones o para agregar contenido, todos tengan el mismo tamafio y el mismo formato
convirtiendo el proceso mas facil de trabajar evitando que de un programa a otro se manden las
cosas por individual y la persona que reciba tenga que armarlo de nuevo y adecuar el tamafio,
asi como también sirve para ayudar a mejorar la redaccion de un articulo ya que explica y
especifica la estructura SEO para lograr mas engagement en las marcas e interaccién en las
plataformas. Esta propuesta servira a todas las marcas de grupo OPSA ya que todas contienen
sus propias plataformas, sus disefiadores graficos y sus periodistas que redactan los articulos y

necesitan subir imagenes junto con la noticia redactada.

Esta iniciativa es innovadora ya que es una de las formas mas eficaces para poder lograr un

trabajo nitido y profesional agilizando el trabajo entre disefiadores graficos y periodistas.

3.5 Justificacion

La propuesta antes mencionada se quiso implementar para poder tener una manera mas eficaz
de poder realizar el trabajo en grupo o individual al momento de disefiar y al momento de
redactar logrando que se realice un trabajo mas nitido para subir los formatos a las diferentes
plataformas y no se vea un trabajo realizado de manera rapida sin tomar precaucién en los
detalles. Para poder llegar a realizar estas propuestas se utilizd la herramienta de investigacion,
ya que se necesitaba realizar un anlisis de las necesidades de la empresa y ver en que se podia

aportar para mejorar la eficacia y eficiencia de trabajo entre los disefiadores graficos y los

23



periodistas, esta estrategia se busca implementar para que el trabajo se pueda resolver de manera
nitida y clara ya que durante los tres meses de practica se pudo observar esa debilidad en el
departamento de disefio grafico y entre periodistas de las marcas. Siendo grupo OPSA una
organizacion publicitaria que en ocasiones requiere de artes y videos inmediatos o articulos
redactados para publicar, se necesita manejar correctamente las medidas de estos formatos para
poder subirlos a las plataformas que se indiquen. Por lo que un manual de formato de
publicaciones y estructura SEO para un articulo es lo ideal para poder respaldarse en caso de

que se desconozca la informacion.

3.6 Beneficiarios

3.6.1 Directos
e La organizacion publicitaria grupo OPSA.
e Departamento de disefio grafico.
e Departamento de marketing.

e Departamento de SEO.

3.6.2 Indirectos
e Nuevos practicantes.
e Futuros empleados.
e Clientes potenciales.

e Futuros clientes.
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3.7 Estrategia Metodoldgica

3.7.1 Etapa de investigacion
Durante la estadia de la practicante en la organizacion publicitaria de grupo OPSA
especificamente en el departamento SEO se detectaron varias oportunidades de mejora entre

ellas:

e Mejor manejo del tablero de Trello.

e Colocar todos los articulos en Campaign Builder para lograr tener un mejor manejo de
campanas en Google Analytics.

e Aplicar més la estructura SEO a todos los articulos de los periédicos para lograr tener
mas interaccion con los usuarios que se mantienen y los nuevos usuarios logrando una
manera mas atractiva en la noticia al ojo del visor.

e Implementacion de mejor manejo de redes sociales especificamente para grupo OPSA
como es: Instagram, Facebook y la pagina web.

e Mejor manejo de formatos de publicacion para sus diferentes plataformas.

3.7.2 Etapa de identificacion

De las necesidades previamente mencionadas la practicante junto con su asesor de practica
seleccionaron la creacion de un formato de publicacion y estructura SEO para un articulo para
las diferentes plataformas que utilizan las marcas de grupo OPSA ya que se vio una oportunidad

de mejora porque es funcional y facil de manejar.

3.7.3 Etapa de disefio
Esta etapa consistié en plantear una necesidad que fuese de provecho para todas las marcas que

son parte de la organizacion publicitaria.
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Se definid realizar un manual de formato de publicacién que especificara y explicara los
tamanos de formatos para cada red social y pagina web aclarando que estos tamafios especificos

pueden evitar la distorsion y pixelizacion de los artes realizados y de los videos solicitados.

— GRUPO
,’.’.‘i\
S
\!.o.o,'

Figura 2. Portada del manual de formatos para publicaciones y estructura SEO.
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Figura 3. Se encuentra el nombre del proyecto de mejora incluyendo las tres figuras que

representan cada plataforma.

CONTENIDO

Q Tamafio correcto de formato para publicaciones de facebook.

—_—
Tamano correcto de formato para publicaciones de instagram.

Tamafo correcto de formato para publicaciones en pagina web.

ESTRUCTURA SEO DE UN ARTICULO

Figura 4. Explica el contenido especifico que contiene el manual.

MEDIDAS DE PUBLICACION EN FACEBOOK.

El formato con las medidas de publicacion

en la plataforma de facebook tienen que ser B10PX
especificas para evitar distorsién y pixelizacién ALTURA
en el arte. La importancia de un video ayuda a

evitar perdida de contenido

450 PX
ANCHO
800PX 800 PX
ANCHO ALTURA
800PX

ANCHO
0
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MEDIDAS DE PUBLICACION EN FACEBOOK.

El formato con las medidas de publicacién

en la plataforma de facebook tienen que ser
especificas para evitar distorsién y pixelizacion
en el arte. La importancia de un video ayuda a
evitar perdida de contenido

820 PX
ANCHD

820PX
ANCHO

800 PX
ANCHO

788 PX
ALTURA

800 PX
ALTURA

Figura 5. En esta pégina nos brinda la explicacion de los formatos de Facebook y él porque es

importante las medidas correctas.

MEDIDAS DE PUBLICACION EN INSTAGRAM.

El formato con las medidas de publicacién

en la plataforma de instagram tienen que ser
especificas para evitar distorsién y pixelizacion
en el arte. La importancia de un video ayuda a
evitar perdida de contenido.

2160 PX
ALTURA

640 X
ANCHO

2160 PX
ALTURA

640 PX
ALTURA
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MEDIDAS DE PUBLICACION EN INSTAGRAM.

El formato con las medidas de publicacién

en la plataforma de instagram tienen que ser

especificas para evitar distorsion y pixelizacion 1080 PX
en el arte. La importancia de un video ayuda a ALTURA
evitar perdida de contenido.

1080 PX
ALTURA

Historia
destacada

1920 PX 640 PX
ALTURA ALTURA

640 PX 640 PX
ANCHO ANCHO

Figura 6. En esta pagina nos brinda la explicacion del porque es importante las medidas

correctas en la plataforma de Instagram.

MEDIDAS DE PUBLICACION EN PAGINA WEB.

El formato con las medidas de publicaciéon

en la pagina web es fundamental ya que a

traves de la pagina podemos lograr generar

mas usuarios ,evitando distorsion,logrando 1350PX
nitidez y mas atraccion al ojo del visor. ATo

650 PX
ANCHO

820PX 1820 PX
ALTO ALT0

1080 PX
ANCHO

Figura 7. En esta pagina nos brinda la explicacion del porque es importante las medidas
correctas en la pagina web de cada marca recalcandonos lo importante que es llegar a la

audiencia.
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ESTRUCTURA SEO DE UN ARTICULO.

Saber la importancia de la estructur*EO es
tan fundamental ya que nos ayuda a tener mas
engagement con la audiencia , a poder tener
mas interaccion con los usuarios yguna nanera
mas nitida y clara de poder.reaa::*mﬂI jculo.
Es importante que el articulo lleve metad

esto se divide en tres: Titulo,slugade
Tambien enlaces interngs;exte
imagenes. S

0>Titu|o\

x’s' .
°>En|aces internos - °> Subtitulos y
y externos. imagenes.

03 )» Descripcion

Figura 8. En esta pagina se explica la importancia de la estructura SEO dividiéndolo en los 5

puntos principales.

TITULO.

El titulo debe de ser cautivante,informativo y
debe presentar el tema al lector de una manera
clara y concisa, este no debe de contener mas
de 150 palabras ya que si no se perderia infor-
macion en la web cuando el lector busque por
palabras claves.

Titulo no mas
o1 de 150 palabras o> Claroy preciso

0

Figura 9. En esta pagina explica la importancia de un titulo bien redactado en un articulo.

30



SLUG.

El slug es una forma legible y vélida para la
URL de una publicacién o pagina web. Este nos
ayuda cuando el usuario busca la noticia por
palabras claves , se coloca al final de ka URL
para poder poscionarse.

Debe contener
o las palabras que 02 Cortoy
estan incluidas en preciso.

el titulo del articulo.

Figura 10. En esta pagina explica que es el slug y la importancia que es colocarlo en la URL.

DESCRIPCION.

La descripcion al momento de generar una
meta data es importante ya que le da una breve
entrada al lector del articulo escrito, es por eso
que debe ser escrito de manera atractiva y clara
alclarando puntos exactos de la noticia.

No debe contener Debe incluir

0) mas de 150 palabras. oz ) las palabras
destacadas

del articulo.

Figura 11. En esta pagina explica la descripcion y lo importante que es para la audiencia.
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ENLACES INTERNOS Y EXTERNOS.

Los enlaces internos y externos son impor-
tantes ya que mantienen a la audiencia intere-
sada en el articulo y ayuda a la plataforma de la

marca a crear mas interaccion dentro de su
pagina web.

3 enlaces internos 3 enlaces

o1 por articulo. oz P externos
por articulo.

Figura 12. En esta pagina se explica la importancia de los enlaces externos e internos para

lograr tener mas interaccién con la audiencia.

SUBTITULOS Y IMAGENES.

Los subtitulos y imagenes son importante en un
articulo porque ayuda a que el ojo del visor no
se canse y se mantenga navegando y leyendo
el articulo publicado, convierte el articulo mas
atractivo y ordenado.

2 imagenes por l1o2
°> articulo. 02 - subtitulos por
articulo.

Figura 13 En esta imagen explica la importancia de los subtitulos e imagenes dando

cantidades especificas de cuanto tiene que llevar cada articulo.
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DERECHOS DE AUTOR
© Copyright 2020

SCARLETH ODETH ARDON

Todos los derechos son reservados.

Figura 14 Esta contiene los derechos de autor y el nombre de la estudiante.

3.7.3 Etapa de gestion

La etapa de gestion se llevé a cabo luego de establecer los objetivos donde se pudo analizar la
necesidad de tener el conocimiento adecuado de los tamafios correctos para artes y videos
también la estructura SEO correcta para los articulos a publicar en las plataformas de grupo
OPSAy asi agilizar el trabajo del departamento de disefio grafico, redaccion y afines, se solicitd
ayuda al departamento de SEO, disefio grafico y redaccion para realizar un manual de facil uso
que sea entendible y legible para las personas encargadas, donde se aplica el método de
observacion para poder satisfacer las necesidades que se tienen y poder aclarar dudas dejando

un documento en el cual se puedan respaldar en momentos criticos y en general.
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3.8 Cronograma de actividades

En esta seccion se muestran las actividades realizadas por la estudiante para la mejora de

publicacidn sobre los formatos (arte y video) y para la estructura SEO de un articulo.

Actividad Objetivo Recurso Responsable Resultado
Plantear los Proponer un Material Scarleth Ardon Se redacto los
objetivos del area de mejora objetivos del
proyecto proyecto
Primera reunion Discutir las Propuesta Dr. Kevin Mejia | Definicion de
con el asesor de | propuestas de Scarleth Ardon propuesta
practica mejora
Cotizacion de Cotizacion del Material Humberto Zepeda | Presupuesto
precios con los manual de Impreso Carolina
disefiadores y formato para Hernandez
community publicacion Scarleth Ardon
manager.

FIGURA 8. Cuadro de actividades para la propuesta de mejora.

3.9 Recursos

Los recursos utilizados fueron:

e Cotizacion sobre la realizacion de manual de formatos de publicacion y estructura SEO.

e Impresion a color sobre el manual.

e Impresion en blanco y negro.

3.10 Presupuesto

Actividad

Precio

Realizacién del manual

300%

Impresion a color, cotizado en expresion
digital ( 7 paginas)

290 Lempiras
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Impresion en blanco y negro ,cotizado en 250 Lempiras
expresion digital (7 paginas).
Total 8,040 Lempiras
Imprevisto 15%
Total 1206 Lempiras
Total final 9,246 Lempiras

Figura 10. Cuadro de presupuesto

El precio de la realizacion del manual fue analizado y realizado junto con la comunnity manager
de grupo OPSA en donde se estableci6 que por un manual de formatos de publicacién en donde
solo se establezcan los tamafios de los formatos tiene un costo de 300$ el precio fue establecido
en esta moneda ya que no se degrada, la impresién a color y blanco y negro del manual fue
realizada en la empresa expresion digital en donde se especificd que se requeria en papel

satinado en tamarfio carta de manera rectangular con 7 paginas incluyendo la portada.

3.11 Evaluacion del proyecto

Se realizd una pre-evaluacion para determinar las necesidades de grupo OPSA. Esto se llevé a
cabo tomando en cuenta el tiempo del proyecto, su viabilidad y que su realizacién fuera posible
y Optima, se encontraron varias necesidades, pero la seleccionada fue: un manual de formato de
publicacién y estructura SEO para articulos, para lograr agilizar la publicacion de formatos en

las plataformas y redaccion de articulos de las marcas manejadas por grupo OPSA.
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CONCLUSIONES

Hacer seleccion de: cdmo, cuéles y cuantas palabras se incluyen en la redaccion de un
titulo, ayuda a tener a la audiencia activa en las plataformas de las marcas, asi como
saber la importancia de la estructura de una entradilla es fundamental para que el articulo
tenga sentido, tomando en cuenta los enlaces que debe contener el articulo ya que ayuda

a lograr més interaccion dentro de las plataformas de las marcas.

Aprender sobre la ejecucion del programa de Trello ayuda a saber que hay maneras mas
efectivas, rapidas y ordenadas de poderse comunicar grupalmente llevando un orden por
medio de tarjetas, recordatorios y notificaciones, donde también se aprende a poder

utilizar otros programas como los documentos de Google.

A pesar de los obstaculos que se encontraron al momento de trabajar en artes para redes
sociales debido a inconvenientes de programacion al trabajar con personas en el
extranjero se logro disefiar a tiempo para las plataformas de grupo OPSA aprendiendo

a perfeccionar las técnicas en el programa de Adobe Photoshop.

La creacion del manual de formato para publicaciones y estructura SEO de un articulo
hace darle la importancia requerida a la manera en como un articulo debe de ir redactado
y resalta la importancia de los tamafios correctos de artes y videos en las plataformas de

las marcas, ayudando a la eficiencia y eficacia del trabajo a futuro.
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RECOMENDACIONES

Aplicar mas el uso de la estructura SEO para todas las marcas en todos sus articulos y post.

Utilizar la forma de comunicacion en Trello para la prensa en USA ya que es una manera mas

organizada de trabajar, mas eficaz y mas eficiente.

En todos los articulos deberia de generarse la meta data para URL para poder llevar un orden
de todos en Google Analytics, y asi poder ver cuando hay decaimiento en las marcas y poder

tener oportunidades de mejora.

Generar temas evergreen para todas las marcas para asi poder atraer nuevos usuarios, en caso

de los periddicos en su seccion de entretenimiento.

Prestar cuidado a los informes de Google Analytics, por lo menos revisar los datos cada dos
dias para estar observando la interaccién con los usuarios que ya se mantienen y con los nuevos

usuarios.
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GLOSARIO

SEM: Se refiere a cualquier accion de Marketing dentro de los buscadores, sea de pago o no.

(fiebre, s.f.)

SEQ: Optimizacién de una pagina web para buscadores. (Next_u, s.f.)

Meta data: Se refiere a aquellos datos que hablan de los datos, es decir, describen el contenido

de los archivos o la informacion de los mismos. (Power data, 2016)

Engagement: Es un compromiso que crea una marca para con sus seguidores en el mundo
digital y viceversa, es decir, es el compromiso, seguimiento y la interaccion que tienen los

usuarios con sus marcas favoritas (Parra, 2020)

Temas evergreen: Es todo aquel contenido que nunca caduca, es decir, es un tipo de contenido
que pueden pasar 6 meses 0 un afio y seguir siendo de gran utilidad para los lectores. (Santiago,

2019)
Kw finder: Una herramienta para palabras claves. (Dean, s.f.)

Texto ancla: Es el texto visible de un enlace y aporta informacién sobre el contenido a los

usuarios y buscadores de Internet. (Blanchadell, s.f.)

Serps: son los resultados de bdsqueda. (Judicatala, s.f.)

Palabras claves: Es una posible busqueda que los usuarios pueden hacer en un buscador.

(desarolloweb6, 2018)

Trello: Es un tablero virtual en el que se pueden colgar ideas, tareas, imagenes o enlaces. Es
versatil y facil de usar pudiendo usarse para cualquier tipo de tarea que requiera organizar

informacion. (TRELLO, s.f.)
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Audiencia: Numero de usuarios Unicos expuestos a un anuncio durante un determinado periodo
de tiempo. Las audiencias suelen dividirse segun diversas variables, como la edad, el sexo o las

aficiones para determinar los contenidos que se les ofrece al publico. (cma, s.f.)

Google Trends: Es una herramienta de acceso libre y gratuito brindada por Google, que nos va
a permitir comparar la popularidad de busqueda de varias palabras o frases; de esta manera

conoceremos el nivel de basqueda de un determinado término. (IEBS, s.f.)

Google Analytics: Es una herramienta de analitica web muy completa que nos puede facilitar
informacion basica como: numero de visitantes y de visitas en nuestro sitio web, duracion media
de la visita, la media de paginas vistas por cada usuario, informes geograficos, sociodemograficos
(lenguaje, ubicacion, proveedor de Internet, dispositivo movil...), etc. Pero también nos
proporciona informacién mucho méas compleja como: el rendimiento de nuestra campafa.

(IDENTO, s.f.)
Usuarios: Individuo que utiliza o consume un determinado producto o servicio. (amara, s.f.)

Clientes potenciales: Es toda aquella persona, empresa u organizacion que puede convertirse

en comprador de tus productos y/o servicios. (Quiroa, s.f.)

Formatos de publicacién: Son medidas habituales y especificas para publicar el internet.

(publicacionelectronica, s.f.)

Pixelizado Implica agrandar los pixeles, que son la unidad de informacion. A medida que se
agrandan los pixeles, la imagen se hace menos definida, es decir que mientras mas pixeles por

unidad de superficie o pixeles por pulgada (ideagrafico, 2019)
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ANEXOS

Anexo 1: Captura del tablero de Trello con comentarios acerca de la revision de articulos.

< c

=]

SR

8 trello.com/c/51qv081n/147-https-wwwelheraldohn-pais-13880

"

13-466-laboratorios-se-alistan-para-masificar-pruebas-en-honduras

https://www.elheraldo.hn/pais/1388013-466/laboratorios-se-alistan-

para-masificar-pruebas-en-honduras

en la lista Monitoreo

Descripcion  Editar

se sugiere enlace interno en PCR " https://ww do.hn/pais/1388017-
466/sequnda-fase-de-la-apertura-en-la-regi%C3%B3n-3-gueda-en-suspenso’

se sugiere enlace externoen secretaria de salud” http://www.salud.gob.hn/site/"
se sugiere enlace intemo en kits de extraccion
“https://www.elheraldo.hn/pais/1372856-466/compra-de-250000-pruebas-viene-
sin-kits-de-extracci%C3%83n"

Las palabras destacadas deben de ser incluidas también en el titulo y entradilla .
sugerencia de kw agregadas a las que ya se tienen en el articulo "laboratorio”
“pruebas masivas" “invest-H"

Actividad Mostrar detalles

Escriba un comentario.
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Anexo 2: Captura de generacion de meta data en documentos de Google.

C & docs.google.com/document/d/1dh_6cMbEM20eK1gXvmmdBeQT5q60KweAsKSwYvtkaVo/eadit w e H
.
Las apuestas lleganaeSports ¥t & © = e
Archivo Editar Ver Insertar Formato Herramientas Complementos Ayuda
o~ A P 100% + Textonom. v Arial - 11 ~ BIUAS ccQQB- === [ E~-E-EE ¥ 2~ A
2 1 v 1 2 3 4 3 6 7 8 9 0 1 12 13 14 15 - 17 1e
metadata
&

fitulo- Las apuestas llegan a eSports

slug: apuestas-llegan-a-esports

descripcion:Luego del gran crecimiento que ha tenido los eSports, estos han registrado un 0
— Tipos de apuestas en eSports acelerado aumento en la industria de las apuestas en linea.

Las apuestas llegan a eSports

",

kw “eSports” “apuestas en Iin...

kw “eSports” “apuestas en linea” “bets” “sportshook” “deportes electronicos”
league of legends”
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Anexo 3: Captura de pantalla de informe de Google Analytics.

&«

Q

6
A

Q

c @ analytics.google.com/analytics/web/#/report/visitors-geo/ad5957560w82524750p85453940/geo-table.plotKeys=%5B%5D&_r.drilldown=analytics.country:US
Good P g P g P i 2

Todas las cuentas > Diez.hn Consolidado

Analytics

Buscar informes y articulos

Usuarios activos
Valor del tiempo
de vida del cliente
BETA

Analisis de
cohortes

BETA

Audiencias

Explorador de
Usuarios
Datos
demograficos

» Intereses

- Informacién
geografica

Idioma
Ubicacién
» Comportamiento

» Tecnologia

Dispositivos
moviles

Atribucién ®™

Regién

Texas

Florida

New York
California
Virginia

New Jersey
North Carolina
Georgia

(not set)

Maryland

Diez Consolidado - All Web Site Data ~

Usuarios +

118.972
v

79.364)

19.069 (14,57 %)
16.960 (12,96 %)
14.303 (10,93 %)
13.807 (10,55 %)
9310 (711%)
5.607 (428%)
5.265 (402%)
5130 (392%)
4.366 (334%)

3.708 (283%)

Usuarios
nueves

60.152

% del total:

1582 %
(380.245)
8.200 (1363 %)
7.280 (12,10%)
B.660 (1440%)
6.465 (1075%)
5237 (871%)
2255 (375%)
2,037 (339%)
2,087 (347%)
3982

(6562%)

1.298 (216%)

Sesiones

287.734

% del toral

1702%
(1.680.093)
49.375 (17,16%)
42.340 (1471%)
28.854 (1003%)
28.877 (1004%)
16.887 (587%)
12537 (436%)
12.893 (448%)
12278 (427%)
5.038

(175%)

7.880 (274%)

Porcentaje de
rebote

58,44 %
Media de la
vista: 61,19.%
(-449°%)

56,28%
5533%
62,90%
58,54%
64,64 %
58,00%
5588%
5495%
88,01%

57,64%

Pdginas/sesion

2,72
Media de la
vista: 2,76
(-1.66%)

Ma:

Duracién media

de la sesian

00:02:47

Media de la
vista: 00:02:39
(523%)

00:03:04
00:03:05
00:02:29
00:02:45
00:0213
00:02:43
00:02:53
00:03:02
00:01:23

00:02:39

sstrar filas:

o
mm M
2 20 : @
Paginaspor  Paginas por

sesion (Tasa sesion Pag
de conversion  (Consecuciones  (Va

del objetivo  del objetivo 1)

1)

11,50 % 33.090
Media de la % del total: %

vista: 12,60 % 1554 %

(875 %) (212'997)
1252% 6182 (1868%) 0,00
1282% 5426 (1620%) 0,00
1052% 3034 (317%) 0,00
11,54% 3331 (1007%) 0,00
914% 1544 (467%) 00(
11,36% 1424 (430%) 0,00
1215% 1567 (474%) 0,00
1245% 1520 (462%) 0,00
377% 190 (057%) 0,00
11,00% 867 (262%) 0,00

Ira |1 1-10de52 | < >

Este informe se cred el 19/6/20 a las 12:51:01. - Actualizar informe

c @ analytics.google.com/analytics/web/#/report/visitors-geo,/ad5957560w82524750p85453940/_u.date00=202003018_u.date01=202003308,_u.date 10=202004018_u.date11=...

Todas las cuentas > Diez hn Consolidado

Analytics

Buscar informes y articulos

Usuarios activos

Valor del tiempo
de vida del cliente
BETA

Andlisis de
cohortes
BETA
Audiencias

Explorador de
Usuarios
Datos
demograficos

» Intereses

. Informacion
geografica

Idioma
Ubicacién
» Comportamiento

» Tecnologia
Dispositivos
méviles

Atribucion "™

Region

California

01-mar-2020 - 30-mar-2020

01-2br-2020 - 30-abr-2020

% de cambios

Texas

01-mar-2020 - 30-mar-2020

01-abr-2020 - 30-abr-2020

% de cambios

Florida

01-mar-2020 - 30-mar-2020

01-abr-2020 - 30-abr-2020

% de cambios

e Vark

Diez Consolidado - All Web Site Data ~

Usuarios +

30,57 %«
434121 frente a
425

80.511 (1496 %)
53.238 (13,07%)

51,23%

80.287 (1492%)
60.579 (14,38%)

32,53%

63.952(11,89%)
56.272 (13,82%)

13,65%

Usuarios nuevos

36,53 % »
348869 frente a
255.531

59.208 (15

7%)

36.451 (1426 %)

62,43%

52.920(1517%)
37.018 (1443 %)

42,96 %

42.914(1230%)
35.735(1398 %)

20,09%

Sesiones

50,78 %«
1831306 frente a
1214524

198,661 (1085%)
132,198 (1088 %)

50,28 %

333,965 (16,24 %)
210,458 (17,33 %)

58,68 %

252,367 (1278%)
181,355 (1493 %)

39,16 %

e de =3

o sesion
1,57 %% 547 %% 555%#
5721 % frene | 271frentes 00:02:59
25812% 287 frente a
00:02:49
63,02% 247 00:02:26
6274% 267 00:02:30
044% 7,38% 2,36%
5613% 275 00:02:07
5694% 288 00:02:58
1,42% 442% 490%
5430% 288 00:02:18
5565% 304 00:02:06
2,41% 547 % 642 %

Paginas por
sesion (Tasa de
conversion del
objetiva 1)

12,53 %%
11,56 % frente a
1322%

961%
1156%

16,90 %

1200%
1365%

-11,43%

1273%
1442%

11,76 %

h*d

®
[ ]

Paginas por
sesion
(Consecuciones
del abjetiva 1)

31,89%
211703 freme a
160.515

19.091 (9,02%)
15.287 (9,52%)

24,88%

40.385 (19,08%)
28.733 (1750°%)

4055%

32.118(1517%)
26.158 (16,30°%)

22,78%
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Anexo 4: Captura de pantalla de las noticias generadas para La Prensa y El Heraldo en USA.

New york

California

Florida

Nueva Jersey

& trello.com/b/6xSgbiaC/

Banco de notas evergreen

NYPD Blue - Serie de television (MG)
Club de Futbol Monterrey - Club de
futbol (JC) Club Tigres - Club de fi
(GA)

s

+ Afada otra tarjeta &

-prensa-estrategia-usa

0/hallan-50-camas-vacias-

DL HUGHLEY SE DESMAYA, §

DERRUMBA DURANTE

COMEDIA

primer dia de verano

Netflix promete §5 millone
y comunidades

apayo de creadore
negras

Jon y Kate Gosselin celebran el
cumpleafios nimero 16 de los

w

Cancelan Clésico mundial de

+ Anada otra tarjeta

LB\ § \\

44

Notas cumplidas

Galeria Estados reabren en

pese a repunte de muertes por

uu

coronavirus

v

Como conseguir empleo de manera
virtual ante pandemia de coronavirus

RY)

= 2 R

v
Qué pasa con los empl
empresa que se declara en quiebra?

ados de una

Nuevos empleos para inmigrantes en
EEUU tras pandem

le coronavirus

= (]

+ Anada ofra tarjeta

Doodle games de Google: Qué s
coémo puedes poner tu nombre (

Resumen de donaciones que se |
hecho al coronavirus

Las polémicas medidas de Trump.
durante la pancemia Ge coronav



Anexo 5: Captura de pantalla de lluvia de ideas de temas para Estilo y Honduras Tips.

c

@

(@ Tableros

El Heraldo Estrategia USA s Equipo privade
—

Temas Trending

Tendencia Texas

Tendencia Nueva York

Tendencia California

Tendencia Florida

L]

Tendencia Nueva jersey

+ Anada otra tarjeta 2

c

(@ [@ Tableros

Estilo &
Notas Cumplidas

Netflix esta reiniciando misterios sin
resolver

Del Toro asegura que &l filme Yano
estoy aqui’ logré conmaverle
profundamente

v

Megan Fox describe &l baile en bikini
para Michael Bay de 15 afics en un

clip resurgido

Rose Bowl presenta una serie de
peliculas de verano con proyecciones

A rlrisee mamrnenme A mslmitae

+ Afada otra tarjeta =}

L]
-

Para asuntos privados

& trello.com/b/vdHs64RQ/el-heraldo-estrategia-usa

Q

Banco de Temas

Florida prohibe beber alcohol en
bares mientras 8,942 casos de
coronavirus rompen récord

A YS

Las acciones de Gap se disparan
después de que Kanye West
promociona la colaboracién con su
marca de moda Yeezy

A YS

Hidalgo movera el Condado de
Harris al nivel de amenaza més alto,
prohibiré las reuniones de mas de
100 personas

= o1 A

Ys

El gobemador de Texas ordena
nuevas restricciones para frenar la
propagacion de Covid-19

]

A YS

los residentes de Florida invocan a
Dios, las leyes del diablo para

-+ Anada otra tarjeta

@ trello.com/b/zfXjTwiQ/estilo

Q

& Privado SR ES_BO KM KM

Noticias Trending en Google

Kanye West disefiard la linea de ropa
Yeezy para Gap

= L
La estrella de TikTok Siya Kakkar
muere por suicidio a los 16 afios:
informes

= L

‘Deezer Pride Festival’, &l conderto
virtual que celebra el orgullo LGTE+

LT}
=

Kudai regresa con una nueva version
de 'Sin Despertar’

Piden a Netflix retirar “Fragmentaco”
por contenido "falso"

L[}
=

+ Afiada ofra tarjeta =}

& Visible para el equipo

Notas Cumplidas

v

KFC revela la consola para Rival PS5 y
Xbox Series X

En busca de la inclusion el Oscar
cambiars las reglas de Mejor Pelicula

Hija del cantante de country Hank
Williams Jr. muere en accidente de
Tennessee NICOLLE

Muere la exembajadora Jean
Kennedy Smith.

Noticias USA

El coronavirus y Lyme presentan
sintomas similares

[ = A YS
i

Terremoto en México

A s

Temblores sismicos de baja
intensidad se sintieron en el distrito
de Akola de Maharashtra

A YS

Paul George: ‘Mejor PF' en la NBA
queria formar equipo en Pacers antes
de Thunder Trade

© 24 dejun. I A YS

evento digital The New Game Plus

© 24 e jun.

= A YS

Conciertn dentra de Fortnite
+ Afada otra tarjeta 2

Monitoreo
|

https://www.elheraldo.hn/pais/13880
41-466/muere-el-doctor-alexis-
reyes-por-covid-19-en-san-pedro-
sula

https://www.elheraldo.hn/deportes/1
388045-466/esCorpi%C3%B3n-ruiz-
tras-derrota-en-las-vegas-mi-
camino-aqu%C3%AD-no-termina

https://www.elheraldo.hn/entretenimi
ento/1388053-466/menti-alejandro-
fernandez-dueto-vicente-fernandez-
mariachi

L[]

https://www.elheraldo.hn/pais/13880
13-466/laboratorios-se-alistan-para-
masificar-pruebas-en-honduras

+ Afiada otra tarjeta

evergreen (lluvia de ideas)

10 series y peliculas de
empoderamiento femenina

Productos basicos para |a rutina de
maquillaje

Apps de aprendizaje que debes tener
en tu celular

Productos ecologices que debes
tener un tu casa

Marcas que son eco friendly
Canciones para superar un break up

Estos son los habitos que debes dejar
para poder dormir bien

Pasos para limpiar tu parilla y que
quede perfecta

Delineados gréficos, la nueva
tendenda en delineados

beneficios de usar bicicleta como

o A drmmemrte

+ Afiada otra tarjeta

45

Brainstorming

+ Anada una tarjeta

Jueves 25 de Junio

10 datos que probablemente no
sabias sobre el sushi

Tips para tener una piel de porcelana

=+ Afada ofra tarjeta =}

Temas trending
Instagram
Twitter
Facebook
Reddit

+ Afiada otra

Viernes 26 de |

10 regalos para
pandemia

Las mejores mil

+ Afiada otra
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= @ ARG

& trello.com/b/03FLaRvU/honduras-tips

ik Slack

- Mostrar men(

Honduras Tips ¢ Para asuntos privados & Privado SR ESA° B M +3 @ Butler

Banco de temas

Heonduras Tips:

= &1
5 cosas para contribuir al turismo
desde casa

Que cursos tomar durante
cuarentena

La importancia de contar con una
cultura turistica

10 actividades que pueden hacer los
nifios para mantenerlos activos en
casa en esta cuarentena.

Qué tipos de turismos ofrece
+ Afada otra tarjeta =]

lluvia de ideas de temas
Canciones culturales que te
transportan a otros paises durante
cuarentena

Grupos de lectura online para
conocer diferentes culturas durante
la pandemia

investiga sobre destinos turisticos
que desean conocer y realiza un

mapa turistico de rastreo

programa citas en los museos
virtuales con tus amigos

como participar en cuarentena fest

como se pueden realizar viajes
virtuales por helicopteros

como hacer campaign en casa para
sentirte en contacto con la naturaleza

10 ideas para hacer carpas en casa

10 podcast para escuchar sobre

D TSt B

+ Afada otra tarjeta

Temas Completados

v

Tips para acampar en Honduras, qué
montafias se puede acampar.
= @1 e

v ©

Carnaval de La Ceiba virtual.

 ©

Top 5 de los atardeceres en playas

@2

= ©1 M

O v

Cortometraje hondurefio “Negra

Cmet mmrtinimn A Castiml

I + Anada otra tarjeta

B e

Noticias Trending En Google USA

-Michael Jordan, Jordan Brand
anuncian una denacian de § 100
millones en los préximos 10 afios

-Los resultados de la loteria de visas
finalments estan disponibles. ;Como
obtienen 55,000 extranjeros sus
tarjetas de residencia ahora?

-En medio de las protestas de Black
Lives Matter en EE. UU., The Help s
convierte en la pelicula mas vista en
Netflix

-Manuel Elis el hombre negro que
murié bajo la custodia policial de
Tacoma se puede escuchar gritando
No puedo respirar’ en el audio del
despachador.

-Skai Jackson estd ayudando a

+ Afada otra tarjeta =]

A Y

TEMAS PENDIENTES

L~

Como apoyar Joya Grande

Loros y pericos una sensacidn en
Honduras. Donde apreciarlos.

® = 2

Pilén de mango una sensacion en
Santa Rosa de Copén

® = 2

Pueblos con callgjones pequenos y
empredados

® = 2

-

como crear un libro artistico con
fotos de los lugares 2 los que has
visitado

+ Afada otra tarjeta

Jueves 4 de jur

Dulce nombre ¢

SULA DONA 15
BIOSEGURIDAC
PULPEROS

v

;0ué es el Raft
popularen La ¢

® = @2

\ v 4
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Anexo 6: Captura de pantalla de la asignacion de brindar capacitacion de Trello.

< C @ trello.com/c/T30Vew91/168-capacitacién-trello-con-los-de-diez-300pm Q

v o

& Capacitacién Trello, con los de Diez 3:00PM

SUGERENCIAS
Descripcion A e

Afadir una descripcién més detallada.

ANADIR A LA TARJETA
& Miembros

Actividad Mostrar detalles

Etiquetas
Checklist
Vencimiento
Adjunto

Portada

POWER-UPS

# Google Drive

Conseguir mas Power...
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Anexo 7 Captura de pantalla de la asignacion de brindar hora y dia de publicacion para las
revistas.

« > c
# @ @ Tableros i + 0 @O

Monitoreo SEO ¥ +/ || 4T resuitad squeda ",v - < Buscar tarjetas X

Miercoles 6 de Mayo Jueves 7 de Mayo I
tarjetas &

2 Sin miembros

& c @& trello.com/b/JjNm

# @ [ Tableros
Monitoreo SEO Equipo privado A Visible para el equipo m

Miercoles 20 de Mayo Agenda 21 de Mayo

3 tarjetas 3 tarjetas

v

ending en USA para Lp

temas pra Estilo
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Anexo 9 Captura de pantalla de la plataforma por la cual se enviaron los videos trabajados.

@ app.slack.com/client/TMWAEC4UV/browse-files

< C
® Buscar en El Heraldo [}
. :c:;::.‘:\r;im @ Archivos Subir un archive
@ Hi ;
_ Q ‘Buscar por nombre de archivo o palabra clave
@
42 resultados 1, Ordenar por: Més recientes primero == Filtro o
logo2.png logol.svg My Videol.mp4 Grabacion de pantalla 2020-04-
Erik Suazo - 28 abr. Erik Suazo - 28 a Erik Suazo - 28 ab 28 a la(s) 11.03.20.mov
Erik Suazo -
agradecimiento.mp4 Secuencia 02.mp4 jennifer Secuencia 02.mp4
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Anexo 10: Realizacion de artes para torneo del periddico Diario Diez.

ciez vy cac

Claro que si

i FELICITAN AL GANADOR!

PREMIO: L.5,000 EN EFECTIVO

PATROCINADO POR: ga mers

#CLAROQUEMEQUEDOENCASA




cliezZ y ca

Claro que si

iFELICITAN AL FINALISTA!

PREMIO: 5 AUDIFONOS MARCA DIEZ

PATROCINADO POR: ga mers

#CLAROQUEMEQUEDOENCASA
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Claro que si
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iREGISTRATE AQui!

A/ 'Q}'

~

) LEAGUE[
LEGENDS|

\ ,_,_\mdiez_ /
25 DE ABRIL | 00 PM
PATROCINADO POR: gamers
#CLAROQUEMEQUEDOENCASA

ciez_~ Claro*

Claro que si

REGLAS OFICIALES DEL TORNEO

~

LEGENDS|

""».,_\“diez y
25 DE ABRIL | 100 PM
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