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Resumen Ejecutivo

Amazzonias es una marca hondurefia emergente, establecida en 2024, que surge por la
necesidad de ofrecer a la poblacién hondureiia articulos para el hogar que combinen disefio,
sostenibilidad y lujo. Su mision es ofrecer productos fabricados con practicas respetuosas con el medio

ambiente, reflejando la biodiversidad y brindando un sentido de refugio y paz en el hogar.

Como empresa nueva en el mercado, es crucial desarrollar un arquetipo sélido, estrategias de
comunicacion efectivas y una campana de lanzamiento impactante para establecer una presencia firme
y diferenciada. Especializandose en articulos decorativos y servicios de disefio de interiores, es necesario
construir una identidad visual y una linea grafica distintiva que resalte la esencia de Amazzoniasy la

diferencie claramente de la competencia.

Alo largo de este proyecto se presentaran los lineamientos y cada etapa de los procesos
creativos que muestren como toda la investigacion en su totalidad, justifique todos los elementos
utilizados. Asi mismo, se evaluara a través de una encuesta de un grupo selecto de personas la
preferencia de productos de la empresa en bldsqueda de una respuesta que sea de prioridad para el
gusto del cliente. Al evaluar la segmentacién del publico meta se logra analizar con datos cuantitativos y

cualitativos las respuestas.

Para la ejecucién y solucién de esta problematica, se utilizara la metodologia de Design Thinking
gue permitird entender a los clientes de manera profunda, definir claramente el problema que se busca
resolver, generar ideas innovadoras, crear prototipos efectivos y validar soluciones. Este enfoque
centrado en el usuario no solo ayudara a desarrollar productos y servicios que satisfagan las necesidades
del mercado, sino que también contribuird a construir una marca Unica y distintiva en el competitivo

mercado del disefio de interiores y decoracién del hogar.
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Introduccion

En Honduras, el mercado de disefio de interiores y decoracién presenta una amplia variedad en
calidad, presupuesto y estilo. Amazzonias nace para satisfacer la demanda de productos sostenibles y
auténticos que respalden la artesania local y fomenten la economia del pais. La inspiracién proviene de
Supernature Labs, un ecosistema global que promueve el desarrollo de comunidades urbanas

regenerativas a través de la bio-planificacion.

En el Capitulo |, se planted el problema y se explicaron los antecedentes de Amazzonias, asi
como la necesidad del proyecto y los objetivos de la investigacion. El Capitulo Il desglosa los conceptos

necesarios investigados para fundamentar el proceso.

El Capitulo Il detallé la metodologia de investigacidn basada en Design Thinking, un enfoque
gue permitié una comprension profunda y la generacion de soluciones creativas. Este proceso se
estructurd en cinco etapas: Empatia, Definicidn, Ideacidn, Prototipado y Evaluacidn, cada una

respaldada por una investigacidén exhaustiva alineada con los objetivos de la marca.

En el Capitulo IV, se realizd un andlisis detallado de los resultados, asegurando que las
soluciones estuvieran en consonancia con las necesidades del usuario. El Capitulo V se centrd en las
estrategias de comunicaciéon y la campafa de lanzamiento, explorando tacticas para conectar con el
publico objetivo y describiendo el plan de accién, cronograma y calendarizacidn de las publicaciones en

redes sociales.

Finalmente, el Capitulo VI presenta las conclusiones y recomendaciones del proyecto,
sintetizando los objetivos alcanzados y ofreciendo pautas para la aplicacion de mejores practicas,
basandose en los aprendizajes obtenidos durante el proceso. Este capitulo proporcioné una guia para la

optimizacion continua y la futura evolucion del proyecto.
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Capitulo I: Planteamiento del Problema

1.1 Antecedentes de la marca

El nombre de la marca Amazzonias surge por la selva tropical Amazonia y su fascinacion por su
exuberante biodiversidad y riqueza cultural de las selvas amazdnicas. El nombre "Amazzonias" no solo
evoca la majestuosa Amazonia, sino también la profunda conexidn con la tierra, sus ecosistemas Unicos
y el arte ancestral de sus pueblos indigenas. Este vinculo con la naturaleza y la cultura ancestral se

convierte en el corazon de la identidad de la marca.

Desde sus inicios el objetivo principal de la marca es transformar el concepto del hogar a través
de una oferta distintiva: la venta de articulos estéticos y funcionales para el hogar combinada con
servicios especializados de disefio de interiores. La propuesta de la marca es mas que ofrecer productos;
es proporcionar una experiencia que une la funcionalidad y sostenibilidad con la estética, inspirada en la

belleza natural de la Amazonia y en el arte indigena.

El enfoque de Amazzonias esta en ofrecer productos que sean a la vez estéticos y sofisticados,
fusionando la sostenibilidad, la tecnologia moderna con la simplicidad y elegancia del disefo. En esta
busqueda de equilibrio, la marca incorpora elementos del Art Deco, una corriente que se caracteriza por
su estilo geométrico, lujoso y ornamental. Esta fusién permite que los productos no solo sean practicos

y funcionales, sino que también aporten estética y distincién en los espacios.

La seleccidn de articulos para el hogar de Amazzonias es cuidadosamente curada para reflejar la
diversidad y riqueza de la Amazonia inspirdndose en el disefio de Supernature Labs. Cada pieza esta
disefada para integrar elementos naturales, colores vibrantes y texturas Unicas que remiten a la floray

fauna amazdnica. Los servicios de diseiio de interiores de la marca, por su parte, buscan crear ambientes
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gue reflejen la esencia de la naturaleza y el arte indigena, utilizando técnicas modernas de disefio para

lograr espacios acogedores y funcionales.

Amazzonias es, en esencia, una marca que celebra la interseccién entre lo natural y lo
tecnoldgico, el arte ancestral y el disefio contemporaneo. Su misién es ofrecer productos y servicios que
no solo embellezcan el hogar, sino que también respeten y celebren la diversidad cultural y ecolégica del

mundo.

La inspiracién proviene de Supernature Labs, un ecosistema global fundado por Dror Benshetrit
que integra disefadores, arquitectos, urbanistas, ingenieros, neurocientificos y otros expertos para
abordar el desarrollo de comunidades urbanas regenerativas mediante la bio-planificacion (Supernature

Labs, 2018).

1.2 Antecedentes del tema

El diseiio de interiores en Honduras ha experimentado un notable desarrollo en las dltimas
décadas, reflejando la influencia de tendencias internacionales, asi como la riqueza cultural y el estilo
propio del pais. Este campo ha evolucionado de manera significativa, adaptandose a las necesidades de
una sociedad en constante crecimiento y destacando a nivel regional por su creatividad y calidad. A
medida que la economia hondureia ha ido avanzando, el disefio de interiores ha cobrado mayor
relevancia, no solo como una forma de embellecer espacios, sino también como una disciplina

profesional clave en la creacion de entornos habitables, funcionales y estéticamente agradables.

En el transcurso de estos afios, el disefio de interiores en Honduras ha comenzado a ganar
reconocimiento dentro de la region, gracias a la capacidad de sus disefiadores para integrar una amplia
variedad de estilos. Desde disefios tradicionales que celebran la herencia cultural del pais hasta
propuestas contemporaneas que siguen las Ultimas tendencias internacionales, el disefio en Honduras

ha sabido adaptarse al contexto cultural y a las preferencias locales. Segun (Lopez, 2020), la capacidad
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de adaptar elementos de la cultura tradicional hondurefia a las innovaciones del disefio contemporaneo

ha sido un factor clave en el auge de esta industria.

Un aspecto destacado del disefio de interiores en Honduras es la creciente incorporacion de
tendencias globales, en particular aquellas relacionadas con el uso de tecnologias modernasy la
sostenibilidad. En los Ultimos anos, ha habido un marcado interés en el disefio sostenible y el uso de
materiales ecoldgicos, siguiendo una tendencia global en la que los consumidores valoran cada vez mas
las soluciones de disefio responsables y amigables con el medio ambiente (Gonzalez, 2021). Las
empresas y estudios de disefio locales han comenzado a integrar estas practicas en sus proyectos,
utilizando materiales reciclables y fuentes renovables, respondiendo a una demanda que prioriza la

sostenibilidad y el respeto por el entorno natural.

Ademas, la influencia de la globalizacion y el auge de las redes sociales han jugado un papel
crucial en el desarrollo del disefio de interiores en el pais. A través de estas plataformas, los disefiadores
hondurefios han podido acceder a una mayor variedad de recursos, inspiraciones y tendencias
internacionales, lo que ha enriquecido significativamente su capacidad creativa y les ha permitido estar
a la par con las corrientes globales en disefio (Ramirez, 2019). Estas herramientas digitales han abierto
nuevas posibilidades para los disefiadores, quienes ahora pueden experimentar con nuevas técnicas,

estilos y materiales, logrando una fusién unica entre lo local y lo internacional.

El mercado de articulos para el hogar en Honduras, asi como los estudios dedicados al disefio de
interiores, estdn en constante evolucidn. Este crecimiento refleja la capacidad del sector para adaptarse
tanto a las influencias globales como a las caracteristicas locales, permitiendo que el disefio de interiores
se convierta en un elemento transformador de los espacios habitables. Las empresas especializadas

estan desempefiando un papel crucial en esta transformacién, aportando soluciones innovadoras que
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responden a las nuevas tendencias y a las necesidades del mercado, al tiempo que preservan la esencia

cultural del pais.

En conclusidn, el disefio de interiores en Honduras se encuentra en un proceso de crecimiento y
consolidacion, impulsado por la integracidn de estilos internacionales, la adopcidn de practicas
sostenibles y el acceso a una mayor variedad de recursos gracias a la globalizacién. El sector sigue
evolucionando y adaptandose, posiciondandose como un actor clave en la transformacion de los espacios

habitables en el pais, con un enfoque que combina tradicién y modernidad.

1.3 Definicién del problema

Amazzonias siendo una empresa en Honduras que ofrece articulos para el hogar y servicios de
disefo de interiores, con una identidad inspirada en la biodiversidad y el arte indigena de la Amazonia.
Sin embargo, la marca enfrenta un problema significativo relacionado con su identidad visual y branding,

ya que actualmente no cuenta con un logo ni un manual de identidad corporativa.

Hasta el momento, Amazzonias serd lanzada en el ultimo trimestre del afio 2024, por lo que es
necesario realizar una identidad visual solida que evoque la pregnancia con su publico meta y se
diferencie de sus competidores. Para que la marca Amazzonias establezca una presencia de marca
coherente y profesional es necesario tomar en consideracion los aspectos clave necesarios para poder

distinguirse en el mercado:

Identidad Visual de la Marca: La ausencia de un logo y una identidad visual consistente limita la
capacidad de Amazzonias para ser reconocida y recordada por sus clientes potenciales. La falta de
reconocimiento dificulta la diferenciacion en un mercado competitivo y puede reducir la efectividad de

las campafiias de marketing y publicidad.
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Comunicacidn Visual: Sin un manual de identidad corporativa, la comunicacién visual de la
empresa es inconsistente. Los elementos graficos utilizados en diferentes plataformas y materiales
pueden variar, lo que afecta la percepcion de profesionalismo y confianza. La incoherencia puede
confundir a los clientes y diluir el mensaje de la marca, haciendo que la empresa parezca menos

confiable y establecida.

Aplicacion de la Marca: La falta de directrices claras sobre el uso de logotipos, colores,
tipografias y otros elementos visuales dificulta la creacidon de materiales de marketing y la

implementacion de estrategias de branding.

Desafios en el Disefio de Interiores: Para una empresa que también ofrece servicios de disefio
de interiores, la falta de una identidad visual bien definida puede disminuir la percepcion de calidad y

profesionalismo en los proyectos de diseio, afectando la capacidad de atraer y retener clientes.

Amazzonias necesita desarrollar un logo y un manual de identidad corporativa para establecer
una presencia de marca fuerte y coherente en el mercado. La implementacion de una identidad visual
profesional ayudara a mejorar el reconocimiento de la marca, garantizar una comunicacién visual
consistente, y fortalecer la percepcién de calidad en sus productos y servicios. Esto, a su vez, facilitard su

crecimiento y expansion en el mercado de disefio de interiores y articulos para el hogar en Honduras.

1.4 Preguntas de Investigacion

Al indagar el problema, las necesidades y las areas de oportunidad sobre la propuesta a realizar,

se determinan las siguientes preguntas de investigacion:

¢Como pueden las caracteristicas Unicas de la biodiversidad de la Amazonia ser integradas de
manera efectiva en el disefio del logo y la identidad visual de Amazzonias para destacar en el mercado

de articulos para el hogar y disefio de interiores en Honduras?
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¢Cudles son los elementos clave del branding e identidad visual que puedan mejorar la
percepcion de profesionalismo y coherencia de la marca Amazzonias, y cdmo pueden estos elementos
ser implementados de manera efectiva en la comunicacion visual y los materiales de marketing de la

empresa’?

1.5 Objetivos de Investigacion

1.5.1 Objetivo General

Impulsar el posicionamiento de la marca Amazzonias definiendo el disefio de su identidad visual

corporativa y estrategias de comunicacién, creando una marca sélida y distintiva en el mercado.

1.5.2 Objetivos Especificos

e Crear un arquetipo de la marca justificando sus valores, principios y personalidad de la

marca Amazzonias.

e Desarrollar una identidad visual y linea grafica que no solo sea relevante para el
mercado actual, sino que también tenga el potencial de adaptarse y crecer en nuevos

mercados y segmentos.

e Desarrollar e implementar una campafia de lanzamiento y una campaiia de expectativa
para la marca Amazzonias, que incluya la creacién de contenidos y estrategias de
comunicacion efectivas, con el propdsito de generar anticipacion y entusiasmo en el

mercado hondureio,
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1.6 Justificacion

Amazzonias, como empresa, busca posicionarse en un mercado competitivo y diversificado. Un
disefo de branding sélido es fundamental para construir una identidad corporativa que sea reconocible,
coherente y representativa de los valores y mision de la empresa. Este proyecto permitira que
Amazzonias se diferencie de sus competidores y se conecte de manera mas efectiva con su publico

objetivo.

La identidad de marca no se trata solo de un logotipo o un eslogan, sino de la esencia de lo que
una empresa representa. Es de suma importancia entender profundamente el propdsito de la empresa,
Su mision, visién y valores. Antes de desarrollar cualquier elemento visual o verbal de la marca, es
crucial que los lideres empresariales tengan una clara comprension de lo que hace Unica a su empresa y

como desean que se perciba en el mercado. (Diehl, 2017)

El proyecto permitird a Amazzonias alinear su imagen con las expectativas y preferencias de su
mercado objetivo. Un disefio que refleje los valores, cultura y filosofia de la empresa atraera a clientes

gue se identifiquen con esos principios, facilitando una conexién emocional mas profunda y duradera.
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Capitulo Il: Marco Teérico

2.1 Marco Conceptual

A continuaciodn, se realiza una explicacidn de cada termino técnico que brinda soporte al

proyecto.

2.1.1 Evolucion de la Comunicacion Visual

La historia del disefo grafico es un testimonio de cémo la comunicacién visual ha evolucionado
alo largo del tiempo, desde las pinturas rupestres hasta los disefios digitales contempordneos. El disefio
grafico ha pasado de ser una forma de comunicacion utilitaria a convertirse en una herramienta

poderosa para la creacidon de marcas, la promocidn social y la sostenibilidad. (Covarrubias, 2017).

En la actualidad el disefio gréafico es una disciplina que sigue en constante evolucion debido a la
innovacion en tecnologia y la cultura. Los disefiadores utilizan herramientas para crear disefios que se
mantengan eficaces en la comunicacidon de mensajes y que se adapten a la necesidad de los clientes. La
esencia del disefio grafico se mantiene la misma, comunicar ideas y emociones a través de la imagen y el

texto, a pesar de los avances tecnolégicos.

2.1.2 Marca

La marca es un nombre, termino, sefial, simbolo o disefio, o0 una combinacién de todos ellos, que
busca identificar los bienes y servicios de un o una vendedora, o un grupo de vendedores y
diferenciarlos de sus competidores. (Lameiras, 2021). Se basa en tres elementos clave para su gestion:

nombre, identidad y la marca registrada.
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2.1.3 Manual de Marca

El manual de marca es un documento que recoge todas esas directrices establecidas en el
disefo de la identidad visual y la estrategia comunicativa y la gestion de los recursos de la marca. Una
guia para que cualquier profesional de la comunicacidn visual sepa como implementar la marca en los
soportes: ubicar el logotipo, elegir la versién adecuada, componer con la tipografia corporativa, conocer
el sistema cromdtico y sus combinaciones, las guias de estilo en grafismos, sistemas iconograficos y

fotograficos, etc. (Rueda, 2017).

2.1.4 Identidad Visual

Se trata de definir y construir elementos graficos y de disefio que componen la comunicacion
visual de una marca, asi como de las guias de estilo especifica para su aplicacion. El uso de los colores,
las tipografias, las forma que son elegidas de manera individual para luego crear esa identidad visual en
conjunto, coherente y compacta que requiere conocimientos avanzados de amplios ambitos. Los
conocimientos que se aplican en la identidad visual son, entre otros: psicologia del color,
neuromarketing, marketing, conocimiento del mercado, comunicacion, estrategia de marca, branding,

historia del disefio y disefio grafico. (Lemos, 2021).

Desarrollar una identidad visual coherente y sdélida para una marca no solo fundamenta y
justifica cada uno de sus elementos, sino que también facilita una conexion directa y significativa entre
el publico y la marca. Una identidad visual bien definida ayuda a transmitir los valores y la personalidad
de la marca, creando una impresion duradera y fomentando una relacién emocional que fortalece el

reconocimiento y la lealtad del consumidor.
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Figura 1. Ejemplo de Identidad Visual aplicado en la marca OneZeroOne

Fuente: Identidad Corporativa Turbologo

2.1.5 Linea Grdfica

Una linea gréfica es el conjunto de elementos visuales y estéticos que se utilizan de manera
coherente y unificada en todos los de comunicacidon de una marca o empresa. Esta linea grafica incluye
el disefo de logotipos y sus variaciones, tipografias, paleta de colores, imagenes, patrones y texturas,

iconografias y estilos que definen la identidad visual de la marca. (Walther, 2023).

El principal propdsito de una linea grafica es garantizar la coherencia visual en todos los
materiales de comunicacién, lo que ayuda a reforzar la identidad de la marca y facilita el reconocimiento
por parte del publico. Cuando todos los elementos graficos de una empresa siguen la misma linea

grafica, la marca se presenta de manera mas profesional, unificada y confiable.
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2.1.6 Signo Marcario

Un signo marcario en el disefio grafico se refiere a cualquier elemento visual que se utiliza para
identificar y distinguir a una marca en el mercado. Este término es ampliamente utilizado en el ambito
del derecho y la propiedad intelectual para describir los distintos tipos de simbolos que pueden ser
protegidos como marcas registradas. En el contexto del disefio grafico, los signos marcarios son

fundamentales para construir y comunicar la identidad de una marca.

Existen tipologias existentes de signos marcarios que se dividen en logotipo, isotipo, imagotipo,
isologo. Estos permiten que una marca sea reconocible y se diferencie de sus competidores. Estos
elementos visuales ayudan a los consumidores a identificar rapidamente los productos o servicios de

una marca.

ISOTIPO

Parte simbdlica de la marca.
Esta es reconocida sin texto.

LOGOTIPO

Hablamos de logotipo cuando se identifica VOGLE canon

por el texto.

IMAGOTIPO G M

Comlbina::l'(f:n de imagen y texto. También LACOSTE
funcionan por separado.

El texto y el icono conforman un grupo.

ISOLOGO lays! S

No funcionan el uno sin el otro.

Figura 2. Tipos de Signos Marcarios

Fuente: Cliver Studio
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2.1.7 Diseno de Interiores

El disefio de interiores es el arte y la ciencia de mejorar el interior de un espacio para lograr un
entorno mas estéticamente agradable y funcional. A través de una combinacién de planificacién,
investigacion y ejecucion, el diseiio de interiores busca crear espacios que no solo sean visualmente
atractivos, sino también que respondan a las necesidades practicas y emocionales de sus usuarios. Esto
incluye desde la seleccion de materiales, colores y muebles, hasta la disposicion de los elementos en el
espacio, la iluminacién y la integracion de tecnologias. (Centro de Estudios de Innovacidn Disefio y

Marketing, 2024)

2.1.8 Publicidad

La publicidad es un tipo de comunicacién audio y/o visual del marketing que emplea mensajes

patrocinados e impersonales para promocionar o vender un producto marca o servicio.

Es una comunicacion con intencién claramente comercial que busca estimular el consumo de un
producto. Es una de las multiples herramientas que posee el marketing para llamar la atencién de los

futuros clientes. (Comunicare, s.f.)

2.1.9 Campaiia Publicitaria

Una campafia publicitaria es el conjunto de acciones generadas con el objetivo de difundir una
marca o promocionar un producto o servicio. A través de distintos medios y formatos; las empresas
presentan anuncios que explican cémo resuelven un problema y por qué es la mejor opcion entre sus
competidores. La estrategia que se ejecute debe contener los insights (verdades ocultas) obtenidos en
un previo analisis de la situacion interna y externa. De esta forma, se podra obtener los mejores

resultados y cumplir realmente con los objetivos. (Hamui, 2023)
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2.1.10 Campana de Lanzamiento

Una campafia de lanzamiento de un producto es un proceso que tiene como fin introducirlo al
mercado, y por medio de una estrategia de comunicacién lograr, no solo dar a conocer sus

caracteristicas e impulsar su demanda, sino también posicionar a una empresa.

Para que el lanzamiento tenga éxito, una planificacion previa ayudard a no perder tiempo,
dinero y credibilidad a una marca. Dentro de esa planeacidn, hacer una sdlida investigacién de mercado
indicard el tamafio, el crecimiento y la rentabilidad del mercado, ademds de que ayudara a definir la

audiencia a la que ira dirigido el producto.

2.1.11 Biomimesis

La biomimética es un concepto que hace referencia al estudio de las formas, los procesos y los

sistemas de la naturaleza, con el objetivo de utilizarlos para resolver problemas o desafios humanos.

La idea central de esta forma de crear se basa en que lo que estd conformado en este planeta
(plantas, animales y microbios) se han ido adaptando y perfeccionado durante mas de 3.800 millones
anos, para superar todos los desafios a los que han tenido que enfrentarse como especies.

(Universidades, 2023).

La marca Amazzonias toma como referencia e inspiracion la biomimética que busca aprender de
la naturaleza para resolver problemas cotidianos y desarrollar innovaciones tecnolégicas. Siendo esta
ideologia partidaria de la marca, busca la sostenibilidad en el disefio de sus piezas y provee estrategias

ecologias.
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2.1.12 Planificacion Urbana Biomimética

El disefio biomimético es una disciplina que se inspira en la naturaleza para crear soluciones
innovadoras en el ambito de la arquitectura y el urbanismo. Se basa en el principio de que la naturaleza,
a lo largo de millones de afios de evolucion, ha desarrollado soluciones eficientes y sostenibles para
adaptarse al entorno y sobrevivir. Al observar detenidamente los patrones, formas, procesos y sistemas
de la naturaleza, los arquitectos y urbanistas pueden aplicar estos principios en el disefio de espacios y
estructuras, generando resultados que son tanto estéticamente atractivos como funcionalmente
eficientes. La presencia de elementos naturales en la arquitectura y el urbanismo, como la luz natural,
las vistas panoramicas, los espacios verdes y el uso de materiales naturales, ha demostrado tener un

impacto positivo en la salud y el bienestar de las personas.

2.1.13 Psicologia de las Formas

La psicologia de las formas es una herramienta poderosa en el disefio grafico que va mas alla de
la estética; se trata de comprender cdmo las formas afectan la percepcidn y la respuesta emocional del
publico. Al conocer el significado y las asociaciones de cada figura, los disefiadores pueden tomar
decisiones mds informadas y estratégicas, creando composiciones que no solo capturen la atencidn, sino

gue también comuniquen de manera efectiva el mensaje deseado. (CEl, s.f.)

2.1.14 Arquetipos de Marca

Los arquetipos de marca son modelos o patrones de personalidad que las marcas utilizan para

conectar emocionalmente con su audiencia.

Basados en el trabajo del psicélogo Carl Jung sobre arquetipos de la personalidad, estos
modelos ayudan a definir la identidad y el posicionamiento de una marca de manera que resuene con

las aspiraciones y deseos de su publico objetivo. Estos arquetipos no solo se aplicaron al estudio de la
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psique humana, sino que también se han utilizado como modelos de conducta en el ambito del
marketing, especialmente desde la década de 1980. Hoy en dia, los arquetipos son esenciales en la

creacion de la identidad visual de las marcas. (Brutti, 2024)

2.2 Marco Contextual

Segln Soca (extraido de La fascinante historia de las palabras y Nuevas fascinantes historias de
las palabras), 1a palabra "amazona" tiene sus raices en la mitologia de la Antigliedad clasica, donde las
amazonas eran mujeres guerreras que, segun la leyenda, se amputaban un seno para manejar mejor sus
arcos. Se creia que eran hijas del dios de la guerra, Ares, y la ninfa Armonia, y que formaron un reino
guerrero en el Cducaso, guiadas por su padre y la diosa Artemisa. Aunque se ha sugerido que la
etimologia proviene del griego "amazon" (sin seno), algunos historiadores dudan de esta explicacién
debido a la representacién de las amazonas en la iconografia griega como mujeres con ambos senos.
Otra teoria propone que el nombre pudiera derivar de la tribu irani "ha-mazan," que significa "los
guerreros". En 1541, el explorador Francisco Orellana nombré el rio Amazonas tras enfrentarse a una
tribu de mujeres guerreras, extendiendo posteriormente el nombre a la vasta region fluvial y selva

circundante. (Soca, 2007).

La fusidn del concepto de la selva amazdnica con una marca de venta de articulos para el hogar
y servicios de disefio de interiores como "Amazzonias" es una idea poderosa que combina riqueza
natural, diversidad, y la idea de un entorno vibrante y lleno de vida con la estética y el confort del hogar.
La selva amazdnica, conocida por su biodiversidad y exuberancia, puede inspirar disefios interiores que

evocan la tranquilidad y la vitalidad de la naturaleza.

Amazzonias utiliza la selva amazdnica como una metafora visual y conceptual para crear

ambientes que sean un refugio del estrés cotidiano, llenos de colores vivos, texturas naturales, y
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elementos que traen la frescura de la naturaleza al interior del hogar. Al mismo tiempo, la marca puede
ofrecer servicios de disefio de interiores que transformen espacios en santuarios personales, con un

enfoque en la sostenibilidad, utilizando materiales ecoldgicos y disefios que respetan el entorno natural.

En resumen, Amazzonias puede posicionarse como una marca que no solo embellece los
hogares, sino que también trae una porcién del espiritu y la esencia de la selva amazdnica a la vida
cotidiana, promoviendo un estilo de vida que valora tanto la estética como la conexiéon con la

naturaleza.

Por otra parte, Amazzonias tiene como fuente de inspiracion el Art Déco. Es una corriente
artistica que viene del término francés “Arts Décoratifs”, la cual tuvo su auge en la década de 1920y se
origind como un simbolo del progreso, el ordenamiento, lo urbano y la maquinaria. Después de la
Primera Guerra Mundial, el Art Déco surgié como un estilo opulento, contrario a la austeridad de los
afios de guerra. Este movimiento era una forma de escapismo, el cual incluyé desde la arquitectura

hasta el disefio. (Ochoa, 2020).

El art déco nacid en Paris, se hizo dominante en Europa al finalizar la primera guerra mundial y
muy pronto se extendid hacia América, especialmente Hollywood, EE. UU., donde la creciente industria

cinematografica lo tomdé como simbolo de glamur.

La caracteristica formal mas distintiva del art déco es el predominio de elementos geométricos.
En este estilo, se destacan aspectos como el uso predominante de la linea recta, la combinacién de
lineas con patrones en zigzag, y el empleo frecuente de curvas, espirales y circulos, los cuales siempre
estan subordinados a un enfoque geométrico y simétrico. Ademas, existe una preferencia por figuras

geomeétricas como el hexagono y el octagono, y en ocasiones, el cubo. (Imaginario, 2024)
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Figura 3. Elementos Art Déco
Fuente: Creative Market

El analisis de las tendencias que marcaran el afio 2024 pone de manifiesto la creciente presencia
de la inteligencia artificial (I1A). Este afio se perfila como un momento decisivo, ya que la IA, que ha sido
ampliamente discutida en afos anteriores, se ha incorporado a la mayoria de las plataformas y software
de disefio. En 2024, se espera un cambio fundamental en la manera en que el disefio grafico se relaciona
con la IA, permitiendo a los profesionales del sector apoyarse en estas herramientas para explorar

nuevos resultados creativos (Martinez, 2023).

La integracién de la IA ha sido especialmente relevante en agencias de diseiio grafico, donde ha
optimizado procesos, acelerado la produccion de recursos graficos y ofrecido nuevas alternativas
conceptuales. El disefio grafico, al estar intimamente ligado a las evoluciones tecnolégicas y a las
tendencias de consumo, se ve impulsado por estos avances. Asi, los disefiadores graficos deben estar en
constante actualizacién y formacién para adaptarse a los rapidos cambios que se presentan (Garcia,

2023).
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La IA ha provocado una revolucidn sin precedentes, transformando no solo la eficiencia
operativa, sino también la creatividad y el desarrollo de recursos graficos. Sin embargo, aln se
encuentra en una etapa de evoluciéon y requiere del apoyo humano para generar resultados coherentes

y alineados con las necesidades de los usuarios (Rodriguez, 2022).

Entre las tendencias para 2024, destacan las siguientes:

Inteligencia artificial (I1A): Los generadores de texto e imagen impulsados por IA estan
generando contenidos visuales sorprendentes y se espera que su uso se integre cada vez mas en los
flujos de trabajo del disefio grafico, acelerando la creacidn de tendencias visuales innovadoras (Pérez,

2023).

Diseiio en 3D: El renderizado 3D sigue siendo una tendencia dominante en el disefio grafico,
mejorando la presentacion de productos y entornos virtuales con imagenes mas realistas e inmersivas.

Su popularidad seguira creciendo debido a los avances tecnoldgicos en esta drea (Sanchez, 2023).

Diseio eco-friendly: La conciencia sobre la sostenibilidad continda influenciando el disefio
grafico, con un mayor enfoque en el uso de materiales ecolégicos y mensajes que promuevan el respeto

por el medio ambiente (Hernandez, 2024).

Neomorfismo: En disefio web, el neomorfismo combina el disefio plano con elementos
tridimensionales a través del uso de sombras y luces suaves, aportando un aspecto mas realista y

atractivo a las interfaces de usuario (Ul) y experiencias de usuario (UX) (Gdmez, 2023).

Tipografia en negrita: La tipografia ha tomado protagonismo, con tendencias hacia fuentes
audaces, fluidas y experimentales que, apoyadas por la IA, permiten crear tipografias Unicas para dar

caracter a los disefios (Martinez, 2023).
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Colores pastel (Candy color): Los colores suaves ganaran terreno en 2024, destacando por su
capacidad de apelar a las emociones y ofrecer una sensacidn de comodidad y serenidad (Fernandez,

2024).

Dinamismo: El movimiento y la interactividad seguirdn siendo claves en el disefio grafico, ya que
los usuarios demandan cada vez mas experiencias visuales dindmicas, integrando animaciones, videos y

elementos interactivos (Lopez, 2024).

Estilo retro y pixel art: La nostalgia continua siendo una tendencia, con graficos inspirados en
videojuegos de 8 bits y estéticas vintage que evocan recuerdos y aportan valor emocional a los disefios

(Torres, 2024).

Surrealismo: La IA ha abierto la puerta a la creacién de entornos utdpicos y surrealistas,
generando imagenes que fusionan lo abstracto con lo real, aportando originalidad a los proyectos

graficos (Ortiz, 2024).

Realidad Aumentada (RA): La RA seguira transformando el disefio grafico al superponer
contenido digital sobre el mundo real, permitiendo experiencias interactivas y visuales a través de filtros

en redes sociales y campafias publicitarias (Navarro, 2024).
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Capitulo lll: Metodologia de la Investigacion

3.1 Enfoque y Métodos

El enfoque metodolégico implementado en dicho proyecto esta basado en la metodologia de
innovacion mas popular en la actualidad, Design Thinking, conocido también como Pensamiento de
Disefio. Es una metodologia centrada en el ser humano que se utiliza para resolver problemas de
manera creativa e innovadora que es orientada a la generacién de soluciones a partir de un reto. Se

divide en seis fases: Empatia, Definicion, Ideacidn, Prototipado, Validacion e Implementacion.

Al aplicar esta metodologia en la creacion de la marca Amazzonias, se busca construir una
marca que no solo sea visualmente atractiva, sino que también esté profundamente alineada con las

necesidades y deseos de sus clientes.

/' Empatizar

Implementar Definir

-

ETAPAS
DESIGN
THINKING

05

Testear Idear

-£ 04

Prototipar

Figura 4 Etapas Design Thinking

Fuente: Autoria Propia



3.1.1 Fase de Empatizar: Entender al Cliente

En esta primera fase para el proceso de Design Thinking estd enfocada en la empatia. En este
contexto, se trata de comprender a fondo a los clientes potenciales de Amazzonias: sus estilos de vida,
gustos estéticos, necesidades en cuanto a la decoracién del hogar y los desafios que enfrentan en el
disefio de sus espacios. A través de encuestas e investigacidn, se recopilara informacidn valiosa que

revela lo que los clientes realmente valoran en productos y servicios de decoracién.

Las acciones principales que se realizaran para indagar a profundidad en la fase seran:

3.1.1.1 Investigacidon de Mercado. Se realizard una encuesta a través de Google Forms a
consumidores que buscan productos de decoracién para el hogar. Cada pregunta realizada en la
encuesta esta formulada con el propésito de conocer sus preferencias, presupuesto, expectativas y

experiencias con productos similares. (Ver Anexo 1)

La encuesta esta formada por cuatro secciones; la primera seccién es para obtener datos
demograficos (edad, género, ocupacion, ingresos). La segunda seccion se pretende obtener datos de
psicograficos y el estilo de vida relacionado al rubro de decoracién para el hogar. En la tercera seccion
de la encuesta se realizaron preguntas para indagar preferencias del producto, beneficios buscados,
estilos de decoracién que prefiere el cliente. La dltima seccidn de la encuesta permite crear una visién
mads amplia para la estrategia de marketing que se implementara en los canales de difusién y venta de

marca Amazzonias.

De acuerdo con los resultados de la encuesta realizada a 75 personas, se observé que el 78.7%

de los encuestados suele adquirir productos de decoracién para el hogar en tiendas fisicas. Asimismo,
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la

un 58.7% menciond que realiza compras de articulos para el hogar Unicamente cuando es necesario. En

cuanto a las preferencias de estilo, el 46.7% de los participantes manifesté que prefiere un estilo

moderno de decoracion.



Los tres factores mas influyentes al momento de adquirir una pieza decorativa para el hogar

fueron el disefio, el precio y la calidad, con un 84%, 70% y 62.7%, respectivamente.

¢Qué te influye mas al comprar una pieza decorativa? (selecciona todas las que apliquen)
75 responses

Disefio 63 (84%)

Precio 53 (70.7%)

Calidad 47 (62.7%)
Marca

Recomendaciones 8 (10.7%)

Tendencia —15 (20%)

Disefio y precio

Figura 5 Grafico de los factores que influyen en comprar una pieza decorativa

Fuente Respuestas Google Form

En la ultima seccién de la encuesta, que exploraba los canales de venta mas efectivos para la
campafia de lanzamiento y con el objetivo de obtener una mejor comprension de las preferencias del

publico, se encontré que el 61.3% de los encuestados prefiere Instagram como la red social principal
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para seguir marcas de decoracion y servicios de disefio de interiores (ver Anexo 2 y Anexo 3). Dado que

mas del 50% de los participantes mostré esta preferencia, la planificacion de los posts para la campaiia

de expectativa se elaboré siguiendo los lineamientos especificos de dicha plataforma.

3.1.1.2 Analisis de la Competencia. El andlisis de la competencia es una herramienta clave para
entender el mercado y mejorar la posicidon de la empresa. Consistié en evaluar a los competidores

directos e indirectos para identificar sus fortalezas, debilidades, estrategias y tendencias, para que la
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empresa tome decisiones mas informadas. Considerando el andlisis, se realizé una investigacién a las
empresas competidoras en el mercado del disefio de interiores y decoracidon en Honduras, evaluando su
propuesta de valor y poder marcar una diferencia en la marca Amazzonias. La investigacion de la
competencia y se realizdé un benchmarking permite poder examinar sus ofertas, estrategias de

marketing y cdmo estan posicionadas en términos de calidad y disefio.

3.1.1.3 Observacion de Tendencias. Al analizar las tendencias actuales en disefio de interiores y

decoracion permite identificar qué estilos y caracteristicas estan en auge.

El disefio de interiores para 2024 presenta una tendencia hacia la sostenibilidad, el maximalismo
y la integracién de la tecnologia. El disefio sostenible se destaca por el uso de materiales ecoldgicos,
como el bambu y el cdfiamo, impulsados por la demanda de consumidores conscientes del medio
ambiente. Esta tendencia incluye practicas sostenibles a lo largo del ciclo de vida del producto y
promueve materiales que reduzcan la huella ecolégica. Por otro lado, el maximalismo desafia el
minimalismo con opciones atrevidas y un enfoque en colores y texturas que celebran el caos visual,
mientras que la inclusion de formas orgdnicas y curvas irregulares inspira ambientes mas relajados y
calidos, imitando elementos de la naturaleza. En cuanto a la iluminacién, las Idmparas escultéricas
ganan protagonismo, convirtiéndose en piezas artisticas que transforman los espacios. Finalmente, los
espacios integrados tecnolégicamente permiten controlar el entorno de manera eficiente y funcional

(Formato Equipo, 2024).

3.1.2 Fase de Definicion: Identificar el Problema

Con base en la comprensién obtenida en la fase de empatia, se procedid a definir el problema
central o la oportunidad. Esta definicidn del problema orienta el desarrollo de la marca hacia la creacion

de productos y experiencias que resuenen emocionalmente con los clientes. Los clientes en el mercado
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de decoracidn del hogar buscan productos exclusivos que no solo embellezcan sus espacios, sino que
también mejoren su funcionalidad y calidad de vida. Sin embargo, para lograr conectar emocionalmente
con los clientes, la marca necesita transmitir emociones, sentimientos, valores y poseer una

personalidad coherente bien definida.

3.1.3 Fase de Ideacion: Generar Soluciones Creativas

En la fase de ideacidn, es necesario poseer una variedad de ideas para resolver el problema
definido. Estas ideas incluyen desde la conceptualizacion del estilo visual de la marca, hasta la seleccidn
de materiales sostenibles inspirados en la selva amazdnica, o la creacidn de servicios personalizados de
disefo que transformen los hogares en refugios naturales. El objetivo fue explorar tantas posibilidades

como sea posible sin limitaciones iniciales.

HTETB40

1514828

Figura 6 Moodboard Elementos Graficos

Fuente: Autoria Propia
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Esta fase fue fundamental para definir los elementos graficos que se utilizaran como base para
la creacidn del imagotipo, la seleccidn tipografica y la paleta de colores (ver Anexo 4 y Anexo 5).
Tomando los elementos como el rio de las Amazonas, lo orgénico, la biodiversidad, la sostenibilidad, la

forma de la espiral forman en conjunto la esencia de la marca (ver Anexo 6)

3.1.4 Fase de Prototipado

Una vez seleccionadas las mejores ideas, se crean prototipos que pueden incluir bocetos de
logotipos, maquetas de espacios decorados o incluso experiencias de servicio. Estos prototipos permiten
experimentar con las ideas de manera tangible y evaluar cdmo se alinean con la visién de la marca

Amazzonias.

Se desarrollaron y crearon tres bocetos con los elementos graficos aplicados de manera distinta
para evaluar que signo marcario se asemejaba mas a la personalidad de la marca. Esta fase facilita la

obtencidn de feedback temprano y la identificacion de dreas de mejora.

a5 9

amazzonias  amazzohias  AMAzzon ias

Irterior Home Das'e

S
C

n-erier

Figura 6 Tres Propuestas de Imagotipos

Fuente: Autoria propia

Siguiendo la misma conceptualizacion de utilizar los elementos graficos de la espiral y la forma

del rio Amazonas, en la propuesta 1, se utilizé como referencia la letra “"a’” para crear una especie de
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espiral, formas curveadas y entrelazadas haciendo relacion a la forma del rio y la unién que tienen los
elementos. En la construccidn de la propuesta 2, se utilizé circulos y lineas formando una figura o planta
en crecimiento. El centro forma un triangulo que hace referencia a un hogar y su transformacién y al
desarrollo. Para finalizar, la propuesta 3, es una figura que utiliza siempre la forma del rio amazonas, un

espiral trazado que realiza ciertos cortes y un circulo en medio que simboliza el hogar.

La figura que mayor pregnancia y solidez posee es el logotipo de la propuesta 3, proyecta a mas

profundidad la esencia de la marca, el concepto y sus valores.

 ——

- @

_|_

Figura 7 Anatomia del logotipo

Fuente: Autoria propia

3.1.5 Fase de Validacion

En esta fase se realizan pruebas y analisis detallados para ajustar y perfeccionar las soluciones
antes de su implementacion final. Se realizé una serie de pruebas aplicando tipografias y la paleta de

colores con los bocetos ya vectorizados.

Para poder recibir una retroalimentacién por parte de expertos en el drea, fue de suma

importancia presentar las propuestas con todos los elementos aplicados.
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Figura 8 Aplicacidon de Tipografias

Fuente: Autoria propia

Para la seleccion tipografica, se tomaron en consideracidn ciertos aspectos que la marca
necesita transmitir. Por ejemplo, la tipografia 1, es una tipografia que muestra mucha rigidez debido a
gue es sans-serif mientras que la segunda tipografia muestra majestuosidad, movimiento, nostalgia y los

rasgos decorativos trasmiten a una marca creativa e innovadora.

Debido a la retroalimentacién de expertos se realizaron cambios de color en el imagotipo ya que
a simple vista hacia reflejar una marca ecoldgica y con una orientacién inclinada mas a las plantas

debido a que el nombre hace referencia a un bosque tropical.

—_

1&»

atmazzonias

Interior Home Design

Figura 8 Imagotipo inicial

Fuente: Autoria propia
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3.1.6 Fase de Implementacion

En esta fase se implementa el resultado final aplicando las estrategias de comunicacién que

fueron creadas para el lanzamiento de la marca, el disefio, tipografia, colores corporativos, elementos

c&A‘

ainazzonias

INTERIOR HOME DESICN

graficos.

Figura 9 Signo Marcario definido
Fuente: Autoria propia

Como una marca emergente, fue fundamental crear un manual de marca sélido que sirviera
como guia para el desarrollo visual y conceptual coherente de la misma. Este manual de marca se

estructuro en tres secciones clave:

La Marca: Esta primera seccion detalla la identidad esencial de la marca, comenzando con su
visién, misiodn, historia y valores, los cuales ayudan a definir los pilares fundamentales que guian su
estrategia y posicionamiento en el mercado. A continuacién, se describe el imagotipo de la marca,

analizando su anatomia, reticula (cémo se estructura el logo graficamente) y el drea de seguridad, que
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se refiere al espacio minimo necesario alrededor del logo para garantizar su legibilidad y visibilidad en
diferentes aplicaciones. Ademas, se especifican los elementos graficos como la tipografia, los colores

corporativos, y la conceptualizacidon que sustenta la identidad visual.

| 18x

S

33x

Figura 10 Reticula marca Amazzonias

Fuente: Autoria propia

Usos y Variantes: En esta segunda parte, el manual se enfoca en cdmo debe aplicarse el logo y
los demas elementos graficos en diversas plataformas. Se describen las versiones correctas del logo para
diferentes contextos, asegurando que la marca mantenga su coherencia y profesionalidad en todas sus
apariciones. También se muestran los usos incorrectos, es decir, aquellos escenarios en los que la
identidad de la marca se puede comprometer, como alteraciones de color, proporcion o ubicacion del

logo.
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Figura 11 Usos correctas marca Amazzonias

Fuente: Autoria propia
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amazzonias

INTERIOR HOME DESIGN

amazzonias

INTERIOR HOME DESIGN

Aplicaciones: La uUltima seccion esta dedicada a la aplicacion practica de la identidad visual de la

marca. Aqui se especifican las directrices para el disefio de la papeleria corporativa (tarjetas de

presentacion, hojas membretadas, sobres, etc.), empaques y el contenido en redes sociales. Esta seccidn

asegura que cada punto de contacto con el cliente, desde el empaque hasta las publicaciones digitales,

refleje de manera coherente y atractiva la identidad de la marca.

Este enfoque integral en el manual de marca es crucial para establecer una base sdélida que

permita a la marca crecer y desarrollarse con una identidad visual coherente y atractiva en todos sus

canales de comunicacion.
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Figura 12 Montaje tienda Amazzonias

Fuente: Autoria propia

3.2 Poblacién y Muestra

La personalidad de la marca Amazzonias tiene como objetivo crear una conexién con el publico
deseado ya que esta debe representar y conectar emocionalmente con ellos. Los clientes que valoran la
creatividad y la originalidad son mas propensos a sentirse identificados con la propuesta de Amazzonias

y a desarrollar un vinculo duradero con la marca.

Amazzonias pretende lanzarse al mercado inicialmente a través de la promocién en redes
sociales y sitio web es por ello por lo que se requiere de un nicho especifico que cumpla con las

siguientes caracteristicas:

e Segmento Demografico: Adultos de 25 a 45 afios, con interés en el disefio de interiores,

sostenibilidad e innovacion.
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e Segmento Psicografico: Personas que valoran la autenticidad, la conexién con la naturaleza y la

originalidad en la decoracidn de su hogar.

e Ubicacidn Geografica: Honduras, con énfasis en dreas urbanas y suburbanas donde la

demanda de productos de disefio de interiores y sostenibles es alta.

El arquetipo que identifica Amazzonias es “El Creador”. El Creador busca transformar la realidad
y ofrecer experiencias excepcionales. Amazzonias se alinea con este arquetipo al proporcionar una
experiencia integral que va mas alla de la simple compra de productos. La marca ofrece una inmersién
en el disefio inspirado en la Amazonia, brindando a los clientes no solo objetos para su hogar, sino
también una experiencia sensorial y cultural que enriquece su vida diaria. Sus 3 caracteristicas

principales se resumen en:

e Motivacién Principal: Innovar y expresar la creatividad.

e Personalidad: Imaginativo, original, apasionado.

e Promesa de Marca: Ofrecer productos y servicios que permitan la autoexpresion y la innovacion.

3.3 Métodos y técnicas de Investigacion
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Para la obtencion de datos sobre un tema de investigacion es necesario definir los instrumentos
gue respalden este proceso. El proyecto fue dividido en el lapso de 10 semanas con una serie de

actividades programadas y estructuradas en todo el proceso.

CRONOGRAMA ACTIVIDADES

Proyecto de Graduacidon para marca Amazzonias

Semanas

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Actividad

Investigacion y Recopilacién de Informacién: Brief
e Historia de Amazzonias, Competencia, Encuesta

Planteamiento del Problema, Preguntas de
Investigacion, Objetivos

Creacion del Marco Teérico y Metodologia de
Disefio (Design Thinking)

Andlisis de datos y las preferencias del publico
meta para la creacion del perfil de la empresa

Bocetos y Disefio Signo Marcario, seleccion
tipografica y paleta de colores

Elaboracion de linea grafica, material POP,
papeleria corporativa, etiquetas, aplicaciones

Disefio de Manual de Identidad

Campaia de Lanzamiento

Tabla 1 Cronograma de Actividades

Fuentes: Autoria propia
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Capitulo IV: Aplicabilidad

5.1 Nombre y objetivos de la propuesta de aplicabilidad

Nombre: Campanfa Publicitaria de Lanzamiento para Amazzonias

Nombre de la Campaiia: "Descubre la Magia de la Amazonia en tu Hogar"

Objetivo de la Campania: Crear conciencia de marca y generar entusiasmo en torno a Amazzonias
mediante la presentacién de su propuesta Unica de productos para el hogar y servicios de disefio
interior. La campaia destacara la conexion de la marca con la biodiversidad de la Amazonia y el arte

ancestral, ofreciendo una experiencia que fusiona funcionalidad, sostenibilidad y estética.

5.1.1 Concepto Creativo

La campania se centra en el concepto de "Transformar, Descubrir y Encontrar la Amazonias en el
hogar", destacando cémo Amazzonias trae la belleza y la riqueza cultural de la selva amazdnica a los

hogares a través de productos Unicos y servicios de disefo interior.

5.1.2 Canales de Difusion y Tdcticas

Redes Sociales: Anuncios en Instagram, Facebook y TikTok con imagenes llamativas de los
productos y el entorno amazdnico. Uso de videos cortos y reels que muestren el proceso de disefio y la

inspiracién detras de los productos.

Publicidad en Google Ads: Campafias de busqueda dirigidas a usuarios interesados en disefio de

interiores, sostenibilidad y cultura.
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Eventos de Lanzamiento: Organizar un evento de inauguracion en una ubicacidn destacada, con
decoracion inspirada en la Amazonia, exhibiciones de productos y demostraciones de disefio de

interiores.

Talleres y Charlas: Ofrecer talleres sobre sostenibilidad en el hogar y disefio inspirado en la

Amazonia, con participacién de expertos y artesanos locales.

Colaboraciones con Influencers: Asociarse con influencers de disefio de interiores,
sostenibilidad y estilo de vida para promover la marca a través de resefias, publicaciones y

colaboraciones en redes sociales.

Embajadores de Marca: Invitar a figuras publicas y personalidades reconocidas a experimentar

los productos y compartir sus opiniones.

5.1.3 Contenido

Este calendario se centra en Instagram, con publicaciones, historias, y contenido interactivo que

genera expectativas, muestra productos, y crea conexion emocional con los seguidores.

Semana 1 (1-7 de diciembre)

Objetivo: Crear expectativa, introduccion de la campafia.

1 de diciembre: Reel de Teaser

Formato: Reel

Contenido: Imagenes utilizando las formas de jarrones como figura y el fondo elementos de las
amazonas con las frases: Descubre tu hogar, Encuentra tu magia, Transforma tu espacio. Finalizando con

una cortinilla con el logo de la marca.



Call to Action: “¢Listo para descubrirla? Sigue para mas.”

aMmazzonias AMAZZONINS amazzonias

atnazzonias

tu hogar tu magia tu espacio

Figura 13 Imagenes Reel expectativa

Fuente: Autoria propia

2 de diciembre: Historias Interactivas

Formato: Encuestas.

Contenido: “éSabias que el 60% del oxigeno que respiramos viene de la Amazonia? Descubre cdémo

llevar esa naturaleza a casa.

4 de diciembre: Post sobre la historia de la marca

Formato: Imagen con texto

Contenido: Narrar el origen de Amazzonias, cdmo se inspira en la biodiversidad de la selva amazénica.

Call to Action: “Conoce mas de nuestra historia.”

5 de diciembre: Post curioso

Formato: Reel

47
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Contenido: Angulo de cdmara cenit o nadir tomando un papel corrugado diciendo “Algo nuevo esta por

venir” y extenderlo.

Semana 2

8 de diciembre: Instagram Live - “Decoracién Amazzonias en vivo”

Formato: Live con un disefiador de interiores.

Contenido: Demostracion de cédmo usar los productos Amazzonias para crear espacios acogedores y

Unicos.

Call to Action: “Haz tus preguntas en vivo.”

9 de diciembre: Post “Antes y después”

Objetivo: Aumentar el engagement y destacar la propuesta Unica de la marca.

Formato: Reel o carrusel.

Contenido: Mostrar un espacio vacio transformado con decoracién Amazzonias.

CTA: “éQué te parece la transformacion?”

10 de diciembre: Post colaborativo con influencers

Formato: Foto o video.

Contenido: Influencers de decoracién mostrando cémo usan productos de Amazzonias en sus hogares.

CTA: “Sigue a nuestros influencers favoritos.”



49



50

Capitulo VI: Conclusiones y Recomendaciones

6.1 Conclusiones

La importancia de construir una marca sdlida y distintiva en el mercado. Al definir una identidad
visual coherente, que refleje los valores y la esencia de Amazzonias, la marca podra conectar
emocionalmente con su audiencia y establecerse como un referente en el sector de la decoracion e
interiorismo inspirado en la Amazonia. Ademas, el disefio de estrategias de comunicacion efectivas
asegura que la marca transmita su mensaje de forma clara y atractiva, generando reconocimiento,
confianza y fidelizacién. Esto crea una ventaja competitiva al diferenciarse en un mercado saturado,
consolidando a Amazzonias como una opcidn Unica y relevante para los consumidores. En resumen, una
identidad visual bien definida y estrategias de comunicacién sélidas son fundamentales para el éxito y el

crecimiento sostenido de la marca.

El arquetipo del Creador para la marca Amazzonias refleja a la perfeccidn su esencia innovadora
y transformadora. Al justificar sus valores de creatividad, autenticidad e innovacidn. Los principios de
transformacion, sostenibilidad y personalizacién del Creador alinean a Amazzonias con una visién a largo
plazo de disefio consciente y respetuoso con el medio ambiente. A través del arquetipo del Creador,
Amazzonias no solo disefia productos, sino que invita a los consumidores a participar en la creacion de

ambientes auténticos y sostenibles, consolidando su identidad en el mercado.

Al crear contenidos y estrategias de comunicacion efectivas, se busca generar anticipacién y
entusiasmo entre los consumidores, destacando los valores unicos de la marca, como la conexion con la
naturaleza amazonica y el enfoque sostenible. Una campafia bien ejecutada lograra captar la atencién
del publico, transmitir la identidad de Amazzonias de manera clara y emocional, y diferenciarla en un
mercado competitivo. Ademas, establecerd una base sélida de clientes interesados, impulsando la

marca hacia un crecimiento sostenido y un reconocimiento positivo en el mercado.
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6.2 Recomendaciones

La obtencion de informacidn relevante y de calidad es siempre una responsabilidad del
investigador o disefiador involucrado. Los resultados de esta investigacion influiran en la formulacién de
soluciones justificadas para un buen concepto grafico. Desde la recoleccién de datos por parte de la
empresa o emprendedor hasta la medicidn de resultados en una muestra del publico objetivo, asi como
las decisiones finales en el proceso, todo ello tiene un impacto significativo en el éxito o fracaso de un

nuevo producto, una campafia publicitaria y la percepcion del publico al respecto.

Una vez que se comprende el contexto y las necesidades de la empresa o emprendedor, es
crucial elegir la metodologia de disefio que mejor se adapte al proceso creativo. Esto permite que la
informacion, las posibles soluciones y el desarrollo de propuestas avancen de manera mas agil,

resultando en soluciones de valor mas precisas que satisfagan las necesidades identificadas.

6.2.1 Recomendaciones a la Universidad

Se recomienda a la universidad preparar a los estudiantes para sus prdcticas y proyectos de
graduaciéon mediante talleres introductorios a mediados de su Ultimo afio académico. Esto les permitira
conocer los procedimientos con anticipacién, evitando contratiempos y brindandoles una vision clara de
lo que enfrentaran como disefiadores graficos. Ademas, es importante desarrollar material didactico
actualizado. Fomentar proyectos interdisciplinarios, evaluaciones continuas, charlas con expertos,
espacios para feedback o retroalimentacion y visitas a empresas ayudard a los alumnos a adquirir una

comprension practica del sector y a resolver dudas de manera anticipada.

6.2.2 Recomendaciones a la Empresa
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Para asegurar el éxito de la marca Amazzonias, se les recomienda mantener la consistencia
visual siguiendo las pautas del manual de marca. Esto incluye el uso adecuado del imagotipo, la
aplicacion coherente de los elementos graficos y la alineacién de todas las comunicaciones con la

narrativa de la marca, para fortalecer la conexién emocional con el publico objetivo.

Para la Campafia Publicitaria de Lanzamiento para Amazzonias, titulada "Descubre la Magia de
la Amazonia en tu Hogar", se recomienda centrar los esfuerzos en crear conciencia de marca y generar
entusiasmo en torno a su propuesta Unica de productos y servicios de disefo interior. La campafna debe
resaltar la conexion de Amazzonias con la biodiversidad y el arte ancestral de la Amazonia, utilizando un
enfoque comunicativo que integre mensajes sobre sostenibilidad, funcionalidad y estética. Se sugiere
aprovechar plataformas como Instagram, Facebook y TikTok para difundir contenido visual vibrante y
atractivo, ademas de organizar eventos de lanzamiento y talleres que conecten emocionalmente con la
audiencia. Incluir promociones especiales y colaborar con influencers reforzara la presencia de la marca

y fomentara la participacion del publico
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Glosario

Avisos: es una comunicacion visual que se utiliza para informar o promover un evento

(Economipedia, 2024)

Brand Equity: Valor que una marca afiade a un producto. "El brand equity se construye a través

de experiencias positivas." (Aaker, D. A. 1991. Managing Brand Equity).

Branding: Proceso de creacidn y gestion de la identidad de una marca. "El branding es esencial

para diferenciarse en el mercado." (Keller, K. L. 2013. Strategic Brand Management).

Briefing: Documento que establece los objetivos de un proyecto de disefio. "Un buen briefing es

crucial para el éxito del proyecto." (Baker, S. 2021. Creative Briefs).

Campaiia grafica: Conjunto de piezas visuales que comunican un mensaje. "Una campana

grafica debe ser coherente y atractiva." (Kotler, P. 2016. Principles of Marketing).

Campaiias: serie de mensajes para crear conciencia, fomentar la participacion o generar un

cambio de actitud o comportamiento en la sociedad. (NATIVOSDIGITALES, 2024)

Cohesidn: Consistencia visual y conceptual en el disefio. "La cohesidén refuerza la identidad de la

marca." (Schmitt, B. 2010. Brand Experience).

Componente Visual: es aquel que muestra algun elemento en la pantalla y permite al usuario
interactuar con él. Todo componente debe tener propiedades, eventos, métodos y atributo. (Gutierrez,

2022)

Contraste: Diferencia entre elementos visuales. "El contraste puede dirigir la atencién del

espectador." (Lupton, E. 2014. Thinking with Type).
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Elementos Graficos: Los elementos graficos pueden ser formas geométricas simples

(rectangulos, circulos, lineas o puntos) o poligonos complejos, texto lineal o curvado, o imagenes. (Pro)

Espacio en blanco: Area vacia en un disefio. "El espacio en blanco es crucial para la claridad."

(Tufte, E. R. 2006. The Visual Display of Quantitative Information).

Espiral: Son formas que simbolizan crecimiento, evolucién y cambio, tienen un movimiento
continuo y expansivo, lo que puede evocar conceptos de transformacién y desarrollo personal o
colectivo. Son ideales para disefios que buscan expresar conceptos de progresidn, creatividad y

expansion.

Estética: Conjunto de principios que guian el disefio visual. "La estética juega un papel clave en

la percepcién de la marca.” (Sato, T. 2019. Aesthetics in Design).

Feedback: Retroalimentacion sobre un disefio. "El feedback es crucial para mejorar el producto

final." (Schon, D. A. 1983. The Reflective Practitioner).

Formato: Forma estandar en la que se codifica la informacidn guardada en un archivo de

computadora. (Fallon, 2021)

Iconografia: Uso de iconos y simbolos para representar conceptos. "La iconografia puede

simplificar la comunicacion visual." (Heller, S. 2011. Graphic Design History).

Identidad visual: Conjunto de elementos graficos que representan a la marca. "La identidad

visual comunica los valores de la marca." (Olins, W. 2008. The Brand Handbook).

Linea Grafica: Es la identidad visual del contenido que se muestra al publico por medio de las

imagenes, estilos, escrituras, forma. (Inaba, 2024)

Logotipo: Representacidn grafica del nombre de una marca. "Un buen logotipo debe ser simple

y memorable." (Wheeler, A. 2017. Designing Brand Identity).
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Maquetacion: Organizacion de elementos graficos en una pagina. "Una buena maquetacion

mejora la legibilidad." (Bringhurst, R. 2016. The Elements of Typographic Style).

Material P.O.P: Es basicamente cualquier objeto o cosa que tenga un logo o emblema que
represente una marca el cual es utilizado como objeto publicitario para darse a conocer a un publico
determinado (Promocionales, Banners, vallas publicitarias, hojas volantes). (CONCEPTODEFINICION,

2024)

Mockup: Representacidn visual de un disefio final. "Los mockups permiten presentar ideas de

manera efectiva." (Tschichold, J. 2006. The New Typography).

Pantone: Es una escala de colores predeterminados, usados como referencia por todos quienes
forman parte de la industria grafica. De esa manera, esta guia permite estandarizar el uso de los colores

a nivel mundial. (DP, 2023)

Prototipo: Modelo inicial de un disefio. "El prototipo permite probar ideas antes de la

produccioén final." (Rosenfeld, L. 2015. Information Architecture).

Raster: Imagen compuesta por pixeles. "Las imagenes rasterizadas pueden perder calidad al

escalar." (Fraser, A. 2018. Understanding Digital Graphics).

Storyboard: Secuencia de ilustraciones para planificar un proyecto. "El storyboard ayuda a

visualizar el flujo del disefo." (McCloud, S. 1993. Understanding Comics).

Target Audience: Publico objetivo al que se dirige la marca. "Conocer al publico objetivo es

esencial para el disefio." (Kotler, P. 2017. Marketing Management).

Tendencias de disefo: Direcciones actuales en el disefio grafico. "Conocer las tendencias ayuda

a mantenerse relevante." (Bason, C. 2014. Design for Policy).
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Tipografia variable: Fuente que permite multiples variaciones de estilo. "La tipografia variable

ofrece flexibilidad en el disefio." (Kirtman, B. 2021. Variable Fonts).

Tipografia: la técnica de escribir, utilizando diferentes disefios de letras y caligrafia, con la
finalidad de resaltar lo que se desea comunicar. Se encarga de todo lo relativo a los simbolos, los

numeros y las letras que se pueden imprimir en soporte fisico o digital. (Adrian, 2023)
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Anexos

Anexo 1 Encuesta Investigacion de Mercado

[ HOME DECOR

Encuesta de Home Decor

iHola! .

Estamos emocionados de anunciar una encuesta especial disefiada solo para ti.
Queremos conocer tus gustos y preferencias en decoracion del hogar para ofrecerte las
piezas mas exclusivas y encantadoras. @9

¢Te apasiona decorar tu hogar con estilo y personalidad?

iTu opinidn es clave! Queremos saber qué es lo que mas te inspira, qué materiales te
encantan y qué estilos te hacen sentir en casa. wa

Gracias por ser parte de nuestra comunidad decorativa. {Tu hogar sera nuestro arte!

daniefz11@gmail.com Switch account )
£ Not shared

* Indicates required question

Edad: *

O 1824
(O 2534
(O 3544
(O 4554
O 55+



Género: *

(O Masculino
O Femenino

O Prefiero no decir

Ocupacion: *

Estudiante
Profesional
Empresario
Ama de casa
Jubilado

Other:

O OO0OO0O0O0

Ingresos mensuales:
O Menos de $1,000
(O $1,000-$3,000
(O $3,000-$5,000

() Mas de $5,000

O Other:

Next

*

Clear form
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Section 2 of 4

Héabitos de Decoracién

<>
LTT]

¢Con gué frecuencia compras productos de decoracion para tu hogar? *

;Donde sueles comprar productos de decoracion para tu hogar? *

{Qué tipo de productos de decoracidn te interesan mas? (selecciona todas las que *
apliquen)

;{Qué estilo de decoracién prefieres? *

After section 2 Continue to next section hd

Section 3 of 4

<>
LT T

Preferencias del Producto

:{Qué importancia le das a gue las piezas decorativas sean exclusivas y Unicas? *

(Cuanto estarias dispuesto a gastar en una pieza decorativa exclusiva? *

;Qué materiales prefieres para las piezas decorativas? (selecciona todas las que *
apliguen)

;Qué te influye mas al comprar una pieza decorativa? (selecciona todas las que *
apliquen)
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Section 4 of 4

Canales de Venta

Description (optional)

»<

{Qué tan probable es que compres productos de decoracion en linea? *

Muy probable
Probable
Poco probable

Nada probable

;Cuales son tus canales preferidos para conocer nuevas marcas de decoracion?
[selecciona todas las gue apliquen)

Redes sociales

Publicidad en internet

Publicidad en revistas y catalogos
Recomendaciones de amigos o familiares
Ferias y exposiciones

Other...

¢Cual es tu red social favorita para sequir marcas de decoracion? *

Instagram
Facebook
Pinterest
Twitter

TikTok

Link: https://forms.gle/YX52Ww5aEb8TfWES56
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https://forms.gle/YX52Ww5aEb8TfWE56

Anexo 2 Grdfica Preferencias Canales de Venta

¢Cudles son tus canales preferidos para conocer nuevas marcas de decoracién? (selecciona todas
las que apliquen)
75 responses

Redes sociales 65 (86.7%)

Publicidad en internet 19 (25.3%)

Publicidad en revistas y
catalogos

Recomendaciones de amigos o

0
familiares 25 (33.3%)

Ferias y exposiciones 8 (10.7%)

0 20 40 60 80

Anexo 3 Grdfico Preferencia Red Social

¢Cudl es tu red social favorita para seguir marcas de decoracién?
75 responses

@ Instagram
@ Facebook
@ Pinterest

/ @ Twitter
@ TikTok




Anexo 4 Seleccion Tipogrdfica

AMAZZONIAS AMAZZONIAS
AMAZZONIAS AMAZZONIAS

AMAZZONIAS BRARVZ/ZOAIRW
AMAZZONIAS AMAZZONIAS
AMAZZONIAS AMAZZONIAS

AMAZZONIAS AMAZZONIAS
\MAZZONIAS AMAZZONIAS

Anexo 5 Propuesta Paleta de Colores
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Anexo 6 Bocetos para el Signo Marcario
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Anexo 7 Papeleria Corporstiva

&

amazzonias

Grachone da Siva

it puss ac augue s volutpat Vestibhom futo sl

Lorem ipsum dolo it amas, consectetr adipiscing el Domec fringia neque v !}llz(ll e ;I 1
o Apecd

50431794220
INFO@AMAZZONIASCOM

Lovem Ipsum dolo it amat, conectetur adipiscing ol Domec fringll neque euis-

Eam

gue fnibs vokpat, Vestbubum justo il gravide aicuet

iown

Prawsact aiquet sceleraque biandit Sed id varivs

amazzonias

1 itue tam. Fusce et lobortsfea. Aliquem molla a3 nec, wipat nec

orc Vivams tingdunt rutnum sapien, ac oo masi Uistiaue hec.

Regard

1 NAZZONIAs

Share  Typography -

12pt

X *Manual de Marca Amazzonias.indd @ 5% [GPU Preview]
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